-EiOBLICZA Ideologie w stowach i obrazach, Wroctaw 2008

TOMASZ PIEKOT, ANNA ZUREK

|deologie w podrecznikach do nauczania
jezyka polskiego jako obcego

1. Uwagi wstepne

W niniejszym artykule przedstawione zostang wyniki badan empirycznych doty-
czacych ideologizacji podrecznikéw do nauczania cudzoziemcow/cudzoziemek
jezyka polskiego. Kazdy taki podrecznik - bez wzgledu na typ, poziom zaawanso-
wania jezykowego i obrang metode¢ nauczania - uznajemy za swoistg przechowalnie
tresci kulturowych. W naszym przekonaniu do kazdej takiej ksigzki wprowadzane
s3 w sposob mniej lub bardziej celowy nie tylko elementy wymaganej wiedzy kultu-
rowej i jezykowej, ale takze poglady, postawy, opinie, wierzenia, stereotypy i wresz-
cie ideologie podzielane przez ich autoréw/autorki.

Nasze obserwacje maja charakter wstepny i rekonesansowy, gdyz kwestia ta
nie byla jeszcze w Polsce wnikliwie i systematycznie badana. Analizie poddalismy
dwadziescia podrecznikéw (poziom progowy), jednak poszukiwania wyktadnikow
poszczegdlnych ideologii ograniczyliémy wylacznie do tekstow ciaglych (tzw. czy-
tanek), ktore zawieraly charakterystyke ludzi. Interesowaty nas przede wszystkim
ideologie zwigzane z plcia, rasg, zawodem i grupg etniczng.

2. Podstawowe zatozenia

Nie do utrzymania jest twierdzenie, Ze nauczanie jezyka polskiego jako obcego!
miesci si¢ w ramach zwyklej edukacji. Sytuacja lektoratu w niewielkim stopniu
przypomina te, w ktdrej nadawca przekazuje swa wiedze odbiorcy. W tym wypadku
nadawca i odbiorca przynalezg przeciez do rdznych kregéw kulturowych. Sprawia
to, ze kazdy lektorat jest przejawem komunikacji miedzykulturowej. Edukacja mie-

! Wyrazenia ,,nauczanie jezyka polskiego jako obcego” uzywamy tu w znaczeniu szerszym niz li-
teralne. Zgodnie z hipoteza Sapira-Whorfa - jezyk jest czynnikiem decydujacym o charakterze kultury
(i odwrotnie), stad w naszym przekonaniu nauczanie jezyka jest zawsze nauczaniem jezyka i kultu-
ry réwnoczesnie.
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dzykulturowa powinna polega¢ na otwartej postawie wobec r6znic, dojrzalym zro-
zumieniu innych i walce z dyskryminacjg. Komunikacja miedzy réznymi kulturami
polega bowiem na rozpoznawaniu zaréwno podobienstw, jak i réznic wystepuja-
cych w danej spotecznosci.

Spojrzenie na lektorat jezyka obcego z tej migedzykulturowej perspektywy pozwa-
la dostrzec wazny problem. Wszak w kazdy dyskurs edukacyjny wpisana jest nie-
réwno$¢ rél komunikacyjnych i spotecznych (nauczyciel/ka wie wiecej — stad wy-
nika jego/jej przewaga), ktora w komunikacji miedzykulturowej jest zazwyczaj
przyczyna konfliktu.

Nie rozwijajac w tym miejscu tej kwestii, musimy przyjaé, ze nauczanie jezyka
obcego przypomina raczej negocjowanie wiedzy, a nie jej przekazywanie - dotyczy
to zaréwno tresci programowych, jak i nieprogramowych.

W tym kontekscie podrecznik do nauki jezyka obcego jest czyms$ wiecej niz tyl-
ko zbiorem materiatow dydaktycznych. Jako tekst trwaly staje si¢ on niejako $ro-
dowiskiem komunikacji miedzykulturowej i w duzym stopniu od autora/autorki
zalezy, czy bedzie to srodowisko przyjazne.

Naszym zdaniem - udany, fortunny czy po prostu dobry podrecznik powinien
pelni¢ funkcje mediatora, ktéry nie prowokuje miedzykulturowego konfliktu,
a wrecz zacheca do prowadzenia dialogu miedzy dwiema lub wieloma odmienny-
mi kulturami. Sam dialog miedzykulturowy umozliwia spotkanie z odmiennoscia,
a jego celem jest negocjacja (transakcja) znaczen (por. Zarzycka 2000). Zadaniem
dobrego podrecznika byloby wiec prowadzenie dialogu miedzykulturowego po-
miedzy jego autorami/autorkami a uczacymi si¢ jezyka obcego. Takie miedzykul-
turowe podejscie mialoby na celu ksztaltowanie nie tylko kompetencji komuni-
kacyjnej, ale tez tzw. wrazliwo$ci miedzykulturowej (Bennett 1993), prowadzacej
do relatywizmu kulturowego. Postawa ta ,ocenia kazda kulture w jej wlasnych
kategoriach i prowadzi do wniosku, ze samych kultur nie nalezy ocenia¢ jako wyz-
szych lub nizszych, poniewaz rézne srodki moga stuzy¢ uniwersalnym potrzebom”
(Kielar 1989: 55).

»Zty podrecznik” — przeciwnie — bedzie utrwalal kulturowe réznice, podzia-
ty i antagonizmy, narzucajac przy tym jednostronng wizje rzeczywistosci. W tym
wypadku bedzie to skonstruowana przez autora/autorke ksiazki arbitralna wizja
nie tylko jezyka i kultury polskiej, ale tez wizja innej kultury czy odmiennych re-
lacji spotecznych. Moze si¢ zdarzy¢ réwniez sytuacja, w ktérej podrecznik bedzie
»przejrzysty kulturowo’, czyli udzial elementéw wyrazajacych relacje jezyk - kultura
bedzie niewielki (wida¢ to na przykladzie niektérych wspoétczesnych podrecznikow
do nauki jezyka polskiego jako obcego — por. Burzynska 2002: 174). Takie podejscie
moze wowczas prowadzi¢ do ,,neutralizacji kulturowej”, ktéra przejawia si¢ brakiem
zainteresowania aspektami odmiennej kultury.

W studiach nad komunikacja miedzykulturowa wyréznia si¢ trzy poziomy da-
nych uzywanych przez ludzi do budowania przewidywan na temat innych: poziom
kulturowy, socjokulturowy i psychokulturowy (Gudykunst, Kim 2003: 529-530).
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Mowiac w skrocie — w akcie komunikacji miedzykulturowej istnieje niebezpie-
czenstwo, ze bedziemy nie§wiadomi ztozonosci doswiadczen kulturowych Innego-
-Obcego i mozemy interpretowac jego zachowania w sposéb etnocentryczny (dane
kulturowe). Mozemy tez nie mie¢ §wiadomosci wielosci grup, do jakich Inny moze
naleze¢, a tym samym blednie interpretowa¢ normy i wartosci, jakimi sie kieruje
(dane socjokulturowe), i wreszcie mozemy nie uwzglednia¢ jego cech indywidual-
nych, osobowosciowych (dane psychokulturowe).

Celem komunikacji miedzykulturowej powinno by¢ zatem unikanie wszelkich
konfliktéw kulturowych — wynika to z zalozenia o réwnosci kultur (jestesmy roz-
ni, ale réwni). W wypadku nauczania jezyka obcego sprawa jest troche bardziej
skomplikowana. Z jednej strony podrecznik dla cudzoziemcéw powinien by¢ prze-
zroczysty ideologicznie, to znaczy minimalnie nacechowany ideologiami (zaréwno
dobrymi, jak i ztymi z punktu widzenia danej kultury), z drugiej jednak — powinien
spelnia¢ funkcje dydaktyczng (przekazywaé wiedze o kulturze) i méwi¢ o ideo-
logiach. W naszym przekonaniu - i o ile jest to mozliwe - oznacza to przejscie
od dyskursu zideologizowanego (w ktérym ideologia jest podmiotem) do dyskursu
metaideologicznego (w ktérym ideologia jest przedmiotem komunikacji). Nie cho-
dzi tu jednak o podrecznik pisany w duchu poprawnosci politycznej, ktéra jest prze-
ciez takze zwykla ideologia, tylko o ksigzke, ktéra w duzym stopniu dostarczataby
takze wiedzy o istniejacych w danej kulturze ideologiach.

3. Badania empiryczne

W 2007 roku na Uniwersytecie Wroctawskim powstal projekt badan ideologii
w podrecznikach do nauczania jezyka polskiego jako obcego. Analiza dotyczy¢ ma
wszystkich podrecznikéw powstatych po roku 1989 i przeznaczonych dla wszyst-
kich pozioméw zaawansowania. Zadanie to jest trudne ze wzgledu na dos¢ duzy
korpus badawczy i wielo§¢ metod, ktérych trzeba uzy¢, by uzyska¢ petny obraz ideo-
logizacji. W niniejszej pracy przedstawiamy czes¢ wynikéw badan podrecznikow
dla poczatkujacych, a doktadniej - efekt analizy wszystkich znalezionych w tych
ksigzkach czytanek. Teksty te poddali$émy szczegolowej analizie zawarto$ci; metoda
ta naszym zdaniem pozwala w sposob rzetelny i ilosciowy ukaza¢ stopien ideologi-
zacji dyskursu?.

Oto najwazniejsze wstepne zalozenia naszych badan:

1. Ideologia jest systemem sagddw pozwalajacych danej grupie rozumie¢ (wyja-
$nia¢, racjonalizowac) rzeczywistos¢. Najwazniejsza czes¢ tych sadow dotyczy czlo-
wieka i jego relacji z innymi. Ideologia ujawnia si¢ w dyskursie tworzonym przez
dang grupe (takze poza jej kontrola), a zatem mozna jg ,odnalez¢”, analizujac ko-
munikacje.

2 Pomijamy tu opis analizy zawartoéci jako metody badawczej, odsytajac do dwéch najwazniej-
szych polskich monografii tego problemu (zob. Pisarek 1983, Lisowska-Magdziarz 2004).
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2. Na korpus sktadaja sie wszystkie teksty zwarte (czytanki) opisujace przynaj-
mniej jedng osobe (odrzucone zostaly opisy miejsc, miast itp.). Jednostka obliczen
w analizie zawartosci jest wlasnie cztowiek przedstawiany w tekscie.

3. Analizie poddane zostang zaréwno teksty czytanek, jak i towarzyszace im ilu-
stracje.

4. Podstawg analizy jest klucz kategoryzacyjny, ktéry pozwala opisa¢ wszystkie
osoby pojawiajace sie w czytankach. Przypisywane im cechy i sposdb ich przedsta-
wiania to najwazniejsze wykladniki ideologizacji dyskursu.

5. W analizie zawarto$ci interesowaly nas nastepujace informacje: imie i na-
zwisko bohatera/bohaterki czytanki, narodowos¢, wiek, ple¢, rola spoteczna (zawo-
dowa i niezawodowa), wyksztalcenie, charakterystyka (aspekt fizyczny, psychiczny,
spoteczny, bytowy, ideologiczny?), model rodziny, znajomos¢ jezykéw obcych, for-
my spedzania wolnego czasu, kto znajduje si¢ na ilustracjach, w jakim otoczeniu
i co robi.

W czytankach pochodzacych z zebranych przez nas podrecznikéw autorzy/au-
torki opisali 90 os6b. Nizej przedstawiamy najwazniejsze wnioski plynace z naszych
badan. Przypomnijmy - wnioski te sg interpretacjg ilosciowych danych tekstowych
z punktu widzenia ideologizacji dyskursu. Interpretacyjny charakter tej czesci pra-
cy wynika z tego, Ze w gruncie rzeczy niefatwo jednoznacznie okresli¢, w ktérym
momencie dany sposob wypowiadania si¢ mozna juz nazwac ideologicznym. W na-
szym opisie wykorzystujemy intuicyjne, mozliwie najprostsze rozumienie poszcze-
golnych ideologii.

3.1. Etnocentryzm, elitaryzm, europocentryzm (rasizm?)

Analizowane czytanki przedstawiaja swiat z polskiego punktu widzenia i w tym
sensie sg etnocentryczne (wystepuje w nich 82% Polakow). Jest to zrozumiale, po-
niewaz ksigzka do nauki jezyka polskiego musi przekazywac jakas wiedze o Polsce.
Z drugiej strony — mozna sobie chyba wyobrazi¢ podrecznik mniej etnocentryczny,
ktory bedzie ktadt wiekszy nacisk na nauke samego jezyka, a mniejszy na ekspono-
wanie w tekstach polskiej rzeczywistosci.

W badanym materiale etnocentryzmowi towarzyszy elitaryzm, poniewaz nie-
liczni cudzoziemcy byli w omawianych ksigzkach przedstawicielami kilku waznych
panstw europejskich i Stanéw Zjednoczonych. Istotne jest rowniez to, ze wszyst-
kie osoby z czytanek to ludzie biali; dotyczy to takze wszystkich obcokrajowcow.
Nie podejmujemy si¢ w tym miejscu odpowiedzi na pytanie, czy unikanie méwienia
w podrecznikach o osobach reprezentujacych inne rasy (bez ich §$wiadomej dyskry-
minacji) to juz rasizm, czy tez tylko nieprzemyslane przeoczenie. Méwiac szczerze

* Analize aspektowa wykorzystujemy w formie proponowanej przez J. Bartminskiego w jego pra-
cach z zakresu stereotypow.
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Tabela 1. Skad pochodza osoby prezentowane w czytankach?

Polska 82,22% Francja 2,22%
Ameryka 3,33% | Hiszpania 1,11%
Grecja 3,33% | Holandia 1,11%
Anglia 2,22% Kuba 1,11%
brak danych 2,22% | Wegry 1,11%

- cudzoziemcéw w polskich podrecznikach jest tak mato (12%), ze trudno te¢ kwe-
stie rozwing¢ (tabela 1).

3.2. Seksizm

Przez seksizm rozumiemy tu ideologi¢ przypisujaca obu plciom rézne, zazwyczaj
opozycyjne cechy, funkgcje itp. Jednym z najczesciej spotykanych wykladnikow sek-
sizmu w dyskursie jest niejednakowe, asymetryczne opisywanie kobiet i mezczyzn,
a takze poslugiwanie si¢ réznego rodzaju opozycjami (np. ,kobiety sa pasywne,
mezczyzni — aktywni” itp.).

Musimy tu wyraznie zaznaczy¢, ze interpretacja zebranego materialu z perspek-
tywy seksizmu nie jest jednoznaczna. Przede wszystkim okazalo sig, ze w analizo-
wanych czytankach zadna ple¢ nie jest nadreprezentowana. Fakt ten dotyczy zaréw-
no poziomu werbalnego, jak i wizualnego, co oznacza, ze w tekscie i na ilustracjach
kobiety i mezczyzni stanowig dokladnie po 50%. Pewne réznice w sposobie przed-
stawiania plci, ktére mozna by uznac za seksistowskie, ujawnila dopiero szczegoéto-
wa analiza danych.

Na przyklad jesli chodzi o zwigzek plci z wyksztalceniem, okazalo sig, Ze na po-
dobnym poziomie ksztaltuje si¢ tylko liczba kobiet i mezczyzn majacych wyksztat-
cenie podstawowe (por. tabela 2). W zebranym materiale nie znalezli§my mezczyzn
o wyksztalceniu zawodowym, a wigkszo$¢ z nich miata wyksztalcenie wyzsze (51%)
i $rednie (36%). W wypadku kobiet wskazniki te byly znacznie nizsze (38% i 27%),
przy czym symptomatyczne jest to, ze informacja o wyksztalceniu kobiety byta dos¢
czesto po prostu pomijana (brak danych - 24%).

Interesujace jest takze rozpatrzenie zwigzku plci danej osoby z przypisana jej rola
spoleczng. W tym wypadku okazuje si¢, ze wystepujace w podrecznikach kobiety
reprezentuja duzo wigcej zawodow niz mezczyzni (ktérych role sg zatem bardziej
schematyczne), cho¢ w przypadku niemal polowy oséb informacja o wykonywa-
nym zawodzie nie zostala podana (tabela 3). W obu grupach plciowych z tg sama
czestoscig pojawial sie tylko jeden zawod — nauczyciel/ka (po 11%). Pozostale pro-
fesje juz si¢ tak dokladnie nie powtarzaly. Warto przy tym podkresli¢, ze mezczyz-
ni wykonywali zawody uznawane powszechnie za elitarne (profesor, lekarz, szef),
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wéréd kobiet za$ pojawily sie zawody/  Tabela 2. Wyksztatcenie

role mniej powazane (sekretarka, fry-

zjerka, kasjerka, emerytka).

Badania pokazaly réwniez, ze pod- | podstawowe 6,67% 8,89%
reczniki dla cudzoziemcow z poziomu | ,awodowe 4,44% 0,00%
progowego sytuuja akcje wiekszosci
tekstow w sferze niezawodowej (ta-
bela 4). O ile bowiem spora grupa | WyZsze
0s6b obu plci nie miala okreslonego | brak danych 24,44% 4,44%

Kobiety Mezczyzni

$rednie 26,67% 35,56%

37,78% 51,11%

zawodu, o tyle prawie wszyscy mie-

li wyraznie przydzielone role niezawodowe (brak danych - tylko 5-6%). W obu
grupach plciowych najczesciej powtarzala sie rola cztonka rodziny (do 40%), czyli
matki, ojca, cioci, wujka itp. Nieréwnomiernie natomiast rozdzielone zostaly role
0s0b mlodych. Oto 24% kobiet z badanych czytanek to dzieci (przy 13% mezczyzn),
a 24% mezczyzn to studenci (przy 15% studentek). Mozna to chyba uznac za rodzaj
dyskryminacji, poniewaz w naszej kulturze dzieciom przypisuje si¢ znacznie nizszy

status niz studentom.

Tabela 3. Wykonywany zawod

Kobiety Mezczyzni

brak danych 48,89% brak danych 46,67%
nauczycielka 11,11% nauczyciel 11,11%
dziennikarka 6,67% lekarz 11,11%
sekretarka 4,44% szef 6,67%
lekarka 4,44% profesor 6,67%
historyk sztuki 2,22% ekonomista 4,44%
dentystka 2,22% inzynier 4,44%
plastyczka 2,22% projektant zabawek 2,22%
marynarz 2,22% pastor 2,22%
ekonomistka 2,22% aktor 2,22%
fryzjerka 2,22% informatyk 2,22%
szefowa 2,22% policjant 2,22%
profesor 2,22%

kasjerka 2,22%

emerytka 2,22%

psycholozka 2,22%
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Tabela 4. Niezawodowa rola spoleczna

Kaobiety Mezczyzni

czlonek rodziny 40,00% czlonek rodziny 37,78%
dziecko 24,44% student 24,44%
student 15,56% dziecko 13,33%
brak danych 11,11% brak danych 6,67%
szuka pracy 6,67% podejrzany 4,44%
wolontariusz 2,22% szuka pracy 4,44%

przyjaciel 4,44%

turysta 2,22%

uczen 2,22%

Tabela 5. Co robig osoby przedstawione na ilustracjach?

Kobiety Mezczyzni
idg 0,00% 4,44%
pracuja 2,22% 2,22%
moéwia, rozmawiaja 8,89% 6,67%
pisza 2,22% 2,22%
telefonuja 0,00% 2,22%
pozuja (jak do zdjecia) 55,56% 44,44%
patrza na co$ 11,11% 15,56%
mysla 0,00% 2,22%
osoby pominiete 20,00% 20,00%

Niejednoznaczne s3 natomiast wyniki analizy zaleznosci formy spedzania wol-
nego czasu od plci. W tym wypadku kobiety czesciej od mezczyzn spedzaja czas
wolny w domu, ale réwnie czesto dzialaja aktywnie poza domem (sport) i troche
rzadziej od mezczyzn oddaja si¢ rozrywkom intelektualnym. W tym wypadku jed-
nak réznice nie s na tyle istotne, by méwi¢ o dyskryminacji ktdrejs pici.

W tym miejscu warto przejs¢ do warstwy ikonicznej czytanek. Nie wszyscy
ich bohaterowie byli na tyle wazni, by w ksiazce pojawil si¢ takze ich ikoniczny
wizerunek. Okazuje si¢ jednak, ze cecha ta nie zalezala od plci danej osoby (po 80%
kobiet i mezczyzn wystepuje w wersji graficznej). Rysunki te sg tak bardzo schema-
tyczne, ze sytuacje na nich przedstawiane sg bardzo podobne i niezalezne od pici.
W grafikach powtarzaja sie te same miejsca (ulica, dom, praca), a kobiety i mez-
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Tabela 6. Gdzie si¢ znajdujg osoby przedstawione na ilustracjach?

Kobiety Mezczyzni
w domu 11,4% 11,1%
W pracy 11,4% 8,9%
w sklepie 0,0% 2,2%
brak danych 38,8% 40,0%
na ulicy 11,4% 13,3%
na tle przyrody 4,5% 4,4%
na basenie 2,5% 0,0%
osoby pominiete 20,0% 20,0%

Tabela 7. Formy spedzania wolnego czasu

Kobiety Mezczyzni

aktywno$¢ fizyczna poza 27.8% 25.00%
domem

aktywnos¢ intelektualna 24,1% 30,56%
brak danych 21,5% 25,00%
przebywanie w domu 12,7% 8,33%
rozrywka 11,4% 11,11%
brak czasu 2,5% 0,00%

czyzni wykonuja podobne czynnosci (pracujg, rozmawiaja, moéwia). Jedyna istotna
réznica wynika za to ze stereotypowej opozycji: mezczyzna jest aktywny // kobie-
ta jest pasywna. W zebranym materiale duzo wigcej kobiet wyglada bowiem jakby
pozowalo do zdjecia, w mysl powszechnych seksistowskich wyobrazen, ze kobieta
jest obiektem patrzenia, a mezczyzna — patrzacym podmiotem (tabele 5,61 7).

Na koniec tej czesci pracy chcieliby$my jeszcze omdéwic roznice w sposobie cha-
rakteryzowania kobiet i mezczyzn w badanych podrecznikach. Wykorzystujac me-
tode J. Bartminskiego (por. 1995) — pojawiajace si¢ w tekstach nazwy cech ludzi
przydzielili§my do kilku podstawowych aspektow.

Jezeli chodzi o aspekt biologiczno-fizyczny?, interesujace jest to, Ze autorzy pod-
recznikéw przypisuja obu plciom cechy, ktore stanowig o ich fizycznej atrakcyjnosci,

4 Bartminski postuguje si¢ w tym miejscu terminem ,,aspekt fizyczny”, jednak przydawka ,,bio-
logiczno-fizyczny” wydaje si¢ bardziej adekwatna, a to ze wzgledu na takie cechy biologiczne wlasnie
jak mlodosc¢.

Oblicza Komunikacji 1, 2008
© for this edition by CNS

213



TOMASZ PIEKOT, ANNA ZUREK

i jest to zgodne z panujacym w kulturze zachodniej kultem ciala i picknego wygla-
du (por. tabela 8). Kobiety z czytanek sa przede wszystkim fadne (29%), a mez-
czyzni przystojni (28%). W wypadku kobiet jednak dominuja cechy kulturowe,
nabyte w socjalizacji (cechy tadna i zgrabna to facznie 53% calosci), a u mezczyzn
— cechy biologiczne (mozna powiedzie¢: genetyczne, np. wysoki i silny - 39%). Pod
wzgledem psychicznym podrecznikowe kobiety réznig sie od mezczyzn znacznie
bardziej. Dominujace cechy meskie mieszcza si¢ w ramach stereotypu ,,atrakcyjne-
go samca-macho”. Wiemy juz, ze jest on wysokim, silnym i przystojnym Polakiem,
a dodatkowo wesotym, sympatycznym, zdolnym i spontanicznym (w sumie prawie
61%). Tymczasem podrecznikowa Polka, poza tym, ze jest tadna, zgrabna i sympa-
tyczna, jest takze inteligentna, solidna, ambitna, pracowita i doktadna. Nie jest to za-
tem bezposredni odpowiednik macho, tylko dobry material na blyskotliwg pania
domu. Co ciekawe, kobiety w tych podrecznikach sg idealizowane, poniewaz tylko
mezczyznom przypisane zostaly cechy negatywne (chaotyczny, uparty, roztrzepany,
mato ruchliwy, leniwy, zarozumiaty).

W badanym przez nas materiale dominowaly cechy zwigzane z wygladem i cha-
rakterem. Znacznie mniej pojawialo si¢ cech ukazujacych, jak dana osoba zacho-
wuje sie w interakcjach z innymi ludzmi (aspekt spoteczny). Dotyczy to zwlaszcza
mezczyzn i kobiet opisywanych pozytywnie w innych aspektach. Jednak w sytu-
acjach, gdy pojawialy si¢ cechy z aspektu spolecznego, okazywalo sie, ze réznice
plciowe byly najwigksze. Mezczyzni z tej grupy sa raczej nieprzyjemni i agresywni
(konfliktowi, nerwowi, niegrzeczni, nietolerancyjni, zazdrosni), natomiast kobiety
- przeciwnie — najczesciej sa mile, spokojne, niesmiate, grzeczne, zamknigte w sobie,
dobre i cierpliwe.

Tabela 8. Charakterystyka os6b

Kobiety Mezczyzni
aspekt biologiczno-fizyczny
Liczba cech 17 Liczba cech 18

fadna (pigkna) 29,41% wysoki 27,78%
zgrabna (szczupta) 23,53% przystojny 27,78%
niewysoka, mala 17,65% silny 11,11%
mloda 11,76% szczuply 11,11%
wysoka 5,88% mlody 5,56%
blondynka 5,88% niski 5,56%
ruda 5,88% duzy 5,56%

ciemnowlosy 5,56%

tegi 5,56%
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aspekt psychiczny

Liczba cech 17 Liczba cech 23
inteligentna 17,65% wesoly 21,74%
solidna 11,76% sympatyczny 17,39%
ambitna 11,76% zdolny 13,04%
pracowita 5,88% spontaniczny 8,70%
dokfadna 5,88% inteligentny 4,35%
roztargniona 5,88% chaotyczny 4,35%
sympatyczna 5,88% uparty 4,35%
uparta 5,88% roztrzepany 4,35%
fajna 5,88% malo ruchliwy 4,35%
energiczna 5,88% spokojny 4,35%
powazna 5,88% leniwy 4,35%
konsekwentna 5,88% zarozumiaty 4,35%
konkretna 5,88% wrazliwy 4,35%

Liczba cech 16 Liczba cech 8
mita 12,50% konfliktowy 12,50%
spokojna 6,25% nerwowy 12,50%
nie$miata 6,25% niegrzeczny 12,50%
grzeczna 6,25% nietolerancyjny 12,50%
zamknieta w sobie 6,25% otwarty 12,50%
dobra 6,25% spokojny 12,50%
cierpliwa 6,25% towarzyski 12,50%
nietolerancyjna 6,25% zazdrosny 12,50%
asertywna 6,25%
apodyktyczna 6,25%
towarzyska 6,25%
egoistyczna 6,25%
bezwzgledna 6,25%
manipulujaca ludzmi 6,25%
konfliktowa 6,25%
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Podsumowujac, mozna zatem powiedzie¢, ze seksizm w badanym dyskursie
ujawnia sie najwyrazniej na poziomie przypisywania ludziom cech. W tym wypad-
ku autorom i autorkom nie udalo sie, niestety, unikng¢ myslenia stereotypowego,
w mys$l ktdrego mezczyzni sg $wietnie zbudowani, ekspansywni, dynamiczni, agre-
sywni, silni i zaborczy, a kobiety - fadne i zgrabne, ale takze stabe, skromne i pra-
cowite.

Oczywiscie, przedstawiane w podrecznikach osoby to ludzie dorosli, zyjacy
w tradycyjnych pod wzgledem struktury rodzinach. Malzenstwa maja zazwyczaj
wigcej starszych dzieci (23%) i do$¢ czesto mieszkaja z wlasnymi rodzicami (19%).

4. Stan badan

Jedng z préb analizy podrecznikéw do nauki jezyka polskiego jako obcego byta pra-
ca A. Dabrowskiej (1998). Autorka przeanalizowala podreczniki wydane w Polsce
i w Niemczech w latach 1963-1994, gléwnie teksty czytanek i dialogow (bez ¢wi-
czen i ikonografii) dla poczatkujacych z réznych kregdw jezykowych, i wykazatla,
ze cze$¢ z nich jest ideologicznie obojetna, a czes¢ - ideologicznie silnie nacechowa-
na. Celem Dabrowskiej bylo znalezienie stereotypéw Polski i Polakéw. Badania te
potwierdzaja nasze spostrzezenia: w podrecznikach dla obcokrajowcéw (bez wzgle-
du na rok wydania) dominuje seksistowski podzial rél spotecznych: kobieta zajmuje
sie domem, mezem i dzie¢mi, gotuje, robi zakupy i uprawia ogrédek oraz rozmawia
na tematy malo wazne. Natomiast mezczyzna pracuje zawodowo, utrzymuje cala
rodzine oraz debatuje na tematy polityczne.

Wedlug autorki widoczna jest réwniez dyskryminacja ze wzgledu na przynalez-
no$¢ zawodowa, wynikajacg z nieprawdziwego obrazu struktury zawodowej w Pol-
sce. W ksiazkach przewazaja studenci oraz osoby z wyzszym wyksztalceniem, glow-
nie inzynierowie lub lekarze, i s3 oni gléwnymi bohaterami.

9. Konkluzje

Opisane w naszej pracy badania sg czescig zlozonego projektu, ktérego celem jest ana-
liza ideologizacji polskich podrecznikéw do nauczania cudzoziemcéw. Z zalozenia
badania te majg mie¢ charakter ilosciowy i jakosciowy, maja tez dotyczy¢ zaréwno
tresci jawnych, jak i ukrytych. Projekt ma przy tym charakter krytyczny, to znaczy
ukierunkowany jest gtéwnie na wykrywanie dyskryminujgcego i deprecjonujacego
sposobu konstruowania §wiata i — w efekcie — sposobu nauczania, ktdry nie jest wska-
zany z punktu widzenia skutecznosci i etyki komunikacji miedzykulturowe;.

Po przebadaniu czytanek z podrecznikéw przeznaczonych do nauczania na po-
ziomie progowym mozna wysnuc¢ jedynie wstepne wnioski, ktore jednak pozwalaja
stworzy¢ pierwsze hipotezy: podreczniki pokazujg $wiat z naszego, polskiego i eu-
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ropejskiego punktu widzenia, a ludzi wpisuja w tradycyjne role spoleczne determi-
nowane gléwnie ich plcig. Ow punkt widzenia jest przy tym zblizony do perspekty-
wy autoréw/autorek podrecznikow, czyli oséb reprezentujacych polska inteligencje.
Takie ujecie rzeczywistosci, o ile w ksiazkach istnieje, trzeba oceni¢ negatywnie
ze wzgledu na naruszenie zasad komunikacji miedzykulturowej. Ten punkt widze-
nia nie uwzglednia zfoZonosci oraz réznorodnosci spoteczenstw i kultur, a takze
nie szanuje systemu przekonan grupy odbiorczej. Osobnej dyskusji powinna by¢
poddana proponowana w tych pracach wizja Polakow, Polski i polskiej kultury.
Mozna mie¢ obawy, ze bedzie to wizja schematyczna, stereotypowa i, co najgorsze,
wyidealizowana.
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