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Strategie propagandowe
w dyskursie stalinowskim
skierowanym do mtodziezy

Abstrakt

Artykul ma za zadanie uzupelni¢ luke w badaniach jezyka propagandy komunistycznej. Jego tema-
tem sg strategie propagandowe w dyskursie stalinowskim kierowanym do mlodziezy. Wspodlna ce-
cha analizowanych tekstow jest takze ich publicystyczny charakter. Material Zrédtowy obejmuje lata
1944-1956. Sg to teksty prasy codziennej o zasiggu ogdlnopolskim oraz materiaty pozjazdowe, ktére
drukowane byty w wielotysiecznych nakladach.

Stowa kluczowe: propaganda, dyskurs stalinowski, strategie jezykowe, mlodziez.

Na wiek XX patrzymy czesto przez pryzmat rodzacych sie kolejno systemow
totalitarnych oraz wojen swiatowych. W takiej perspektywie jest to czas wyjatko-
wy w historii rozwoju ludzkiej cywilizacji, liczy si¢ go nie tylko w latach, ale row-
niez w ofiarach, ktérych jest ogromna liczba. W efekcie pierwszej wojny swiatowej
odzyskalismy na krétko niepodleglos¢, druga data nam nowg rzeczywistos$¢, ustrdj,
ktéry w roku 1944 na bagnetach przyniesli radzieccy zolnierze. Zmiany mialy cha-
rakter rewolucyjny, dotknety nie tylko sfery polityki i gospodarki, lecz tez reinter-
pretowaly historie, tradycje i obyczajowos¢, w konsekwencji zatem musialy zmieni¢
takze jezyk. Skala przeobrazen byta dotad niespotykana, mimo ze wszystko to dzia-
fo sie nie z woli narodu, lecz raczej wbrew niemu. I cho¢ w kazdy system totalitarny
wpisana jest przemoc i strach, to jednak system taki wymaga przede wszystkim wia-
ry. Proces ksztaltowania zwolennika nowego porzadku jest skomplikowany i diugo-
trwaly, mozna go przyréwna¢ do procesu wychowawczego, jest to bowiem ksztal-
towanie nowego sposobu myslenia i postepowania, po prostu nowego cztowieka.

Szeroko rozumiane badania humanistyczne odgrywaja w poznaniu totalitarnej
rzeczywistosci role szczegélng. W historii, socjologii, politologii, literaturoznawstwie,
psychologii spolecznej i w wielu innych dziedzinach tej grupy nauk odnajdziemy coraz
szerszy opis wszelkich aspektow tworzenia si¢ i funkcjonowania totalitarnych utopii.
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Pelny obraz sktada si¢ zatem z wielu uzupetniajacych si¢ elementéw, dlatego tez coraz
wiecej badan ma charakter interdyscyplinarny. Wspolczesnie uwaza sie, ze jezykoznaw-
stwo tradycyjne, takze strukturalistyczne, nie dysponuje odpowiednia metoda badaw-
cza, dzieki ktérej mozna ujaé wszelkie spoteczne aspekty funkcjonowania jezykal.

Obszar badawczy jest jednak tak duzy, ze wciaz bez trudu mozna wyodrebnic¢
tematy, ktore jak dotad nie byly obiektem zainteresowania jezykoznawcédw. Proba
uzupelnienia takiej wlasnie luki jest niniejszy artykul. Wyekscerpowany materiat
badawczy ma kilka cech wspoélnych. Przede wszystkim uwzglednia konkretng grupe
odbiorcéw tekstéw propagandowych (mtodziez), co jest, oprocz granic czasowych
(lata 1944-1956), podstawowym kryterium selekcji materialu zrédlowego. Jest
bowiem sprawa oczywistg, ze nadawca komunikatu o charakterze ideologicznym
musi uwzgledni¢ w procesie komunikowania si¢ odbiorce — jego wiek, pozycje
spoleczng, wiedzg (lub jej brak) oraz wszystkie inne czynniki, ktére maja wpltyw na
percepcje, a wiec w konsekwencji — spodziewang akceptacje proponowanych tre-
$ci. Wspolng cecha analizowanych tekstow jest takze ich publicystyczny charakter.
Material zrédlowy to teksty pisane prasy codziennej o zasiegu ogélnopolskim oraz
materialy pozjazdowe, ktore drukowane byty w wielotysiecznych naktadach.

Jezyk propagandy komunistycznej miat za zadanie stworzy¢ rzeczywisto$¢ upo-
rzagdkowang i jednoznaczng, dychotomicznie podzielong na dwie czesci, jedna rze-
czywistos¢ to ta dobra, druga — zla. Jest to zatem swiat dwoch barw, w ktérym nie ma
miejsca na polcienie, decyzja o przynaleznosci do jednego z nich ma by¢ ostateczna.
Aby ulatwi¢ jej podjecie, odwotano sie do zestawu pojec, ktore w cztowieku budzg po-
zytywne skojarzenia, s3 wrecz niedoscigtym marzeniem. Dopiero w dalszej perspek-
tywie mialo si¢ okaza¢, ze zrealizowanie tych marzen to nic innego, jak zycie w ustro-
ju komunistycznym. I wlasnie ta dalsza perspektywa jest zagadnieniem kluczowym
do zrozumienia dzialan propagandowych prowadzonych przez komunistow wobec
polskiej mlodziezy. Wys$nione jutro skonfrontowane jest ze zdemonizowang prze-
szloscig. Dzien dzisiejszy jest zawsze tylko etapem, dniem niewatpliwie lepszym niz
te minione, ale wcigz jeszcze trudnym i wymagajacym wyrzeczen. Dazenie do szczes-
cia przypomina zatem droge ku horyzontowi, cel wida¢, ma si¢ swiadomo$¢ wlozo-
nego wysitku, drogi zatem, jak sie wydaje, musi ubywa¢. Efektem jest réwnoczesne
funkcjonowanie dwdch $wiatéw, z ktérych jeden jest realny (to, ze idziemy), drugi
za$ fikcyjny (6w horyzont), a granica pomigedzy nimi si¢ zaciera. Tym samym nie jest
jednoznaczne, ktory swiat ma wigksza moc sprawczga. Kazdy wysitek spoleczenstwa

! Jezyk w przestrzeni politycznej lat 1944-1956 jest obiektem zainteresowania polskich jezyko-
znawcow od wielu lat, mozna w tym miejscu odwotac si¢ do badan m.in. Michata Glowinskiego (1990,
2001), Doroty Zdunkiewicz (1989), Kazimierza Ozoga (1996), Mirostawy Mycawki (2001a, 2001b,
2002), Pawta Nowaka (2002) czy Mariusza Mazura (2009). O nowomowie (bez uwzglednienia kryte-
rium czasowego) pisali takze Tomasz Stalinski (Stefan Kisielewski) (1971), Michat Bronski (Wojciech
Jan Skalmowski) (1979), Walery Pisarek (1976) oraz Jerzy Bralczyk (1979). Tematyke funkcjonowania
jezyka w przestrzeni politycznej podjela takze Irena Kaminska-Szmaj (1992a, 1992b, 1994, 2001, 2007)
oraz Bogdan Walczak (1994).
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winien do wy$nionej rzeczywistosci przybliza¢, zatem powinno sie odczuwag, ze zyje
sie lepiej w kraju coraz bardziej zasobnym i sprawiedliwym. Takie odczucie powinno
zaistnie¢ nawet wbrew faktom, zaciera si¢ wigc granica miedzy prawda i falszem. Nie
wiadomo w koncu, w ktérym jest si¢ miejscu na dlugiej drodze do szczgscia i w jakim
$wiecie sie tak naprawde zyje — pozostaje tylko calkowita negacja lub wiara. Patrzac
na dzis, uzywa si¢ poje¢, ktdre raczej winny przystugiwa¢ mitycznemu jutro, kazdy
osad ludzkiego wysitku, zaangazowania, pracy, przynaleznosci do jakiej$ wspdlnoty
odbywa si¢ wedlug standardow $wiata przysziego.

Rekonstrukcja zachowan jezykowych oraz jezykowych strategii propagando-
wych daje obraz nie tyle $wiata rzeczywistego, ile wlasnie tego, ktory cho¢ juz miat
moc sprawczg i kreowal rzeczywistos¢, to jednak dopiero miat nastgpi¢. Przyjmu-
jac, ze mlody czlowiek pod wplywem owych zabiegéw propagandowych stawat sie
zwolennikiem nowej wladzy, mozna stwierdzi¢, ze rekonstruuje sie rowniez stan
swiadomosci mtodego czlowieka, ktory mozna nazwac takze wyobraznig zbiorowg.
Taka rekonstrukcje mozna przeprowadzi¢ w oparciu o réznorodne metody, m.in.
o podstawowe dla jezykoznawstwa kognitywnego pojecie jezykowego obrazu $wia-
ta oraz metody jezykoznawstwa pragmatycznego, albowiem wtasnie w lingwistyce
komunikacyjnej tekstu zbada¢ mozna funkcjonowanie jezyka w srodowisku kultu-
rowo nacechowanych relacji spolecznych. Zaznaczy¢ nalezy, ze mimo duzego zain-
teresowania jezykowym obrazem $wiata jest to pojecie nie calkiem sprecyzowane,
a wiec i metody jego rekonstrukeji sg zroznicowane. Renata Grzegorczykowa pisze,
ze jezykowy obraz $wiata to:

Sposob ujmowania $wiata (jego percepcji i konceptualizacji) dajacy sie odczyta¢ z faktéw je-
zykowych, tj. cech fleksyjnych, derywacyjnych, frazeologizméw, grup synonimicznych, $wiadcza-
cych o swoistej kategoryzacji $wiata, wreszcie z konotacji i stereotypéw wiazanych z obiektami
nazywanymi (Grzegorczykowa 2010: 163).

Pelna rekonstrukeja strategii propagandowych nie bedzie mozliwa, jesli nie zo-
stana, oczywiscie w sposob niezwykle ogélny, scharakteryzowane dwa zagadnie-
nia, ktdére co prawda pozostaja poza jezykoznawstwem, ale majg zasadniczy wplyw
na badany sposob komunikowania si¢ wladzy ze spoleczenstwem: pierwszym jest
samo pojecie propaganda, drugim za$ charakterystyka kanaléw, ktérymi owa pro-
paganda jest realizowana w systemie totalitarnym.

Wyraz propaganda jest obarczony negatywnymi konotacjami i w jezyku funk-
cjonuje wlasnie z takim, zdecydowanie pejoratywnym, zdarzeniem. Propaganda nie
zaistniala w momencie, kiedy po raz pierwszy tak ja nazwano i prébowano zdefinio-
wa¢, towarzyszyla czlowiekowi od chwili pojawienia sie jakiejkolwiek zwierzchno-
$ci i zaleznosci miedzy ludzmi. Realizuje si¢ poprzez przekaz posredni oraz bezpo-
$redni. Propaganda pos$rednia to brak kontaktu psychicznego pomiedzy nadawca
i odbiorcy, $rodkami posredniczacymi sg miedzy innymi: symbole, dzwieki, bu-
dowle, wystr6j wnetrza, pismo, druk i obrazy przekazywane na odleglos¢. Propa-
ganda bezpos$rednia natomiast to mowa ludzka urzeczywistniana w interaktywnym
kontakcie pomiedzy nadawcg a odbiorca. Skutecznos¢ dzialan propagandowych
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wzrastala w miare powiekszania si¢ zainteresowania tym zjawiskiem ludzi nauki.
Odkad stala si¢ przedmiotem badan psychologéw, politologéw i socjologow, wy-
posazana byta w coraz doskonalsze srodki oddzialywania. I wlasnie z pozycji tych
trzech nauk sformulowano definicje, ktére koncentruja si¢ na ujmowaniu propa-
gandy jako procesu sterowania zachowaniami spolecznymi za pomoca naukowo
opracowanych technik. Jednym z najwybitniejszych teoretykéw tego zjawiska jest
H. Laswell, wedtug ktérego propaganda jest operowaniem zbiorowymi postawami
poprzez manipulowanie symbolami, pétprawdami oraz kfamstwami dla osiagniecia
celow zazwyczaj ukrytych przed spoleczenstwem (Lasswell 1953: 182). Wszelkie za-
chowania czlowieka sprowadzone sg do schematu: bodziec — reakcja. Wynikajacy
z tego model komunikacyjny sprowadza si¢ do nastepujacych pytan: Kto méwi? Co
moéwi? Za pomocy jakiego przekazu? Komu? Z jakim skutkiem? Koncepcja taka
zostala nazwana teorig sukcesu propagandowego. Zaktada ona raczej biernego od-
biorce, ktorego reakcje sa zunifikowane. Ponadto powinien on by¢ odciety od ja-
kichkolwiek innych wptywéw. Jest to zatem model komunikacyjny jak najbardziej
przystajacy do systemu totalitarnego.

Warto zwroci¢ uwage na to, w jaki sposéb komunisci odcinali odbiorce od in-
nych komunikatéw propagandowych. W przypadku miodego cztowieka sg to: szko-
ta, organizacje mlodziezowe, prasa, sztuka socrealistyczna. Innymi stowy, przekaz
propagandowy byt wszechobecny, towarzyszyt mtodym ludziom podczas pracy, na-
uki, wypoczynku i zabawy?.

2 Po sfalszowanych wyborach komunisci bardzo szybko podjeli prébe podporzadkowania ideolo-
gicznego szkoly. W efekcie okolo 2 tys. nauczycieli zostalo zwolnionych, a w okresie realizacji planu
sze$cioletniego 72 251 nauczycieli zrezygnowalo, z réznych powodéw zreszt, z pracy (Chmielewski
2006: 53-54). Etapem kolejnym byla zmiana programéw nauczania, ktére mialy uwzglednia¢ mysl
marksistowsko-leninowska. Zmiany nie omingly réwniez szkolnictwa wyzszego. Zweryfikowano kadre
naukowa, dostosowano takze prace dydaktyczna do wzorcéw radzieckich, przypuszczajac najwiekszy
ideologiczny atak na nauki humanistyczne.

Wychowywanie w duchu proletariackim realizowano takze w organizacjach mlodziezowych, oczy-
widcie mogly istnie¢ tylko te, ktdére uzyskaly akceptacje wladz. W latach 1948-1950 rozwigzano orga-
nizacje, ktore zostaly uznane za klerykalne i reakcyjne. W roku 1949 zlikwidowano m.in. ZHP, a w jej
miejsce powolano Organizacje Harcerska ZMP, ktora miala dziata¢ na wzdr radzieckiej organizacji
pionierskiej. Wielka role przyznawano powotanej w 1948 roku Powszechnej Organizacji ,,Stuzba Pol-
sce”, ktéra miata faczy¢ efektywne wykorzystanie sily roboczej z praca ideologiczng wéréd mtodziezy.

Duze zmiany nie ominely réwniez rynku wydawniczego. Do najwazniejszych czasopism dla mto-
dziezy zaliczy¢ mozna wydawang przez ZWM ,Walke Mlodych’, a takze ,,Mlodzi Idg” (OM TUR),
dodatek ,Inaczej” w czasopi$mie ,Naprzod” (PPS) oraz ,Wici” (ZMW ,Wici”). Po ,socjalistycznym”
zjednoczeniu organizacji mtodziezowych podjgto prace zmierzajace do utworzenia jednego organu
prasowego, w wyniku czego 1 maja 1950 roku ukazal si¢ pierwszy numer ,,Sztandaru Mlodych”. Po-
chodzi z niego znaczna czes¢ wyekscerpowanego materiatu jezykowego.

Niniejszy artykul opiera sie na tekstach o charakterze publicystycznym, mimo to trzeba zaznaczy¢,
ze ostatnim kanatem, ktorym przekazywano tresci propagandowe, byta szeroko rozumiana sztuka. Po
szczecinskim IV Zjezdzie Zwigzku Literatoéw Polskich ludzie pidra, a po nich przedstawiciele kolejnych
dziedzin sztuki, wiedzieli, ze warto$¢ dzieta mierzy si¢ jego przydatnoscia w realizacji programu partii.
Juz w tym samym roku ukazala si¢ drukiem pierwsza powies¢ socrealistyczna pt: Fundamenty Jerzego
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Absolutna dominacja i powszechnos¢ tresci ideologicznie wlasciwych miata zagwa-
rantowac rewolucje w mentalnosci i wyobrazni miodego czlowieka. A wlasnie na mto-
dziez wladza zwrdcila szczegolng uwage. Z jednej strony gwarantowala ona bowiem
energie, dynamike i sile, z drugiej zas w przyszlosci miata stanowi¢ nowe, lepsze kadry.

Analiza jezykowych aspektéw dziatan propagandowych pozwala zrekonstruo-
wac wizje rzeczywistosci, jaka zaproponowano. Mozna w niej wyodrebnic¢ pig¢ ob-
szardw, ktére na nowo porzadkowaly swiat mlodego czlowieka, sg to:

1) legitymizacja wladzy — mity fundatorskie;

2) apoteoza mtodosci;

3) rola demiurga — wspdlnota idei i czyndw;

4) wspolnota z mobilizacji;

5) samokrytyka.

Badany material jezykowy wypelnia te pola i ukazuje strategie perswazyjne, kto-
re zostaly zastosowane w celu uksztaltowania postaw i pogladéw odbiorcy.

Legitymizacja wtadzy — mity fundatorskie

Komunizm byl obcy polskiej kulturze i tradycji, jawit si¢ raczej jako zagrozenie,
ktore ucielesnilo sie w roku 1920, a w pelni zrealizowalo w 1939 na Kresach. Podjeto
zatem dzialania, wydawatoby si¢ niemozliwe do zrealizowania, ktére mialy na celu
udowodnienie, ze komunizm jest spelnieniem postepowych mysli najwybitniej-
szych Polakéw. To, co si¢ dokonuje, jest zatem konieczno$cia dziejowa:

Tesknoty przodkéw i wspélne nasze marzenia wcielamy dzi§ w czyny [...] (WM, 2/55: 8).

Bohaterowie przesztosci to postaci starannie wyselekcjonowane. Bardzo czesto
zestawiane byly z postaciami komunistycznych rewolucjonistow i dzialaczy, spro-
wadzanie ludzi, czesto o odmiennych pogladach, do jednego mianownika, a wigc
utozsamianie postaci i postaw, bylo skutecznym zabiegiem propagandowym. Szcze-
golng estymg cieszy! si¢ Tadeusz Ko$ciuszko oraz przedstawiciele nauki, m.in. Mi-
kotaj Kopernik oraz Maria Curie-Skltodowska, ktérzy przeciwstawiali prawde na-
ukowg slepemu autorytetowi przesgdu (Deklaracja 1949: 22). Czgsto odwotywano
sie do tradycji piastowskiej, pomijajac zupelnie okres jagiellonski. Wigzalo sie¢ to
z dwoma faktami: granica Polski w okresie piastowskim byla zdecydowanie przesu-
nieta na zachéd, ponadto podkreslano zmagania éwczesnych wiadcow z ekspansja
germanska. Wsrdéd ludzi piéra doceniono w sposéb szczegolny Andrzeja Frycza-
-Modrzewskiego, Adama Mickiewicza oraz Stefana Zeromskiego (w przypadku
autora dzieta Na probostwie w Wyszkowie byt to zabieg co najmniej ryzykowny).
W sposob szczegolny komunisci traktowali duchowienstwo, promujac postawy
ksiezy postepowych. Taki byl, wedtug nich, ksiadz Sciegienny.

Pytlakowskiego, w tyle nie pozostali takze poeci, a najwieksza gorliwoscia wykazywato si¢ srodowisko
tzw. pryszczatych (Jarosinski 1999: 109).
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Bohaterowie wspétczesni to przede wszystkim wodzowie rewolucji, po nich
za$ przywddcy rodzimi. Postaciami taczacymi bohateréw przeszlosci z bohatera-
mi wspolczesnosdci sa miedzy innymi: Marcin Kasprzak, Ludwik Warynski, Stefan
Okrzeja i w ich kontekscie Feliks Dzierzynski. Na pierwszym planie stawiano wo-
dzéw rewolucji (Lenina i Stalina), na drugim zas rodzimych przywodcéw (Bierut).
Stalina zwyczajowo tytulowano wodzem, natomiast prezydenta Polski — przywddcg,
jest to zatem przyklad wyraznej hierarchizacji. W propagandzie tego okresu zrow-
nano z sobg dwa etosy — walki i pracy. Dlatego tez do bohateréw dnia wspdlczes-
nego zalicza si¢ dzielnych zolnierzy AL i LWP (Janek Krasicki i Karol Swierczewski)
oraz przodujacych robotnikéw i chlopéw. Ci pierwsi wywalczyli wolng ojczyzne,
drudzy za$ wlasciwie ja zagospodarowuja, a ich wspdétzawodnictwo ma charakter
wychowawczy.

Interesujaco ksztaltuje sie rowniez proces tworzenia mitéw fundatorskich na
plaszczyznie wydarzen. W ich klasyfikacji mozna przyja¢ podobng perspektywe jak
w opisie bohateréw socjalistycznej wyobrazni zbiorowej, wida¢ bowiem wyrazny po-
dzial na mity historyczne i wspétczesne. Wsrdd mitéw historycznych najbardziej eks-
ploatowany byt watek odwiecznych walk polsko-niemieckich, po wojnie nastrojow
antyniemieckich nie trzeba bylo zresztg jakos specjalnie tworzy¢. Jednak nie kazda
walka i nie kazde polskie zwycigstwo s3 powodem chluby dla miodego komunisty,
licza sie tylko te, ktore byly dzietem mas pracujgcych i proletariatu polskiego. Nawet
jesli mowi si¢ o walce o niepodlegtos¢, to sam ten aspekt wzmacniany jest o elemen-
ty ideologii — postep czy wyzwolenie spoteczne. Przystowki w stopniu najwyzszym
dodatkowo uwydatniaja wage przytaczanych wydarzen historycznych. W duzej mie-
rze stosowano jednak sformulowania o charakterze ogélnym. Konkretnych odwo-
tan jest mniej i dotycza one najwyzej kilku faktéw historycznych. Zaliczy¢ do nich
mozna: bunt Kostki Napierskiego, walke arian i husytdw, insurekcje kosciuszkowska,
powstanie styczniowe oraz wszelkie wystapienia rewolucyjne w Europie, poczawszy
od rewolucji francuskiej. Wyjatkowe mniejsze w tym wzgledzie zajmuje oczywiscie
wielka socjalistyczna rewolucja pazdziernikowa (pisana wowczas tylko wielkimi li-
terami). Wéroéd mitéw wspodlczesnych najczesciej przywolywano dwa: walke z fa-
szyzmem oraz odbudowe kraju. W pierwszym przypadku odwolywano sie do bitwy
pod Lenino, wyzwolenia Warszawy, walk o Kolobrzeg oraz zdobycia Berlina. Odbu-
dowa kraju faczona za$ byla z budowa; w obydwu przypadkach, oprocz zwracania
uwagi na strong praktyczna, na efekt wysitku spoteczenstwa, akcentowano charakter
symboliczny — logos zatem wysuwa si¢ przed praxis, ma charakter zdecydowanie
dominujacy.

Elementem istotnym bylo réwniez podkreslanie sanacyjnych przesladowan,
ktére dotknely nie tylko bojownikéw o wolnosé, ale takze wszystkich obywateli —
szczegdlnie chlopow i robotnikéw (a ponadto ich dzieci). Ten zabieg mozna uznaé
za probe stworzenia wspolnego mitu meczeristwa.

Ostatnim ogniwem, ktére mialo uwiarygodni¢ komunistéw w oczach spote-
czenstwa, byl mit braterstwa narodu polskiego i radzieckiego. Jest to szczegélna re-
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lacja typu: mistrz—uczen, dlatego dominuja takie pojecia, jak: wdziecznos¢, szacunek,
podziw. Relacje polsko-radzieckie okreslane sg jako braterskie i przyjazne, czgstym
ich okresleniem jest leksem mifos¢.

Apoteoza mtodosci

W tekstach publicystycznych mlodo$¢ przedstawiana jest jako atrybut, wiele komu-
nikatéw stanowi tym samym apoteoz¢ mlodosci i samej miodziezy. Wiadza kom-
plementowata ludzi mtodych, podkreslajac cechy osobowosciowe, ktére mialy by¢
wzorem dla wszystkich obywateli Polski Ludowe;.

W dobie odbudowy na plan pierwszy wysuwano te, ktore realizowaty si¢ przede
wszystkim w pracy, stad stworzenie etosu mfodzierica sitacza. Z jednej strony sila
ta wiaze si¢ z cigzka fizyczng praca (ruch korabielnikowski i stachanowski), akcen-
tuje sie wiec potencjal, mozliwosci, a nawet odwage i heroizm, z drugiej za$ sita ta
to takze silny kregostup moralny i wierno$¢ socjalistycznym zasadom. Stosowano
pojecia metaforyczne oraz state epitety, ktore mialy wyraza¢ glebie uczu¢ mlodzie-
zy, w sposob szczegélny odwolywano sie do synonimicznych pojec ciepta i ognia.
Patriotyzm mlodych ludzi taczony byt z internacjonalizmem, pozbawiony byt daw-
nych nacjonalistycznych cech. Milo$¢ do kraju wigzata si¢ tym samym z mitoscia
do Zwigzku Radzieckiego, krajow demokracji ludowej oraz wszystkich ludzi uciska-
nych przez jarzmo kapitalizmu. Piszac o mlodziezy, podkreslano takze jej jednosé
oraz powszechnos¢ pewnych postaw. Jedno$¢ byla wyrazana czesto poprzez katego-
rig rodziny, ze szczeg6lnym uwzglednieniem wigzi braterskiej. Najpopularniejszymi
leksemami podkreslajagcymi powszechno$¢ byl rzeczownik masy oraz przymiotniki
szeroki, wielki, potgzny.

Wsréd powinnosci mtodego pokolenia wymienia si¢ oczywiscie: prace, nauke
oraz dorastanie do tego, aby by¢ nowym cztowiekiem, o nowej, socjalistycznej mo-
ralnosci. W relacjach wladza-mlodziez daje si¢ zauwazy¢ wlasnie troske o wlasciwe
wychowanie mtodziezy. Nowa, rodzaca si¢ Polska wymagata obywateli swiadomych,
a wiec takich, ktérzy rozumieja doniosto$¢ czasu, w jakim zyja, i roli, jaka maja
odegra¢. Elementem czestym w procesie wychowywania mlodziezy bylo ukazywa-
nie odpowiednich wzorcow. Przede wszystkim wskazywano na mlodziez radzie-
cka, szczegélnie komsomolcéw, w drugiej kolejnosci dopiero promowano polskich
przodownikéw pracy oraz cale brygady produkeyjne.

Mlodziez byla chwalona za wlaczenie sie w gtowny nurt przeobrazen, ale réwniez
za fakt wyjatkowego uczestnictwa, co szczegolnie czesto podkreslano wyrazeniem
pierwsze szeregi. Sukces rozwijajacego si¢ kraju byt mozliwy dzigki niezmiernemu
zaangazowaniu mlodziezy, jej ofiarna praca i entuzjazm nie tyle pomagaty osiag-
nac szczytny cel, jakim jest zbudowanie w Polsce rzeczywisto$ci komunistycznej, ile
byly wrecz czynnikiem niezbednym, bez ktérego urzeczywistnienie idei nie bytoby
mozliwe.

Oblicza Komunikacji 7, 2014
© for this edition by CNS

81



82

SEAWOMIR OZOG
Rola demiurga — wspadlnota idei i czynu

Aby uwierzy¢ w komunizm i zaakceptowac ten ustrdj, nalezato przej$¢ swoista dro-
ge, mozna ja nazwa¢ droga wtajemniczenia poprzez pojecia ogdlnie akceptowane.
Dopiero na koncu mialo si¢ okaza¢, ze wszystkie zawierajg sie w stowie komunizm,
s3 niejako jego komponentem. Pojeciem, ktore w sferze idei cieszylo si¢ najwieksza
popularnoscia, jest leksem pokdj. To wartos¢ podstawowa, bez ktérej Zadne inne nie
moga by¢ zrealizowane. O pokdj mozna walczy¢ (forma takiej walki jest wytezona
praca), trzeba go tez broni¢. Innymi stowy — im wiecej pracy, poswiecenia, oddania
sprawie, tym bardziej pokéj bedzie niezagrozony dzieki sile socjalistycznego panstwa.
W sferze idei tworzono zreby nowego systemu, nowej Polski, miat to by¢ kraj spra-
wiedliwosci, szczescia, nowego, lepszego zycia (takze w sferze materialnej), kraj lepszej,
jasniejszej i radosnej przysztosci. W dalszej perspektywie dopiero tak scharakteryzo-
wana rzeczywisto$¢ przyszlej Polski jest nazwana wprost — to socjalizm, a nastepnie
— komunizm (kolejny etap rozwoju). Dlatego tez etap obecny to budowa fundamen-
téw socjalizmu, namiastka przysztego szczescia obywateli. Ow przejsciowy stan opi-
sywany byl czesto poprzez metaforyke marszu i drogi. Idea przejawia si¢ jednak nie
tylko w hastach odnoszacych si¢ do ogélnych poje¢, musi znalez¢ odzwierciedlenie
w faktach, w zyciu realnym. Kazdy czlowiek, tym bardziej mtody, Zada konkretnych
dowodéw prawdziwosci gtoszonych hasel, szuka potwierdzenia w $wiecie, ktéry go
otacza. Publicystyka taczy wlasnie $wiat idei ze §wiatem czynu. Praca, o ktdrej tak
wiele pisano, rézni si¢ jednak w sposob znaczacy od tej w krajach kapitalistycznych.
Tam ma charakter niewolniczy, zwigzana jest z uciskiem, w pafstwach demokracji
ludowej $wiadomy robotnik legitymizuje sie nowym, socjalistycznym stosunkiem do
pracy, co wyraza si¢ w zasadzie w trzech kluczowych stowach: szybciej, lepiej, oszczed-
niej. Dzigki takiej postawie dzieto odbudowy zamienia si¢ szybko w dzieto budowy
— obok odbudowanych miast powstang nowe, obok podniesionych z ruin fabryk
zbudowane zostang kolejne, wszedzie tam, gdzie nie bylo szkdt, dzieci mogga si¢ uczy¢
w nowych, przestronnych budynkach. Postep zatem opisywany jest poprzez kilka
glownych kategorii: przemyst, miasto, wies, kulture, nauke, sport.

Wspdlnota z mobilizacji

Realizacja wizji szczesliwej, bogatej i sprawiedliwej Polski, jakg zaproponowano
spoleczenstwu, wymaga jeszcze jednego, oprocz tego wlozonego w prace, wysitku.
Jest to walka w obronie §wiata socjalistycznego, albowiem oprocz ludzi dobrej woli,
ktérzy buduja, sg i tacy, ktdrzy niszczg, daza do wojny i chca powrotu starego, nie-
sprawiedliwego, opartego na ludzkiej krzywdzie swiata.

Jednym z podstawowych leksemdéw w jezyku polskiego stalinizmu jest wyraz
wrdg. Mozna jednak zauwazy¢, ze teksty propagandowe, ktdre tak wiele o dziata-
niu wroga donosza, rownoczesnie buduja pewien rodzaj zaufania do wladzy ludo-
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wej i calego obozu pokoju, podkreslajac jego dominacjg na calym globie ziemskim.
Owszem, wrog jest grozny, ale sily pokoju sa liczniejsze i silniejsze, walka wiec,
cho¢ ciezka i wymagajaca zaangazowania wszystkich, bedzie z pewnoscig zwycie-
ska. Ogromna dysproporcja pomiedzy sifami wroga i sitami obozu pokoju pozostaje
w niejakiej sprzecznosci z duzg frekwencja informacji dotyczacych dzialan wroga.
Utrzymywana wigc byta rtéwnowaga pomiedzy wiarg w zwycigstwo a obawa. Glow-
ne zalozenie obozu wroga to rozbicie jednosci spoleczenstwa socjalistycznego, tak
podzielona wspolnota poniesie jednak srogie konsekwencje swej ulegtosci wobec
wrogiej dziatalnosci, albowiem jego celem wtérnym jest pogorszenie poziomu zycia
ludzi pracujacych. Aby nie dopusci¢ do tego, nalezy dba¢ o te wspdlnote, nalezy
by¢ czujnym i przeciwdziata¢ zakusom wroga w kazdym przejawie jego aktywno-
$ci. A jest ona niezwykle wrecz réznorodna. W skali mikro sg to dziatania bardzo
konkretne, m.in.: luzowanie bezpiecznikéw, wstrzymanie dostawy materiatow, psu-
cie maszyn. Robotnik widzi zatem konkretne przejawy takiej dziatalnosci (miaty
jej przeciwdziala¢ zaktadane w poszczegoélnych fabrykach mtodziezowe Brygady
Lekkiej Kawalerii), kazde niepowodzenie czy opdznienie w wykonaniu planu moz-
na w ten wlasnie sposob wytlumaczy¢. W skali ogdlnej dziatalnos¢ wroga wymie-
rzona jest przeciwko ideom przedstawionym wczesniej jako komponenty nowej,
lepszej rzeczywisto$ci. Lista wrogdéw socjalizmu jest niezwykle dluga, sa to: ban-
kierzy, generatowie, partie i rzqdy reakcyjne (stosowano synonimiczne okreslenia:
kota rzgdzgce, panowie z Bonn), klika. Role prowodyra i mocodawcy przypisywano
rzagdowi amerykanskiemu (a w domysle kapitalowi), wszystkie pozostate rzady sa
mu catkowicie podlegle i niesamodzielne w swych decyzjach. Dlatego okreslano je
mianem stugusi czy lokaje. Nigdy jednak zZadnego rzadu nie utozsamiano ze spo-
teczenstwem danego kraju, jest to zawsze tylko jakas grupa powigzana kapitatem
i checia jego pomnozenia, dzialajaca wbrew woli narodu. Najbardziej niebezpiecz-
na kategoria wroga jest imperialista, poniewaz wlasnie w imperializm wpisana jest
agresja, che¢ podporzadkowywania sobie krajow i narodéw w celu maksymalnego
ich wykorzystania. Gléwnym celem imperialistow jest dazenie do kolejnej wojny,
nazywanej nowg swiatowg rzezig. Podkreslano wiec dziatalno$¢ prawdziwych i fik-
cyjnych ruchéw rewizjonistycznych na Zachodzie, ktére mialy na celu zjednoczenie
Niemiec pod przywddztwem Bonn, a w konsekwencji zmiane zachodniej granicy
Polski. Grozbe te starano si¢ urealni¢, przy czym oprocz niemieckich rewizjonistow
gléwna role odgrywaja w tych dziataniach imperiali$ci anglosascy. Zachodni mili-
taryzm miat oblicze faszystowskie. Epitetem faszystowski okreslano jednak nie tyl-
ko rzad kanclerza Adenauera (jego samego réwniez tak charakteryzowano), ale tez
kazdy rzad kapitalistyczny, a takze reakcyjny kler (gtéwnie dostojnikow Kosciota).
Grozbe utraty Ziem Odzyskanych wzmacniano opisami odradzajgcego sie milita-
ryzmu niemieckiego, wspomaganego dolarami przesylanymi przez: podzegaczy wo-
jennych, agresorow amerykanskich, amerykatniskich rozbojnikéw, handlarzy Smierci
i zniszczenia. Zbrodnicze i tajne dziatania kapitalu amerykanskiego oraz rzadow
wasalnych wobec niego opieraly si¢ na ludziach, ktdrzy sprzeniewierzyli si¢ idei po-
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koju $wiatowego i zaprzedali si¢ kapitalistycznym wyzyskiwaczom. Ich dziatalnos¢
wymierzona byla w kazdy kraj demokracji ludowej, ale takze w kazdego obronce
pokoju i bojownika o prawa czlowieka na calym $wiecie, szczegélnie w krajach ko-
lonialnych. Za pomoca sieci agentéw, zdrajcow, szpiegow, prowokatoréw i dywersan-
tow starano sie¢ zdezorganizowac prace obywateli krajow demokracji ludowej oraz
spowodowac utrate zaufania do wladzy. Sa to wrogowie wewnetrzni, a ich liste na-
lezy poszerzy¢ o przedstawicieli reakcyjnego kleru oraz kutakow. Specyficzng forma
wroga wewnetrznego jest nierozumiejacy dynamiki zmian i myslacy w kategoriach
przesztosci biurokrata.

Propaganda komunistyczna zwracala réwniez uwage na sfere uczuc i emocji.
Przede wszystkim apelowano o czujnosé, oprocz dzialan defensywnych (obrona
przed dzialalnoscig wroga w najblizszym swym otoczeniu), promowano zachowa-
nia stricte ofensywne. Wyekscerpowany material ukazuje ré6znorodnos¢ takich po-
zadanych, agresywnych postaw, niektdre z nich zaskakuja swa dostownoscia:

Wroga trzeba bi¢, gnebi¢, dusié, nie popuszczaé mu, gromié¢ wszedzie tam, gdzie on pokaze
swoj zaklamany pysk (ZMP kuznig 1950: 126-127).

Polska mlodziez miala réwniez wroga nienawidzi¢, takiej postawy uczono mto-
dych ludzi juz od pierwszych lat nauki w szkole, w takiej atmosferze wzrastata mto-
dziez w organizacjach i zaktadach pracy:

harcerze uczg si¢ [...] nienawidzi¢ wrogéw [...]. Dzieci nasze muszg nienawidzi¢ wroga i uczyé

sie z nim walczy¢.

[...] rosnie w mlodych sercach gleboka nienawis¢ do imperialistycznych ludobdjcéw (XV Plenum
1954: 6-7).

Samokrytyka

Kazda akcja propagandowa musi zderzy¢ si¢ z rzeczywisto$cig. Szpalty gazet nie
zakrzycza w pelni obrazu codzienno$ci. Taka konfrontacja czesto zupetnie deza-
wuowala w oczach mtodych robotnikow te idealng wizje. Zbyt czesto codzien-
nos$¢ nie zgadzala sie ze §wiatem przedstawianym jako realny. Dlatego nietrudno
w prasie, ale takze w analizowanych materiatach pozjazdowych, dostrzec zaska-
kujaco duzo gloséw krytycznych, ktére nieraz sa w jawnej sprzecznosci z ide-
alistyczng wizja zmian ustrojowych, gospodarczych i spolecznych dominujaca
w Owczesnej propagandzie. Nalezy tu jednak rozgraniczy¢ znaczenie dwdch po-
je¢, w tamtym okresie uzywanych synonimicznie. Samokrytyka oznacza przy-
znanie si¢ do wlasnych bleddéw, jest to postawa zrozumienia wlasnej niedosko-
nalosci, czasami jest to akt pokuty za przewinienia, ktore zostaly uzmystowione
sktadajagcemu samokrytyke przez wspottowarzyszy. W akt ten wpisana jest skru-
cha i pokora, ocierajace si¢ nawet o upokorzenie, byl on swoistym czysécem, po
jego przejsciu na powrdt stawano si¢ pelnoprawnym czlonkiem spoleczenstwa

Oblicza Komunikacji 7, 2014
© for this edition by CNS



STRATEGIE PROPAGANDOWE W DYSKURSIE STALINOWSKIM SKIEROWANYM DO MLODZIEZY

socjalistycznego. Obiektem krytyki natomiast winien by¢ jakis odbiorca indywi-
dualny lub instytucjonalny, nigdy natomiast sam nadawca komunikatu. Wszyst-
kie instytucje spoleczne byly koncesjonowane przez partig, to ona powolata je do
istnienia, ona sprawowala nad nimi piecz¢. Krytyka takich instytucji bylaby za-
tem w sposob posredni krytyka samej partii, a jest to sytuacja zupelnie nierealna.
Staje si¢ ona w tekstach publicystycznych wyrazem troski — pelni zatem funkcje
jak najbardziej propagandowa. Tak rozumiana krytyka byla nie tylko akceptowa-
na przez wladze, byla wrecz przez nig oczekiwana, nie dotyczyla bowiem nigdy
jej samej, ale zawsze czlowieka, ktéry nie dordst jeszcze do stawianych mu wy-
magan. Krytyczne spostrzezenia formulowali wiec w zasadzie wszyscy: dziatacze
ZMP, kierownictwo zakladdw, wreszcie sami robotnicy. Na tej samej zasadzie
obiektem krytyki mogli by¢ wszyscy uczestnicy zycia spolecznego. Lista swoi-
stych grzechow skladajacych sie na te niedoskonatos¢ ludzi, ktoérzy nie zawsze
potrafig wlasciwie realizowa¢ stuszny program partii, jest roznorodna. Ponizsza
klasyfikacja tych samokrytycznych gloséw jest proba ich usystematyzowania.
Owe zaniedbania i niedociggnigcia to:

o brak kontaktu z mltodzieza,

o brak zrozumienia,

o brak zainteresowania,

o brak troski,

o brak pomocy;,

« brak zaangazowania,

« zaniedbanie,

o lenistwo.

Zjawisko krytyki w zaden sposéb nie jest wymierzone przeciwko wiladzy. Nie
podwaza niczego, co stanowi fundament nowego ustroju, nie wykracza nigdy poza
ramy struktur terenowych. Dotyczy zawsze konkretnych ludzi, ktorzy nie wykazuja
sie wlasciwa postawa i nawet jesli nie s3 oni wymienieni z imienia i nazwiska, to
zawsze w domysle adresatem jest czlowiek.

b

Ukazany w pieciu obszarach proces ksztaltowania swiadomosci mtodego czlo-
wieka, zbiorowej wyobrazni mlodziezy, realizowany jest poprzez schematyczny,
co nie znaczy, ze bardzo ubogi, poddany stereotypizacji jezyk. Jego rekonstrukcja
pozwala zobaczy¢ nie tyle, jaka byla dwczesna rzeczywisto$c, ile raczej to, jak ja
widzieli komunisci, a takze jak widzie¢ ja mieli mlodzi ludzie. Jest to drugi, alter-
natywny wymiar $wiata, ktory zawiera zaréwno komponenty z dnia dzisiejszego,
jak i te nalezace do wyidealizowanego jutra. Jezyk propagandy komunistycznej
jest zatem dla nas $wiadectwem podwojnej swiadomosci spolecznej — swiado-
mosci widzenia rzeczywistosci poprzez pryzmat rzeczywisto$ci wysnionej, idea-
listycznej i utopijne;j.
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Wykaz skrotow

XV Plenum (1954) — XV Plenum Zarzadu Gléwnego Zwiazku Mlodziezy Polskiej, Warszawa.

Deklaracja (1949) — Deklaracja ideowo-programowa Zwigzku Mtodziezy Polskiej. Prawo i statut
ZMP, Warszawa.

WM — Walka Mtodych.

ZMP kuznig (1950) — ZMP kuznig nowych kadr pieciolatki, Warszawa.
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Propaganda strategies in the Stalinist discourse
addressed to young people

Summary

The article is an attempt to fill a gap in studies of the language of communist propaganda. It focuses
on propaganda strategies in the Stalinist discourse addressed to young people. What the analysed
texts have in common is also their journalistic nature. The source material comes from the period of
1944-1956. It encompasses written texts from national daily papers as well as congress proceedings
published in thousands of copies.

Keywords: propaganda, Stalinist discourse, linguistic strategies, young people.
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