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Second hand — rzecz miedzy starym
a nowym zyciem

Abstrakt: Artykut porusza problematyke rzeczy uzywanych i ich zycia w przestrzeni sklepowej. Jego
celem jest zarysowanie perspektywy rzeczy, a nie ich uzytkownikéw. Podjeta zostata w nim pro-
ba stworzenia typologii rzeczy uzywanych podtug jakosci, jakich si¢ w nich poszukuje. Relacyjna
koncepcja uczestnictwa w kulturze Marka Krajewskiego ujmujaca przedmioty oraz ludzi w sieci
relacji pozwala nie tylko na zadanie pytan o zycie rzeczy, ale takze na przywotanie regut ich wyboru
poprzez zmysty. Natomiast nieczystos¢ rzeczy uzywanych oraz przestrzeni, w ktorych funkcjonuja,
zostala ujeta w kontekscie porzadku symbolicznego, dzigki czemu sklep typu second hand wyraznie
zarysowuje si¢ jako przystanek w dalszym, cyklicznym Zyciu rzeczy.

Stowa-klucze: second hand, rzeczy uzywane, przestrzen rzeczy, zycie rzeczy, relacyjnosé

Sklepy z uzywanymi rzeczami, ktérych popularno$¢ rosnie w Polsce od lat
dziewigcdziesigtych XX wieku, przeszty droge

od poczatkowego uznania zakupéw w nich za przejaw ubostwa i niskiej pozycji majatkowe;j [...] do

przekonania, wyrazanego przez osoby zamozne z réznych srodowisk, takze na przyktad ze §wiata

show biznesu, ze umozliwiaja one zdobycie niepowtarzalnego, oryginalnego, firmowego stroju’.

Sklepy tego typu sg réznie nazywane — takze przez odwiedzajacych je klien-
tow — co zarazem ujawnia ich stosunek do oferowanych przez nie rzeczy. Przyj-
rzyjmy si¢ zatem najczesciej stosowanym wobec nich okre§leniom.

Second hand jako sformutowanie anglojezyczne, ktére w dostownym tluma-
czeniu oznacza ,,z drugiej r¢ki”, co w jezyku polskim ma negatywne konotacje,
kojarzy si¢ z odrzuconymi produktami, ze spotecznym i ekonomicznym zmargi-
nalizowaniem tych, ktorzy ich uzywaja. Pozostawienie wigc tej nazwy w obcym
brzmieniu mogloby oznacza¢ dystans wobec rzeczy uzywanych, a doktadniej
— ich powtornego u-zycia. Czy jednak rzeczywiscie tak jest? To anglojezycz-

I E. Oronowicz-Kida, Nazwy sklepéw z odziezq uzywang w aspekcie pragmatycznym (na przy-
ktadzie potudniowo-wschodniej Polski), s. 294, https://www.pulib.sk/web/kniznica/elpub/dokument/
Olostiak3/subor/38-oronowicz-kida.pdf (dostep: 14 pazdziernika 2018).
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ne okreslenie wskazuje zarazem na ,,zagraniczne” pochodzenie przedmiotow, co
w Polsce nadal wydaje si¢ by¢ pozytywnie waloryzowane. Bylby to zatem spadek
po okresie PRL-u, z charakterystycznymi dla niego ograniczeniami i — w kon-
sekwencji — uznawaniem rzeczy pochodzacych z mitologizowanego Zachodu
za bardziej Swiatowe, modne czy markowe. Jesli takie echo nadal pobrzmiewa
W pozostawieniu nazwy second hand, to trzeba tez zauwazy¢, ze obecnie, 1 to nie
tylko za sprawa globalizacji, przekonanie to si¢ zaciera.

Podobnie dzieje si¢ z uzywanym niekiedy zamiennie stowem ,,butik”. Przy
czym w tym wypadku pozostawienie obcojezycznego okreslenia sklepu nie wigze
si¢ ani z zagranicznym pochodzeniem rzeczy, ani — tym bardziej] — z tym, Ze
byly one uzywane. Podkreslona zostaje jedynie wyjatkowos¢ takiego sklepu na
tle innych podobnych. Odwoluje si¢ ono do skojarzen z unikalnoscig i jednost-
kowym rytuatem stwarzania siebie w trakcie wybierania kreacji oraz do rodzaju
tozsamosciowego performensu. Podobienstwo w uzyciu obu nazw polega wiec
przede wszystkim na ukryciu, Ze towary nie sg nowe oraz na uwydatnieniu bar-
dziej prestizowego charakteru miejsca, gdzie sg one oferowane.

Z kolei nazwa ,,ciucholand” (ciuchland) taczy w sobie polskojezyczng czastke
»ciuch” — potocznie stosowane okreslenie ubrania codziennego uzytku — oraz
anglojezyczne land. W ten sposob ,,ciucholand” staje si¢ sformutowaniem kom-
promisowym — miedzy oczekiwaniem znalezienia ubran z daleka (wyjatkowych,
solidnie wykonanych) a ich statusem bycia uzywanymi (zwyczajnymi, gorszej
jakosci). Ponadto w ciucholandzie wkraczamy na land, czyli wyizolowany teren
czy tez w kraing, w ktorej uruchamiac si¢ moze fantazja, podobnie jak dzieje si¢
to w parkach rozrywki, co pozwala skojarzy¢ go z Disneylandem. ,,Ciucholand”
wskazywatby tym samym na oczekiwang przygode, zabawe, dobrze spedzony
czas — na poszukiwaniach rzeczy ,,jedynych w swoim rodzaju”. Uzywanie tego
okreslenia wskazuje na pragnienie rozrywki w sklepowej przestrzeni, ktora jawi
si¢ jako zawieszona, wyizolowana, inna, a wigc zdolna do wyzwolenia wyob-
razni oraz kreatywnos$ci w patrzeniu na rzeczy czy patrzeniu na siebie przez pry-
zmat rzeczy. Rozrywka w ciucholandzie polega¢ moze takze na ,,polowaniu” na
rzeczy atrakcyjne ze wzgledu na ich cene. Wedtug badan Agnieszki Rybowskiej
przy wyborze odziezy uzywanej to cena pozostaje najistotniejszym czynnikiem
— jest ,,szczegolnie wazna dla osob w trudnej sytuacji materialnej, poszuku-
jacych w second handach dodatkowych oszczednosci”?. Jednak réwnie wazna

2 Decyzja o zakupie produktéw uzywanych zalezy od réznych uwarunkowan: sytuacji gospo-
darczej kraju, sytuacji ekonomicznej gospodarstwa domowego, panujacej mody, wlasnych przeko-
nan konsumentdéw czy aktualnych trendéw w konsumpcji (konsumpcja zrownowazona, ekologiza-
cja konsumpcji, domocentryzacja i innych). Wybierajac odziez uzywana, klienci kierujg si¢ roznymi
czynnikami. Najistotniejszym z nich jest cena, wazna dla 89% kobiet i 75% mezczyzn. Czynnik ten
jest szczegolnie wazny dla 0sob w trudnej sytuacji materialnej, poszukujacych w second handach
dodatkowych oszczednos$ci” — A. Rybowska, Zachowania konsumentow na rynku second hand,
~Marketing i Zarzadzanie” 2017, nr 2 (48), s. 100.
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okazuje si¢ jakosc¢ (solidnos¢ wykonania, trwatos¢ materiatu) rzeczy uzywanych
oraz ich markowo$¢.

Okreslenia ,,lJumpeks” oraz ,,szmateks” kojarza si¢ zdecydowanie negatywnie
— z zaniedbaniem, zuzyciem, czyms$ nie w pelni wartosciowym. Okreslenia te
zatem nie wigza si¢ z potencjalng przygoda w sklepie z rzeczami uzywanymi,
a raczej z konieczno$cig siegnigcia po takie rozwigzanie ze wzgledow ekono-
micznych.

Typologia sklepow z odzieza uzywang czy ich klientow, analiza nazw wtas-
nych konkretnych sieci oraz pojedynczych punktow sprzedazy stanowi czg¢s¢ ba-
dan Rybowskiej, w ktorych nacisk zostal potozony na swiat cztowieka, oddalajac
tym samym perspektywe rzeczy uzywanych. W tym tekscie chce postawic rzeczy
W centrum zainteresowania, zaczynajac od propozycji zréznicowania rzeczy znaj-
dujacych si¢ w sklepach z odzieza uzywana. Z tego punktu widzenia szczegolnie
przydatna jest relacyjna koncepcja uczestnictwa w kulturze Marka Krajewskiego
ujmujgca rzeczy i ludzi w sieci relacji. Przedmiotem mojej uwagi bedzie spo-
sob wybierania rzeczy w second handzie wraz z poprzedzajacym go etapem, gdy
mogg by¢ one widziane jako $mieci. Rzeczom uzywanym przygladaé si¢ bede
w konkretnej przestrzeni sklepowej, albowiem odwolywac si¢ bede takze do wilas-
nego doswiadczenia — bytam selekcjonerka i sprzedawczynia i wciaz pozostaje
klientka tego typu sklepow (analiza objete zostang rzeczy uzywane trafiajace do
sklepow zaopatrujacych si¢ w towar z Anglii, ktore nie dziataja na zasadzie komi-
su ze skupem towaru na poziomie lokalnym).

Typy rzeczy uZyvva ﬂyCh

W sklepach z odzieza uzywana przede wszystkim szuka si¢ ,,peretek”. Ta-
kie okreslenie jest niejednokrotnie uzywane podczas zakupow przez klientow
i klientki, ale jego przydatnos¢ dla stworzenia typologii wydaje si¢ niewielka
z uwagi na nieco rozmytg konotacj¢. Dlatego tez proponuje¢ trzy kategorie: unikat,
okazja oraz kostium. W ich nazwach kryja si¢ jakosSci, ktorych ludzie w rzeczach
poszukuja.

Unikat wigze si¢ z nadzwyczajnoscig ujmowana jako jako$¢ przypisywa-
na rzeczy, ,ktorej nie ma nikt inny”. Odkad ,,sposob ubierania si¢ przestat by¢

3 Kolejnym wskazywanym czynnikiem byta jako$é produktu, ktora okazata si¢ bardziej istotna
dla kobiet niz m¢zczyzn (odpowiednio 76 1 64% wskazan). Postawa taka wynika z przekonania, ze
produkt uzywany, ktory jest w dobrym stanie, a przy tym zachowat odpowiedni wyglad, musi by¢ do-
brej jakosci. Badani uznali, ze jako$¢ rzeczy zakupionych w second handach jest zadowalajaca, przy
czym z jakosci produktéw bardziej zadowoleni byli m¢zczyzni niz kobiety (odpowiednio 72 i 66%
zgodnych odpowiedzi). Konsumenci poszukuja w sklepach z produktami uzywanymi produktow
markowych. Wigksza wage do marki produktu przywiazywali m¢zczyzni, co zdeklarowato az 80%
z nich. Czynnik ten wazny byt dla 38% kobiet, a dla pozostatych byt obojetny” — ibidem, s. 101.
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znakiem odrdézniajacym przynalezno$¢ zawodowa, a stat znakiem okre$lonego
stylu™, stroju poszukiwato sie w miejscach, gdzie istniata gwarancja znalezienia
czego$ nietypowego. Jak pokazuja badania Rybowskiej, ponad 70% responden-
tow obydwu plci zwraca uwage na oryginalnos$¢ i wyjatkowosé rzeczy z second
handéw, uwazajac je za niepowtarzalne®. Zanim rzecz uzywana okaze si¢ unika-
towa, przebywa droge, w trakcie ktérej zmienia si¢ miejsce, czas i jej uzytkow-
nik. Zagraniczne pochodzenie ma gwarantowa¢ wigksze szanse na odnalezienie
ubrania ,,jedynego w swoim rodzaju”. ,,Spetniajaca takie kryteria odziez pozwala
na tworzenie unikalnych kreacji, wyrdznianie si¢, podkreslanie indywidualnosci,
co szczegdlnie istotne jest w dobie panujacej konsumpcji na pokaz”®. Najczesciej
nie ma to jednak zwiagzku z historig stroju czy z jego poprzednim uzytkownikiem,
lecz z potencjalnoscia i wtasng podmiotowoscia rzeczy. W koncu ,,przedmioty
uzywane wchodza wigc na droge transformacji wartosci, by ze zuzytych stac sie
wyjatkowymi”’. Rzecz moze takze zostaé potraktowana jako unikat ze wzgledu
na wracajace w modzie trendy (retro), gdy stare rzeczy odkopane w second han-
dzie, mimo uptywu lat, wciaz sg dobrej jakoSci i ujawniajg swoja trwalos¢, co pro-
wadzi¢ moze do uobecniania w nich nostalgii za przesztoscia, a tym samym sta-
bilnoscia®. ,, Vintage jest wyrazem tesknoty za oryginalnoscia i autentyczno$cia™.
Jak twierdzi Marta Skowronska,
dos¢ duza dostgpnosé towarow, bedaca konsekwencja masowej produkcji, sprawita, ze grupom
0 wyzszym statusie potrzebne sa coraz to nowe sposoby zrdznicowania. Stad tez rosnaca popu-
larno$¢ rzeczy niepowtarzalnych — antykow, przedmiotow wyprodukowanych recznie, samo-
dzielnie zmodyfikowanych badz rzeczy uzywanych!?.

Cho¢ w sklepach z odziezg uzywang mozna liczy¢ na doradztwo personelu,
niektorzy z klientow preferuja zakupy bez aktywnego udziatu sprzedawcy — czg-
sto istotne bywa dla nich samo pochodzenie towaru (na przyktad z Anglii). Okre-
$li¢ ich mozna mianem samotnych towcow — poszukujacych unikatéw i okazji,
uwaznie przygladajacych si¢ towarom, sprawdzajacych marki, przy czym doce-
niajacych zaréwno produkt od znanego projektanta, jak i z popularnej sieci mar-
ketéw odziezowych. Z kolei doradztwo oferowane przez obstuge sklepu czesto

4 H. Dziechcinska, Str6j, czyli cialo ubrane, [w:] Antropologia widowisk. Zagadnienia i wybor
tekstow, red. L. Kolankiewicz, Warszawa 2005, s. 687.

> Ponad 71% badanych, w tym 70% kobiet i 72% mezczyzn, zwraca uwagg na oryginalnosé
i wyjatkowos¢ oferowanych w sklepach z tanig odzieza produktow. Jednoczesnie wielu klientow
uznaje, ze rzeczy tam zakupione sg niepowtarzalne. Zgodzito si¢ z tym prawie 80% badanych kobiet
i 75% mezczyzn” — A. Rybowska, op. cit., s. 101.

6 Ibidem.

7 M. Skowronska, Drugie zycie przedmiotéw. Second hand jako zjawisko spoleczne, Poznan
2009, s. 51.

8 Ibidem.

% Ibidem, s. 49.

10 Ibidem, s. 29.
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przektada si¢ na nawigzanie wiezi z klientkami, ktore nieraz wracaly na kolejne,
jak to same nazywaty, spotkanie lub terapie, by znalez¢ dla siebie kostium. Pra-
cownicy second handéw petnia bowiem podobng funkcje spoteczng jak fryzjerzy
czy barmani, a wizyta w sklepie przybiera¢ moze charakter rytuatu przemiany,
ktory spelnia si¢ zarowno w rozmowie, jak i — przede wszystkim — doborze
stroju. O jego terapeutycznej wlasciwosci wspomina Hanna Dziechcinska:
strdj byt ponadto dowodem panujacych gustow i upodoban, fluktuacji mody, ujawnia¢ mogt
dezintegracj¢ spoteczng, co w pewnych wypadkach bylo zamierzona intencja, a jednocze$nie
$wiadczyt nieraz o dazeniach integracyjnych. I wreszcie w istotny sposob wiaczyt sie¢ w ludycz-
ny nurt 6wczesnej kultury, petnigc zarazem w przypadku maskarady swoista form¢ — chciatoby
si¢ powiedzie¢ — terapeutyczna. Jak to bowiem okreslit rozmowea [...] dialogu Dancourta: gdy

przywdziewamy inny niz przypisany nam kostium, jesteSmy wowczas bardziej wolni, przebranie
daje nam pewnos$¢ siebie i brawure!!.

Przebranie, czyli kostium, zmienia tych, ktérzy go noszg — nie tylko wizu-
alnie. Ponadto, na zmystowo-afektywnym poziomie, ubrania wptywaja na nasze
doswiadczanie ciala — moga nas ogranicza¢ lub uwalnia¢, ujawniajac swoje fi-
zyczne whasciwosci przy udziale cielesnosci cztowieka!?. Stroj nie okazuje sie
wiec tylko ,,rodzajem granicy pomiedzy ciatem a tym, co poza nim”'3. Z jednej
strony moze je kontrolowac¢, z drugiej zas dawa¢ swobode. Wptywa na odczu-
wanie ciata (ograniczen, wad, zalet), a w konsekwencji na zachowanie tego, kto
to ubranie nosi. Rzeczy uzywane jako kostiumy pelnig zatem dwojaka rolg, ni-
czym maska — skrywaja i odstaniajg zarazem'#. W napieciu migdzy skrywaniem
a odslanianiem tworzy badz ujawnia si¢ inny wizerunek siebie. Do second handu
(w takiej roli okres§lanego takze jako butik) przyciaga klientki oczekiwanie prze-
miany, zaprezentowania im ekstensji rzeczy, potencjatu kostiumu (najchetniej
wybierane sg bowiem gotowe zestawy czy aranzacje) w zmienianiu tego, kto go
nosi — jak w wypadku potaczenia diugiej taliowanej czerwonej sukni z nabijang
¢wiekami skorzang ramoneska, ktore mialo powiedzie¢: ,.teraz jestem elegancka
i odwazna, ale z pazurem”. Znaczace beda tu takze stowa Aliny Sordyl, zajmuja-
cej si¢ sztukg aktorska:

Kostium taczy dwie funkcje: elementu znaczacego i czg¢éci kompozycji plastycznej. Jako ele-
ment znaczacy jest najbardziej konwencjonalnym sposobem przekazywania informacji o posta-

' H. Dziechcinska, op. cit., s. 692.

12 7. Baranski, Swiat rzeczy. Zarys antropologiczny, Krakow 2007, s. 288. Baranski odnosi
si¢ tutaj do Paula Sweetmana, ktory z kolei nawiazuje do kategorii habitusu Maussa-Bourdieu:
»[Sweetman] Skupia si¢ natomiast na pozaznakowym, zmystowo-afektywnym, zatem réwnoczes-
nie subiektywnym wymiarze mody, nie rezygnujac jednak z wymiaru zbiorowego. [...] Okreslone
ubiory moga bowiem ogranicza¢ ciato (garnitur), jak rowniez dostarcza¢ doznan nieskrgpowania
(sukienka), a rownoczesnie z jednej strony stanowia podzielane doswiadczenie grup spolecznych,
z drugiej za$ strony — sktadaja si¢ na podzielany sposob autoprezentacji i ekspres;ji”.

13 Ibidem, s. 232.

14 Zob. ibidem, s. 291.
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ci, poczawszy od jej statusu ontologicznego, przez okre$lenie miejsca w hierarchii spoteczne;j
(przynaleznos$¢ do danej grupy, klasy, zawodu), az po cechy charakteru. [...] Jednak rola semio-
logiczna kostiumu czesto wykracza poza osobe jego nosiciela, bedac znakiem epoki, klimatu,
pogody, pory dnia i roku'.

Z kolei unikaty oraz okazje, ze wzgledu na swoja niska cene, sprzyjaja przede
wszystkim aranzacji i modyfikacji rzeczy — sa materialem dla wyobrazni, ,,nie
jest szkoda” je przerobi¢. Niewatpliwie bowiem w rzeczach uzywanych tkwi po-
tencjalnosc, ktora przektada sie na kreatywno$¢ wzgledem nich. Nawet w wypad-
ku klientow lumpeksow czy szmateksow, ktorzy kupowania w sklepach z odzieza
uzywana si¢ wstydza (,,tajniakow” wedtug okreslenia Sylwii Pietruszki'®), mamy
z nig do czynienia. Mimo ich poczatkowej rezerwy, cichego poruszania si¢ po
sklepie, takze oni z czasem dokonywali coraz wigkszych i $mielszych zakupow,
nieraz stajac si¢ lowcami — poszukiwaczami unikatow oraz okazji wiasnie.

Zycie rzeczy

Co decyduje o przypisaniu rzeczy do siebie lub do kogo$? Solidne wykonanie
przedmiotu sondujg zmysty, natomiast o ich wyborze decyduje tkwigca w nich
potencjalno$¢ — w tworzeniu narracji dotyczacych ich przesztosci, w kreowa-
niu ich dalszego u-zycia czy zmiany. Rzeczy uzywane trafiajace do sklepéw nie
maja certyfikatow, w ktorych poswiadczona bytaby ich autentyczno$¢ czy historia
(co mogloby okresli¢ ich warto$¢ na przyktad jako nalezacych do znanych osob).
Co prawda w kieszeniach ubran mozna znalez¢ paragony, pieniadze czy opako-
wania po cukierkach, ale zdarza si¢ to bardzo rzadko, a zadaniem obstugi se-
cond handu jest ich usunigcie, zatarcie sladow poprzedniego uzycia — by mogty
one zyska¢ nowe zycie. Podmiotowo$¢ rzeczy uzywanych zwigzana jest bowiem
Z sama rzeczg, a nie jej poprzednim wiascicielem. To rzeczy sa potencjalne.

Wedtug Marka Krajewskiego styl zycia przedmiotow uwidacznia si¢ ,,w ta-
kich aspektach, jak: trwalo$¢ uczestnictwa obiektu w konstytuowaniu relacji
tworzacych zbiorowo$¢, stopien stabilnosci jego statusu w tych stosunkach, jego
mono lub wielorelacyjno$¢”!”. Rzeczy z second handéw funkcjonuja w wielo-
ptaszczyznowej sieci uwiktan. Krajewski uznaje, ze ,,przestrzen zycia przedmio-
tow” jest ufundowana w dwoch wymiarach: w jednym okresli¢ mozna, czemu

15 A. Sordyl, Zagadnienia sztuki aktorskiej, [w:] Widowisko — teatr — dramat. Skrypt dla stu-
dentow kulturoznawstwa, red. T. Miczka, Katowice 2010, s. 103, https://rebus.us.edu.pl/bitstre-
am/20.500.12128/3954/1/Wachocka widowisko teatr dramat skrypt%5B2010%5D.pdf (dostep:
20 pazdziernika 2018).

16 Zob. S. Pietruszka, Portrety psychologiczne klientow sklepow z taniq odziezq na przykladzie
Polski, s. 216, https://repozytorium.uph.edu.pl/handle/11331/1047 (dostep: 18 pazdziernika 2018).

17 M. Krajewski, W kierunku relacyjnej koncepcji uczestnictwa w kulturze, ,Kultura i Spote-
czenstwo” 2013, nr 1, s. 50.
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rzeczy stuzg — dzieki przedmiotom i przez nie same relacje pojawiaja si¢, trwaja
czy konstruuja'®; w drugim natomiast dostrzec mozna zachodzenie relacji migdzy
cialem a materialnym obiektem, a wiec ulokowaé rzeczy podtug ich dostepnosci
doswiadczeniu zmystowemu'?. Jak wigc zyje przedmiot? Zaleznie od tego, jak
si¢ porusza we wspomnianej przestrzeni, gdzie zostat ulokowany, oraz w napigciu
miedzy tym, jako co zostat zaprojektowany2".

Czy rzeczy uzywane pozostaja w zawieszeniu ich dawnego u-zycia czy raczej
stajg si¢ na nowo? Czy droga, ktéra przebywaja, nim trafig do lumpeksow, moze
by¢ takze potraktowana jako ich odradzanie?

To, co materialne, umiera, gdy staje si¢ obojetnym elementem relacji konstytuujacych zbioro-
wosci, a wiec wowczas, gdy nie wiaza go z nig jakiekolwiek relacje i stosunki. Smier¢ przed-
miotu nie jest wigc spowodowana jego fizycznym unicestwieniem czy zniknigciem, bo wiele
rzeczy zyje nawet wtedy, gdy nie istnieja one juz w sensie materialnym, a jedynie jako obiekt
wspomnien, nostalgii, poczucia straty?!.

Rzeczy uzywane wpisuja si¢ w cykliczng ideg¢ upcyklingu, potocznie nazywa-
nego reinkarnacjg Smieci, zwlaszcza ze sg ,,zawsze relacjonalne i relatywne — sa
zawsze $mieciami dla kogos, ale tez nigdy nie s §mieciami dla wszystkich”?2.

Dotyk, wech, wzrok

Reguly poszukiwania rzeczy sa z rzadka uswiadamiane. Zarowno jako klient-
ka, jak i selekcjonerka ubran do sklepu wybieratam konkretne ubrania sposrod
wielu innych. Nie zastanawiatam si¢ jednak, jak poszukuje¢. Kryteria ceny i ja-
kosci oraz potrzeby — czy to dyktowanej sezonem, czy tez brakami w szafie lub
sklepie — byly powodem wyboru rzeczy, lecz nie sposobem ich poszukiwania
ani oceny. Co poprzedzalo uznanie ceny za dobrg, a ubrania za jakosciowe pod
wzgledem materiatu i wykonania? Dopiero gdy pierwszy raz zostatam postawio-
na w roli instruktorki, ktéra miata za zadanie przeszkoli¢ innych i wprowadzié
ich w $wiat poszukiwan rzeczy uzywanych, zorientowatam sie, ze spontanicznos¢
tych wyborow byta pozorem. Gdy pokazywatam innym, jak szukam rzeczy —

18 Zob. ibidem. Tutaj Krajewski zaznacza takze biegun typologiczny — od technicznego do ko-
munikacyjnego.

19 Zob. ibidem, s. 51.

20 Zob. ibidem, s. 52. Jak doktadnie pisze Krajewski: ,,Innymi stowy, odmiennosci tego, jak
przedmiot Zyje, wyznacza z jednej strony to, czy zostat on zaprojektowany jako srodek komunikacji
czy tez jako narzedzie realizacji celow czysto technicznych, oraz to, czy jest on dostepny, czy tez
niedostepny ludzkiemu do§wiadczeniu zmystowemu, z drugiej za$ strony — jego przesuwanie si¢
pomigdzy omawianymi tu wymiarami, przemieszczanie, ktére nastgpuje na skutek zmian relacji
faczacych go ze zbiorowos$cia, w obrebie ktorej zostat ulokowany”.

21 Ibidem, s. 50.

22 M. Krajewski, Smieci w sztuce. Sztuka jako $mieé, ,.Zeszyty Artystyczne” 2004, nr 13, s. 51.
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dotykajac ubran, wachajac je i wysuwajac pod ostre §wiatlo, pytania zadawane
przez szkolone osoby uswiadomily mi stosowane kryteria. W rzeczywisto$ci wy-
tworzytam — prawdopodobnie jak wielu przede mng — zlozony system oceny
towaru. Okazat si¢ on kilkuetapowg analizg, angazujacg przede wszystkim zmy-
sty: pierwszym byt dotyk, kolejnym wech, dopiero po nim nastgpowata ocena
wizualna. Natomiast poézniej pojawiaty si¢ kolejne kryteria: marka, typ towaru
(czy sezonowy?) oraz jego potencjalnos¢. Tym samym selekcja rzeczy przypomi-
nata poszukiwanie eksponatu do kolekcji, dlatego tez w jej opisie odwotam si¢ do
literatury zwigzanej z kolekcjonowaniem.

Dotyk dostarczat wielu istotnych informacji na temat gramatury oraz typu ma-
teriatu czy poziomu jego zuzycia — slabe widkna byly tatwo wyczuwalne pod
palcami. Wstepna ocena najsprawniej i najszybciej przebiegala, gdy ubrania byty
powieszone na wieszakach. Palcami fapatam za rzeczy — nie mniej niz dwoma,
prawie nigdy cala dlonig. Rece si¢ zmieniaty, tak jak i ich zadanie, zaleznie od
tego, po ktorej stronie i na jakiej wysokosci wisiat towar. Gdy ubrania wisiaty
na dogodnej wysokosci, jedna reka przesuwatam wieszaki po rurce, tapiac za ich
gbrna, haczykowatg czgs¢, natomiast drugg dotykatam rzeczy — ruchy te byly
zsynchronizowane. Gdy natomiast ubrania wisialy wyzej, tak ze do goérnej czesci
wieszaka trudno byto siegnaé, chwytatam za jego rami¢ — zarazem sondowatam
dotykiem i wykonywatam ruch przesuwania. Ten chwilowy kontakt wystarczal,
by oceni¢ wstepnie materiat i rzecz. Dluzej trwato natomiast wybieranie przed-
miotow sposrdd nieuporzadkowanych stosow — znajdujacych si¢ w workach lub
wyrzuconych na stoly czy lady jako sterta ubran. Przy tym doswiadczeniu taktyl-
nym wymagana byla wigksza sita fizyczna, mniejsza natomiast synchronizacja
ruchow dloni i palcow. Jedna reka bladzitam w ktebowisku ubran, druga odrzuca-
fam rzeczy z wierzchu, przektadajac je na bok. Nieraz si¢ggatam bardzo gleboko
w sterte, dotykajac towaru po omacku, przez co wydobycie atrakcyjnej w dotyku
rzeczy wigzato si¢ z jej wyszarpnigciem. Taktylne doswiadczenie decydowato
wigc, czy podejme trud 1 wyciagne te rzecz sposrod innych.

Najtrudniejsze do sprecyzowania okazato si¢ okreslenie materiatu jako ,,przy-
jemnego”, ktére wydaje si¢ bardzo subiektywne i trudno wskazac¢ jego kryteria.
Nieraz sama je stosowatam lub styszatam takie okreslenia wsrod klientek skle-
pow, takze w odniesieniu do catej rzeczy, a nie tylko materiatu, z ktorego zostata
wykonana — rzecz bywalta ,,przyjemna” czy nawet ,,mita”, nie tylko ,,mita w do-
tyku”. Jednak ta sama rzecz chwile pdzniej przez inng osobe¢ byta odbierana jako
,hieprzyjemna”, co wskazuje na relacyjny charakter czlowieka i rzeczy.

Kolekcjoner dotyka rzeczy, ale i one go dotykaja, takze w bardziej metaforycznym sensie —

poruszaja, budza emocje. By¢ moze to ta wzajemnos$c¢ jest podstawa, zdarzajacego si¢ w kolek-
cjonerstwie, przeksztatcenia relacji przedmiot-podmiot w relacje podmiot—podmiot??.

23 R. Tanczuk, Kolekcjonowanie jako doswiadczenie haptyczne. Refleksje teoretyczne, ,,Zbior
Wiadomosci do Antropologii Muzealnej” 2015, nr 2, s. 20.
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W rzeczy tkwi réwniez potencjat zmieniania ludzi, bo ,,wchodzac w bezposred-
ni kontakt z przedmiotem, dotykajac go, jesteSmy zarazem przez niego dotknigci.
W tym sensie dotyk jest zawsze odwzajemniony, bowiem nie mozna dotykac, nie
bedac jednoczesnie dotykanym™?4. Dotyk ten, takze metaforycznie, dziata dwu-
stronnie.

Ostateczna decyzja o wyborze rzeczy zapadata czgsto pod wplywem wraze-
nia wzrokowego. Wazne bylo obejrzenie ubran w réznym $wietle — zaré6wno
dziennym, jak i sztucznym. Nie zawsze zauwazona skaza — rozdarcie czy plama
— dyskredytowata rzecz. Doswiadczenie wzrokowe miato niejako potwierdzi¢
atrakcyjno$¢ rzeczy uzywanej ustalong na drodze doswiadczenia taktylnego, a za-
razem dopei¢ haptyczne. I cho¢ stowa Renaty Tanczuk odnoszg si¢ do kolekcjo-
nowania i zwigzanego z nim przezycia estetycznego, mozna je odnie$¢ rowniez
do sytuacji poszukiwania rzeczy uzywanych:

Jak si¢ wydaje, dane dotykowe, cho¢ sa wyraznie marginalizowane w réznych ujeciach przezy-

cia estetycznego, wydaja si¢ bardzo wazne dla niego. Pelne obcowanie z przedmiotem, niezre-

dukowane tylko do jego percepcji wzrokowej, rozszerza znacznie asortyment dostgpnych jako-
$ci estetycznych. Rzecz kolekcjonowana, gdy jest ogladana, dotykana, slyszana, a nawet

smakowana, udostepnia swoja ,,delikatnos¢”, ,,naturalno$¢”, ,,prostote”, stylowos¢” oraz inne
wartosci estetyczne w bardziej ztozony sposob?>.

Poza dotykiem innym waznym kryterium do$wiadczenia zmystowego byt za-
pach. Stuzyt za istotny wskaznik klasy towaru?® — im wyzsza, tym w lepszych
srodkach prane i dezynfekowane byty ubrania (roztaczaty tadny zapach — zmigk-
czacza lub ptynu do prania), a gdy jednoczesnie zachowywaty swojg strukture,
stawalo si¢ to gwarancjg jakosci. Skowronska zaznacza, ze nabywcy uzywanych
przedmiotow wykonuja pewne czynnosci majace potwierdzi¢ cechy przez nich
w tych przedmiotach lokowane?’. Za Gregsonem i Crewe wymienia trzy ich ro-
dzaje w obrebie tak zwanego rytuatu posiadania: odzyskiwanie, niszczenie i trans-
formacjg.

Odzyskiwanie ma wskrzesza¢ §lady poprzednich wiascicieli, wigze si¢ z wy-
obrazeniem o poprzednim zyciu przedmiotu — co samo w sobie nadaje mu nowa

24 Ibidem.

25 Ibidem, s. 24.

26 Sort, niesort, outlet — to trzy rodzaje towaru. Klasa sortu oznacza poziom selekcji towaru.
Towary, ktore zostaty wczesniej dokladnie przesortowane i byly w stanie idealnym — bez $ladéw
uzytkowania lub nowe, z metkami (outletowe) — wymieszane znajduja si¢ w klasie cream lub
supercream, nizej sytuuje si¢ gatunek I oraz gatunek II. Tym samym im wyzsza klasa, tym wyzsze
ceny rzeczy uzywanych w hurtowniach. Rodzaj outlet oznaczat zakup tylko rzeczy z koncowek
kolekeji — dhugo wiszace w sklepach, wielokrotnie przymierzane, lecz niesprzedane — traktowane
byly tym samym jako uzywane. Natomiast zawarto$¢ niesortu to niewiadoma. Popularnym sposo-
bem zdobywania niesortu jest door to door, czyli zbiérka odziezy przeprowadzana w dzielnicach
wigkszych miast. Polega na bezposrednim odbiorze rzeczy od ofiarodawcow i zwozeniu ich do
magazynow.

27 Zob. M. Skowrofiska, op. cit., s. 53.
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warto$¢?8. Jest to jednak rzadko stosowana strategia wzgledem rzeczy uzywanych
o nieznanym pochodzeniu.

Z kolei niszczenie ma unicestwi¢ $lady (brudu, fizjologicznych wydzielin) po
obecnosci poprzedniego uzytkownika?®. Ta strategia wydaje sie wiasciwa nie tyl-
ko dla kupujacych w second handzie, ale takze dla catego procesu przygotowy-
wania rzeczy uzywanych do sprzedazy. Sg one dezynfekowane, prane, sortowane
i dzielone na klasy towaru najczesciej dopiero w hurtowniach, skad pdzniej tra-
fiajg do sklepow. Ich ,,chemiczny” zapach oznacza, Ze rzecz jest ,,jedng z wielu”
lub wciaz ,,czyjas”, kwiatowy natomiast, ze jest ,,ta porzadna, jedyng”. Co jednak
znaczace, niezaleznie od zabiegéw chemicznych, ktorym rzecz uzywana zostala
poddana i jaki zapach roztaczata, kazda bez wyjatku byta prana i oczyszczana
w domowych warunkach przez nowego nabywce. Wtedy dopiero dopelniat sig¢
rytuat niszczenia.

Niekiedy rzeczy uzywane przechodzily takze transformacje, lecz naprawia-
nie ich czy modyfikowanie nie mialo na celu nadania im ,,znaczenia i osobistego
charakteru™? czy udomowienia dzieki takim praktykom?3!, lecz jedynie popra-
wialo ich fizyczny stan lub uvatrakcyjniato ich wyglad.

Przestrzen second handu

Byta juz o tym mowa, ze sam akt kupowania rzeczy ,,z drugiej reki”, w lum-
peksie czy szmateksie, traktowany bywa jako wstydliwy, a rzeczy uzywane jako
brudne. Wcigz bowiem funkcjonuje skojarzenie takich zakupoéw z niskim statu-
sem spolecznym czy niezaradno$cig materialng. W tym wypadku brud nie wigze
si¢ jedynie z fizycznie rozumiang nieczystoscig czy patogennymi wlasciwosciami
rzeczy uzywanych (nieznanego pochodzenia)2. Jak pisze Mary Douglas:

Tam gdzie jest brud, jest tez system. Brud to produkt uboczny systematycznego porzadkowania
i klasyfikacji rzeczy, o tyle, o ile porzadkowanie wymaga odrzucania nieprzystajacych elemen-
tow. Idea brudu przenosi nas wprost w sfer¢ symboli i wskazuje na powiazanie z systemami
czystosci, ktorych symboliczny charakter jest jeszcze bardziej oczywisty™>.

Zatem powstajaca w procesie interakcji klasyfikacja rzeczy jako brudnych, to
jest niewpisujacych w ide¢ uporzadkowania, pozwala dookresli¢ relacyjny cha-

28 Zob. ibidem.

29 Zob. ibidem, s. 53-54.

30 Ibidem, s. 54.

31 Zob. ibidem.

32 M. Douglas, Czystos¢ i zmaza, przet. M. Bucholc, Warszawa 2007, s. 76. Jak pisze Douglas:
,idea brudu jest zdominowana przez wiedz¢ o organizmach patogennych [...] trudno nam mysle¢
o brudzie inaczej niz w kontekscie patogennosci”.

33 Ibidem, s. 717.
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rakter ich bycia, przestrzeni zycia oraz uczestnictwa w kulturze. Nawigzujac do
powyzszego cytatu, Anna Kwasniewska umieszcza sklepy z nowa odzieza w sy-
stemie uporzadkowanym, natomiast z odziezg uzywang poza tym porzadkiem jako
zaburzenie systemu, a wigc jako brud wtasnie. Kwasniewska w swoich badaniach
nad second handami odpowiedzi na pytanie ,,Co najczgséciej odstrasza Panig/Pana
lub inne osoby od kupowania odziezy w second handach?” uporzadkowata naste-
pujaco: 1) higiena, obrzydzenie, brud, lek przed choroba; 2) chaos, nieporzadek
(ktéry respondenci taczyli z poprzednim, wskazujac na konieczno$¢ grzebania
wsrdd sterty nieuporzadkowanych ubran, by odnalez¢ odziez nadajaca si¢ do uzyt-
ku, ktora przeciez znajduje si¢ wsrdd zniszczonej i brudnej — rzeczy zarazaly si¢
niejako brudem; badanych zniechecat réwniez nieprzyjemny zapach34).

Rzeczy uzywane kwalifikowane bywaja jako nieczyste ze wzgledu na tabu
$mierci. Niejednokrotnie spotykatam si¢ z pytaniami, czy towary pochodza z wy-
przedazy po zmartych. Wowczas nie chodzito tylko o ich fizyczny stan, lecz o nie-
namacalng, symboliczng pozostato$¢ po poprzednim wiascicielu, ktora budzita
niepokoj, nieraz Igk lub obrzydzenie. Wyobrazenie, ze rzeczy zostaty ,,dotknig-
te” przez $mier¢, wptywalo na ich status. Zmieniato to takze sposob dotykania
ubran — wobec takiego podejrzenia tapano je za konce, uwaznie, ostroznie.

Whbrew stereotypowym skojarzeniom traktowane sa natomiast rzeczy uzy-
wane wystawiane w workach przy $mietnikach, zwykle w wyraznej odlegtosci
od konteneréw petnych odpadkow zywnosciowych. Wyprane, odseparowane od
$mietnika, nadal sgsiadujg z miejscem skazonym i nieczystym. Si¢ganie po nie
wigze si¢ z poczuciem wstydu — ale takim, ktory jest mozliwy do przepracowa-
nia. Wedlug Douglas przestrzen domowa jest uporzadkowana, znajduja si¢ w niej
rzeczy chciane, przestrzen $mietnika natomiast znajduje si¢ poza nig, podobnie
jak sklepy z odziezg uzywana. Jedna i druga przestrzen w ujgciu symbolicznym
jest wigc brudem. Spdjrzmy wigc na $mietnik i sklep typu second hand jako na
miejsca rzeczy odrzuconych. Odrzucenie poprzedza podziat ,,rzeczy na chciane
i niechciane, ustanawiajac kategorie do wyrzucenia i do pielegnowania. Smiet-
nik stanowi¢ moze natomiast etap przejéciowy na drodze do zycia po zyciu™>.
Podobnie sklep z rzeczami uzywanymi stwarza okazje¢ do zaistnienia rzeczy na
nowo. ,,Smieci s3 wiec tym samym pomocne w budowaniu obrazu siebie, kre-
owaniu tozsamosci na zasadzie moje—nie moje. Przedmioty, ktére wyrzucamy,
nie pasuja do wizji siebie, ktéra tworzymy3°. Rzeczy uzywane, ktore kupujemy
w second handzie, do tej wizji pasuja, a zatem $mieciami czy odpadkami nie sa.

Sklepy z odziezg uzywang znajduja si¢ w wielu miastach i dzielnicach, r6znig-
cych sie pod wieloma wzgledami (na przyktad zamozniejszych albo charakteryzu-

34 Zob. A. Kwasniewska, Lumpeksy, szmateksy, secondhandy — sklepy z uzywang odziezq i ich
klienci, [w:] Smie¢ w kulturze, red. K. Kulikowska, C. Obracht-Prondzynski, Gdansk 2015, s. 545-548.

35 M. Skowronska, op. cit., s. 52.

36 Ibidem, s. 39.
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jacych si¢ wyzsza $srednig wieku mieszkancow) — i przektada si¢ to na systemy
sprzedazy i kupowania®’, a takze na inng klase towaru oraz typy czy style rzeczy,
ktore mozna w nich znalez¢. Rozmaite jest tez ich ulokowanie w przestrzeni mia-
sta — innych rzeczy szukamy w ciasnych sklepach schowanych w zaniedbanych
uliczkach, innych w prestizowych i centralnych miejscach3®. Takze poszukiwanie
unikatow, okazji i kostiuméw we wnetrzach réznych sklepow przebiega odmiennie.

Przyjrzyjmy si¢ na zakonczenie przestrzeni konkretnego second handu na
obrzezach Wroctawia jako przyktadowi, ktory cho¢ nie pozwala na poréwnania,
pokazuje funkcjonowanie w niej rzeczy uzywanych. Strategia rozmieszczenia
i wyeksponowania rzeczy podporzadkowana zostata stworzeniu okazji do ich no-
wego zaistnienia. Kazda rzecz miata swoja ometkowang cene, jednak pojawiaty
sie dni okazyjne, gdy ujednolicana byta cena za sztuk¢ w calym sklepie; ubrania
w wigkszos$ci wisiaty na wieszakach na dwoch wysokosciach, posortowane we-
dtug typu i koloru stroju. Trudny do przeprowadzenia (nie zawsze mozna to byto
wywnioskowac¢ z kroju) okazat si¢ podziat na odziez meska i damska. Byl umow-
ny i to od klienta zalezalo, gdzie wyznaczy wlasng granice. Dlatego tez migdzy
ubraniami tatwymi do sklasyfikowania podtug plci znajdowata si¢ przejSciowa
przestrzen unisex3®. Podobnie byto z odzieza dla dzieci — tu podziat ze wzgledu
na ple¢ byl praktycznie niewidoczny, a wedhug wieku — ptynny. Brak wyrazne-
go przypisania ubran do plci czy wieku skutkowat wigksza swoboda nabywcow,
sprzyjat ich kreatywno$ci w postrzeganiu rzeczy i performowaniu siebie poprzez
rzeczy. Wynikalo to z przypisywanej second handowi specyfiki, ktora ,,wyr6znia
si¢ jako przestrzen do pewnego stopnia wolna od spotecznej hierarchii czy eksklu-
zywnego charakteru uczestnictwa, miejsce otwarte na réznorodnos¢, egalitarny
mikrokosmos™40.

Przestrzen sklepu sprzyjala rowniez interakcjom — przy wejsciu, a zarazem
przy ladzie sprzedawcy-doradcy znajdowata si¢ sofa, stuzaca ,,sklepowej tera-
pii”, zachecajaca do odpoczynku i obserwowania innych w trakcie poszukiwan.
W przestrzeni sklepowej poza wieszakami znajdowaly si¢ mobilne stendy uloko-
wane obok przymierzalni — wieszaki na koétkach, na ktére odwieszano przymie-

37 Popularne systemy sprzedazy to systemy tygodniowe — po tygodniu nastepuje catkowita
wymiana towaru, lecz kazdego dnia cena za towar maleje. Rzeczy uzywane kupuje si¢ najczesciej
na wage lub w podanej kwocie za sztuke (podawana jest wtedy jedna ogdlna cena dzienna, nieza-
lezna od rodzaju towaru). Jednolity system nie zawsze si¢ jednak sprawdza i sa wtedy stosowane
wersje mieszane. Czg¢$¢ towaru kupuje si¢ wigc w inny sposob — i inaczej si¢ go szuka, w innych
miejscach w przestrzeni tego samego sklepu. Towary moga by¢ wyceniane tez jednostkowo, ale jest
to domena mniejszych sklepow, zwlaszcza tych, ktore nie naleza do wigkszych sieci.

38 Zob. ibidem, s. 70~107. Skowroniska proponuje w rozdziale piatym swojej ksiazki klasyfi-
kacje sklepow z odzieza uzywana, konstruujac ich szczegdtowa typologie na podstawie wiasnych
badan terenowych w Poznaniu.

39 Znajdowaty sie w niej na przyktad koszule oraz spodnie. Strona zapinania miata odrézniaé
pte¢, dla ktorej zostaty uszyte. W sklepie wisiaty one jednak wymieszane.

40 Ibidem, s. 69.
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rzone, lecz niewybrane rzeczy. Cho¢ podobne rozwigzania stosuje si¢ w sklepach
z nowg odzieza, to w second handzie nie chodzito o to, by je szybko opréznic,
a odziez odwiesi¢ na miejsca — lecz by wyeksponowac lowione, wyszukane
przez innych rzeczy. Secondhandowe manekiny z propozycjami stylizacji, z go-
towymi zestawami (kostiumami) mialy inspirowaé, a zarazem pelnily funkcje
dekoracji. Rzeczy uzywane zyskiwaty zatem szans¢ na dalsze zycie dzigki wie-
lorakiej ekspozycji. W przestrzeni tych sklepow rzeczy ulegaja bowiem transfor-
macji, w czym ujawnia si¢ cyklicznos$¢ ich zycia. ,,Linearne rozumienie czasu
uniemozliwia pokazanie powtérnego wykorzystania rzeczy i rozpoczgcia przez
nig nowego zycia. Zaktada koniec, $mier¢, absolutna destrukcje”*! — a przeciez
sklep z uzywanymi rzeczami jest dla nich tylko przystankiem w dalszym zyciu.

Second-hand: A thing between new and old life

Abstract

The article presents the issue of second-hand clothes and their lives in a store space. The aim
is to show the perspective of things, not their users, so there is an attempt to make a typology of
second-hand clothes by qualities which are located in them. Marek Krajewski’s relational concept
of participation in culture, because of its including character — both humans and things — in the
network of relations, allows us not only to ask questions about things’ life but also to present the way
of choosing them by senses. However, their space’s impurity can be shown in symbolic order, which
is why second-hand shops can be surely treated as a stop in their further, cyclic life.

Keywords: second-hand, second-hand things, things’ space, things’ life, relation
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