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PARTNERSTWA ARTYSTYCZNE
W POLSKIEJ BRANZY WYDAWNICZEJ | REKLAMOWEJ
PIERWSZEJ POLOWY XX WIEKU™

Fenomen powstawania roznego rodzaju spotek i partnerstw artystycznych w pierwszej potowie
XX wieku. Organizacja i typy spotek. Kooperacje artystyczne o charakterze okazjonalnym. Spotki
autorskie. Studia i dziaty graficzne.

SEOWA KLUCZOWE: polska sztuka uzytkowa I pot. XX wieku, partnerstwa artystyczne, spotki
autorskie, studia graficzne i reklamowe

Polska sztuka uzytkowa okresu dwudziestolecia miedzywojennego juz wie-
lokrotnie przyciggata uwage badaczy i pasjonatow. Niebywate tempo i dynamika
rozwoju tego obszaru sztuki w odbudowujacej si¢ II Rzeczypospolitej byty jedny-
mi ze sktadowych szerzej postrzeganego ,,renesansu’” polskiej kultury, ktora po la-
tach zaboroéw miata w koncu szanse, cho¢ na kilka dekad, rozkwitna¢ bez zadnych
przeszkod. Polska grafike uzytkowa lat dwudziestych i trzydziestych zaliczy¢
mozna do najciekawszych osiggni¢¢ sztuki europejskiej tego czasu. Popularnymi
mediami byly plakat, oktadka ksigzkowa i czasopismienna, aranzacje witryn czy
coraz powszechniej stosowane druki ulotne. Dziatajagcy w tym czasie tworcy czer-
pali zaré6wno z najlepszych, czgsto awangardowych, wzorcow zagranicznych, jak
1 podejmowali wielokrotnie proby wypracowania, bardzo roéznie postrzeganego,
tak zwanego stylu narodowego. I cho¢ taki jednorodny styl nigdy ostatecznie si¢
nie wykrystalizowal, to wysitki w celu jego stworzenia zaowocowaty bardzo cie-

* Tematem artykutu jest przede wszystkim zjawisko partnerstwa artystycznego. Stowo ,,part-
nerstwo” bedzie w zwigzku z tym uzywane réwniez w liczbie mnogiej, cho¢ stowniki jezyka
polskiego nie odnotowuja takiej formy.
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kawymi pracami, zwlaszcza w zakresie wzornictwa i projektowania graficznego.
Powstate w tym czasie plakaty, reklamy, oktadki ksigzek i czasopism czy kroje
pism do dzi$ wzbudzajg fascynacj¢ i nie ustepuja poziomem najlepszym $wiato-
wym osiggni¢ciom na tych polach.

Zapotrzebowanie na reklame i inne ustugi graficzne generowane przez roz-
wijajace si¢ struktury panstwowe i przemyst stworzyto dogodne warunki do roz-
woju nowej profesji. Rosnaca rzesza artystow zawodowo zajmujacych si¢ sztuka
uzytkowa ksztaltowala estetyke pokrytych plakatami ulic, sklepowych wystaw
czy ksiggarnianych potek tego okresu, docierajac ze swa sztukg do szerokich mas
spoteczenstwa. Praca artystyczna realizowana w $cistej zaleznosci od zlecenio-
dawcow pociagala za sobg jednak takze pewne wyzwania i problemy. Wymagata
od tworcow sprawnosci nie tylko plastycznej, ale i biznesowej — pozyskiwania
klientow i negocjacji z nimi, organizacji pracy nad wymagajacymi szybkiej rea-
lizacji projektami czy wreszcie dywersyfikacji umiejetnosci.

Artysci, zmuszeni sprosta¢é wymaganiom kapitalistycznej rzeczywisto$ci
rynkowej, z czasem sami zaczeli wykorzystywaé rozwigzania sprawdzone juz
w innych branzach. Praca na wilasng r¢ke, cho¢ najbardziej nieskrepowana, wia-
zala si¢ dla wielu tworcow, zwlaszcza tych mtodych, z nieregularnym naptywem
zlecen oraz innymi problemami, jakie rodzi jednoosobowa dziatalno$¢. Wraz
z rozwojem branzy reklamowej i wydawniczej poza ,,wolnymi strzelcami” swoje
ustugi graficzne zaczely oferowac roznego rodzaju mniejsze i wigksze firmy: stu-
dia, atelier 1 spotki specjalizujace si¢ w roznych galeziach sztuki uzytkowej. Sa
one ciekawym przyktadem zmian, jakie zaszly w sztuce XX wieku pod wplywem
rozwoju gospodarczego i postepujgcej komercjalizacji branzy artystyczne;.

Artysci, ktorzy postanawiali poswigci¢ si¢ pracy w branzy wydawniczej i re-
klamowej, procz catkiem dobrego zarobku mogli liczy¢ takze na zaprezentowanie
swoich prac szerokiemu gronu odbiorcéw, znacznie wykraczajacemu poza dotych-
czasowg grup¢ zainteresowang wytworami sztuki wysokiej. Zapewne wlasnie
ten szeroki zasigg spoteczny, mozliwy dzigki wykorzystaniu technik masowego
zwielokrotniania odbitek graficznych, przyciagat tak wielu utalentowanych twor-
cow. Taki stan rzeczy znajdowat zreszta odzwierciedlenie w licznych manife-
stach i nurtach artystycznych wywodzgcych si¢ z pozytywizmu, modernizmu czy
awangardy, ktore postulowatly niejednokrotnie $cislejsza integracje sztuki z ota-
czajacym ja Swiatem oraz zwracaty uwage na spoteczng role artysty i jego dziel.

Komercjalizacja dziatalno$ci artystycznej obok szerokiego spotecznego od-
dziatywania i masowego zasiegu niosta z soba takze pewne nowe rygory. Wy-
twory sztuki zaczety bowiem coraz bardziej podlega¢ zasadom rynkowym. Sama
praca artysty przestata by¢ juz tylko jego wlasnym dzietem — w jego stworzeniu
czesto uczestniczyli w pewnym stopniu klient czy kierownik artystyczny studia,
ktorych wymagania i oczekiwania trzeba bylto spetnic. Sam projekt artystyczny
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podlegat rowniez pewnym przeksztalceniom w procesie technologicznym zwia-
zanym z wykonaniem form i odbitek. Nieskrepowana ekspresja artystyczna mu-
siata ustapi¢ pola celom nadrzednym — zadowoleniu klienta i przede wszystkim
trafieniu w gusta docelowego odbiorcy.

Ingerencja w artystyczng autonomi¢ i integralnos¢ dzieta siggata niekiedy
jeszcze dalej. Krytyczne uwagi kierownictwa studia czy bardziej do§wiadczone-
go tworcy, mogace znalez¢ zastosowanie jeszcze w trakcie samego powstawania
projektu, z pewnoscig przyczyniaty si¢ do poprawy jakos$ci prac. Niejednokrotnie
zdarzato si¢ rowniez, ze same prace byly wrgcz wspottworzone rekami kilkorga
projektantéw. Staly za tym przede wszystkim wzgledy praktyczne — wysokie
tempo pracy i wszechstronne umiegjgtnosci, jakich wymagata zwtaszcza branza
reklamowa, sprzyjaly rozwinigciu si¢ kooperacyjnego modelu pracy kreatywne;.
Takie potaczenie talentéw i temperamentow artystycznych nierzadko dawato do-
skonate efekty.

Fenomen czgstego powstawania réznego rodzaju spotek autorskich i studiow
graficznych w migdzywojniu byt juz niejednokrotnie przedmiotem zainteresowa-
nia badaczy. Na ich wazny wktad w projektowanie graficzne okresu miedzywo-
jennego bodaj najwczesniej uwage zwrdcita Maria Lacka. Na marginesie swego
opracowania poswigconego Kotu Artystow Grafikow Reklamowych sygnalizowa-
la istotng role spotek autorskich wsrdd tworcow przedwojennej grafiki uzytkowej
(1963). Jej postulat bardziej szczegotowego zbadania tego zjawiska nie spotkat sie
dotychczas z odzewem, cho¢ watek ten pojawial si¢ posrednio w kilku pracach,
miedzy innymi u Piotra Rypsona (1992, 2017) czy Szymona Bojki (1971). Dostep-
nych jest coraz wiecej opracowan biograficznych dotyczacych poszczegélnych ar-
tystow tego okresu, takze tych tworzacych w ramach spotek (Kaczorowski, 2017;
Warda, 2017). Cennym zrodtem jest biografia Anatola Girsa autorstwa A. Klos-
sowskiego (1989). Monografii w postaci dysertacji naukowych doczekaty si¢ row-
niez Atelier Mewa (Chmielewska, 1993) oraz Studio Levitt-Him (Kaczorowski,
2020). Grafikom z krggu absolwentow Wydziatu Architektury Politechniki War-
szawskiej 1 zawigzywanym przez nich podmiotom partnerskim przygladaty si¢
z kolei Dorota Parszewska (2005) i Magdalena Zdrenka (2013d). Ta ostatnia przy-
gotowata takze cykl artykutow poswieconych najwazniejszym duetom i studiom
graficznym przedwojennej Polski: spotkom Girs-Barcz, Levitt-Him, Franciszkowi
i Annie Seifertom, Atelier Mewa, Atelier Plakat oraz biuru Reklama-Mechano
(Zdrenka, 2012, 2013a, 2013b, 2013c, 2013e, 2014). Artystyczne tandemy przy-
ciggaty takze niekiedy uwage éwczesnych krytykow, a opublikowane przy tej
okazji artykuty stanowia dzi§ cenne zrodto informacji na temat dziatania tych
spotek (Holscher, 1936; Smolik, 1935a, 1935b, 1935c¢). Niekiedy informacje o tego
typu kooperacjach podejmowanych przez poszczegélnych tworcow pojawiajg sie
w notach biograficznych, zwlaszcza na famach powaznych opracowan informa-

Roczniki Biblioteczne 65, 2021
© for this edition by CNS



186 JAN KACZOROWSKI

cyjnych!. Nie zostaly jednak jak do tej pory podjete proby bardziej syntetycznego
omodwienia tego fenomenu, jego skali, zroédet ani oddziatywania.

Przy obecnym stanie wiedzy o przedwojennej sztuce uzytkowej i jej tworcach
oraz dzi¢ki dostepowi do ich prac, coraz czesciej rowniez w postaci zdigitalizowa-
nej, dzi§ mozliwe jest przygotowanie cho¢by przyblizonego zarysu tego zjawiska.
Podstawa niniejszego wywodu byty szeroko zakrojone poszukiwania informacji
zrodlowych oraz wytwordw sztuki uzytkowej §wiadczacych o kolektywnej pracy
artystycznej. Starano si¢ ustali¢ przede wszystkim mozliwie peing liste tandemow,
spotek autorskich, studiow graficznych i atelier reklamowych, ktére odpowiadaty
bezposrednio za tworzenie projektow graficznych rozmaitych drukow tego okresu.

Dla znalezionych w trakcie tych poszukiwan spolek probowano ustali¢ czas
i miejsce ich dziatalnosci, nazwiska wchodzacych w ich sktad artystow, sto-
pien formalizacji i wewnetrznej hierarchii, a takze gtdwne pola dziatalnosci. Na
podstawie tych informacji mozliwe stato si¢ stworzenie podziatu na trzy pod-
stawowe typy spotek artystycznych, jakie wystgpowaty w przedwojennej Polsce.
Jak zobaczymy w dalszej czesci tekstu, roznice miedzy nimi sg dos¢ istotne, a do-
tychczasowe dos¢ ogolne traktowanie ich dziatalno$ci wydaje si¢ mato precyzyjne.

Zanim jednak przedstawione zostang szczegotowo trzy wspomniane rodzaje
artystycznych kooperacji oraz ich specyfika, warto nieco uwagi po§wieci¢ genezie
zjawiska wspolpracy artystycznej na polu grafiki uzytkowej. Nalezy zastanowic
si¢, jakie uwarunkowania wplynety na wyksztalcenie si¢ modelu artystycznej
pracy zespolowej w opozycji do tworczosci indywidualne;.

Posrednich przyczyn rozwinigcia si¢ sposobu pracy nad dzietem z udziatem
wigcej niz jednego tworcy mozna si¢ dopatrywaé w rewolucji przemystowe;j, to-
warzyszacemu jej rozwojowi gospodarczemu i umasowieniu produkcji. Czynni-
ki te wyksztalcity zapotrzebowanie na ustugi artystyczne w nowych, wczesniej
nieobecnych badz marginalizowanych, obszarach. Sprawne zaspokajanie rosng-
cych potrzeb na coraz bardziej skomercjalizowanym rynku sztuki wymuszato na
tworcach szukanie nowych drég dziatania, pozwalajacych na zwigkszenie jakosci
i efektywnosci pracy artystycznej, ktora coraz bardziej zaczeta podlega¢ prawom
ekonomii. Warto jednak zastanowic si¢, w ktorym momencie artysci zwigzani ze
sztukg uzytkowa musieli przewarto$ciowa¢ model dziatania, w ktérym centralng
role tworcy i dzieta zastapity idea kooperacji i praca bgdaca wynikiem konsensusu.

Poczatkow grupowej praktyki tworczej mozna si¢ dopatrywac juz w czasach,
kiedy wielcy mistrzowie stali na czele sprawnie dziatajacych pracowni malar-
skich, w ktorych mtodzi, cze¢sto anonimowi artysci ,,produkowali” prace pod

! Najbardziej przydatne okazaty sie: Polski Stownik Biograficzny; Stownik artystow pla-
stykow: artysci plastycy Okregu Warszawskiego ZPAP, Warszawa 1972 oraz Stownik artystow
polskichiobcychw Polsce dzialajqgcych: malarze, rzezbiarze, graficy, t. 1-10, red. Jolanta Maurin-
-Biatostocka et al., Wroctaw-Warszawa 1975-2016.
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czujnym okiem swoich pracodawcow i nauczycieli. Zjawisko kooperacji, bgdace;j
przedmiotem niniejszej analizy, ma jednak inne zrodia, a zwigzki tak odlegte
wydaja si¢ do$¢ mgliste, biorac pod uwage rozleglte zmiany spoteczne, politycz-
ne i gospodarcze, ktoérych doswiadczyta zachodnia cywilizacja wraz z wejsciem
w wiek najpierw pary, a pdzniej elektrycznosci.

Analizowany tutaj typ kooperacyjnej pracy artystycznej mozna zapewne bez-
posrednio wywodzi¢ od studiéw dziatajgcych jako przybudowki duzych zaktadow
graficznych, drukarn czy biur ogloszen, ktore w okresie migdzywojnia i wezeéniej
odgrywaty wazna role w posrednictwie migdzy zleceniodawcami a wykonawca-
mi, szczegdlnie w przypadku projektow reklamowych. Drukarnie juz od dekad
oferowaty swym klientom ustugi polegajace na projektowaniu drukow (biletow,
afiszy, prospektow itp.), jednak ograniczaly si¢ zazwyczaj do prac typograficz-
nych, wzbogaconych ewentualnie o standardowe ornamenty czy sztampowe wi-
niety pochodzace z zasobow zakladu. Wzrost konkurencji i dynamiczny rozwoj
metod reklamy, bgdace konsekwencja postepujacego umasowienia produkcii,
wplynely na rosngce zapotrzebowanie na projekty graficzne. Ich tworzenie wy-
magato udziatu zdolnych i sprawnych manualnie artystow plastykow. Aby odpo-
wiedzie¢ na to zapotrzebowanie, dziatajace przy zaktadach graficznych studia
zaczely procz wykwalifikowanych typografow zatrudnia¢ rowniez grafikow i fo-
tografikow, ktorzy byli w stanie zapewni¢ projektowanym drukom nowoczesng
i efektowng forme. Agencje reklamowe, majace zazwyczaj bezposredni kontakt
ze zleceniodawca, rowniez zaczely angazowac do wykonania bardziej ambitnych
projektow niezaleznie dzialajacych artystow. Z czasem niektore z nich, dostrzega-
jac obiecujaca niszg, zaczely rozwija¢ w ramach wiasnych struktur przyzaktadowe
studia i pracownie graficzne. Posunigcie takie zaktadalo zapewne obnizenie kosz-
tow wykonania projektow oraz skrocenie czasu ich dostarczenia i przygotowania
do druku.

Dziatajace w ten sposob studia-przybudowki dawatly zatrudnionym w nich
artystom staly naptyw zlecen oraz stato$¢ zatrudnienia. Taka forma pracy ska-
zywala jednak tworcow na przywigzanie do jednego podmiotu, w ramach ktore-
go ich autonomia byla z reguly ograniczona. Duze tempo pracy prowadzace do
sztampy, brak wptywu na repertuar zlecen oraz uwiktanie w zaleznos$ci wewnatrz
firm zapewne zniechgcaty wiele osob do tej formy dziatalnosSci artystycznej. Do-
datkowo anonimowo$¢ dziet wykonywanych w takich spotkach uniemozliwiata
utalentowanym artystom kreowanie wlasnej marki i zaistnienie na rynku sztuki
uzytkowej. Tworcy przystepujacy do pracy w takich studiach graficznych zmu-
szeni byli takze do zaakceptowania parakorporacyjnego trybu pracy. Realizujac
projekty, czgsto musieli trzymac si¢ szczegotowych wytycznych klienta i oczeki-
wan pracodawcy, ktory mogt bezpardonowo ingerowac w ich tworcza dziatalnosé.
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Mimo przedstawionych stabosci i niedogodnosci taki model funkcjonowania
wyksztalcit u projektantow Swiadomos¢ mozliwosci kooperacyjnej czy nawet kor-
poracyjnej pracy artystycznej. Swiadczylo to o wzroécie znaczenia sztuki uzytko-
wej 1 okrzepnieciu idei sztuki komercyjnej, podporzadkowanej rosnagcym potrze-
bom przemystu, rynku ustug i mediow masowych. Wzrost roli reklamy oraz rozwoj
poligrafii przyczynity si¢ do powstania niszy, ktorg wypetni¢ mogta nowa profesja
artystow komercyjnych, dzi§ zwanych designerami. Rynkiem sztuki uzytkowej
zaczely z czasem w coraz wickszym stopniu rzadzi¢ te same prawa, co kazdym
innym obszarem ksztaltowanym przez mechanizm popytu i podazy. Rosnace za-
potrzebowanie na ustugi graficzne przyciagato coraz liczniejszych absolwentow
uczelni artystycznych i wydziatow architektury. Praca projektanta nie byta juz dla
nich tylko dodatkowym zajeciem, lecz czesto podstawowym zrodtem utrzymania.

W pierwszych dekadach XX wieku obok dziatajacych na wtasng reke ,,wol-
nych strzelcéw”, wspotpracujacych z roznego rodzaju zaktadami graficznymi,
agencjami reklamowymi czy bezposrednio z dziatami reklamy duzych przedsie-
biorstw, istniaty takze zorganizowane studia graficzne. Byly to samodzielne fir-
my, $wiadczace zainteresowanym klientom ustugi graficzne, czgsto tez stanowity
przybudéwki przedsigbiorstw, ktore zajmowaty si¢ innego rodzaju dziatalnoscia
— drukarska lub ogloszeniowo-reklamowa.

Usprawnienie procesu tworczego oraz zwickszenie efektywnosci pracy, ktore
byly w stanie zaoferowa¢ dobrze zorganizowane studia graficzne, nie uszlo za-
pewne uwadze tak klientow, jak i samych artystow, ktorzy z pewnoscia dostrzegali
korzysci ptynace zardwno z zespolowej pracy koncepcyjnej, jak i taczenia swych
talentow i umiejetnosci w ramach wspoélnej pracy nad projektami. Dziatalnos¢
w spotce pozwalata takZze ogranicza¢ koszty, jakie generowat na przyktad wynajem
studia. Juz wezesniej wielu tworcow, takze pracujacych niezaleznie, dzielito w tym
czasie pracownie z kolegami z branzy. Byl to z pewnoscig kolejny czynnik sprzy-
jajacy zawieraniu nowych znajomosci i zacie$nianiu wigzow srodowiskowych.

Od potowy lat dwudziestych, a nawet wezesniej, obserwowac mozna poczatki
tendencji do podejmowania przez artystow krotkotrwatej wspotpracy — czesto
na rzecz wykonania jednego lub kilku dziel. W efekcie dziatalnosci artystycz-
nych tandeméw (a czasem wigkszych grup) powstawalo wiele doskonatych prac,
zwlaszcza plakatowych. Dzigki wspotdziataniu partnerzy mogli zwigkszac poten-
cjal koncepcyjny, a takze uzupetnia¢ nawzajem swoje stabe strony. W ramach due-
tu mogli na przyktad tworczo dopetnia¢ si¢ uzdolniony liternik z artystg lepszym
w sferze malarskiej czy doskonaty rysownik z kolega bieglej operujacym barwa.
Artys$ci mniej sprawni warsztatowo, dysponujacy jednak dobrymi pomystami,
mogli zaistnie¢ niekiedy dzigki wspotpracy z osobami o wickszych zdolno$ciach
manualnych. Partnerstwa takie mogly mie¢ rowniez inne podtoze — umozliwia-
ly taczenie dobrych organizatoréw i biznesmenow, bedacych w stanie pozyskac
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i utrzymac grono klientow, z partnerami mniej zaradnymi, ale za to doskonaty-
mi warsztatowo. Latwo wyobrazi¢ sobie korzysci ptynace z takiego zwiazku dla
obydwu stron.

Zapewne na bazie doswiadczen zebranych przy okazji tych epizodycznych
partnerstw oraz pracy w komercyjnych studiach graficznych mniej wigcej na po-
czatku lat trzydziestych wyksztalcit si¢ kolejny model kooperacyjnej dziatalnosci
artystycznej. Stanowit on nowa alternatywe dla pracy solowej i jednocze$nie byt
pewnym rozwini¢ciem bardzo juz popularnych w tym czasie krotkotrwatych part-
nerstw miedzy artystami. Na rynku sztuki uzytkowej pojawity si¢ firmy nowego
rodzaju — spo6iki autorskie. Byly to zawigzywane przez dwoch, czasem trzech,
artystow studia graficzne, ktorych trzon stanowili wtasnie partnerzy-zatozyciele.
Spotki takie, cho¢ dziatajace na nieco mniejsza skale, efektywnos$cia pracy i spraw-
nos$cig organizacyjng byly w stanie konkurowac nawet z duzymi graczami branzy
graficznej. Taka forma dziatalno$ci dawata tez inne korzysci — zwigkszona, ze-
spotowa wydajnos$¢ przektadata si¢ z pewnoscia na lepsze zarobki, ktorych catosé
dzielona byta pomig¢dzy partneréw. Warto bowiem wspomnie¢, ze praca najemna
w duzych studiach graficznych czestokro¢ nie byta finansowo satysfakcjonujaca
dla zatrudnianych w nich artystéw. Dochody z realizowanych zlecen musiaty sfi-
nansowac zaplecze kadrowe i techniczne oraz zaspokoi¢ oczekiwania wlascicieli,
do ktorych trafiata wicksza cze$¢ zysku. Mozna wiec rozpatrywac powstawanie
spotek autorskich jako podejmowang przez artystow probg ograniczania rosng-
cych wptywow duzych firm i zaznaczenia swojej niezaleznos$ci jako autonomicz-
nych podmiotéw w branzy reklamowo-propagandowe;j.

Koniec lat dwudziestych i lata trzydzieste byly czasem, gdy profesja artysty
komercyjnego okrzepta, a obszar jego dziatania stat si¢ akceptowana i rozwojowa
branza, przyciagajacg wielu utalentowanych tworcow. Oprocz wspomnianych spo-
fek i studiow o charakterze komercyjnym zaczgty w Polsce powstawac takze zrze-
szenia skupiajace osoby pracujace w branzy grafiki uzytkowej. Pierwszym takim
stowarzyszeniem, ktorego celem bylo promowanie wysokich standardow oraz re-
prezentowanie intereséw pracownikow reklamy, byt powstaty w 1928 roku Polski
Zwiazek Reklamowy (dalej: PZR). Jego prezesem zostal dawny dyrektor Polskiej
Agencji Telegraficznej Piotr Gorecki, a w poczet cztonkéw zaproszono rowniez
przedstawicieli sSrodowisk drukarskich (Kazimierz Glowczewski) oraz artystycz-
nych (Stefan Norblin, p6zniej Tadeusz Gronowski). PZR szybko zaczat odgrywac
rolg posrednika w kontaktach tworcow sztuki uzytkowej z przedstawicielami naj-
wazniejszych panstwowych instytucji i przedsi¢gbiorstw zainteresowanych dzia-
alnoscia propagandowa.

Kolejnym sygnatem $wiadczacym o ukonstytuowaniu si¢ zawodu grafika re-
klamowego oraz wyraznej integracji jego przedstawicieli jest zatozenie w 1933 roku
Kota Artystow Grafikow Reklamowych (dalej: KAGR). Zostato ono powotane do
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zycia z inicjatywy Edmunda Bartlomiejczyka, a wérdd cztonkow-zatozycieli zna-
lezli si¢ wybitni przedstawiciele grafiki uzytkowej tego okresu: Stanistaw Ostoja-
-Chrostowski, Henryk Nowina Czerny, Ludwik Gardowski, Zygmunt Glinicki,
Tadeusz Gronowski, Edmund John, Jan Emil Mucharski, Adam Po6ttawski, Hen-
ryk Stazewski, Jozef Tom i Jerzy Zaruba. Kolo, ktéoremu patronowat PZR, jako
ze skupiato praktykow sztuki uzytkowej, szybko stato si¢ wykonawczym ramie-
niem Zwigzku, ktéry w tym czasie blisko wspolpracowat réwniez z Polskim
Zwiazkiem Wydawcoéw Dziennikéw i Czasopism (Rudzinski, 1974). Dzigki siatce
powigzan owczesnych dziataczy branzy reklamowej ze §wiatem polityki i prze-
mystu przez KAGR przechodzito wiele atrakcyjnych zlecen, ktérych wykonanie
powierzano coraz liczniejszemu gronu cztonkéw Kota.

Koto, a przede wszystkim skupieni w jego kregu artysci, odegralo wazna role
w ksztaltowaniu estetyki drukéw reklamowych, uzytkowych oraz wydawnictw
prasowych i ksigzkowych tego czasu. Jego dziatalnos¢, ktorg szczegotowo opisata
M. Lacka, miata jednak wymiar nie tylko praktyczny czy komercyjny. KAGR
z pewnoscig integrowato srodowisko warszawskich grafikow reklamowych oraz
wprowadzato miedzy nich ducha zdrowej rywalizacji, sprzyjajacej utrzymaniu
wysokich standardow pracy. Zacies$niaty si¢ takze wigzy miedzy kolegami i rodzi-
ly si¢ nowe znajomosci, ktore oprocz rozbudowy branzowych kontaktow mogty
skutkowa¢ ciekawymi wspolnymi przedsiewzigciami artystycznymi.

Mozna uznac, ze trend zawigzywania roznego rodzaju spotek, tandemow
i grup partnerskich $wiadczacych ustugi graficzne jest zjawiskiem, ktore kojarzy¢
mozna z rozwojem i umacnianiem si¢ w przedwojennej sztuce nurtu moderni-
stycznego. Laczy si¢ to zarowno z postepujacym w tym czasie samookresleniem
zawodu artysty komercyjnego, jak i powstawaniem osrodkéw ksztatcacych w du-
chu funkcjonalizmu. Duzy wplyw na upowszechnienie projektowania zespoto-
wego mialy srodowiska architektow, ktorzy bodaj najwczesniej zaczeli doceniacd
korzysci ptynace z pracy kolektywnej. Architektura modernizmu, stawiajaca na
kompleksowos$¢, integralnosc¢ i funkcjonalnos$c, wymagata czegsto wszechstronnej
wiedzy i r6znorodnych umiejetnoscei, ktore rzadko mogt zaspokoi€ jeden projektant.

Zinstytucjonalizowane ksztalcenie w zakresie sztuk uzytkowych z pewnos-
cig takze przyczynito si¢ do upowszechnienia idei kooperacyjnosci. Wymiana
mysli i umiejetno$ci na poziomie akademickim, praca grupowa, budowanie relacji
miedzy mistrzami i uczniami czy duch wspotzawodnictwa to tylko niektore ze
sktadowych tego procesu. Szkoty takie jak niemiecki Bauhaus, rosyjski Wchu-
tiemas czy polski Wydzial Architektury Politechniki Warszawskiej wypuszczaty
na rynek $wietnie przygotowanych mlodych architektow, grafikow, typografow
i projektantéw innych specjalnos$ci. Postulowane przez modernistow podporzad-
kowanie sztuki celom spoltecznym, funkcjonalnym czy praktycznym wymagato
z jednej strony ograniczenia tworczej inwencji artysty, z drugiej natomiast wy-
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korzystywania umiej¢tnosci czesto wykraczajacych poza mozliwosci nawet naj-
bardziej uzdolnionych jednostek. Powstawaty wowczas §miate, monumentalne
koncepcje urbanistyczne czy kompleksowe, totalne w swym zatozeniu projekty
architektoniczne, zaktadajace udziat projektanta od szkicu bryly po wykonanie
najdrobniejszych detali wnetrza. Realizacja przedsigwzig¢ o tak duzym poziomie
skomplikowania wymuszala wregcz prace zespotowa. Model dziatalnosci koope-
racyjnej szybko znalazt jednak zastosowanie rowniez przy projektach mniej spek-
takularnych, cho¢ réwnie waznych. Ksztatceni w duchu modernizmu projektanci
dostrzegali korzysci pltynace ze wspotpracy nie tylko z przedstawicielami wiasnej
dyscypliny. Jako przyktad postuzy¢ moze tandem socjologa Otto Neuratha i gra-
fika Gerda Arntza, ktorzy zastyneli dzigki Swietnym rozwigzaniom w zakresie
wizualizacji informacji i danych z wykorzystaniem diagramow i piktogramow.

Awangardowe nurty w checi zjednoczenia sztuki z rzeczywistoscig 1 formy
z trescig posuwaty si¢ jeszcze dalej. Glosnym echem odbity si¢, mimo niewielkich
naktadow, projekty drukow czerpiacych z funkcjonalizmu, koncepcji nowej typo-
grafii, konstruktywizmu i innych nowoczesnych nurtéw. Cho¢ poezja wizualna
znana byla od wiekow, dopiero lata dwudzieste i trzydzieste przyniosty proby
petnego zjednoczenia formy materialnej z warstwa komunikatu w celu uzyska-
nia nowej jakos$ci. Eksperymenty literacko-typograficzne i graficzne podejmowali
sami poeci i literaci, jak Tytus Czyzewski, Anatol Stern czy Stanistaw Mtodo-
zeniec, ktorzy projektowali oktadki, a nawet uktady wtasnych tomikow. Warto
wspomnie¢ rowniez o innych kooperacjach zawigzywanych w tym czasie na polu
poezji i literatury, migdzy innymi tworczos$¢ A. Sterna i Aleksandra Wata dla al-
manachu futurystycznego GGA. Poeci awangardowi, przywiazujacy duza wage do
wizualnej postaci swych wierszy, chetnie wehodzili we wspoltprace z plastykami.
Najbardziej znana jest wspolna praca Sterna i Mieczystawa Szczuki — autoréw
i zarazem projektantdw poematu Europa z oktadka przygotowana pozniej przez
Terese Zarnoweréwne. Wiadomo, ze z poetami blisko wspétpracowat takze Wia-
dystaw Strzeminski, ktory projektowal oryginalne uktady i oktadki dla Juliana
Przybosia czy Jana Brzekowskiego. Innym przykladem moze by¢ tomik Barwy
Stanistawa Jerzego Leca z okladkg Ottona Hahna i funkcjonalistycznym ukta-
dem graficznym Pawta Hechta. Takie kompleksowe podejscie do projektowania,
w ktorym tekst jest starannie skomponowany i spasowany z uktadem graficznym,
rozwijal w swym studiu reklamowym takze Henryk Berlewi wraz z partnerami-
-literatami — Stanistawem Bruczem i A. Watem. Obok firmy reklamowej pro-
wadzili oni rowniez przez krotki czas wydawnictwo Jazz, ktore jednak, zapewne
ze wzgledu na awangardowg stylistyke publikacji, nie znalazto wielu odbiorcow.
Oryginalny tandem plastyczno-literacki tworzyli zlaczeni wigzami matzenskimi
Franciszka i Stefan Themersonowie, dziatajacy na rozmaitych polach sztuki, czesto
przy tym wzajemnie si¢ uzupelniajac.
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Na przetlomie lat dwudziestych i trzydziestych branza skupiajaca tworcow
sztuki uzytkowej byta juz dojrzata, o czym $wiadczy zawigzywanie si¢ stowarzy-
szen zawodowych i organizacja ksztalcenia w tym zakresie. Artysci, pracujacy
zawodowo nad budowaniem cudzego wizerunku za posrednictwem komunikatow
wizualnych, z pewnoscig bardzo wczesnie dostrzegli potrzebe tworzenia takze
wlasnej marki. Przynalezno$¢ do ciata takiego jak KAGR z pewnoscig byta atutem
w oczach potencjalnych klientow, jednak nic nie §wiadczy o tworcy tak jak jego
prace. Zapewne dlatego dzieta przedwojennej polskiej sztuki uzytkowej — plaka-
ty, oktadki, a nawet druki reklamowe — byly czestokro¢ sygnowane. Sygnatury
te w przypadku niektorych spolek czy studiow graficznych zamienialy si¢ wrecz
w charakterystyczny firmowy znak, ktory byl czescig przemyslanej strategii wi-
zerunkowej. Takie oryginalne ,,sygnety” graficzne stosowaly migdzy innymi Girs
i Barcz, Atelier Mewa, Plakat, Ara czy Ruch. Czgsto wtasnie dzigki sygnaturom
na poszczegodlnych pracach mozna dzi§ bada¢ dorobek poszczegdlnych tworcow,
a takze uzyska¢ informacje o rodzajach partnerstw, w jakie ci wchodzili. Otwar-
te jest dzi$ pytanie, czy sama zamiana indywidualnej dziatalnosci o charakterze
»freelancerskim” na bardziej zorganizowane i bedace podmiotem gospodarczym
studio, spotke autorskg czy nawet jednoosobowe atelier takze nie miata wydzwigku
wizerunkowego. Spotka to juz przeciez firma, a to moze wzbudzaé zaufanie i da-
wac pewne poczucie solidnosci. O motywacjach, ktore sktaniaty poszczegdlnych
tworcow do wchodzenia w réznego rodzaju uktady partnerskie, nie mamy dzi$
wiarygodnych informacji. Aby jednak precyzyjniej zbada¢ opisywane zjawisko,
warto bardziej szczegotowo przyjrzec si¢ trzem wspomnianym typom podmiotow
organizacyjnych, jakie wylaniaja si¢ z analizy r6znorodnego zbioru firm i tande-
mow artystycznych dziatajacych w okresie dwudziestolecia mi¢gdzywojennego.

Niniejszy przeglad obejmuje trzy odmienne typy kooperacyjnego partnerstwa
artystycznego na polu sztuki uzytkowej: krotkotrwate partnerstwa epizodyczne,
dhugoterminowe spotki autorskie oraz dziatajace na ksztatt niewielkich przedsie-
biorstw studia graficzne. By¢ moze z uwagi na nazewniczy galimatias oraz skape
informacje na temat ich dziatalno$ci te trzy rodzaje podmiotéw czesto bywaja
traktowane jako pewna zwarta grupa mimo istotnych roznic, jakie mozna mi¢dzy
nimi wskazac. Pierwsza z nich jest czas ich trwania — podczas gdy partnerstwa
epizodyczne obejmowaty wykonanie jednego, ewentualnie kilku projektow, spot-
ki autorskie oraz studia graficzne byly nastawione na dziatanie dtugotrwate i bu-
dowanie firmowej marki. Wytwarzane przez nie prace cz¢sto mozna liczy¢ w set-
kach czy tysigcach, a najbardziej uznane dziataty z powodzeniem przez wiele lat.

Rozny byt takze stopien formalizacji tych spotek — co prawda niewiele wia-
domo na temat prawnych ustalen migdzy wigkszoscig wspotpracujacych z soba
artystow, jednak mozna zaktada¢, ze w przypadku krotkotrwatych, okazjonalnie
zawieranych kooperatyw podstawg ich funkcjonowania byta dzentelmenska umowa.
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Jeden z wariantéw sygnatury i znaku Atelier Girs-Barcz

Jeden z wariantow sygnatury i znaku Atelier Mewa

Znak Atelier Ruch (wariant z sygnaturg T. Kryszaka)

Sygnatura duetu Rubinrot-Lipinski

Jeden z wariantow sygnatury Atelier Leopoldstadt

Wspolna sygnatura A. Bowbelskiego, M. Nowickiego
i S. Sandeckiej

Sygnatury studia Levitt-Him, po wyjezdzie
do Wielkiej Brytanii dziatajacego jako Lewitt-Him
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Studia graficzne, a z duzym prawdopodobienstwem takze spoitki autorskie, dzia-
faty natomiast w sposob bardziej sformalizowany, czgsto jako zarejestrowane fir-
my. Te pierwsze, jak wspomniano juz wczesniej, bywaty przybudowkami duzych
przedsigbiorstw poligraficznych czy ogloszeniowych, zar6wno prywatnych, jak
i panstwowych.

Stopien formalizacji oraz rodzaj wspotpracy wymuszat takze wewngtrzng
strukturg i hierarchi¢. Spotki autorskie oraz epizodyczne wspolprace bazowaty
zapewne na partnerskiej relacji miedzy zaangazowanymi w nie artystami. Moz-
na zakltada¢, ze najczgsciej konsekwencjg tego uktadu byly rowny podziat zy-
skow i jednakowy status w ramach sp6tki. W odniesieniu do studiow graficznych,
ktorych struktura organizacyjna byla czesto bardziej rozbudowana, sytuacja jest
skomplikowana. Ich wlasciciele — niekiedy osoby jedynie posrednio zwigza-
ne z branza — czesto powierzali kierownictwo artystyczne studiow czotowym
tworcom tego okresu. To oni nadzorowali pracg zatrudnionych tam artystow lub
zapraszali do wspotpracy nad projektami zewnetrznych wykonawcow. Obok nich
przedsigbiorstwa takie czgsto zatrudniaty réwniez personel pomocniczy (kopi-
stow, fotografikow przygotowujacych klisze i formy) oraz administracyjny (pra-
cownikow sekretariatu, ksiggowosci itp.). Stosunki wewnatrz tego typu spotek
mialy zgota inny charakter, ktory opisa¢ mozna jako relacj¢ szef—pracownik. Pod-
czas gdy sktad mniejszych spotek partnerskich byt z reguty ustalony i niezmienny
od ich zatozenia az do rozwigzania, duze podmioty charakteryzowaly si¢ wigksza
rotacjg pracownikow 1 czestymi zmianami kadrowymi. Zdarzato si¢, ze niektorzy
artysci pracowali kolejno, a nawet rownolegle, w kilku studiach. Ikony przedwo-
jennego projektowania, takie jak T. Gronowski, Kazimierz Mann czy J.E. Mu-
charski, na marginesie wlasnej dziatalno$ci artystycznej czgsto pomagaty w orga-
nizacji powaznych studiow graficznych dziatajacych przy zaktadach drukarskich
o ugruntowanej pozycji. Mtodzi artysci z kolei czgsto debiutowali w tych stu-
diach, zyskujac w ten sposob pierwsze do§wiadczenia na rynku sztuki uzytkowe;.
Tak bylo miedzy innymi w przypadku stynnych w latach pozniejszych A. Girsa
(Atelier Plakat) czy zwigzanych z Atelier Grafik Leona Chejfeca i Jana Levitta.

Mozna zaobserwowac zreszta, ze artySci majacy wezesniejsze doswiadcze-
nia w pracy w ramach studiéw graficznych czgsto odwaznie podchodzili takze
do sprawy partnerstwa artystycznego — Levitt wspotpracowal pozniej kréotko
z Chejfecem i Juliuszem Krajewskim, by ostatecznie stworzy¢ wieloletnia spot-
ke z Jerzym Himem; Girs z kolei byt blisko zwiagzany z Bolestawem Barczem.
Oprocz tych dwoch najbardziej znanych tandemow artystycznych przedwojennej
Warszawy podobnych przyktadéw mozna znalez¢ wigce;.

Chyba najciekawszym, ale zarazem jednak najtrudniejszym do zrekonstru-
owania z uwagi na matg liczb¢ zrodet, zagadnieniem jest sposob wewngtrznej
organizacji spotek. Szczatkowe informacje, jakie wytaniajg si¢ z zachowanych
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materiatow biograficznych poszczegolnych tworcow, wskazuja, ze zarowno cha-
rakter samych spotek, jak i relacje taczace poszczegolnych artystow mogty sig¢ od
siebie bardzo r6znic, a takze zmienia¢ w czasie. W duzych studiach stosunki mig-
dzy zatrudnionymi artystami a kierownictwem przypominaty prace czeladnikow
1 mistrzow w warsztatach rzemieslniczych. Z kolei spotki zawigzywane migdzy
artystami oparte byty na relacjach kolezenskich i partnerskich, cho¢ nie wyklu-
czato to pewnych tar¢ podczas dtugotrwalej wspotpracy (cho¢ zapewne dzialto si¢
tak rowniez przy krotkotrwatej kooperacji). Warto rowniez zastanowic sig, jak
w praktyce wygladalo takie wspotdziatanie artystyczne. Czy ograniczalo si¢ do
wspolnej pracy koncepcyjnej i krytycznej oceny pracy partnera czy podwtadne-
go? Czy moze siggato dalej — wlacznie z ingerencja w dzieto cudzego autorstwa,
skorygowanie jego ksztattu, dodanie wlasnych elementow, dobor koloru? Kwestie
te w przypadku wigkszosci spolek pozostajg dzi$ nieznane. Jak zreszta wskazuje
przyktad spotki Levitt-Him, sami artysci niekiedy z premedytacja zachowywali
szczegoty wspolpracy w sekrecie. Ze szczatkowych informacji na ten temat, do-
stepnych w zrodtach biograficznych, migdzy innymi dotyczacych wspomnianych
juz wezeséniej tandemow, wnioskowac mozna, ze nie warto doszukiwac si¢ w tym
zakresie regutly. Stopien blisko$ci wspotpracy mogt zmieniaé si¢ na przestrzeni lat
oraz by¢ zalezny od poszczeg6lnych projektow, bowiem niektore dzieta sygnowane
firmowym znakiem sg w istocie pracami jednego tworcy. Zlecenia powazniejsze,
bardziej ztozone koncepcyjnie czy angazujace roznorodne umiejetnosci partne-
row, z kolei czesto zmuszaty ich do $cistej kooperacji, zarowno w sferze koncep-
cyjnej, jak i warsztatowej. Przyktady najlepiej dzi§ zbadanych atelier graficznych
— Levitt-Him i Girs-Barcz — wskazuja, ze arty$ci w ramach wspotpracy szybko
uczyli si¢ uzupetnia¢ swe braki atutami partnera. Wygadany i nieugiety w nego-
cjacjach Levitt tworzyt doskonatly duet z raczej wycofanym i niesmiatym Himem,
a wszechstronnie wyksztatcony i zaznajomiony z nowinkami technicznymi Him
dobrze uzupetniat braki partnera, ktéry byt samoukiem. Literniczy talent Levitta
wykorzystywany byt z kolei w wielu pracach oktadkowych i reklamowych, wy-
magajacych ciekawej aranzacji tytutu czy sloganu reklamowego. U Girsa i Barcza
temu pierwszemu przypadalo dbanie o klientéw, bo drugi z reguly jedynie ich
odstraszat. Girs pomogt rowniez Barczowi opanowac tajniki technik graficznych,
w ktorych ten — jako malarz i rzezbiarz — nie byt zbyt biegly. Na podstawie
tych dwoch przyktadow dostrzec mozna, jak ztozone byly relacje w podobnych
spotkach i do jak ciekawych artystycznych efektow doprowadza¢ mogty takie
zderzenia talentdw, umiej¢tnosci, temperamentow i artystycznej wrazliwosci.

Z zestawienia starano si¢ wyeliminowac firmy, ktore, cho¢ ich nazwa mogta
to sugerowac, nie prowadzity samodzielnej dziatalnosci graficznej. W Warszawie
oraz innych duzych osrodkach miejskich dziatato w tym czasie wiele agencji re-
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klamowych petnigcych jedynie role biur ogloszen. Udostepniaty one powierzch-
nie reklamowe, posredniczyly w sprzedazy inseratow prasowych i organizowatly
rozmaite dziatania reklamowe. Cho¢ z czasem zaczgty one coraz czgsciej korzy-
sta¢ z ustug grafikow, ich domeng nie byla sztuka reklamowa. Jedynie nieliczne
z nich inwestowaly w stworzenie samodzielnych dzialow graficznych. Pod na-
zwa atelier, pracowni czy studiéow funkcjonowalo takze wiele firm zajmujacych
si¢ fotografia, wytwarzaniem neonéw, szyldow czy dekoracja wnetrz. Starano si¢
wykluczy¢ je z niniejszego wykazu, w ktorym zebrano jedynie partnerstwa, spot-
ki i studia bezposrednio zaangazowane w tworzenie grafiki uzytkowej o zasig-
gu masowym, przede wszystkim na potrzeby propagandy i reklamy oraz prasy
i wydawnictw ksiazkowych.

Nie zostaty ujete rowniez rozmaite wspotprace plastykéw z przedstawicie-
lami innych dziedzin sztuki, ktore stanowig osobne zjawisko. Na gruncie kra-
jowym inicjatywy te taczy¢ mozna przede wszystkim z radykalnymi tendencja-
mi funkcjonalistycznymi, ktore postulowaty coraz mocniejsza integracje tresci
i formy drukéw. Ciekawym problemem badawczym byloby zbadanie podobnych
kooperacji na polu architektury czy projektowania urbanistycznego. Warto row-
niez wspomnie¢ o szczegodlnie ciekawych efektach kilku przypadkow partnerstwa
pisarsko- i poetycko-plastycznego tego czasu, ktore stanowig oddzielny, zreszta
lepiej zbadany juz problem (Rypson, 1992, 2017; Sobieraj, 2017). Wspotprace tego
rodzaju, jako Ze nie nalezg wylacznie do domeny projektowania graficznego, nie
zostaly ujete w zestawieniu. Jednak granica ta niekiedy zaciera si¢ — jak choéby
w przypadku studia Reklama-Mechano, w ktoérym obok grafika pracowali prze-
ciez zawodowi pisarze.

Jak juz wspomniano, wigkszos$¢ odnotowanych w wykazie firm i spotek uloko-
wana byta w Warszawie, w tym czasie glownym osrodku sztuki uzytkowej w Pol-
sce. Nie oznacza to jednak, ze opisywany tutaj trend byt nicobecny poza stolica.
Odnaleziono przyktady, cho¢ mniej liczne, dziatalnosci spotek kazdego z trzech
typow, ktore zawigzywane byty w innych miastach, przede wszystkim Lwowie,
Poznaniu i Krakowie. Wskazuje nam to na fakt, ze trend ten, cho¢ w mniejszym
stopniu, objat swoim zasiggiem nie tylko srodowisko projektantéw warszawskich.

W kolejnych czesciach niniejszego artykutu scharakteryzowane zostaty trzy
wspomniane juz wczesniej typy spotek. Kazdemu z tych opisow towarzyszy wy-
kaz odnalezionych i zidentyfikowanych podmiotéw, przedstawiony w postaci
uporzadkowanej chronologicznie tabeli. Nalezy jeszcze raz podkreslic, ze listy
te, mimo staran autora, nie sg zapewne kompletne. Ich celem jest zilustrowanie
pewnego trendu i majg one stanowi¢ przyczynek do bardziej szczegdtowego zba-
dania fenomenu spotek artystycznych migdzywojnia.
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Wspolny monogram B. Bocianowskiego
i W. Szomanskiego

Znak Atelier Grafik

Wspolna sygnatura F. Weinles i S. Themersona

Znaki Atelier Ara w dwoch wariantach

Znak Atelier Plakat

Znak wytworni artystyczno-reklamowej Fama
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KOOPERACJE ARTYSTYCZNE O CHARAKTERZE OKAZJONALNYM

W pierwszym zestawieniu uwzgledniono kooperacje dwdch lub trzech ar-
tystow, ktore zawigzywane byly na krotki czas. Takie inicjatywy mozna nazwac
partnerstwami okazjonalnymi czy tez epizodycznymi. Byly one tworzone w celu
realizacji konkretnego projektu — najczesciej plakatu konkursowego. Niekiedy
takie kooperacje obejmowaty przygotowanie kilku wspdlnych prac — na przy-
ktad seria odmiu oktadek autorstwa J. Levitta i J. Krajewskiego, ktore jednak nie
zapoczatkowaly statej wspotpracy.

Zdarzato si¢, ze poszczegdlne tandemy reaktywowaty si¢ kilkukrotnie przy
okazji oddalonych niekiedy nawet o dekade projektow. Najwiecej takich wspol-
nych tworczych ,,epizodow” mieli Andrzej Stypinski i Jerzy Hryniewiecki (co
najmniej pig¢ prac w latach 1929-1938) oraz Adam Bowbelski i Zygmunt Gorski
(co najmniej osiem prac w latach 1929-1936). Takiego rodzaju partnerstwa row-
niez uznano za okazjonalne, gdyz w migdzyczasie artysci pracowali przewaznie
osobno (lub wchodzili w inne relacje), a same spotki raczej nie mialty formy sta-
lej, sformalizowanej wspotpracy. Sygnalizuje to nam jednak, ze granica migdzy
wspotpracg podejmowang okazjonalnie a pracg w ramach spotki jest niekiedy
trudna do wyznaczenia.

W sumie udato si¢ ustali¢ 71 okazjonalnych partnerstw dwoch lub trzech
tworcow. Dwa tandemy artystyczne pozostaja jedynie domniemane, a ich sktad
osobowy nie jest pewny. W tabeli informacje takie zamieszczono w polu przezna-
czonym na uwagi.

W odniesieniu do pierwszych dwoch dekad XX wieku udato si¢ odnalez¢
jedynie dwie prace plakatowe sygnowane przez dwoch wspotpracujacych z sobg
artystow — z 1913 1 1918 roku. Trend ten zyskat na popularnosci dopiero w kolej-
nym dziesigcioleciu, kiedy powstalo juz co najmniej dziesi¢¢ podobnych inicjatyw.
Upowszechnienie si¢ takiego modelu pracy przypada jednak przede wszystkim na
lata trzydzieste. W tym czasie zawigzywalo si¢ nawet kilka takich krotkotrwatych
partnerstw rocznie.

Przedstawiona chronologia w niektorych przypadkach moze nie by¢ doktad-
na. Wynika to przede wszystkim z trudno$ci w datowaniu niektorych projektow
(zwhaszcza plakatow i1 drukoéw reklamowych) oraz nieuniknionej niekompletnosci
zbioru prac i wzmianek zrodlowych, do jakich udato si¢ dotrzec.

Wsroéd analizowanych partnerstw najczesciej spotykamy artystyczne tande-
my, jednak odnotowano rowniez osiem przypadkoéow, gdy prace nad jednym pro-
jektem podjeta trojka artystow. Wiekszo$¢ z nich uczestniczyta takze wczesniej
lub p6zniej w innych kooperacjach, co mozna uznaé za pewien wyraz satysfakcji
Z pracy zespotowe;.
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Najwigcej sposrod odnalezionych projektow, bedacych efektem okazjonalne;j
wspolpracy migdzy artystami, powstato w Warszawie. Jest to oczywiste, biorgc
pod uwagg, ze stolica w tym czasie byta centrum krajowego ruchu wydawniczego
oraz siedzibg wickszosci znaczacych instytucji i przedsigbiorstw zainteresowanych
dziatalnoscig reklamowa. W zwiazku z tym to wlasnie tam skupiala si¢ w okresie
miedzywojennym najliczniejsza grupa artystow zwigzanych ze sztuka uzytkowa.
Rowniez w Warszawie najwczesniej rozwinat si¢ i zyskat popularnos¢ trend ko-
operacyjnej pracy artystyczne;.

Pojawiajace si¢ w ponizszym zestawieniu inne osrodki, jak Poznan, Krakow,
Lwow, wskazuja nam, ze trend taczenia si¢ w tworcze tandemy wykraczal poza
srodowisko artystow stotecznych. Skala tego zjawiska byta mniejsza ze wzgledu
na odpowiednio mniejszy rynek sztuki uzytkowej w tych miastach. Niewielka
liczba odnotowanych przypadkéw kooperacji moze tez by¢ spowodowana trud-
niejszym dostepem do zachowanych prac, zwlaszcza powstatych na terenach, kto-
re po Il wojnie §wiatowej znalazty si¢ poza wschodnimi granicami Polski.

Zdarzaty si¢ przypadki wspotpracy na polu projektowania oktadek, aranzacji
wystaw czy stoisk sklepowych, jednak wsrod artystow podejmujacych krotko-
trwale partnerstwa dominujg tworcy plakatéw. Taki rodzaj wspotpracy zyskat
popularnos¢ wsrod plakacistow lat trzydziestych, a prace sygnowane przez tande-
my artystyczne zajmowaty czotowe miejsca w wielu konkursach na plakaty rekla-
mowe i propagandowe. Swiadczy to o wysokim poziomie wspdlnych dziet, ktore
czesto musialy mierzy¢ si¢ z konkurencja w postaci setek nadestanych projektow
konkursowych. Przytaczane w tabeli dane na temat nagrod oparte sa w duzej
mierze na ustaleniach Sz. Bojki (1971).

Szczegdlnie wyrazna jest tendencja do konstytuowania si¢ tego typu spotek
w Srodowisku studentow i absolwentow Wydzialu Architektury Politechniki War-
szawskiej przy okazji konkurséw plakatowych. Do$¢ wczesnie zaczeli oni uczest-
niczy¢ w roznego rodzaju kooperacjach — poczatkowo przede wszystkim na polu
architektury, jednak szybko docenili atuty tego modelu pracy takze przy projek-
tach graficznych. Wydaje si¢, ze atmosfera i program nauczania na powstatym
w 1915 roku Wydziale sprzyjaty integracji studentow i absolwentow. Juz w 1916 ro-
ku zalozony zostal pr¢znie dziatajacy Zwiazek Stuchaczow Architektury, ktory
wiele uwagi po§wiecal zagadnieniom sztuki uzytkowe;.

Obok kilku dwu- i trzyosobowych zespotow, ktore przerodzity si¢ w trwal-
sze spoltki, obserwowaé mozna liczne, okazjonalnie zawigzywane wspotprace,
ktorych efektem byto powstanie najczesciej jednego lub kilku wspdlnie sygnowa-
nych dziet. W rozmaitych konfiguracjach, najczgsciej przy okazji konkurséw na
plakaty, w podobnych kooperacjach brali udziat miedzy innymi: Maciej Nowicki,
Stanistawa Sandecka, Stefan Osiecki, Konstanty Sopocko, Jerzy Skolimowski,
J. Hryniewiecki, Andrzej Stypinski, A. Bowbelski, Stanistaw Jankowski, Przemy-
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staw Siwik, Witold Janowski, Czestaw Wielhorski, Wtadystaw Radlinski, Roman
Wylcan, Kazimierz Jodzewicz, Stefan Jelnicki, Wactaw Hryniewicz, T. Gronow-
ski, Bolestaw Przytuski, Edward Dodacki, Leszek Piagtkowski, Jan Polinski, Jan
Gotthelf Knothe, J.E. Mucharski, Marian Spychalski, Bruno Zborowski. Byli to
tworcy zarowno starszego, jak i mtodszego pokolenia projektantow, ktorzy ksztat-
cili si¢ na Politechnice Warszawskiej (Parszewska, 2005). Jak wspomniano we
wstepie, wigcej uwagi zardwno krotkotrwale, jak i dtugo dziatajacym spotkom
zawieranym mi¢dzy nimi poswigcita w swym artykule M. Zdrenka (2013d).
Druga uczelnig, ktora odgrywata wazna role w ksztalceniu na polu sztuk stoso-
wanych, byta warszawska Szkota Sztuk Picknych (dalej: SSP). Duze zastugi w edu-
kacji mtodych plastykow w zakresie sztuki uzytkowej miaty przede wszystkim
pracownie profesorow Barttomiejczyka, Skoczylasa, Jastrzgbowskiego i Prusz-
kowskiego. Obok KAGR srodowiska artystow zwigzanych z SSP integrowaty do-
datkowo stowarzyszenia takie jak Blok Zawodowych Artystow Plastykow, Towa-
rzystwo Szerzenia Sztuki Polskiej wérod Obcych czy Spotdzielnia Artystyczna tad.
Absolwenci uczelni czesto tworzyli wspodlne grupy artystyczne, wsrod ktorych wy-
mieni¢ mozna miedzy innymi Ryt, Czern i Biel, Bractwo $w. Lukasza, Szkote wol-
nomalarskg, Forme¢ (Chmielewska, 1994). Istniaty tez mniej formalne spotecznosci
skupiajace sympatykow awangardowych czasopism, jak ,,Blok” czy ,,Zwrotnica”.
Znajomosci zawierane w czasie studiow lub w ramach zrzeszen i formacji arty-
stycznych przeradzaty si¢ niekiedy w r6znego rodzaju wspolne tworcze inicjatywy.
Jak tatwo mozna zaobserwowac w przedstawionej tabeli, czgsto powtarza-
ja sie w r6znych konfiguracjach nazwiska tych samych tworcow. Mozna wrgcz
wskaza¢ grupe artystow, ktorzy, jak mozna przypuszczac, bardzo chetnie brali
udziat w takich epizodycznych inicjatywach. Prym wiodg tutaj A. Stypinski (pig¢
partnerstw), J. Hryniewiecki (cztery partnerstwa oraz pozniejsza spotka autorska
z S. Osieckim) i Henryk Jaworski (cztery wspolprace). Wysoko oceniane efekty
wspolnej pracy sklaniaty niekiedy artystow do kolejnych wspolnych przedsig-
wzigC. Na przestrzeni lat wielokrotnie podejmowali wspotprace migdzy innymi
Stypinski i Hryniewiecki oraz Bowbelski i Z. Gorski. Nie jest pewne, czy tych
kooperacji nie nalezatoby traktowacé jako spotek autorskich, jednak z braku wy-
starczajacych zrodet potraktowano je jako powtarzalne partnerstwa okazjonalne.
Wielu sposrod artystow bioracych udziat w podobnych inicjatywach wczes-
niej lub pdzniej zawigzywalo takze powazniejsze, bardziej formalne spoiki au-
torskie. Swiadczy¢ to moze o zaakceptowaniu przez nich kooperacyjnego modelu
pracy artystycznej, w ktorej dobrze si¢ odnajdywali. Niektorzy tworcy podejmu-
jacy tego typu wspotprace mieli wezesniej doswiadczenia w pracy w zorganizo-
wanych studiach graficznych. Inni z kolei, zachgceni efektywnoscia wspolnego
dziatania, sami zaktadali niekiedy spotki autorskie. Przyktadem moze by¢ tu-
taj miedzy innymi Jan Levitt, stawiajgcy pierwsze kroki w Atelier Grafik Emila
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Lindemanna. W kolejnych latach, juz jako niezalezny artysta, podejmowat epizo-
dyczne wspotprace z Leonem Chejfecem i Juliuszem Krajewskim, by w koncu
stworzy¢ wspolnie z Jerzym Himem dzialajacg ponad dwadziescia lat spotke
autorska. Za kolejne przyktady postuzy¢ mogliby rowniez z pewnoscia Tadeusz
Gronowski czy Jan Emil Mucharski, ktorych liczne spotki i angaze w studiach
graficznych, tworza dtuga listg. Dziatajgce przez dlugi czas spotki, a nawet ar-
tystyczne malzenstwa, narodzity si¢ rowniez w kregu absolwentow Wydziaty
Architektury. Sposrod licznych wymienionych konfiguracji trwate okazaty sie
tandemy Osiecki-Skolimowski, Nowicki-Sandecka, Hryniewiecki-Osiecki, ktore
ujeto w kolejnym zestawieniu.

Dane przedstawione w ponizszej tabeli ustalono przede wszystkim na podsta-
wie odnalezionych wspolnie sygnowanych prac oraz opublikowanych opracowan
dotyczacych polskiego plakatu i sztuki uzytkowej miedzywojnia, w ktorych od-
notowano duety i tria dzialajgce na tym polu lub ich dzieta. Niektore z wymienio-
nych tu partnerstw mogly mie¢ w rzeczywistosci wigkszy dorobek niz zostato to
wykazane. Inne, z uwagi na brak zrédet lub ograniczong ich dostepnos¢, mogly
nie zosta¢ uwzglgdnione.

Tab. 1. Przedwojenne kooperacje artystyczne o charakterze okazjonalnym

Chronologia Partnerzy Dodatkowe informacje
Czestaw Mtodzianowski, .
1913 Waclaw Zbigniew Czerny Znany jeden plakat.
Tadeusz Gronowski, Znany jeden .plakat.'B.yc moze praca powstaig
1918 .. , . w ramach dziatalnosci Gronowskiego w Studiu
Wojciech Gtowczewski . . , .
Litografii W. Glowczewskiego.
Henryk Berlewi, Projekty stoisk .rel-darnowych. Nie za}chowala si¢
1926 Szvmon Svrkus prawdopodobnie zadna dokumentacja tych pro-
Y Y jektow (Frankowski, Frankowska, 2009).
Andrzej Stypifiski, Znany jeden plakat: I miejsce w konkursie na
1927 Stefan Bak, lakat dla PLL Aerolot
Wiadystaw Radlinski P :
Kazimierz Jodzewicz, .
okoto 1927 Cestaw Knothe Znany jeden plakat.
. Jan Emil Mucharski, Znane dwie prace plakgtowe. w 1933' roku .
192711933 . IV nagroda w konkursie na plakat Panstwowej
Tadeusz Kubalski it .
Loterii Klasowe;.
o . Znana jedna praca: Il miejsce w konkursie na
1927 Wllk(.mSkl’ Tuszowski, plakat VIII Miedzynarodowego Targu Poznan-
Kinkin skiego
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1928

Zygmunt Lorec,
Mieczystaw Jurgielewicz,
Kazimierz Jodzewicz

Znana jedna praca: III miejsce w konkursie na
plakat Powszechnej Wystawy Krajowej w Pozna-
niu w 1929 roku.

1928

C. 1 G. Nagabczynscy

Znany jeden plakat dla producenta wetlny Trojkat
w Kole, wykony w ramach pracy dla Atelier Ara.
Prawdopodobnie matzenstwo (lub rodzenstwo).

1929, 1930,
193111938

Andrzej Stypinski,
Jerzy Hryniewiecki

Znane pig¢ projektow: w 1929 roku wspodlne
prace tandemu zdobyty I i II nagrod¢ w konkur-
sie na plakat dla Fabryki olejow Polmin; w tym
samym roku artysci zdobyli rowniez I nagrode

w konkursie na plakat Panstwowej Wytworni
Prochu i Materialow Kruszacych Zagozdzon;
1930 rok — I nagroda w konkursie na plakat

X Jubileuszowych Targéw Wschodnich; 1931 rok
— Il nagroda w konkursie na plakat Balu Mtodej
Architektury; 1938 rok — II nagroda w konkursie
na plakat Narciarskich Mistrzostw Swiata organi-
zowanych przez FIS w Zakopanem w 1939 roku.

1929

Irena Kuczborska,
Stefan Gatkowski

Znana jedna praca: I miejsce w konkursie na trzy
plakaty dla Arcyksiazecego Browaru w Zywcu.

1929, 1930,
1931, 1932,
1933, 1934,
193511936

Adam Bowbelski,
Zygmunt Gorski

Artysci na przestrzeni lat wielokrotnie podej-
mowali wspolprace, odnoszac liczne sukcesy

na polu plakatu. W 1929 roku I miejsce w kon-
kursie na afisz Dnia Spotdzielczosci; 1930 rok
— Il nagroda w konkursie na plakat Balu Mtodej
Architektury; 1931 rok — I nagroda w konkursie
na plakat Balu Mtodej Architektury; 1932 rok —
I1I miejsce w konkursie na plakat Panstwowe;j
Loterii Klasowej; 1933 rok — III nagroda w kon-
kursie na plakat Panstwowej Loterii Klasowej;
1934 rok — I nagroda w konkursie na plakat dla
Panstwowego Monopolu Spirytusowego; 1935
rok — II nagroda w konkursie na plakat Balu
Mtodej Architektury; 1936 rok — I nagroda

w konkursie na plakat ,,Jedz ryby”.

1929

Wiadystaw Lewandowski,
Bolestaw Przytuski

Znana jedna praca: III nagroda w konkursie na
plakat dla Fabryki olejow Polmin.

19301 1938

Janusz Alchimowicz,
Stanistaw Albrecht

Znany jeden plakat z 1930 roku oraz dwa wspol-
ne projekty architektoniczne z 1938 roku.

193011933

Tadeusz Gronowski,
Felicjan Kowarski

Znane dwie prace: w 1930 roku II nagroda

w konkursie na plakat z okazji obchodow stulecia
powstania listopadowego; 1933 rok — I nagroda
w konkursie na plakat promujacy Panstwowa
Odznake Sportowa.
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Bolestaw Suratto,

Znana jedna praca: I nagroda w konkursie na

1930 Tadeusz Kryszak plakat z okazji obchodow stulecia powstania
listopadowego.
1930 Henryk Czaman, Znana jedna praca: I nagroda w konkursie na
Kazimierz Idczak plakat Migdzynarodowych Targéw w Poznaniu.
1930 Zbigniew Czech, Znana jedna praca: II nagroda w konkursie na
Eugeniusz Wierzbicki plakat Migdzynarodowych Targéw w Poznaniu.
1930 Jerzy Kierzkowski, Znana jedna praca: III nagroda w konkursie na
Eugeniusz Wierzbicki plakat X Jubileuszowych Targéw Wschodnich.
Jedna wspdlnie sygnowana graficzna aranzacja
wiersza W kinie; poza tym wspolpraca literacko-
-ilustratorska.
Franciszka Weinless- Stefan i Franciszka Themersonowie tworzyli
1930 -Themerson, zgrany duet pisarsko-ilustratorski. Cho¢ Stefan
Stefan Themerson realizowat si¢ przede wszystkim na polu litera-
ckim, znana jest jedna sygnowana jego inicjatami
praca plastyczna, ktora zapewne powstala przed
Slubem z Franciszka (inicjaty ,,FW?”, nie ,,FT”).
Maciej Nowicki,
193111934 Stanistawa Sandecka, Znane dwa plakaty.
Adam Bowbelski
. Jan Polinski,
193111935 Boleslaw Przyhuski Znane dwa plakaty.
Juliusz Kieszkowski, ,
1932 Eugeniusz Wierzbicki Lwow. Jeden znany plakat.
Znane dwie prace: w 1932 roku II miejsce w kon-
1932 i 1934 Henryk Jaworski, kursie na plakat Panstwowej Loterii Klasowej;
Tadeusz Kryszak 1934 rok — III miejsce w konkursie na plakat dla
Panstwowego Monopolu Spirytusowego.
okolo 1933 Jan Levitt, Znana jest seria o$miu oktadek ksigzkowych dla
Juliusz Krajewski Nowego Wydawnictwa w Warszawie.
1933, 1934 Andrzej Stypifiski, Znane trzy.plakaty; w 1933 roku II nagrroda.
. ; . w konkursie na plakat reklamowy ,,Wtoczki,
11937 Jerzy Skolimowski . N
welny — Trojkat w Kole”.
1933 i 1935 Jan Gotthelf Knothe, Znane dwa plakaty przygotowane na warszawski
Tadeusz Niedbalski Bal Architekta.
s Znana jedna praca; IV nagroda w konkursie na
1933 Zygmunt Glinicki, plakat reklamowy ,,Wtoczki, wetlny — Trojkat

Felicjan Kowarski

w Kole”.
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Znana jedna okladka ksigzkowa. Artysci wspot-
1933 Leon Chejfec, pracowali wezesniej w Agencji Grafik, migdzy
Jan Levitt innymi przy reklamach dla przemystu cukrowni-
czego.
. Jedna znana praca: Il nagroda w konkursie na
1933 Zygmunt.Strychulskl, plakat reklamowy ,,Fosfatyna Faliera” dla formy
Jan Marcin Szancer .
Asmidar.
Tadeusz Lipski,
okoto 1933 Adam Krzeptowski Krakow.
(fotograf i filmowiec)
' Wanda Wernerowa, Dwie znan’e prace; w 1933 roku I nggroda za pla-
193311934 Wanda Borowska kat dla Panstwowego Monopolu Spirytusowego;
1934 rok — plakat dla PLL LOT.
Jan Knothe, .
1933 Tadeusz Niedbalski Znany jeden plakat.
Jan Polinski, Znana jedna praca: I nagroda w konkursie na
1933 Dziaba Wréblewska, plakat reklamowy ,,Wtoczki, welny — Trojkat
Tadeusz Dziggielewski w Kole”.
Stefan Plater-Zyberk, .
1934 M. Obrebska Znany jeden plakat.
1934 Henryk Jaworski, Znana jedna praca: I nagroda w konkursie na
Antoni Lyzwanski plakat ,,Propagujcie poradnictwo przedslubne”.
Aleksander Rak, Znana jedna praca: II nagroda w konkursie na
1934 Henryk Jaworski, plakat dla Panstwowego Monopolu Spirytuso-
Tadeusz Kryszak wego.
Jerzy Hryniewiecki,
1934 Maciej Nowicki, Znane dwie prace: I i IV nagroda w konkursie na
Stanistawa Sandecka, plakat dla Ligi Morskiej i Kolonialnej.
1934 Olgierd Tarnowski, Znana jedna praca: Il nagroda w konkursie na
M. Pawlué plakat dla Ligi Morskiej i Kolonialne;j.
. . Znane dwie prace: II nagroda w konkursie na
Janusz Alchimowicz, .
1934 . . plakat ,,Potas obdarzy Was urodzajem”; I nagroda
Stanistaw Kostecki . o
w konkursie na plakat ,,Gdynia”.
okoto 1934— | Bolestaw Przytuski, .
1935 Stefan Jelnicki Znany jeden plakat
okoto 1934— | Juliusz Krajewski, . .
1935 Bolestaw Przyhuski Znany jeden plakat dla Monopolu Spirytusowego.
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Stanistaw Jankowski,

1934 Przemyslaw Siwik Znany jeden projekt zaproszenia.
Ludwik Gardowski, Znana jedna oktadka przygotowana do katalogu
1934 . . . . -
Mieczystaw Jurgielewicz | wystawy sztuki polskiej w Rydze.
M. Lacka wspomina o jednej pracy plakatowe;j
okolo 1934 Witold Janowski, autorstwa tej dwojki, prezentowanej na wystawie
Przemystaw Siwik Zwiazku Shuchaczow Architektury Politechniki
Warszawskiej w Zachgcie w 1934 roku.
1934 Tadeusz Trepkowski, Znana jedna praca: III nagroda w konkursie na
Mieczystaw Przybylski plakat dla Pocztowej Kasy Oszczgdnosciowe;.
1934 Maria Rogowska, Znana jedna praca: III nagroda w konkursie na
Bolestaw Suralto plakat Panstwowej Loterii Klasowej.
Mieczystaw Rozanski, .
1935 Roman Wylcan Znany jeden plakat.
Jan Polinski, Znana jedna praca: II nagroda w konkursie na
1935 . . . »
Jerzy Alchimowicz plakat ,,Bratnia pomoc”.
Hanna Dabrowska, Znany Jeden projekt: Il nagroda w kogk1.1r51e
1935 . na tablice reklamowe dla Browaru Ksiazgcego
Jan Stomczynski
w Tychach.
Henryk Jaworski, Znany ]ed.en projekt: II nagroda w konku.rsw na
1935 wywieszki wagonowe dla Browaru Ksigzgcego
Wiadystaw Koch
w Tychach.
1935 Stefan Osiecki, Seria prac reklamowych i opakowan dla firmy
Andrzej Stypinski Wedel.
Lonah Kruszewska, .
1935 Wojcicch Meyer Znany jeden plakat.
Partnerstwo nieudokumentowane pracami. In-
1935 Tadeusz Trepkowski, formacja o tej wspotpracy pochodzi z biogramu
Tadeusz Piotrowski Trepkowskiego w ,,Przegladzie Artystycznym”
z 1955 roku.
Jerzy Karolak, . P L
1936 Konstanty Sopocko Znany jeden plakat dla Polskiej Ligi Kolonialne;j.
Wykonali wspolnie kilka plakatow konkurso-
wych, migdzy innymi:
lose-toz0 | Creslew Wiehorski, | v Spolecamyeh 1938
Leszek Piatkowski 4 Y p p yen

rok — co najmniej dwa plakaty, w tym I nagroda
w konkursie na plakat Narciarskich Mistrzostw
Swiata w Zakopanem w 1939 roku.
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Wactaw Machan, .
1937 Cestaw Wielhorski Znany jeden plakat.
Marian Spychalski, .
1937 Bruno Zborowski Znany jeden plakat.
. Edward Dodacki, Zna,ne pig¢ prac; w 1936 r. cztery projekty pla-
19361 1937 S katow ostrzegawczych dla Instytutu Spraw Spo-
Wactaw Hryniewicz
tecznych.
1937-1939 Bohdan Bocianowski, Znane kilka prac plakatowych i jedna oktadka dla
Wiadystaw Szomanski Reklamy Pocztowe;.
1937 Guidon Budecks lkat ekamawy dl Porlicgo Prsemyets Wod-
Wriadystaw Sowicki p Y & Y
czanego.
Znane dwie prace: w 1937 roku II miejsce w kon-
. . kursie na plakat turystyczny dla miasta Krakowa;
1937, 1938 ;Vlai}siiztwgigle:;?kl’ w 1938 roku IV miejsce w konkursie na plakat
Ve Ty Narciarskich Mistrzostw Swiata w Zakopanem
w 1939 roku.
Andrzej Stypinski, Projekt Sali Przemystu Artystycznego dla Pawi-
1938 Alina Hryniewiecka, lonu Polskiego na Wystawe Swiatowa w Nowym
Jerzy Hryniewiecki Jorku.
.. Niepotwierdzone w zrddtach, stwierdzono na
Kazimierz Mann, . . ’
1938 FRIED? postawie nierozszyfrowanej sygnatury ,,FRIED”.
) Znana jedna oktadka dla Udzialowej Spotki Wy-
dawniczej w Krakowie.
1938 Henryk Smétko, Poznan. Znana jedna oktadka.
A. Niemczewska
Parecki we wspotpracy z niezidentyfikowanym
Franciszek Parecki, artysrta( podplsaqym g™, Nlepotw1§rdzone
1938 ior? w zrodlach, stwierdzone na podstawie sygnatur.
& Znane dwie oktadki dla Towarzystwa Wydawni-
czego ,,R6j” oraz jedna dla Ksiggarni Popularne;j.
Stanistaw Kaller. .
) ro
1938 Witold Janowski Lwow? Znany jeden plakat.
Znane dwie prace: w 1938 roku I nagroda w kon-
' Gwidon Budecki, kursie na pla}kat dlg Powszechnych Zaktadow
193811939 Zvemunt Kowalowski Ubezpieczen Wzajemnych; 1939 rok — I nagro-
Ve da w konkursie na plakat reklamowy dla firmy
Leszczkow.
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Stefan Osiecki,
1938 Roman Serafin (foto- Znany jeden plakat.
grafik)

J. Niezabitowska,

1939 L. Biernacka

Znana jedna okladka czasopisma ,,Wiarus”.

Bohdan Bocianowski,
1939 Wiadystaw Szomanski, Znany jeden plakat.
Henryk Tomaszewski

SPOLKI AUTORSKIE

Obok krotkotrwatych artystycznych partnerstw w przedwojennej Polsce za-
obserwowa¢ mozna rowniez trwalsze formy wspdlnego dziatania, znane najczes-
ciej jako spotki autorskie, wystepujace pod roznymi nazwami — studio, atelier
czy pracownia graficzna. Cho¢ ilosciowo stanowia one najmniej liczng grupe,
w aspekcie jakoSciowym sa z pewnoscia wazng czescia historii polskiego projek-
towania graficznego omawianego okresu. Tandemy takie jak Girs-Barcz, Levitt-
-Him, Osiecki-Skolimowski czy Nowicki-Sandecka to czotéwka 6wczesnych pro-
jektantoéw graficznych.

Spoiki te dzialaty znacznie dtuzej niz opisane wezesniej partnerstwa okazjo-
nalne. Najtrwalsza, bo przeszto dwudziestoletnia, okazata si¢ wspotpraca Levitta
i Hima, jednak ten przypadek jest dos¢ szczego6lny, gdyz z racji wyjazdu obu ar-
tystow do Wielkiej Brytanii w 1937 roku ich dzialalnos$ci nie zaktocita II wojna
$wiatowa. Podobne firmy funkcjonowaty z reguty kilka lat, niekiedy nawet dekadg.

Za ich najwczes$niejszy przyktad mozna uznac¢ tandem $wietnych plakacistow
Osiecki-Skolimowski, ktorzy dziatali od 1928 roku pod szyldem Spotki graficznej
Decor. Najwiecej tego typu podmiotow powstalo jednak w pierwszej potowie
lat trzydziestych. Dziatalno§¢ wigkszos$ci z nich gwaltownie zakonczyt wybuch
wojny. W sumie na przestrzeni nieco ponad dekady odnotowaé mozna dziesiec
aktywnych spotek autorskich. Wigkszo$¢ z nich funkcjonowata w Warszawie, jed-
na w Krakowie i jedna z pewnym prawdopodobienstwem we Lwowie. Niektore
z nich po wojnie kontynuowaty dziatalno$¢ poza granicami kraju.

Przyczyny zawiazywania tego rodzaju spoétek byly rozmaite i czesciowo
przedstawiono je w czesci wstepnej. Najczesciej w sklad takich partnerstw wcho-
dzili mtodzi artysci, dopiero zdobywajacy renome w srodowisku stotecznych pro-
jektantéw. Angazujac sie w tego rodzaju spotki, oczekiwali oni zapewne stabili-
zacji oraz korzys$ci ptynacych z potaczenia talentdow i umiejetnosci. W ten sposob
wzmacniat si¢ potencjal intelektualny, przydatny przy pracy koncepcyjnej czy
krytycznej ocenie efektow. Dywersyfikowat sie takze wachlarz technik i umie-
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jetnosci, co otwierato nowe mozliwosci tworcze. Artysci taczyli rowniez swe do-
$wiadczenie, wiedzg¢ oraz kontakty rynkowe, ktore zdobywali wczesniej na wiasng
reke. Duch wspolpracy dziatat ponadto mobilizujaco i pozwalat zwigkszy¢ efek-
tywnos¢ oraz motywacje do osiggania jak najlepszych wynikow.

Trwatos¢ tych spotek wskazuje, ze artysci wchodzacy w ich sktad musieli by¢
zadowoleni z efektow wspdlnej pracy. Czestokro¢ rezygnowali oni z dziatalno$ci
pod wlasnym nazwiskiem, wszystkie prace sygnujac nazwa spotki. Z zachowa-
nej umowy migdzy Levittem i Himem wynika, ze wszystkie dziela, nawet te
wykonane samodzielnie przez jednego z partneréw, wchodza w dorobek spotki.
Podobne praktyki mozna zauwazy¢ w dziatalnosci tandemu Girs-Barcz. Inaczej
wygladaty ustalenia czlonkow Atelier Mewa, ktorzy obok prac opatrywanych
nazwa firmy tworzyli tez pod wlasnym nazwiskiem. Najczgsciej dziatajacy razem
arty$ci wspolnie sygnowali dzieta, a niekiedy uzywali rbwniez firmowego znaku
— charakterystyczna mewe mozna znalez¢ przy sygnaturach wiadomej spotki.
Roéwniez Girs i Barcz obok swych nazwisk umieszczali zazwyczaj rzucajacy sie
w oczy monogram ztozony z pierwszych liter ich nazwisk.

Niestety zrodta na temat wewnetrznej organizacji oraz warsztatu wigkszosci
z tych spolek sg nad wyraz skape. Nieco §wiatla na sposob ich funkcjonowania
rzuca migdzy innymi biografia Girsa, w ktorej sporo miejsca po§wigcono jego
wspolpracy z Barczem. Dzigki bogatemu londynskiemu archiwum George’a (Je-
rzego) Hima, obejmujacemu po czesci takze polski okres jego dziatalnos$ci, udato
si¢ odnalez¢ réwniez sporo ciekawych materiatéw na temat Studia Levitt-Him?.
Dziatalno$¢ wickszosci z wymienionych inicjatyw wciaz jednak pozostaje stabo
opracowana, a jest to niewatpliwie temat wart wigkszej uwagi badaczy, zwazyw-
szy na wysoki poziom artystyczny oraz liczebno$¢ prac begdacych efektem ich
dziatalno$ci.

Funkcjonowanie spotek autorskich jest tym bardziej ciekawa kwestia, ze czg-
sto nie ograniczalo si¢ wylacznie do wspotpracy artystycznej. Zwigzki migdzy
artystami opieraly si¢ rOwniez na przyjazni, a niekiedy nawet mitosci. Wsrod
odnotowanych spotek znalazty si¢ trzy artystyczne matzenstwa: S. Sandeckiej
i M. Nowickiego, A. Birtus i F. Seiferta oraz J. Htadki i A. Wajwoda, ktorzy
wchodzili w sktad Atelier Mewa. Zapewne J. i M. Leopoldstadtowie rowniez byli
matzenstwem lub rodzenstwem. Niestety nie udato si¢ ustali¢ ich szczegdétowych
personaliow.

W innych spotkach rowniez mozna zauwazyc¢ silne wigzi mi¢dzy partnerami.
B. Barcz na poczatku lat trzydziestych znajdowat si¢ w bardzo trudnej sytuacji
— wladze warszawskiej SSP skutecznie utrudnialty mu znalezienie zatrudnienia,

2 George Him’s Archive — przechowywane w Archive of Art and Design, Victoria and
Albert Museum w Londynie.

Roczniki Biblioteczne 65, 2021
© for this edition by CNS



Partnerstwa artystyczne w polskiej branzy wydawniczej i reklamowej 209

majac mu za zte proces, jaki artysta wytoczyl uczelni za zniszczenie jego rzezby.
Cierpiacy na gruzlicg Barcz podupadt na zdrowiu i znalazt si¢ na skraju nedzy.
Uslyszawszy o jego niewesotym potozeniu, z pomoca przyszedt A. Girs, proponu-
jac koledze spotke artystyczng. Cieszyl si¢ on juz w tym czasie sympatig oficerow
kierujgcych Gtéwna Ksiegarnia Wojskowa, a tam naciski wywierane przez SSP
nie miaty juz wigkszego wplywu. Duza odpowiedzialno$¢ i solidarno$¢ partner-
skg widac takze na przyktadzie Levitta i Hima. Artysci ci wspotpracowali z sobg
tak blisko, ze zdecydowali si¢ wspolnie wyemigrowac na state do Wielkiej Bry-
tanii, gdzie planowali kontynuowa¢ swoja dziatalno$¢ graficzna. Ponadto, cho¢
ich relacja byta burzliwa i trudna, wspierali si¢ w trudnych chwilach, jak podczas
cigzkiej choroby Levitta w 1937 roku czy w 1947 roku, gdy Him przechodzit
powazng operacj¢ ptuc. Jego partner zabral go wowczas na rekonwalescencje do
Irlandii, gdzie w tym czasie nie obowigzywaly kartki zywnosciowe. Podobnie
silne wigzi spajaly czlonkéw Atelier Mewa — wszyscy troje studiowali razem
w warszawskiej SSP w pracowni prof. Karola Tichego. Ich wspotpraca w ramach
spotki byla bardzo Scista, a zdarzato sig, ze artysci ci podejmowali wspolne pro-
jekty nawet po jej rozpadzie (Chmielewska, 1994).

Tworcy wspolpracujacy z soba korzystali najczesciej ze wspolnej pracowni.
Levitt i Him pierwsza siedzibe¢ swojej debiutujacej firmy ulokowali w rodzinnym
mieszkaniu Himmelfarbow w centrum Warszawy. Z kolei rozwijana sukcesywnie
i uzupetniana o nowe sprzety pracownia Girsa i Barcza z czasem zaczela przy-
pomina¢ petnoprawng oficyne drukarska, bedaca miejscem wspdlnych ekspery-
mentow 1 zapleczem do wydawania ekskluzywnych niskonaktadowych drukow.

W przypadku Levitta i Hima wspdlne spgdzanie czasu nie ograniczato si¢ je-
dynie do godzin pracy. Artysci mieszkali bowiem razem (p6zniej takze z zong Le-
vitta — Aling) przez niemal caty londynski okres dziatalnosci Studia. Tak bliska
relacja niosta z sobg ryzyko pewnych taré, zwlaszcza migdzy tworcami o réznych
temperamentach i charakterach. Niestety niewiele wiadomo na temat tego typu re-
lacji migdzy partnerami, jednak ich ztozono$¢ moze w pewnym stopniu przyblizy¢
korespondencja zwigzana z mediacja w sprawie rozwigzania Studia Levitt-Him.
Zachowane w archiwum listy wymieniane migdzy Himem a londynskim radcg
prawnym A. Appelbe wskazuja, Ze symetria pozycji w spolce z biegiem lat ulegta
zaburzeniu, a dominujacy Levitt zaczat z czasem traktowa¢ mniej pewnego siebie
partnera jak wykonawcg zlecen, ktore sam pozyskiwal, jednoczesnie poswigcajac
si¢ malarstwu zamiast pracy na rzecz Studia. Pogorszenie si¢ stosunkow miedzy
artystami z biegiem lat doprowadzito ich do sytuacji, gdy w przyptywie gniewu
jeden podart prace drugiego. Obraz ten, cho¢ jednostronny, daje przyktad, jaka
dynamike emocjonalng mogly mie¢ relacje migdzy partnerami w takich spotkach.
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Podczas gdy Studio Levitt-Him powstato dosy¢ spontanicznie, inne spotki
byty raczej wynikiem wcze$niejszej sympatii i wspolnych doswiadczen tworza-
cych je partneréw. Artysci znali si¢ zazwyczaj jeszcze ze studiow 1 czesto mie-
li okazje wspotpracowac lub przynajmniej znali dobrze mozliwosci przysztego
wspolnika. Niekiedy okazjonalne zrazu wspotprace przeradzaly si¢ w trwalsze
zwiazki. Tak byto zapewne w przypadku Lipinskiego i Rubinrota, ktorzy czgsto
pracowali razem w drugiej potowie lat trzydziestych. Dobre efekty tej kooperacji
sktonity ich do zatozenia spoiki autorskiej, ktora niestety nie zdotata zaistnie¢
z powodu wybuchu wojny. Niekiedy tego rodzaju inicjatywy wchodzity w epi-
zodyczne wspolprace z innymi artystami. Tandem Nowicki-Sandecka wspotpra-
cowal migdzy innymi z Hryniewieckim i Bowbelskim, Girs i Barcz z kolei oka-
zjonalnie wspotdziatali z Bolestawem Suraltg i Tadeuszem Kryszakiem. Warto
wspomnie¢ takze o ekskluzywnych oprawach dla ich drukéw, jakie powstawatly
w pracowni krakowskiego introligatora Roberta Jahody.

Spotki te od firm ujetych w nastepnej czesci oprocz bardziej partnerskich
relacji miedzy artystami odréznial takze stopien wewnetrznej organizacji. Za-
zwyczaj ich sktad osobowy ograniczony byt do samych partneréw, ktorzy nie
zatrudniali do pomocy dodatkowych pracownikow. Calos¢ spraw studia oraz
wykonanie projektéw od poczatku do konca nalezaty wigc do artystow. Wiele
wskazuje na to, ze cze$¢ z powstajacych w ramach tych spotek prac byta de facto
dzietami tylko jednego tworcy, sygnowanymi jedynie wspolnym logiem. Prace
najdonioslejsze i najbardziej reprezentacyjne byty jednak z pewnoscia efektem
co najmniej kolektywnego wysitku umystowego, a niekiedy rowniez wspolnego
dziatania praktycznego. Jest to cickawe zjawisko, ktore nie znajduje wielu analogii
w innych gateziach sztuk plastycznych.
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Tab. 2. Przedwojenne spotki autorskie

Lata
dziatalnosci

Nazwa spotki

Partnerzy

Dodatkowe informacje

1928-1939

Osiecki-
-Skolimowski
(pdzniej jako
Spotka graficzna
Decor)

Stefan Osiecki,
Jerzy Skolimow-
ski

Tandem odnosit liczne sukcesy

w konkursach na plakat reklamowy.
Znane sa takze projekty oktadek
ksigzkowych. Artyéci w czasie funk-
cjonowania spotki pracowali rowniez
na wlasng r¢ke¢ oraz podejmowali
inne, okazjonalne wspolprace.

1931-1944

Atelier Girs-
-Barcz
(p6zniej jako
Oficyna War-
szawska)

Anatol Girs,
Bolestaw Barcz

Spotka powstata w Warszawie

w 1931 roku i dziatata az do $mierci
Barcza w 1944 roku. Od 1938 roku
znana jako Oficyna Warszawska. Po
wojnie Girs samodzielnie kontynu-
owat dziatalnos$¢ pod szyldami Ofi-
cyna Warszawska na Obczyznie oraz
Anatol Girs Press — najpierw w Mo-
nachium, od 1947 roku w Detroit,

a nastepnie od 1969 roku w West
Chesterfield (New Hampshire).
Artysci swoje najwazniejsze projekty
wykonali dla Gtéwnej Ksiggarni Woj-
skowej. Podejmowali tez epizodycz-
ne wspolprace z R. Jahoda, B. Suralta
i T. Kryszakiem.

1931-1939

Pracownia deko-
racyjno-graficzna
M. Nowckiego
i S. Sandeckiej

Maciej Nowicki,
Stanistawa San-
decka-Nowicka

Spoétka powstata w Warszawie

w 1931 roku. W 1938 roku jej czton-
kowie zawarli malzenstwo. Po wojnie
pozostali na emigracji w USA, gdzie
wcigz okazjonalnie tworzyli razem
projekty graficzne i dekoracje.
Tandem ten odnosit liczne sukcesy
w konkursach na plakaty reklamowe.
Nowicki i Sandecka wykonywali
takze projekty oktadkowe i architek-
toniczne.

Jako spotka podejmowali rowniez
epizodycznie wspoltprace z Bowbel-
skim i Hryniewieckim.

okoto
1931-1938

A.1F. Seifert

Anna Birtus-
-Seifert,
Franciszek Seifert

Krakow. Matzenstwo.

Dziatali przede wszystkim na polu
plakatu, reklamy, dekoratorstwa oraz
projektowania oktadek.
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Spoétka graficzna Tandem odnosit liczne sukcesy
Hryniewiecki Stefan Osiecki, w konkursach na plakaty reklamowe.
1933-1936 | & Osiecki (znana | Jerzy Hryniewie- | Tworzyli takze projekty oktadek ksia-
tez jako Pogoto- cki zek 1 czasopism oraz stoisk 1 witryn
wie Graficzne) sklepowych.
Spotka zatozona w 1933 roku w War-
Jan Levitt (po szawie, od 1937 roku dziatata w Lon-
T i dynie.
Studio Levitt-Him | " tez jako L.e- Jej rozpad nastapit w 1954 roku.
.. . witt lub Le Witt), o s
(tez jako Atelier Jerzy Him (te2 Artys$ci w Polsce dziatali na polu
1933-1954 | Levitt-Him; jakoyJ Himmel- plakatu, reklamy, projektowali oktad-
po 1937 roku jako farb h;b George ki i ilustracje ksiazkowe. Z czasem
Lewitt-Him) Him) g rozszerzyli swoja dziatalno$¢ takze
o prace przestrzenne i dekoracyjne,
wykonali nawet projekt mechanicznej
rzezby-zegara dla firmy Guinness.
Marek Zulawski Spotka zostata rozwigzana, gdy Zu-
1933-1935 | Atelier 33 Tadeusz Trep- fawski wyjechal do Paryza w 1935
Kowski roku. Znane prace na polu reklamy
i plakatu.
Atelier zalozyli A. Wajwod i E. Man-
Atelier grafiki Antoni Wajwod, teuflel: J. Hiadki i Wajwod byli
. Edward Manteu- matzenstwem. Atelier znane byto
1933— dekoracyjno- 1.
. fell, szczegodlnie dzigki doskonaltym
1937/1938 | -reklamowej . . A .
Mewa Jadwiga Htadki- oktadkom ksiazek i czasopism, pla-
-Wajwodowa katom i aranzacji witryn oraz pracom
papieroplastycznym.
Niektore zrodta podaja btednie jako
rok zalozenia 1937. Wykonywali
projekty reklamowe oraz oktadki
Bolestaw Suralto, | ksigzek i czasopism. Liczne prace dla
1934-1935 | Atelier AGAR Edmund Ernest- Ligi Morskiej i Kolonialnej. W 1934
-Kosmowski roku I nagroda w konkursie na plakat
z okazji Dnia Polaka z Zagranicy.
Niektore prace sygnowane jako
»Suratto-Kosmowski”.
Znanych kilka wspolnych oktadek,
przede wszystkim dla wydawnictwa
Renaissance. Poczatkowo wspotpraca
Andrzei Rubinrot artystoOw nie miata charakteru sforma-
1936-1939 | Lipinski-Rubinrot Ervk LiJ ihski > | lizowanego, jednak, jak wspominat
yeLp Lipinski, planowali zalozy¢ wspolne
atelier. Plany te pokrzyzowat wybuch
wojny.
Wspdlne prace sygnowane ,,andr-erl”.
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Warszawa/Lwow? Zapewne matzen-
stwo lub rodzenstwo. Znane jedynie
kilka prac: reklamy farmaceutyczne

. oraz oktadki dla Ksiggarni Popularnej
okoto Atelier J. i M. J. M. Leop old- w Warszawie. Ateliezgzwiqzanz byto :
1938-1939 | Leopoldstadt stadtowie prawdopodobnie z do§¢ enigma-
tyczng postacia lwowskiego malarza
o nazwisku Leopoldstadt, ktory wy-
konywal migdzy innymi dekoracje
dla Opery Lwowskiej.

STUDIA | DZIALY GRAFICZNE

Do tej kategorii spolek zaliczono pozostale firmy §wiadczace ustugi na ryn-
ku graficznym. Grupa ta jest bardzo r6znorodna, a poszczegdlne przedstawione
tu podmioty czesto roéznily sie od siebie pod wieloma wzgledami. Zostaty one
zestawione zbiorczo, aby ukaza¢ ich odrebnos$¢ w stosunku do wczesniej zapre-
zentowanych spotek autorskich i partnerstw epizodycznych. Bardziej szczegdtowy
podziat jest trudny do ustalenia z uwagi na czesto ograniczone informacje na
temat ich funkcjonowania.

Ta forma dziatalnosci pojawita si¢ do$¢ wczesnie, wraz ze wzrostem zapotrze-
bowania na ustugi graficzne, ktoérych nie byly juz w stanie zaspokoi¢ warsztaty
nawet najwprawniejszych zeceréw. Cze$¢ z nich byla autonomicznymi firmami,
zatozonymi w celu realizacji ustug graficznych, za$ niektore podjely tego rodzaju
ustugi na drodze ewolucji od innego rodzaju zarobkowania, na przyktad produk-
cji pocztowek czy litografii artystycznej. Nierzadko studia graficzne dziataly tez
jako przybudowki wiekszych przedsiebiorstw, najczesciej dobrze prosperujacych
zaktadow graficznych czy duzych agencji reklamowych i ogloszeniowych, jak Pol-
ska Agencja Telegraficzna, Agencja Wschodnia czy Reklama Pocztowa. Niektore
z tych firm, na przyklad wspomniana trojka, byly spotkami panstwowymi lub
subsydiowanymi w duzym stopniu z finanséw publicznych. Jeszcze mocniej po-
wiazane z dziatalno$cia wladz byty Panstwowe Zaktady Graficzne, przeksztatcone
p6zniej w Polska Wytwornie Papierow Warto$ciowych. Przewazajaca wiekszos¢
studiow byta jednak wlasno$cia prywatna lub czescia przedsigbiorstw prywatnych.

Zatozycielami firm dzialajacych jako samodzielnie studia graficzne byli naj-
czesciej doswiadczeni i posiadajacy zmyst biznesowy artysci, jak T. Gronowski,
J.E. Mucharski, H. Berlewi, Emil Lindemann czy Stanistaw Geniusz (ten ostatni
w Katowicach). Powstawaty réwniez studia opierajace si¢ na autorytecie ich wlas-
ciciela, bedacego jednoczesnie gtownym grafikiem. Taki charakter miaty najpew-
niej Biuro Lu-Can E. Kazubskiego czy Atelier J. Hartman. Niestety nie wiadomo,
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na jak duzg skale dziataty te firmy, i czy nie byty one podmiotami jednoosobowy-
mi. ArtySci zaktadajacy tego typu firmy czestokro¢ wchodzili w spotki nie tylko
z innymi grafikami. Jednym z zalozycieli §wietnie prosperujacego Atelier Plakat
byt A. Borman, a do sp6tki Reklama-Mechano z H. Berlewim przystapili S. Brucz
i A. Wat. Reklamg Pocztowg kierowat Melchior Wankowicz, a Atelier Pro-pressa
zatozyt z kolei publicysta i wydawca Bolestaw Szczepkowski.

Studia-przybudéwki duzych zaktadéw i przedsigbiorstw powstawaly najczes-
ciej dzieki wilascicielom tych spotek, ktorzy dostrzegali w nich szanse na zwigk-
szenie potencjatu swoich firm. Zmieniajacy si¢ z czasem charakter dziatalnosci
niektérych z nich wymuszal wrecz powstanie osobnych dziatéw zajmujacych sie
projektowaniem graficznym. Kierownictwo takich studiow powierzano najczgs-
ciej artystom majacym doswiadczenie zarowno w zakresie projektowania, jak
i organizacji podobnych przedsiewzig¢. T. Gronowski pracowal przez lata jako
dyrektor artystyczny biur graficznych dziatajacych przy Litografii Artystycznej
W. Glowczewskiego, Zaktadach graficznych B. Wierzbicki i s-ka oraz Zaktadach
Braci Kozianskich. Wszystkie z wymienionych spotek nalezaty do czotowych
warszawskich zaktadow graficznych. Atelier graficznym Polskiego Towarzystwa
Ksiggarn Kolejowych Ruch kierowali z kolei J.E. Mucharski, K. Mann i T. Kryszak.

Niestety wcigz niewiele wiadomo na temat organizacyjnej strony dziatalnosci
wielu sposrod tych firm. Ich petny sktad osobowy pozostaje zazwyczaj nieznany.
Mozna jednak domniemywag¢, ze studia te miaty bardziej rozbudowang struktu-
r¢ organizacyjng niz spotki autorskie. Wiadomo, ze Atelier Grafik zatrudniato
sze$C—siedem osob (Lacka, 1963). Zaktady Graficzne i Poradnia Reklamy Linia
i Litera Jerzy Bursztyn i Ska miaty przed wojng ponad tuzin pracownikow, jednak
byli to nie tylko graficy, ale rowniez pracownicy administracyjni i obstuga war-
sztatu. W przypadku studiow-przybudowek wickszych przedsigbiorstw byly one
cze$cig struktur podlegajacych takze wlascicielom czy kierownictwu catej firmy.

Nietatwe do odtworzenia sg rowniez relacje tych przedsigbiorstw z zatrudnia-
nymi artystami. Ci najbardziej rozchwytywani zajmowali lukratywne stanowiska
kierownicze i mogli zapewne cieszy¢ si¢ duza autonomia w ramach pracy studyj-
nej oraz realnym wplywem na decyzje zapadajgce w firmie. Mniej doswiadczeni
tworcy pracowali jednak zazwyczaj w roli wyrobnikow. Ich oddziatywanie na
dobor realizowanych prac byto zazwyczaj znikome, a niezaleznos¢ w dziataniu
mocno ograniczona ze wzgledu na wymagania stawiane przez klientow i kierow-
nictwo studia. Jak wspominal A. Girs, ktory krotko pracowat w Atelier Plakat,
tempo pracy byto duze, zarobki natomiast nie byly zadowalajace (Ktossowski,
1989). Znane sg rowniez przyklady, gdy firmy takie korzystaty z ustug niezalez-
nych artystow, a nawet spolek autorskich, ktore angazowane byly do wykonania
konkretnych zlecen.

Roczniki Biblioteczne 65, 2021
© for this edition by CNS



Partnerstwa artystyczne w polskiej branzy wydawniczej i reklamowej 215

Podobnie jak w przypadku wczesniej omawianych typow wspotpracy arty-
stycznej, rowniez w odniesieniu do studiow graficznych mozna zauwazy¢ duza
rotacj¢ tych samych artystow. Wielu zaangazowanych w prace takich przedsig-
biorstw tworcow wezesniej lub pozniej uczestniczyto w innych typach kooperacji
artystycznych. Artysci, dla ktorych taka forma pracy wydawata si¢ optymalna,
niejednokrotnie migrowali tez migdzy studiami, zapewne w poszukiwaniu lep-
szych warunkow zatrudnienia i ambitniejszych projektow. Najobrotniejsi maja na
swoim koncie udziat w kilku takich spotkach lub nawet ich zatozenie. Wyr6znia si¢
tutaj oczywiscie T. Gronowski, ktory juz za swego zycia uchodzit za ,,cztowieka-
-instytucje”, a lista rozmaitych jego spotek i inicjatyw jest bardzo dtuga. Duza
mobilnoscig wykazywat si¢ tez J.E. Mucharski, ktory nalezat do zatozycieli Ate-
lier Plakat i Atelier Ara, wspotpracowal tez w miedzyczasie z Agencja Grafik, by
w koncu obja¢ kierownictwo artystyczne Atelier Graficznego Ruch. Jako wspot-
wlasciciele lub pracownicy co najmniej dwoch studiow wymieniani sg réwniez:
J. Levitt, E. John, Ryszard Biské oraz J. Hartman.

Kolejnym w duzej mierze niezbadanym obszarem jest finansowy wymiar
dziatalnosci tych spotek. Ich z reguty dtuga obecno$¢ na rynku oraz rosnaca licz-
ba podobnych inicjatyw $wiadcza, ze musiaty by¢ to przedsiewziecia optacalne.
Mnogo$¢ realizowanych zlecen przektadata si¢ z pewnoscia na spore dochody.
Nie bez wptywu na ten aspekt dziatalnosci pozostawata takze z pewnoscig re-
noma studia czy zwiazanych z nim znanych artystow. T. Gronowski, ktory byt
w miedzywojniu jednym z najbardziej wzigtych grafikow reklamowych, dzieki
udziatowi w kilku takich inicjatywach dorobit si¢ niematej fortuny. Jego zarobki
w latach trzydziestych szokowaty i byty powodem zazdros$ci ze strony wielu go-
rzej prosperujacych grafikow (Szablowska, 2005). Potaczenie przez Gronowskiego
talentu artystycznego z wyczuciem biznesowym mozna traktowac jako pewien
wzorzec, do ktorego dazylo zapewne wielu tworcow kolejnego pokolenia.

Studia graficzne pozyskiwaty zlecenia w rozmaity sposob. Niekiedy ich
dziatalno$¢ napedzato zapotrzebowanie wytwarzane przez firme-matke — za-
ktad graficzny, agencj¢ prasowa czy biuro ogloszeniowo-reklamowe. Inne dziataty
jednak na wolnym rynku i same reklamowaty swe ustugi w prasie, informatorach
czy na tamach branzowych pism, jak ,,Reklama” czy ,,Rocznik Polskiej Grafiki
Reklamowej”. Bardzo czgsto studia te podejmowaly stalg wspotprace, zwlaszcza
z duzymi podmiotami. Atelier Ruch przez wiele lat miato monopol na ustugi
graficzne dla przedsigbiorstwa Poczta Polska, Telegraf i Telefon. Inne tego typu
podmioty czesto wigzaty swoja dziatalno$¢ z duzymi monopolami panstwowymi
czy zaktadami przemystowymi, cho¢ przedsigbiorstwa te rownie chetnie korzy-
staty z ustug spolek autorskich oraz artystow dziatajacych na wilasng reke (o ile
nalezeli do KAGR). Kluczowa role¢ przy pozyskiwaniu zlecen odgrywaty rowniez
kwestie relacji osobistych, znajomosci i zaufania do renomy studia czy zwigza-
nych z nim artystow.
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Jedna z technik budowania firmowej marki bylo stosowanie przez tego typu
firmy sygnatur, czasem przywodzacych na mysl drukarskie sygnety. Miaty one nie-
co inng forme niz standardowe sygnatury autorskie i przypominaty z reguly znaki
graficzne, cho¢ zazwyczaj wpisywano je w prace odrgcznie. Takie charakterystycz-
ne podpisy obserwowa¢ mozna na pracach Atelier Plakat, Atelier Ruch, Atelier
Grafik czy Wytworni Fama. Niekiedy obok sygnatury studia widniat takze podpis
artysty, ktory wykonat prace. Bardzo czg¢sto pozostawat on jednak anonimowy.

Opracowania na temat dziatalno$ci oraz charakteru wigkszos$ci przedstawio-
nych spotek sa bardzo nieliczne. Najczesciej lata ich dziatalnosci znane sg jedynie
w przyblizeniu, a sktady osobowe wielu z nich wciaz pozostaja nieustalone. Z tego
powodu trzeba zasygnalizowac potrzebe poglebionych badan archiwalnych i zrod-
towych oraz zgromadzenia petniejszego wykazu wytworow omawianych spo-
fek. W zamieszczonym tutaj zestawieniu znalazto si¢ kilka firm, o ktorych wia-
domo bardzo niewiele. Nie ustalono wigc z calg pewnoscig, czy Atelier DKB
bylo w istocie studiem graficznym, czy miato raczej charakter spoiki autorskie;j.

W sumie w tabeli ujeto 28 podmiotéw. Pierwsze studia graficzne rozwing-
ly si¢ najwczesniej, jeszcze w drugiej dekadzie XX wieku, przy warszawskich
Zaktadach Graficznych B. Wierzbickiego i Litografii W. Gléwczewskiego oraz
krakowskim Salonie Malarzy Polskich Henryka Frista. Jednak okres najbardziej
intensywnego rozwoju tego typu dziatalnosci przypadt przede wszystkim na lata
dwudzieste i trzydzieste. Pracownie takie, cho¢ najwigcej sposrod nich funkcjono-
wato w Warszawie, powstawaty takze w innych duzych osrodkach miejskich Rze-
czypospolitej: Lwowie, Katowicach oraz Poznaniu. Informacje takie odnotowano
w kolumnie uwag. Warto zwrdcic¢ tez uwagg, ze okres dziatalnosci samego studia
graficznego nie zawsze pokrywa si¢ z latami funkcjonowania przedsigbiorstwa,
ktorego bylto czescia.

W tabeli starano si¢ w miar¢ mozliwosci poda¢ informacje na temat osob
zwigzanych ze studiami oraz roli, jaka w nich petnity. Niestety z powodu brakow
w zrodtach i opracowaniach biograficznych poszczegdlnych tworcow wykaz ten
nie jest w petni kompletny. Mimo to zdecydowano si¢ na publikacj¢ zgromadzo-
nych informacji, gdyz moga by¢ one pomocne przy dalszych badaniach.
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Tab. 3. Przedwojenne studia i dzialy graficzne

dzialid;tjos'ci Nazwa studia Powigzane osoby Dodatkowe informacje
Firma dzialajaca od 1882 roku
w Krakowie, specjalizowata si¢
Wiasciciele: poczatkowo w handlu dzietami
Salon Malarz Henryk Frist (zatozy- sztuki oraz produkcji kart pocz-
Polskich Heny K ciel; 1882-1920) towych, jednak z czasem roz-
Frist i sp6 1kary Juliusz i Jozef Frist wingta dzialalno$¢ jako studio
okolo (tezs 'akg(;?v daw- (1920-1939) dekoratorsko-graficzne; w poz-
19201944 | nict Jv o Salo}tllu Wspdt- niejszym czasie prowadzita
Malarzy Polskich pracownicy: takze samodzielng dziatalnos¢
Henr kyFrist Juliusz Kossak, wydawniczg. Jedng z jej przy-
; Ska)y Wojciech Kossak, budéwek byty Zaktady Gra-
Jerzy Kossak, ficzne Akropol. Jej dzialalno$é
Stanistaw Tondos o grafike reklamowg poszerzyli
zapewne J i J. Fristowie po
1920 roku.
Wiasciciel zaktadow:
Kazimierz Glowczewski
Kierownik artystyczny:
;Fla;i le ;lj? 9(;r70)n0wsk1 Zaktady litograficzne dziataty
Studio graficz- Wspdlpracownicy: w latach 1877-1945. Wy-
okoto ne Litografii E drE nlzi Ba rt}omiz:c K odrebnione studio graficzne
1917-1945 | Artystycznej - Y% 1 uruchomiono okoto 1917 roku.
; . Ludwik Gardowski, . .
W. Gtéwczewski Projektowato druki reklamowe,
Jerzy Gelbard, lakaty i oktadki
Edmund John, p Y '
Zygmunt Kaminski,
Stefan Norblin,
Wiadystaw Skoczylas
Zatozyciel zaktadow:
Bolestaw Wierzbicki
Kierownik Zakladow: Zaktady graficzne dziataty
. Tadeusz Gronowski
Pracownia rysun- (1918-1939) w latach 1897-1944. Osobny
ku przy Zakta- . . . dziat graficzny uruchomiony
okoto Kierownik pracowni .
1918-1944 dach graficznych rvsunku: zostat prawdopodobnie okoto
B. Wierzbicki Y ' . 1918 roku. Studio wykonywato
. Ryszard Kleczewski . o
is-ka (1921) projekty publikacji, oktadek
, . i drukéw ulotnych.
Wspotpracownicy:
Adam Pottawski
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PZG oprocz whasnego zaplecza
drukarskiego posiadatly takze
liczne dziaty pomocnicze: lito-
grafii, chemigrafii, farbiarnig,

sowanej R. Biské,
J. Sosnkowski
i Ska

Jerzy Sosnkowski

Dzria1 artystyczny Pracownicy: dzi'a{ grtystyczny oraz stacje
okoto Panstwowych Ryszard Kleczewski doswiadczalng. W 1926 roku
1919-1926 | Zaktadow Gra- studio projektowalo przede

(od 1921) . .

ficznych wszystkim banknoty, papiery

wartosciowe i druki panstwowe.
W tym samym roku PZG prze-
ksztatcono w Polska Wytwornig
Papierow Warto§ciowych.
Lwow/Warszawa?
Pod pseudonimem i sygnatura

Biuro projektowo- Lu-Can wystepowat takze sam
1921-1925 Zalozyciel: Kazubski. Znane sg przede
Iub p6zniej rysunkowe Edward Kazubski wszystkim projekty oktadek dla

Lu-Can .

wydawnictwa Ateneum, rekla-

my dla firmy J.A. Baczewski

oraz prace plakatowe.

Studio specjalizowato si¢
Zalozyciele: w pracach reklamowych,
Tadeusz Gronowski, szczegolnie plakacie oraz

Atelier reklamy Antoni Borman, projektowaniu oktadek. Okoto
1923-1926 | artystycznej Jerzy Gelbard, 1926 roku Atelier Plakat opus-

Plakat Jan Mucharski, cit Gronowski. W tym czasie

Pracownicy: Borman wraz z Mucharskim
Anatol Girs na bazie dotychczasowej firmy
utworzyli Atelier Ara.

Dekoracja Wnetrz

Projektowanie

i Wykonywanie Wiasciciele:

1923— Rysunkéw z Za- Bolestaw Wierzbicki, Studio wykonywato prace
1924? kresu Grafiki Sto- | Ryszard Biské, dekoratorskie i reklamowe.
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Studio $wiadczylo ustugi nie
tylko w zakresie grafiki uzyt-
kowej, ale rowniez komplekso-

L wego przygotowania reklamy.

Studio reklamowe Zalozyciele: . Wszystkie druki projektowane

1924-1925 Henryk Berlewi, ..
.. .. | Reklama- . byty w duchu autorskiej kon-
lub po6zniej Stanistaw Brucz, .. .
-Mechano cepcji Berlewiego — mecha-
Aleksander Wat e
nofaktury. Przedsigbiorstwo
wykonywalo projekty oktadek,
plakatow, prospektow reklamo-
wych i neonow.
Poznan.
Firma dziatata jako biuro rekla-
T e P i gt Ot
1924-? gandy WOWOCZES™ | Tadeusz Hoffmann waia pleksowe przyg
nej Energja wanie kampanii reklamowych,
opracowanie graficzne drukow,
a nawet przygotowanie klisz.
Zatozyciele: Pr'a\ydopodoF)me 'ﬁana zajeta ’
Ryszard Biské miejsce zalozonej nieco wezes-
okoto Agencja Rekla- 4 niej Dekoracji Wnetrz R. Biské
Edmund John . . . .
19247 mowa Decor \ . 1J. Sosnowski. Agencja projek-
Wspolpracownicy:
. towala reklamy oraz scenogra-
Jerzy Sosnowski
fie filmowe.
Zatozyciel:
Emil Lindemann, M. Lacka jako rok zatozenia
Henryk Nowina Czerny | wskazuje 1928.

Atelier Grafik (prawdopodobnie jako Autorkjd ta 0dn0t9waia tS’Z’,
okoto (te jako Agencja partner) ze studio zatrudniato sze$¢—
1925-1930 Gra ék) gend Pracownicy: siedem 0sob. Atelier wykony-

Waclaw Siemigtkowski | wato projekty reklamowe, zna-
Leon Chejfec, ne sg migdzy innymi prace dla
Jan Levitt, przemystu cukrowniczego.

Jan Mucharski

Zatozyciele: F}rma pgwstaia z przekszvtral'ce-
Antoni Borman nia Atelier Plakat po odejs$ciu

Atelier Reklamy . T. Gronowskiego w 1926 roku.
1926-1930 . Jan Mucharski

Artystycznej Ara . Wykonywata prace reklamowe

Pracownicy: . ,
. , oraz projekty neonow dla
C. 1 G. Nagabczynscy .
Lumineonu.

Roczniki Biblioteczne 65, 2021
© for this edition by CNS




220 JANKACZOROWSKI

. S PWPW powstata z przeksztat-
Kierownik dziatu: . , i
. cenia Panstwowych Zakltadow
. Ryszard Kleczewski TR
Dziat artystyczny Graficznych, ktére rowniez
.. i (1928-1939) . .
Polskiej Wytwor- . posiadaly wlasny dziat graficz-
1926-1939 . o, Pracownicy: . K
ni Papieréw War- . ny. Odpowiadat on za projek-
.. Juliusz Kulesza . \
tosciowych ) towanie graficzne banknotow,
(jako praktykant apieré6w wartosciowych i dru-
od 1926 roku) bepiero? Y
kow panstwowych.
Atelier Graficzne . . Do 1933 roku PTKK Ruch
Kierownicy: .
Ruch posiadato monopol na pro-
.. . Tadeusz Kryszak, . i
okoto (tez jako Atelier Jan Mucharski mowanie ustug panstwowego
1928/1929 | Reklamy Polskie- przedsiebiorstwa Poczta Polska,
(do 1938 roku), . .
—1938 go Towarzystwa L Telegraf i Telefon. Atelier wy-
. , . Kazimierz Mann .
Ksiggarn Kolejo- konywalo przede wszystkim
(od 1938 roku)
wych Ruch) prace reklamowe.
Uniwersalna Agencja Reklamo-
wa petnita rolg biura ogloszen,
jednak posiadata rowniez wias-
Studio g'raﬁczne | Wiagcicicle: na manufakture; farb, litografi¢
okoto przy Uniwersalnej Zvemunt Goldwasser oraz udzialy w Zaktadach
1929-1939 | Agencji Rekla- vE . > | Graficznych Grafot i Chemi-
: Leon Berkowicz o .
mowej ka. Przy Agencji dziatato tez
w latach trzydziestych studio
graficzne specjalizujace si¢
w pracach reklamowych.
AW, podobnie jak PAT, pehita
rolg agencji prasowo-oglosze-
Studio dziatajace niowej. Byla ﬁrmq P rywa’tnq,
okoto .. jednak subsydiowang ze $rod-
przy Agencji - , i
1930-? Wschodniei kow panstwowych.
! Nie wiadomo dokadnie, kiedy
w jej strukturach powstat osob-
ny dziat graficzny.
Atelier dziatato przy Zakta-
Wiasciciele: dach Graficznych Eugeniusza
Eugeniusz Kozianski, i Kazimierza Kozianskich.
Kazimierz Kozianski W 1919 roku wykupili oni
Atelier Graficzne Kierownik arFystyczny: upadta drukflrmq rodziny ‘
, T. Gronowski Orgelbrandow w Warszawie,
okoto Zaktadow Gra- . L .
. (1930-1935) rozszerzajac swoja dziatalnos¢,
1930-1939 | ficznych Braci . . )
Kozianskich Wspolpracownicy: prowadzong dotad w Krakowie.
° ¢ Wactaw Borowski, Atelier graficzne wyodr¢bnione
Marek Zutawski, zostato zapewne okoto 1930
Edward Dudzinski, roku i funkcjonowato prawdo-
J. Hartman podobnie przy warszawskiej
filii firmy.
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Atelier Grafiki Katowice.
i Malarstwa Re- Zatozyciel: Atelier specjalizowato si¢
okoto . .
19321945 klamowego St. Stanistaw Geniusz w pracach reklamowych, wy-
lub péZnici Geniusz Pracownicy: konywato szyldy, liternictwo,
P J (po wojnie jako Janusz Wozniakowski? | projekty opakowan, ilustracje
St. Geniusz i syn) i dekoracje.
Kierownicy:
Krzysztof Siedlecki
(1933-1936)
Melchior Wankowicz
(1936-1939) Panstwowa agencja reklamowa.
Biuro graficzne Pracownicy: Przejeta od Atelier Ruch wy-
okoto przedsiebiorstwa wiadomo, ze agencja taczno$¢ na promowanie ustug
1933-1939 | Reklama Pocz- korzystata z ustug dzia- | PPTiT. Reklama Pocztowa byta
towa ajacych na wlasna reke | tez wydawca pisma ,.tacznik
artystow (zwlaszcza Pocztowy”.
Mieczystawa Bermana)
oraz innych studiow
graficznych (miedzy
innymi Levitt-Him).
Panstwowa agencja prasowo-
-reklamowa. Atelier grafiki PAT
Kierownicy Atelier: dziatato jako osobny wydziat
Henryk Mund podlegajacy biuru ogloszen
(1935-1936), i reklam przy centrali PAT
Atelier grafiki Kazimierz Mann w Warszawie. Pierwsze infor-
okoto i dekoracji (od 1936/1938) macje dotycza objecia kierow-
1935-1939 | Polskiej Agencji Pracownicy: nictwa Atelier przez H. Munda.
Telegraficzne;j Kazimierz Mann, Nie wiadomo, czy i w jakiej
Wanda Wernerowa, formie istniato ono wczesnie;j.
Eugenia Rozanska, Atelier projektowato materiaty
Stefan Osiecki reklamowe, plakaty, etykiety,
stoiska i dekoracje wystawowe,
aranzacje witryn i inne.
Lwow. Zapewne dziatato jako
okoto . . ,
19349 Biuro Plakat - biuro ogloszen potaczone ze
) studiem graficznym.
Wytwoérnia
Artystyczno- Wtasciciele:
Reklamowa Fama . a1
. .. Kazimierz Prészynski, . .
inz. Kazimierz . Firma dziatata na polu reklamy,
.. M. Satabaj, . . \ .
okoto Proszynski i Ska M. Nowak projektowania plakatow, mebli,
1934-1936 | (od 1935 roku ) 2. dekoracji wnetrz oraz architek-
) . T. Magnuski
jako Atelier . tury.
. . Pracownicy:
Wnetrz i Archi-
, Wactaw Machan
tektury Pruszyn-
ski & Magnuski)
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Projektowanie

221(;;2}\:/ il;)erﬂ;l—a- Wtasciciele: Firma specjalizowata si¢ w pro-
1934-? A. Maniecki, jektowaniu plakatow i drukow

pagandowych L. Makowiecki reklamowych

Makowiecki & ’ '

Maniecki

Jedyna odnaleziona wzmianka
o Atelier pochodzi z okolic
1938/1939 roku, jednak wia-

okoto Atelier Zalozyciel: Jdl?zm\x?;zzeesfng?r:gilr;;zl:iim

1935-1939 | J. Hartman J. Hartman w studiu Zakladow Braci Ko-
zianskich). Atelier reklamowato
ustugi w zakresie grafiki, retu-
szu i druku na szkle.

Atelier dkb Znane s3 projekty prospe'kt(')w
okoto (te7 jako Atelier 3 reklamowych dla Fabryki Apa-
1936-? ratow Elektrycznych S. Kle-

D.K.B)) . . .

iman i synowie.
Dom Prasy byt koncernem
okoto Atelier graficzne Pracownicy: prasowym dpala] acym od 1.922
1937-1939 | Domu Prasy Maria Bilinska r(?ku. Nl? wiadomo dokladnie,
kiedy w jego ramach wyodrgb-
nione zostato atelier graficzne.
Wtasciciele:
H.C. Morgensztern,

Zaktady Gra- M.A. Fuks, Przedsigbiorstwo zatrudniato

ficzne i Poradnia Michat Walersztain, przed wojng ponad dwunastu
1937-1943 | Reklamy Linia Jerzy Bursztyn pracownikow.

i Litera Jerzy Pracownicy: Znane s3 mi¢dzy innymi pro-

Bursztyn i Ska Dz. Wréblewska, Stani- | jekty reklamowe dla Orbisu.

staw Glewinski. Roma-
na Holder (sekretariat)

Atelier grafiki Atelier dziatalo przy biurze

Polskiego Towa- ogtoszen Polskie Towarzystwo

rzystwa Powier- Zalozyciel: Powiernicze dla prasy i propa-
1938-1939 . . ,

niczego dla prasy | Bolestaw Szczepkowski | gandy sp. z 0.0., ktore prowa-

i propagandy dzito dziatalno$¢ reklamowa

Pro-Pressa i wydawnicza.

Mimo sporej liczby dziatajgcych na rynku studiéw oraz znaczacych nazwisk,
jakie powigzane byly z wieloma z nich, firmy te nie zdominowaty rynku przed-
wojennej sztuki uzytkowej. Obok nich funkcjonowali z powodzeniem zaro6wno
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artysci dziatajacy na wiasna reke, jak 1 mniejsze spotki autorskie. Podmioty te
zazwyczaj z sobg konkurowaty, niejednokrotnie wchodzity takze w interakcje.
Tworzyly si¢ znajomosci, nowe wspolprace i inicjatywy, a artysci niekiedy migro-
wali miedzy firmami czy tez zaktadali wiasne. Przeglad tych powigzan, nawet tak
powierzchowny, odstania réznorodno$¢ i wielkg dynamike dziatalnosci sieci pod-
miotdw $wiadczacych ustugi na polu sztuki uzytkowej w przedwojennej Polsce.

PO Il WOJNIE SWIATOWE)J

Wigkszo$¢ z wymienionych tu spotek i studidw graficznych nie przetrwata
wybuchu II wojny $wiatowej oraz zmian, jakie nastgpily po jej zakonczeniu. Czgs¢
duzych zaktadow graficznych dziatata jeszcze po 1939 roku, jednak najczesciej
pod narzuconym przez okupantéw kierownictwem. Nie wiadomo, czy w ogole
i ewentualnie w jakim ksztalcie dziataly przy nich dawne dziaty graficzne.

W czasie wojny liczba polskich artystow pracujacych na polu grafiki uzytko-
wej zostata bardzo uszczuplona. Wielu z nich zginelo w trakcie dziatan wojennych
badz w obozach zaglady. Inni, posiadajacy stopnie oficerskie, trafiali do obozow
jenieckich lub zostali zamordowani. Szczego6lnie narazeni byli tworcy o korzeniach
zydowskich, ktorzy stanowili przed wojna spory odsetek warszawskich grafikow.

Juz w pierwszych dniach wojny, pod gruzami zbombardowanego magi-
stratu w Lublinie, do ktérego eskortowat plotno Bitwy pod Grunwaldem, zginat
B. Suratto. W 1940 roku zamordowany zostat w Charkowie E. Menteuffel, zalicza-
ny do ofiar zbrodni katynskiej. W wyniku dziatan wojennych lub z reki okupantow
w kolejnych latach $§mier¢ poniesli Z. Glinicki, J. Gelbard, H. Jaworski. W czasie
Powstania Warszawskiego zgingli B. Barcz, W. Jakimowicz, J. Htadki oraz jej
maz A. Wajwod. W latach wojny zmarli takze Z. Gorski i S. Norblin, a tuz po
wyzwoleniu przebywajacy w oflagu J. Alchimowicz.

Niektorym udato si¢ przetrwac niespokojne lata wojny na emigracji. Wigk-
szo$¢ z nich nigdy nie powrdcita do kraju, cho¢ cze$¢ kontynuowata dziatal-
no$¢ artystyczng poza granicami. Niezachwiang cigglo$¢ wspdlnej dziatal-
no$ci wskaza¢ mozna chyba jedynie w przypadku Levitta i Hima, ktorzy juz
od 1937 roku przebywali w Londynie, gdzie mieszkali i tworzyli jeszcze wiele
lat po wojnie. Do Londynu zawczasu wyjechat takze M. Zulawski, ktory jed-
nak juz w tym czasie dziatat jedynie na wlasnag re¢ke. Do fachu artystycznego
z roznym skutkiem starali si¢ wraca¢ rowniez tworcy emigracyjni, opuszczajacy
kraj w trakcie wojny lub bezposrednio po niej. W Wielkiej Brytanii znalezli si¢
F.iS. Themersonowie, a w Stanach Zjednoczonych Ameryki dziatali M. Nowicki
i S. Sandecka. A. Girs w pojedynke reaktywowat Oficyng Warszawska — najpierw
w Monachium, a pdzniej w Detroit. Poza Polska pozostali rowniez E. Ernest-
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-Kosmowski, W. Hryniewicz, T. Lipski, H. Mund, S. Osiecki, L. Pigtkowski,
T. Piotrowski i J. Skolimowski. Na emigracji w Hiszpanii, a potem w Chile z du-
zymi sukcesami dziatali z kolei Marian Rawicz i Maurycy Amster, ktorzy rowniez
okazjonalnie pracowali w duecie. Jednak z uwagi na brak udokumentowanych
prac w Polsce nie uwzglgdniono ich w zadnym z powyzszych zestawien.

Wiadomo o co najmniej kilku partnerstwach i spotkach zawigzywanych przez
artystow w pierwszych latach powojennych i dziatajacych w latach czterdziestych,
a nawet pozniej. Inicjatywy takie podejmowali zarowno artysci aktywni jeszcze
przed wojna, jak i tworcy nowego pokolenia. Swiadczy to o wcigz utrzymujacej
si¢ popularnosci modelu pracy kooperacyjnej, cho¢ na nieporéwnywalnie mniej-
sza skale niz w poprzedniej dekadzie. Co ciekawe, wyraznie ostablo charaktery-
styczne dla okresu przedwojennego zainteresowanie spotek autorskich plakatem,
ktory zastapity oktadki i ilustracje ksigzkowe. Wynikato to zapewne po czgsci
z marginalizacji sektora reklamowego w nowym ustroju polityczno-spotecznym,
jaki zapanowat w powojennej Polsce.

Zestawienie otwiera tandem braci Zygmunta i Leopolda Haarow, ktorzy od
1943 roku pod kierownictwem S. Gliwy tworzyli prace graficzne na potrzeby
wydawnictw I Korpusu Polskiego, stacjonujacego wowczas w Rzymie. Pozostate
z wymienionych spotek i partnerstw dziataly w Warszawie.

Tab. 4. Partnerstwa artystyczne po II wojnie §wiatowej

Lata

dziatalnodci Typ wspolpracy Partnerzy Uwagi
Z.1L. Haarowie byli bra¢mi. Dziatali
od II wojny $wiatowej na emigracji
Spotka autorska/ Zygmunt Haar w Rzymie, opracowujac graficznie
1943-1946 | partnerstwo Leopold Haar ’ wydawnictwa II Korpusu Polskiego.
epizodyczne Znana jest jedna wspdlnie sygnowa-
na oktadka ksigzkowa, plakaty oraz
projekt odznaki pamiatkowe;.
Eryk Lipinski,
1945 Pa'rtnerstwo Tgleusszrep- Jedna praca plakatowa.
epizodyczne Kowski

Zdzistaw Czacz-

1946-1947 | Spotka autorska ko, Antoni Swiety Znane projekty oktadek.
Jan Marcin . .
Partnerstwo Znana jedna wspolnie zilustrowana
1946 . Szancer, ..
epizodyczne ksigzka.

Anna Biernacka
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Anna Bi k . e
1946 Partnerstwo nna Biermacka, Znane dwie wspolnie ilustrowane
Wanda Werne-

11947 epizodyczne rowa ksiazki.

S. Bojko byt kierownikiem dziatu
Partnerstwo graficznego wydawnictwa Prasa Woj-

okoto . Szymon Bojko, .. .
1946-1947 | % ramach studia Witold Kalicki skowa, W .Kahckl b},ll r?atomlast Jego
graficznego pracownikiem. Wspdlnie wykonali
liczne oktadki ksigzkowe i plakaty.
Znana jest jedna oktadka, ktora
Partnerstwo Szymo_n BOJko, powstata zapewne w re.lmach pracy
1946 enizodvezne Wilodzimierz Zakrzewskiego w studiu graficznym
p1zody Zakrzewski wydawnictwa Prasa Wojskowa, kto-

rego kierownikiem byt Bojko.

Antoni Pucek,
1948-1952 | Spotka autorska Janina Grabska-
-Pucek

Matzenstwo.
Dziatali na polu ilustracji ksigzkowe;j.

W latach powojennych mozna zauwazy¢ stopniowe wyhamowanie tendencji
do zawigzywania spotek i tandemow autorskich, ktore, jak si¢ zdaje, najwigksza
popularnos¢ zyskaty w latach trzydziestych. Jak wspomniano na wstepie, zasieg
chronologiczny przedstawionego zestawienia ogranicza si¢ do pierwszej polowy
XX wieku. Pobiezna analiza wskazuje jednak, ze w latach pi¢¢dziesiatych i poz-
niej wyraznie oslabto zainteresowanie artystow dziatalnoscia w kooperacjach we-
dtug przedwojennego modelu. Zmienit si¢ jednak rowniez rynek sztuki uzytkowej
w Polsce — reklama ustapita pola propagandzie, z kolei swoboda artystycznego
wyrazu ograniczona zostala przez sztywne ramy socrealizmu.

W sposéb zblizony do zorganizowanych studiow przedwojennych dziataty
jedynie biura projektowe i dziaty graficzne bedgce czescig wickszych struktur,
zazwyczaj znacjonalizowanych zaktadow graficznych lub agencji wydawniczych.
Ich zleceniodawcami byly najczgsciej instytucje i przedsicbiorstwa panstwowe,
ktore generowaty w tym czasie najwicksze zapotrzebowanie na reklame i pro-
pagande w formie graficznej. Jest to jednak odrebne zagadnienie, ktére nalezy
rozpatrywac¢ w zupetnie innych realiach gospodarczych, spotecznych i politycz-
nych. W takich przyzaktadowych studiach graficznych wciagz zdarzaty si¢ jednak
blizsze kooperacje migdzy artystami. Przyktadem moga by¢ tutaj prace S. Bojki,
kierujgcego dzialem graficznym wydawnictwa Prasa Wojskowa, wykonane we
wspotpracy z podwladnymi — W. Kalickim i W. Zakrzewskim.

Jak wynika z powyzszych rozwazan, zjawisko wspotpracy artystycznej na
polu sztuki uzytkowej w pierwszej potowie XX wieku stato si¢ praktyka, ktora
zyskata wieksza popularno$¢, niz sadzono do tej pory. Na lata dwudzieste i trzy-
dzieste przypadt szczytowy okres tej tendencji, ktéra wyraznie ostabta po wojnie.
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W latach pozniejszych oczywiscie mozna bylo spotkac, tak jak i dzis, tworcze
tandemy, tria, grupy i kolektywy artystyczne dzialajace na polu sztuki uzytkowe;j,
jednak nigdy nie osiagng¢ty one liczebnosci porownywalnej z podobnymi inicjaty-
wami przedwojennymi. W drugiej potowie stulecia moda na spotki ostabta, cho¢
nie znikta zupelnie. Rozszerzyl si¢ za to, jak mozna zauwazy¢, zakres dziatalnosci
kreatywnej, w ktorej ramach projektanci decydowali si¢ na prace w formie ko-
lektywu. Jako przyktady warto wymieni¢ t6dzki tandem plakacistow, Bogustawa
Balickiego i Stanistawa Labeckiego (wspotpraca datowana od 1967 roku), oraz ak-
tywno$¢ Romana Duszka i Andrzeja Zbrozka, ktorzy zrealizowali projekt identy-
fikacji wizualnej LOT-u w 1978 roku. Z zagranicy znany jest przyktad wspotpracy
Adriana Frutigera z Akira Kobayashim przy tworzeniu krojow pism Frutiger Neue
i Serif. Font Tahoma, na zlecenie firmy Microsoft, zaprojektowali z kolei wspolnie
Matthew Carter i Tom Rickner (Kodzis, 2016). W Polsce od 2004 roku na polu
projektowania krojow i identyfikacji wizualnych jako duet Fontarte dziataja Mag-
dalena i Artur Frankowscy (Morka, 2014). Innym przyktadem partnerstwa arty-
stycznego (a takze wydawniczego) moze by¢ todzka grupa Correspondance des
Arts, dziatajaca od 1980 roku Wspdlna praca wciaz jest popularna takze wsrod ar-
chitektow, zwlaszcza w przypadku szczegdlnie wymagajacych i kompleksowych
projektéw. Dos¢ duza migdzynarodowsa rozpoznawalno$¢ zdobyli migdzy innymi
hiszpanski tandem Enrica Mirallesa i Benedetty Tagliabue (EMBT), Japonczy-
cy Kazuyo Sejima i Ryiie Nishizawa czy szwajcarskie biuro Jacques’a Herzoga
i Pierre’a de Meuron. W Polsce podobne krotsze i dtuzsze partnerstwa na polu
architektury mozna obserwowac z poréwnywalng intensywnos$cig od lat pigédzie-
sigtych. Nikomu zapewne nie trzeba tez blizej przedstawiac¢ stynnych tandemow
$wiata mody — Domenica Dolcego i Stefano Gabbany czy nieco blizszych nam
Marcina Paprockiego i Mariusza Brzozowskiego. Osobnym zagadnieniem, cho¢
wyraznie wpisujacym si¢ w zjawisko kooperacji artystycznej, sa takze kolektywy
wspolnie tworzace graffiti, sztuke uliczng (na przyktad monumentalne malarstwo
na pociagach).

Cho¢ zakres omawianego zjawiska przed wojna pozostawat do tej pory w nie-
wielkim jedynie stopniu zbadany, juz wczesniej dostrzegano role, jaka odegraly
niektore z opisanych spotek (Biatostocki, 1963). Najpopularniejsze i najbardziej
liczgce si¢ tandemy oraz tercety artystyczne, takie jak Atelier Mewa, Levitt-Him,
Girs-Barcz, Sandecka-Nowicki, odniosty niematy sukces i $miato mogtly kon-
kurowac jakoscig oferowanych ustlug z duzymi studiami komercyjnymi. Dzigki
swym oryginalnym pracom sg one wzmiankowane w niemal kazdej publikacji
dotyczacej przedwojennej sztuki uzytkowej. By¢ moze z czasem coraz petnie;j-
sze opracowanie zrodet archiwalnych i postepujaca digitalizacja pozwolg bardziej
szczegbtowo odtworzyc¢ losy tych spotek, ktore nie doczekaty si¢ jeszcze powaz-
niejszych omowien.
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JAN KACZOROWSKI

ARTISTIC PARTNERSHIPS IN THE POLISH PUBLISHING
AND ADVERTISING INDUSTRIES
INTHE FIRST HALF OF THE 20TH CENTURY

Summary

The formation of various types of artistic partnerships was a common practice among prac-
tititioners of commercial art in the interwar period. This phenomenon has been previously dis-
cussed by researchers, but it has not received any in depth research treatment thus far. This paper
is an attempt at a more synthetic discussion of the issue, its scale, sources and effects. Based on
a review of a large selection of commercial art, and on analysis of sources and informational
publications, an expansive presentation has been created, of various artistic partnerships active in
the first half of the 20th century. On the basis of the formally acknowledged traits, legacy, internal
structure and other functional characteristics, the artistic partnerships discussed were divided into
three groups: temporary collaborations, artistic cooperatives, and artistic and graphic studios.

A chronology of such artistic corporations is presented, which clearly shows an increasing
tendency to to form such organisations throughout the 1920s to the apex of this art form’s popular-
ity, which took place in the 1930s. It is shown that this trend was arrested by the outbreak of war,
but it continued to influence similar artistic collaborations, which were initiated immediately after
the war, and also in later periods.

The article also highlights numerous problems experienced by such artistic partnerships,
which should be the subject of further study. The data which has been gathered about artistic part-
nerships, while incomplete, has been presented in the form of a table as a basis for further research
in the future.

KEY WORDS: applied arts in Poland between 1900-1950, artists partnerships, artistic
cooperation, design studios

Roczniki Biblioteczne 65, 2021
© for this edition by CNS





