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SZTRAJF—SZCZEGOLNY RODZAJ AFISZA

Katalog form, ktore wchodza w sktad bogatego i r6znorodnego zbioru wy-
dawnictw efemerycznych, jest niezwykle obszerny. Kryteria wyodrebniania i opi-
su drukéw ulotnych pozostaja domena bibliologow (Migon, 2006), niepowtarzalna
estetyka i uzyteczno$¢ efemer inspiruje kolekcjonerdéw i pasjonatéw (Rickards,
2000; Iskin, Salsbury, 2020), a wiele reprezentacji drukow znajduje si¢ w antolo-
giach przedstawiajacych formy o wyrazistych cechach stylistycznych i gatunko-
wych (Godlewski, Rakoczy, Rodak, 2014; ISTL, 2019). Szerokie spektrum tema-
tow, ktorych nosnikami sag wydawnictwa efemeryczne, a takze wielo$¢ znaczen
i rozmaito$¢ intencji towarzyszacych ich nadawcom powoduja, ze druki ulotne
staja si¢ przedmiotem zainteresowania przedstawicieli bardzo wielu dyscyplin.

Tematem tego tekstu sa sztrajfy, bedace specyficznym i rozpoznawalnym ro-
dzajem afisza, cho¢ czesto nienazywanym, funkcjonujacym po prostu jako ,,afisz”.
W zadnym z podanych na wstepie zrodet nie wyrdznia si¢ osobnej kategorii po-
ziomego druku, przypominajacego swym ksztattem pas czy wstege. O sztrajfach
wspominaja jezykoznawcy opisujacy mechanizmy propagandy i perswazji po-
litycznej w drukach ulotnych, przede wszystkim za§ w zamieszczonych na afi-
szach hastach i sloganach politycznych (Poprawa, 2020a, 2020b; Sleziak, 2016,
s. 136—149). Jest to rowniez nazwa, ktora funkcjonuje w opisach zasobdéw biblio-
tecznych. Postuguje si¢ meskorodzajowa forma: (ten) sztrajf, cho¢ w praktykach
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kustoszy zajmujacych si¢ katalogowaniem dokumentéw zycia spotecznego nazwa
ta moze mie¢ forme zenska: (ta) sztrajfa. W opisach zbioréw Wirtualnego Muze-
um Historii Poznania poziomy afisz teatralny konsekwentnie okresla si¢ mianem
sztrajfy (np. sztrajfa ,,Wigilijny wieczor koled — Gdzie spiesznie dgzycie?” przy
opisie druku z 2004 roku). Podobng praktyke stosuja pracownicy Dziatu Doku-
mentéw Zycia Spotecznego w PAN Bibliotece Gdanskiej, gdzie opisowi tego typu
druku towarzyszy sformulowanie ,,sztrajfa z hastem propagandowym”. Z kolei
w charakterystyce zasobéw dokumentow zycia spotecznego Biblioteki Uniwer-
syteckiej we Wroctawiu podobne afisze okresla si¢ mianem sztrajfu (np. ,,sztrajf
z hastem propagandowym”). W tej bibliotece kazdy rekord wyszukiwania w kate-
gorii sztrajf zawiera przed incipitem tresci objasnienie w nawiasie kwadratowym:
,,Afisz z hastem propagandowym”'.

W artykule postaram si¢ wskaza¢ i opisa¢ cechy charakterystyczne tego ro-
dzaju drukéw oraz udowodnié, ze zashuguja one na wyodrgbnienie sposrod innych
form przynaleznych do pojemnej kategorii afiszy. Przedstawi¢ cechy fizyczne
obiektow, ktore zebratam do analizy, a do opisania tresci wykorzystam metody
analizy jezykowej, koncentrujace si¢ na warstwie sktadniowej i stylistycznej za-
mieszczonych na sztrajfach tekstow.

KONTEKSTY TERMINOLOGICZNE

Sztrajf ma posta¢ dtugiej poziomej karty przypominajgcej wstege lub pas,
czesto barwionej, rzadziej wzbogaconej grafika. Ze wzgledu na ograniczong prze-
strzen tego druku ulotnego grafike stanowi zwykle logotyp instytucji badz orga-
nizacji, ktéra jest nadawcg umieszczonego na sztrajfie komunikatu. Cechg wyréz-
niajgcg sztrajf sposrod innych typdéw drukoéw ulotnych jest zwiezto$¢ tresciowa.
Stanowi on czesto nosnik sloganu, hasta propagandowego badz znanej maksymy,
cho¢ mozna tez napotkac sztrajfy typowo informacyjne (np. teatralne, sportowe),
w ktorych wyktadniki perswazji sg zredukowane na rzecz funkcji informacyjne;.

Przed opisem specyfiki i funkcji tekstow na sztrajfie warto przyjrze¢ si¢ obec-
nosci tego stowa w jezyku polskim. Leksem ,,sztrajf”” zwigzany jest relacjg hipe-
ronimiczng ze stowem ,,afisz”, ktére pojawito si¢ w polszczyznie juz w pierwszej
potowie XIX wieku wraz z popularno$cig kultury francuskiej, a takze rozwojem
i dostepnosciag sztuk widowiskowych i teatralnych. Francuski leksem affiche ma
swoje zrodto w tacinie i wywodzi si¢ od affigere ‘przybié, przytwierdzi¢ (np.
gwozdziem do $ciany)’ (ESJP, 2000, s. 5). W jezyku angielskim sporadycznie,

! Katalog jest ogélnodostepny. Przy kazdym afiszu widnieje szczegotowa specyfikacja, ktora
wskazuje na wymiary drukow, rok i okolicznosci ich wydania, a takze stowa kluczowe i dostgp-
no$¢ egzemplarza. Zob.: https:/katalog.bu.uni.wroc.pl/search/query?term_1=sztrajf&theme=syst
em (dostep: 10.01.2023).
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zwlaszcza we francuskich kontekstach, uzywa sie rzeczownika affiche, cho¢ naj-
czgsciej na zapowiedz wydarzenia, wystepu z pogranicza kultury lub publiczne;j
demonstracji stosuje si¢ wyraz placard. To angielskie stowo rowniez ma zrédto we
francuszczyznie i wywodzi si¢ ze starofrancuskiego placquart, plaguier.

Od francuskiego placquart przez angielskie placard prowadzi krotka droga do
polskiego ,,plakatu”, czgsto utozsamianego z afiszem, cho¢ znawcy zagadnienia,
przede wszystkim bibliolodzy, konsekwentnie rozr6zniajg oba pojgcia. W literaturze
przedmiotu (Karpowicz, 2014; PSB, 2011) akcentuje si¢ aspekt wizualny plakatu
1 jego walory artystyczne, ktore wynikaja z przewagi komponentu graficznego nad
tekstowym. Afisz rowniez moze zawiera¢ elementy grafiki czy obraz, ale w jego przy-
padku prymarny i najwazniejszy bedzie tekst, ,,czesto o charakterze urzedowym,
informacyjnym, reklamowo-propagandowym” (PSB, 2011, s. 15). Afisze sg dru-
kami duzego formatu, przeznaczonymi do wywieszania w miejscach publicznych.

Aby w pelni zrozumie¢ swoistos¢ sztrajfu, trzeba mie¢ na wzglgdzie wszyst-
kie cechy, ktorymi sposrdd innych drukéw ulotnych wyréznia si¢ afisz. Bedg to
wigc: zwracajacy na siebie uwage duzy format druku, prymarno$¢ tekstu nad
obrazem oraz ekspozycja publiczna, ktéra jest przeznaczeniem afisza. Cho¢ we
wspomnianym cytacie z Podrecznego stownika bibliotekarza zwraca si¢ uwage na
to, ze afisz moze by¢ osadzony w roznym konteks$cie tematycznym, to w stowni-
kach ogodlnych forma ta kojarzona jest najczesciej z wydarzeniami kulturalnymi —
koncertem i przedstawieniem teatralnym?. Afisz nie jest jednak pojeciem nowym
dla polskiej leksykografii, objasniali je juz bowiem zaréwno Samuel Linde, jak
1 autorzy Stownika warszawskiego:

— afisz ‘doniesienie, ogloszenie rozniesione i rozwieszone po ulicach’ (SLin,
1854, s. 6);

— afisz ‘doniesienie, ogloszenie drukowane o zabawie, koncercie, przedsta-
wieniu, widowisku’ (SWar, 1900, s. 11).

W definicji Samuela Lindego, ktora brzmi na wskro$ wspotczesnie, zadziwia
lapidarna celnos¢ uzytych okreslen, mowiagcych o ,,rozniesieniu” i ,,rozwiesze-
niu”, co oddaje charakter drukéw ulotnych i ich fizyczng obecnosé w przestrzeni.
Nie muszg one bowiem by¢ statyczne, gotowe do ogladania i czytania, ale sg
czescia pewnego procesu, sa roznoszone, przekazywane z rak do rak?, co niekiedy
zaciera granice rodzajowe mi¢dzy afiszem a ulotka.

O ile ,,afisz” jest stowem doskonale w polszczyznie znanym i przyswojonym
przez jej uzytkownikow, o tyle we wspotczesnych stownikach ogoélnych proézno
szuka¢ definicji sztrajfu. Cho¢, co ciekawe, niemiecki wyraz Streifen, z ktérego

2 Por. definicje hasta ,,afisz” w Stowniku wspotczesnego jezyka polskiego (SWIP, 2001, s. 4),
Innym stowniku jezyka polskiego (ISJP, 2018, s. 9) oraz Wielkim stowniku jezyka polskiego (WSJP,
2018, s. 22).

3 Nieprzypadkowo w okresie plebiscytu na Gornym Slasku na afiszach pojawiato sie okre-
§lenie ,,Przeczytaj i podaj dalej”, niem. Lesen und weitergeben (Sleziak, 2019).
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wywodzi si¢ sztrajf, notowany jest w obu cytowanych wczesniej wydawnictwach.
U Lindego przy hasle ,,strefa” widnieje odniesienie do niemieckiego der Streifen
(obok angielskiego stripe), oznaczajacego ‘stroke, pas, pasek materyi, kreske’ (SLin,
1854, s. 470). W Stowniku warszawskim ,,sztrajf” ma z kolei znaczenie zaczerpni¢te
z rzemiosta garbarskiego i oznacza ‘skoére podeszwowa karkowa’ (SWar, 1915, s. 671).
Rozbieznos¢ w definicjach tego samego, wydawaloby sie, stowa widaé rowniez we
wspotczesnych kontekstach, w ktorych wyraz ,,sztrajt™ si¢ pojawia. W Narodowym
Korpusie Jezyka Polskiego rezultatem wyszukania hasta ,,sztrajt™ jest dziesi¢¢ aka-
pitéw, z ktorych osiem dotyczy literatury. W takich ksigzkach, jak Chleb rzucony
umartym Bogdana Wojdowskiego czy Kolumbowie — rocznik 20 Romana Bratnego,
mowa jest o ,,sztrajfie” w rodzaju zenskim (,,Sztrajfa idzie!”; ,,Przeszli koto mnie
sztrajf3”), oznaczajacej ‘patrol’ i bedacej zapozyczeniem z niemieckiego die Streife.
Ciekawe konteksty przywodza na mysl ujete w NKJP fragmenty ksigzek Magdaleny
Tulli i Andrzeja Stasiuka, poniewaz oba opisy kojarzg sztrajfy z forma reklamy eks-
ponowanej dla szerszej publicznosci. Powies¢ M. Tulli W czerwieni zawiera plastycz-
ny opis krajobrazu Sciegdéw, miasteczka, w ktorym rozgrywa sic akcja powiesci:

Goracy wiatr szarpat zwieszajace si¢ z fasad czerwone sztrajfy z wpisanym w koto emble-
matem fabryki urzadzen sanitarnych Slotzkiego. W kazda niedziele w ulicznych glo$nikach marki

Ludwig Neumann przez ochrypty ryk spienionych batwanow przebijaty sie, w ledwie uchwytnym
rytmie marsza, werble wojskowych orkiestr (Tulli, 1999, s. 108).

Sztrajfy majace posta¢ dtugiej ptachty firmujacej miejsce, z ktorego sa zwie-
szone, stanowig tutaj synonim wielkoformatowych reklam, szyldow lub nawet (jak
bysmy okreslili z dzisiejszej perspektywy) billboardow. Petnig funkcje informa-
cyjna, a dzigki zamieszczonym na sobie znakom firmowym i logotypom — takze
identyfikacyjna i promocyjng. Reklamowy charakter no$nika o specyficznym dtu-
gim 1 waskim formacie zostaje uwypuklony réwniez w jednym z felietonowych
zapiskow sktadajacych si¢ na ksiazke Andrzeja Stasiuka Nie ma ekspresow przy
zottych drogach:

Cos robi sig nie tak z krajobrazem. Polska jest bezwzgledna, przymusita nas do wielu rzeczy
i do wielu przyzwyczaita, ale gdzies migdzy Szaflarami a Bialym Dunajcem ma si¢ poczucie, ze
si¢ wjezdza do jeszcze bardziej Polski, do Polski podwojnej, trzykrotnej, Polski hard. [...] Tak
sobie wyobrazilismy wielki $wiat i tak go zbudowalis$my: z drutéw, ceownikow, folii, dykty, farby,
blachy i plastiku. I teraz jedziemy przez jaka$ poroniong Doling Jozafata i krwawig nam Zrenice
od tej gledzby oblesnej, od tej zachwalanki namolnej, ze apartamenta, ze koliby, ze zbdjnickie, ze
salceson po 6,50, ze tam tylko po 5, ze pajntbol i srajtpul, ze gacie, ze ogrodzenia, ze jaskinia solna,
ze jama z goéwna, ze taki, $maki, owaki, metr po metrze, plachta za ptachta, sztrajfa za sztrajfa, ma-

midto za mamidlem, baner, taka jego mac, za banerem, w otchtan dostepnosci, w bezmiar oferty,
w nieskonczono$¢ satysfakcji oraz spetnienia (Stasiuk, 2013, s. 108).

Autor postuguje si¢ pojeciem ,,sztrajfa” dla urozmaicenia synonimicznie roz-
budowanego opisu, przez ktory przedstawia brzydote krajobrazu skalanego wielko-
formatowymi reklamami przedziwnego autoramentu. Mimo Ze oba opisy odnosza
si¢ do zupehie innych czasow (u Tulli to kreacja rzeczywistosci miedzywojennej,
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u Stasiuka to lata dwutysieczne), funkcja przywotanych w utworach sztrajfow jest
taka sama: sg one nosnikami reklamy, krétkich haset, komunikatéw logowizualnych
nacechowanych perswazyjnie. Wazny jest rowniez kontekst uzycia tego pojecia.
W pierwszym fragmencie sztrajfy ,,zwieszaja si¢ z fasad”, a u Stasiuka wystepuja
w leksykalnym sgsiedztwie banneru i ptachty, co jednoznacznie wskazuje na fakt, ze
sztrajfy stanowig medium przekazu obecne w przestrzeni publicznej, adresowane do
0s0b, ktére w tej przestrzeni si¢ znajdg — przechodniéw, podroznych, klientdéw itp.

CECHY FORMALNE

Proporcje bokéw sztrajfow mozna w przyblizeniu wyrazi¢ stosunkiem licz-
bowym 1:3. Cho¢ trudno znalez¢ egzemplarz, ktéry precyzyjnie oddawalby te
wymiary, wickszos¢ sztrajfow jeden bok ma trzykrotnie krétszy od drugiego.
W trakcie gromadzenia materialu do badan® tylko raz natrafitam na sztrajf pio-
nowy (zob. ilustracja 4) — znakomita wickszo$¢ ma uktad poziomy, co wigze si¢
z naturalnym 1 horyzontalnym ukladem pisma, czytanym od lewej do prawe;.
Najwiecej drukéw ma wymiary ok. 22 x 60 cm. Zdarzajg si¢ rowniez odstepstwa
od tej prawidtowos$ci i mozna napotkaé sztrajfy o wymiarach ok. 30 x 70 czy
nawet 30 x 90 cm.

Sztrajfy byly drukowane na papierze o réznej grubosci, czesto barwionym.
Jesli sam papier nie odznaczat si¢ barwa, to w kolorze drukowano napis, w ktorym
przynajmniej czg$¢ wyrazow byla zapisana wersalikami. Sztrajfy zajmowaty tg
sama przestrzen co afisze — stupy ogloszeniowe i §ciany pomieszczen, w ktorych
gromadzili si¢ ludzie — jednak dzigki swoim wymiarom byly mniej wymagajace
co do powierzchni, mozna je bylo bowiem zawiesi¢ u gory gabloty czy gazetki
Sciennej, tak aby przekazywaty niezbedng tres¢, zajmujac jak najmniej miejsca.
Za sprawg proporcji i ksztattu sztrajfy przypominaty szyldy, lecz poza wyekspo-
nowang centralnie nazwa wydarzenia, ktdrg najczgsciej zawieraty, niosty jeszcze
inne dodatkowe informacje. Efektownie mogly wyglada¢ sztrajfy zawieszane nie
standardowo, w uktadzie poziomym, lecz sko$nie, co wpisuje si¢ w kompozycje
majacych oddziatywaé na odbiorce gazetek Sciennych.

Szeroka i pozioma przestrzen druku sprawdzala si¢ idealnie jako no$nik prze-
kazow krotkich, lapidarnych, hastowych. Stad czeste wykorzystanie tych form
w roli ogloszen, ktorych podstawowg funkcja jest przekazywanie informac;ji sta-
nowiacej odpowiedz na pytania: kto/co? — gdzie? — kiedy? W dwudziestoleciu
mig¢dzywojennym na sztrajfach zapowiadano wydarzenia kulturalne i sportowe,
co ilustrujg nastgpujace przyklady:

4 Opisywane przyktady pochodza z czterech zrodet, ktorych zasoby przeszukiwatam. Sa
to: Biblioteka Gdanska PAN (w tekscie postuguje si¢ skrotem BG PAN), Biblioteka Uniwersytetu
Wroctawskiego (BUWr), internetowe zasoby Biblioteki Narodowej (Polona).
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I1. 1. Sztrajf kulturalny z roku 1926 (Biata Podlaska), wym. 25 x 70 cm;
ze zbioréw Biblioteki Narodowej (Polona)
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I1. 2. Sztrajf kulturalny z roku 1930 (L6dz), wym. 35 x 99 cm;
ze zbioréw Biblioteki Narodowej (Polona)

BUISKH l.K. p. I W sobote 5 czerwca b.r. | BUISKU I K p

ul. Ogredowa 28. o godz. 17'ei odbeda SiQ ul. Ogrodowa 28.

MIEDZYNARODOWE ZAWOD con

(PALESTYNA) (Lo6dz)
O godz. 16-ei PRZEDMECZ.

Bilety jScia w cenie: sied z1. 0,99, stojace 54 gr., dla dzieci 25 gr.

e Przedsprzedaz biletow w loKalu Z. K. S. ,MaKabi“ Al HKosciuszKi 21

I1. 3. Sztrajf sportowy z roku 1937 (L6dz), wym. 33 x 70 cm;
ze zbioréw Biblioteki Narodowej (Polona)
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I1. 4. Sztrajf kulturalny z roku 1939 (L6dz), przyktad rzadko spotykanego sztrajfu o orientacji
pionowej, wym. 95 % 32 cm; ze zbioréw Biblioteki Narodowej (Polona)
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Pierwszy przyktad (ilustracja 1) pokazuje minimalizm formalny sztrajfu
1 wrecz modelowg ulotnos¢ wpisang w przekaz. Uzyteczno$¢ druku zostata zapla-
nowana tylko na jeden dzien, sztrajf zapowiadajacy redute’ stuzyl jako ogloszenie
zaplanowanego na wieczor wydarzenia. Minimalne wymogi gatunkowe ogto-
szenia zostaty zrealizowane, tre$¢ niesie odpowiedzi na pytania: co? (,,reduta”),
gdzie? (,,w sali kina »Mirage«”), kiedy? (,,10 X126 r.”’). W dodatkowe tresci zostat
wyposazony sztrajf zapowiadajacy grany w t6dzkiej Zachgcie spektakl ,,Dybuk”
(ilustracja 2). Centralnie wyeksponowany, zapisany po polsku tytut ma swdj od-
powiednik w jidysz. Ponizej podano odtwoérce gtownej roli, dodajac mniejszym
fontem afiliacj¢ (,,Cadyk z Mirampola”). Ujawnia si¢ tutaj kompozycja charakte-
rystyczna dla wielu sztrajfow: zagospodarowanie przestrzeni w prawych i lewych
rogach druku. Wigkszym fontem zapisano tres¢ u gory, przekazujaca informacje
o miejscu odbywania si¢ wydarzenia i jego krotka charakterystyke. U dotu zas
wypisano godziny przedstawien i informacje o kolejnym punkcie programu (,,od
niedzieli 6 pazdziernika film wielkich uczué pt. Moje szczescie to Ty”). Trzeci
przykiad (ilustracja 3) rowniez ma schemat ogloszenia, z tym ze tre$¢ uklada si¢ nie
w czworokat, a trojkat. Po obu stronach u gory zostato podane miejsce rozgrywa-
nia zawodow, w centrum druku wyeksponowano finezyjna i pogrubiong czcionka
nazwy zespotdéw, nieco nizej napisano o poprzedzajagcym wydarzenie przedmeczu,
au dohu, juz zdecydowanie mniejszym krojem pisma, zapisano informacje o bile-
tach. Mimo ze trzy przywotane sztrajfy r6znig si¢ od siebie charakterem i miejscem
ekspozycji, sa niezwykle do siebie podobne ze wzgledu na przekaz, jaki ze soba
niosg (ogltoszenie, informacja), i kompozycje tekstu. Na ich tle zdecydowanie wy-
réznia si¢ — mimo ze podobny w tresci — sztrajf o orientacji pionowej, zapowiada-
jacy letni bal organizowany w Lodzi. Krotkie, jedno-, dwu- i trzysylabowe wyrazy,
zapisane pogrubionym fontem, wydaja si¢ pasowac idealnie do tak zaplanowanego
uktadu tresci. Kolejne elementy tekstu sg nie mniej czytelne. Sztrajf ukazany na
czwartej ilustracji przywodzi na mysl formy, o ktorych pisali przywotani wczesniej
pisarze, Magdalena Tulli i Andrzej Stasiuk.

Konwencj¢ pytan o szczegdly wydarzenia wykorzystali w sensie dostownym
pomystodawcy oryginalnego afisza zapowiadajacego w 1955 roku w Gdansku
konferencje partyjno-ekonomiczng:

Kiedy? 19 lipca 1955 / Co? Konferencja partyjno-ekonomiczna G.Z.E. Gdansk / Na jaki
temat??? obnizki kosztow wlasnych?

Dla lepszej czytelnosci zastosowano oryginalng kompozycje tresci, ktorej nie
sposdb oddac jedynie stownym przytoczeniem — data ujeta zostata w okragla
ramke, nazwa konferencji jest wyrdzniona prostokgtem, a poszczegolne sekcje
r6znig si¢ krojem czcionki, co wida¢ na ilustracji:

5> Reduta to dawne okreslenie ‘publicznego balu maskowego’ (STPDor, 1965, s. 868).
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I1. 5. Sztrajf z roku 1955 (Gdansk); ze zbiorow Polskiej Akademii Nauk Biblioteki Gdanskiej

Jako zapowiedzi® wydarzen sztrajfy sprawdzaly sie znakomicie, byty bowiem
eksponowane w miejscach publicznych i dzigki duzemu krojowi czcionki byty
dobrze czytelne, a ich tonacja kolorystyczna rzucata si¢ w oczy — z jasnym tlem
papieru dobrze kontrastowaly litery purpurowoczerwone, granatowe, ciemnozie-
lone i czarne, a tak najczesciej byly zadrukowane sztrajfy.

Zdecydowanie mniejsza liczbe szczegotow zawierajg sztrajfy, ktore sg nos-
nikiem krotkich komunikatoéw: hasetl i sloganéw. Aneta Firlej-Buzon, opisujac
kolekcje drukéw ulotnych z Gabinetu Slasko-Luzyckiego Biblioteki Uniwersyte-
ckiej we Wroctawiu, zauwaza w tych zbiorach, obok ogloszen, zaproszen, apeli
1 odezw, ,,specyficzne w formie” hasta propagandowe (Firlej-Buzon, 2013, s. 99).
Ta forma sa wlasnie karty w ksztalcie poziomych pasoéw, na ktérych umieszczono
wyrazista formule o cechach hasta lub sloganu (por. Sleziak, 2020). Sztrajfy pro-
pagandowe cieszyty si¢ w Polsce ogromng popularno$cig w pierwszej dekadzie po
zakonczeniu drugiej wojny §wiatowej, kiedy to staty si¢ jednym z podstawowych
— 1inajbardziej uzytecznych — §rodkéw przekazu sterowanego odgornie, realizu-
jacego polityke jezykowa rozumiang jako jezykowa dziatalno$¢ partii lub grup po-
litycznych, utatwiajaca zdobywanie wladzy i jej utrzymanie (zob. Nowak, Zimny,
2004, s. 210). Cho¢ tresciowo podobne, bo wpisujace si¢ w poetyke socrealistyczna
(z widoczng desemantyzacja, rytualizacja i nobilitacjg kultury sowieckiej — zob.
Bolecki, 2004, s. 263-264), sztrajty z okresu powojennego cechowaty si¢ doborem
zroznicowanych §rodkéw typograficznych.

W ogladzie drukéow z drugiej potowy lat czterdziestych i z lat pieédziesia-
tych XX wieku wida¢ wyraznie, jak silnie ich tworcy zabiegali o uwage odbior-
cow. Miata temu stuzy¢ przemyslana kompozycja tresci utatwiajaca lekture, czesto

6 Sztrajfy mogly petni¢ takze funkcje wzmianki, majac charakter zblizony do wspotczesnie
wyodrebnianego gatunku flash (news), osadzonego genologicznie wsrod dziennikarskich gatunkow
informacyjnych, ktorego celem jest odpowiedz na pytania: kto/co? — gdzie? — kiedy? (Wolny-
-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman, 2006, s. 36-37).
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realizujaca efekt mnemotechniczny poprzez zastosowanie takich zabiegéw w ob-
szarze architektoniki tekstu, ze komunikat stawat si¢ tatwy, dostepny, percypo-
walny w krotkim czasie. Na przyktadach zamieszczonych ponizej (ilustracje 6—8)
wida¢ roznorodnos$¢ kompozycyjna tresci, co potwierdza, ze tre§¢ na druku ulot-
nym jest ztozonym przekazem werbalno-wizualnym, multimodalnym, ktérego
calosciowy sens da si¢ wyzyskac tylko przy potaczeniu kodéw i uwzglednieniu
charakteru semiotycznego (Poprawa, 2020a, 2020Db).

rzyjazn '
omoc z £
rzyk* ad ° ° ° °

OTO PODSTAWOWE ZRODLA
NASZYCH ZWYCIESTW

(z przem. prez. B. Bieruta)

I1. 6. Sztrajf propagandowy z roku 1949, rozpowszechniany
w ramach Miesigca Poglebiania Przyjazni Polsko-Radzieckiej, wym. 21,5 x 61 cm;
ze zbioréw Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroctawiu

NIECH ZYJE

woédz swiatowego obozu pokoju, demokraciji i socjalizmu

WIELKI STALIN

I1. 7. Sztrajf propagandowy z roku 1949, rozpowszechniany z okazji obchodow siedemdziesiatych
urodzin Jozefa Stalina, wym. 21,5 x 61 cm; ze zbioréw Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroctawiu

Co szczegodlnie interesujace, gra wizualnoscig i uwypuklanie znaczen odby-
wa si¢ juz na poziomie frazowania zdan i segmentacji tekstu, bez udziatu kompo-
nentow obrazkowych. Znaczenie moze mie¢ wszystko: wersaliki, podkreslenia,
ramki. A wigc rowniez w przypadku sztrajfow, tak jak w innych realizacjach,
typografia stata si¢ funkcjonalng aranzacja matrycy tekstowej, przenoszaca
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znaczenia zakodowane w jezyku na przestrzen jego graficznego wykonania, pod-
porzadkowanego regutom nawigacji po tekscie i percepcji wzrokowej (Poprawa,
2020b, s. 179).

NIECH ZYJE

organizator zwvc1estwa nad iaszvzmem
woédz swiatowego obozu pokoju

Generalissimus Jzef Stalin

s o, o 8.

» 5 i |

I1. 8. Sztrajf propagandowy z roku 1949, rozpowszechniany z okazji obchodéw siedemdziesiatych
urodzin Jozefa Stalina, wym. 22,5 x 61 cm; ze zbioréw Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroclawiu

Wprawdzie cecha ta ujawnia si¢ w wielu afiszach, niezaleznie od tematy-
ki, jednak rola wyréznien i ukrytych $ciezek lektury jest szczegdlnie widoczna
wilasnie w sztrajfach propagandowych. Oglad wszystkich ilustracji pozwala na
sformutowanie dwoch spostrzezen.

Po pierwsze, pozadany kierunek czytania tekstu na sztrajfach przebiega line-
arnie, od lewej do prawej, i nieczgsto zdarzajg si¢ teksty zaktocajace ten porzadek.
Kazde odstepstwo od linearnej, intuicyjnej sciezki lektury wymaga wigkszej uwa-
gi i skupienia odbiorcy, ale jest tez sposobem na odkrywanie nowych znaczen, zu-
petnie jak w poezji wizualnej (Poprawa, 2020b, s. 178; zob. tez Karpowicz, 2014).
Na sztrajfie taki koncept kompozycyjny towarzyszy zwykle tresci zawierajace;j
skrotowiec lub logotyp. W przyktadzie zaprezentowanym powyzej (ilustracja 6)
pierwsza Sciezka lektury biegnie przez wyrazy na litere p, z gory do dotu, nastep-
nie w prawo i znow w dot. Nielinearno$¢ tekstu byta widoczna takze na afiszach
teatralnych czy sportowych, wtedy gdy gtéwnemu przekazowi znajdujgcemu si¢
w centrum przestrzeni druku towarzyszy jaka$ tres¢ naddana, umieszczona na
przyktad w rogach sztrajfu. Jesli si¢ pojawi, informuje zwykle o szczegdtach wy-
darzenia (czas, miejsce, cena wstepu).

Po drugie, wyroznione przez nadawce fragmenty — slowa i wyrazenia za-
pisane wigkszym fontem, jednakowym kolorem, podkre$lone — tworza osobng
sciezke lektury. A wiec rowniez na tak nieduzej przestrzeni sztrajfow sprawdza
si¢ to, na co w odniesieniu do afiszy zwraca uwage Marcin Poprawa: ,,wyrdznione
w polu tekstowym stowa tworza nowy w stosunku do calego zapisu stownego, ale
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koherentny porzadek tresciowy” (Poprawa, 2020Db, s. 188). W przypadku sztrajfow
propagandowych uwypuklane sg sformutowania lub stowa kluczowe, najwazniej-
sze, majace szczegolne znaczenie. Widac to na zaprezentowanym wczesniej przy-
ktadzie (ilustracja 6), gdzie elementem najwazniejszym i najbardziej znaczacym
jest skrocona nazwa kraju zwigzkowego. Kompozycja umozliwia przeczytanie
tego komunikatu co najmniej na dwa sposoby: jak podano wczesniej (z géry do
dotu, nastepnie w prawo) oraz w sposdb wybiorczy (,,przyjazn z ZSRR”, ,,pomoc
z ZSRR”, , przyktad z ZSRR”, nastepnie tres¢ z prawej strony), a takze opuszcza-
jac lewy segment tresciowy i poprzestajac na fragmencie: ,,Z.S.R.R. oto podsta-
wowe zrddia naszych zwycigstw”. Dla §cistosci dodano jeszcze, cho¢ bardzo mata
czcionka, zrodto tych stéw (z przemowienia prezydenta Bolestawa Bieruta), co
dodatkowo wzmagato propagandowy charakter druku i osadzato cytowane stowa
w odpowiednim kontekscie.

Dwutorowos¢ lektury — tropem catosci tekstu i jego szczeg6lnie uwypuklo-
nych znaczen — wida¢ w drukach na cze$¢ Stalina (ilustracje 7 i 8), paralelnych
tresciowo 1 kompozycyjnie, mimo ze zupetnie réznych pod wzgledem doboru
czcionek.

Jesli w odniesieniu do typografii mielibysmy nadawaé range poszczegdlnym
fragmentom na tych drukach, to rzecz wygladataby nastgpujaco:

1. Osoba (,, WIELKI STALIN”; ,,Generalissimus Jozef Stalin”);

2. Wezwanie na cze$¢ osoby (,NIECH ZYJE”; ,NIECH ZYJE”);

3. Nominacje peryfrastyczne (,,wodz swiatowego obozu pokoju, demokra-
cji 1 socjalizmu”; ,,organizator zwyci¢stwa nad faszyzmem”, ,wddz $wiatowego
obozu pokoju”).

W obu przypadkach wskazane w punktach 2. i 3. nominacje peryfrastyczne
moga by¢ tylko dodatkiem do elementu, ktéremu nadano najwigksza range (pod
numerem pierwszym) i ktory stanowi przekaz sam w sobie — jednoznacznie war-
tosciujacy, samodzielny. Znacznie odbiegajace proporcjami sg frazy przywotujace
Stalina, widoczne z duzej odlegtosci od druku, majace sloganowy, uniwersalny
charakter.

Warto przywota¢ w tym miejscu fragment, ktorym Zofia Smetka-Leszczynska
charakteryzuje rolg plakatu w powojennych rytualach i ceremoniach krajow ko-
munistycznych. Opis brzmi znajomo w konteks$cie sztrajfow z okresu tuzpowojen-
nego w Polsce, co dobitnie pokazujg wezes$niejsze przyktady. Plakat
nadawat wizualng posta¢ nowym formom organizacji spolecznej i nowej polityce. Byt przestrze-
nia, w ktorej rezimy mogty prezentowac si¢ sobie samym i swoim obywatelom, legitymizujacym
dyskursem, ktory obrazowat liderow komunistycznej przysztosci, nowy socjalistyczny lud oraz
jego wewnetrznych i zewnetrznych wrogow (Smetka-Leszezynska, 2020, s. 15).

Zaangazowanie w biezacg polityke 1 aprobowane przez parti¢ akcje spo-
teczne, ktore znajdowaty odzwierciedlenie w postaci haset i sloganéw, pokazuja,
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ze sztrajf byt bardzo no$na forma przekazu i petnit funkcje stuzebna wobec pro-
pagandy socjalistyczne;.

W konteks$cie zaplanowanych dziatan propagandowych warto jeszcze zwrocic
uwage na kolejng osobliwo$¢ sztrajfow, a mianowicie ich seryjnos¢é. W bibliote-
kach zachowaly sie¢ sztrajfy na wcigz jeszcze nierozcigtych ptachtach papieru, na
ktorych, jeden pod drugim, zamieszczone byty pasy z hastami propagandowymi,
gotowe do przeciecia gilotyng drukarska. O tym, ze do miejsca przeznaczenia
prosto z drukarni trafialty cate serie nierozcietych sztrajféw, §wiadczy kompozycja
afiszy — centralne miejsce zajmuje hasto, a pod nim bardzo niewielka czcionka
zapisano sygnature i ewentualny adres drukarni. Ponizej, w regularnej odlegtosci,
widniato kolejne (zwykle inne) hasto, pod nim powtarzaty si¢ symbole drukarskie.
Tak przygotowanych serii mogto by¢ kilka naraz. W PAN Bibliotece Gdanskiej
zachowala si¢ ptachta papieru zawierajaca szes¢ haset jedno pod drugim, z zacho-
waniem odlegto$ci, czekajacych na rozcigcie, zapisanych fontem o réznym kro-
ju. Laczy je tematyka, wszystkie dotycza bowiem planu sze$cioletniego: ,,Wiecej
produkcji metalowej — to nasze zadanie w planie 6-letnim’; ,,Nowe sprawiedliwe
normy podstawa wspotzawodnictwa pracy”; ,,Nowe sprawiedliwe normy to bron
przeciw tazikom i obibokom”; ,,Mtodziez z Metalu w pierwszych szeregach walki
o0 nowe normy”’; ,,Nowe normy to wyraz zaufania przodujacego oddziatu Klasy
Robotniczej”; ,,Przekroczenie nowych norm — to nasz wktad w walke o pokoj”.

Taki zabieg ma wymiar nie tylko praktyczny, zwigzany z maksymalnym
wykorzystaniem przestrzeni papieru i dogodnym transportem, ale tez pragma-
lingwistyczny: wigcej haset oznaczatlo wigcej tresci, a to mogto bezposrednio
przetozy¢ si¢ na ksztattowanie wsrod obywateli pozgdanych postaw. Trzeba bo-
wiem pamigtac, ze druki ulotne byty drugim znaczagcym no$nikiem tresci propa-
gandowych w powojennej rzeczywistosci, mogacym konkurowacé tylko z radiem
i prasg. Druki ulotne tym jednak r6znig si¢ od gazet, ze o ile po to drugie medium
trzeba siegna¢ intencjonalnie, o tyle przekaz powielony na ulotkach czy afiszach
moze by¢ odbierany mimochodem, gdyz czesto za sprawg przemys$lanych strategii
typograficznych sam rzuca si¢ w oczy.

PODSUMOWANIE

Dzicki swym wyjatkowym proporcjom i powtarzalnemu uktadowi tresci
sztrajfy wyrdzniajg si¢ na tle ogoélnego zbioru afiszy. To druki wykorzystywane
przede wszystkim do informowania o wydarzeniach artystycznych (teatralnych,
koncertowych, zabawowych) i sportowych (meczach, rozgrywkach), cho¢ duza
liczba zachowanych sztrajféw tuzpowojennych i powielana na nich tematyka kaza
sadzi¢, ze to druki, ktorych uzytecznos¢ dostrzegli polityczni decydenci odpowie-
dzialni za przekaz nacechowany propagandowo.
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Sztrajfy odgrywaly wazna role w przekazywaniu biezacych informacji i byty
istotnym elementem pejzazu miejsc, w ktorych gromadzili si¢ ludzie. Ich nieduza
powierzchnia, pozwalajaca zawrze¢ tylko niezbedne detale wydarzen, spotkan,
uroczystosci, przywodzi na mysl szyldy czy tabliczki ogloszen. Schemat powiela-
nych na sztrajfach komunikatéw, ujety w o$ ,,kto/co? — gdzie? — kiedy?”, zaspo-
kajat pierwszg ciekawos¢ odbiorcy. A niejednokrotnie odsytat do innych zrédet,
jak w przypadku zapowiedzi wystepu Marleny Dietrich w Gdansku w 1966 roku.
Na sztrajfie duzymi literami pojawita si¢ informacja: ,,Stynna Marlena Dietrich
wystapi 2, 3 i 4 marca br. w Hali Stoczni Gdanskiej”, a pod gtéwnym tekstem
zamieszczono formule ,,Szczegdty w afiszach, prasie, radio i telewizji” (PAN BG).

Oproécz przystepnie podanych informacji o wydarzeniach sztrajfy pelnity tez
funkcje nosnikow haset i sloganow. Majac dogodne proporcje, ktére pozwalaly
na sugestywne wyeksponowanie kilkuwyrazowej formuty, sztrajfy byly czesto
eksploatowanym drukiem shuzebnym wobec przekazéw nacechowanych perswa-
zyjnie i propagandowo. Seryjnos¢ wptywala na zasieg komunikatow, a ich powta-
rzalno$¢ — na lepsze utrwalenie haset w §wiadomosci odbiorcow.

Czestos¢ wystepowania druku o charakterystycznych dla sztrajfu propor-
cjach, jego seryjnosc¢ i pojemnos¢ tresciowa (przy minimalnej ilosci tekstu) skta-
niaja do tego, by zglebi¢ temat sztrajfow jako drukéw wyrdzniajacych si¢ na tle
innych form afiszowych. Interesujace byloby zbadanie sztrajféw w kontekscie
nie tylko zamieszczonych na nich komunikatéw, ale i pokrewienstwa z formami
o podobnej kompozycji i przeznaczeniu (cho¢ innej tresci), dostrzezonymi przez
Maurice’a Rickardsa i opisanymi pod postacia shop window motto (Rickards,
2000, s. 207) czy poster slip (Rickards, 2000, s. 251). Wnikliwe badania nad sztraj-
fami moglyby korzysta¢ z perspektywy zardwno bibliologicznej, jak i komuniko-
logicznej czy socjologiczne;.
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MARTA SLEZIAK

STRIPES —POSTERS OF AUNIQUE FORMAT
AND PROPAGANDA USEFULNESS

Summary

This paper discusses stripes (Polish sztrajfy; German Streifen) — ephemera in the shape of
narrow, usually horizontal cards, which are a medium of short information, often with propaganda
content. Stripes have the same function as posters but they stand out from them and are distin-
guished by their peculiar format. The aim of this paper is to present the concept of sztrajf'and vari-
ous terms which refer to this kind of publications as well as to describe the formal features of this
type of prints and their usability. To discuss selected examples, a descriptive approach and semiotic
reading of logovisual objects are used — this method allows to present content potentiality of the
analyzed messages. Undoubtedly, stripes were a popular information medium, whose content con-
tained a suggestive composition, which affected their recipients, and met the need of the moment.

KEY WORDS: stripes, ephemera, propaganda, persuasion, political slogan





