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Polityczny crowdfunding —
innowacyjna forma wspierania
kampanii politycznych

| inicjatyw spotecznych

Abstrakt: Celem niniejszego artykulu jest prezentacja zalozen teoretycznych oraz praktycz-
nej implementacji crowdfundingu w sferze spoleczno-politycznej w Europie. W artykule ukazano
perspektywe funkcjonalng (kto, jak, dlaczego, kiedy inicjuje polityczng kampanie crowdfundingo-
wa). Pierwsza cze$¢ przedstawia kluczowe terminy, przeglad literatury oraz buduje ramy analityczne.
Nastepnie analizie poddano europejskie polityczne projekty crowdfundingowe w kontekscie ostat-
nich wydarzen politycznych w Europie. W artykule jako metode badawcza zastosowano analize tre-
$ci, ktdrej implementacja umozliwila analize istniejacej literatury przedmiotu.

Stowa kluczowe: crowdfunding, crowdsourcing, polityczny crowdfunding, kampanie onli-
ne, brexit, polityka i Internet, komunikacja spoleczna

Political crowdfunding — an innovative form of supporting
political campaigns and social initiatives

Abstract: The purpose of this article is to present theoretical assumptions and practical im-
plementation of crowdfunding in the socio-political sphere in Europe. The article presents a func-
tional perspective (Who? How? Why? When is a political crowdfunding campaign initiated?). The
first part of the article presents key terms, literature review and builds an analytical framework. Then,
European political crowdfunding projects are analyzed in the context of recent political events in
Europe. The article uses content analysis as the research method, the implementation of which has
enabled the analysis of existing literature on the subject.

Keywords: crowdfunding, crowdsourcing, political crowdfunding, online campaigns, Brex-
it, politics and the Internet, social communication
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Wstep

Crowdfunding to instrument ekonomii spotecznej opierajacy si¢ gtéwnie
na procesie przeplywu $rodkéw finansowych, a takze pomystow, idei oraz infor-
macji. Crowdfunding wywodzi si¢ z koncepcji crowdsourcingu. Podstawowg idea
crowdsourcingu jest pozyskiwanie informacji zwrotnych od duzej grupy oséb.
Crowdfunding, jako relatywnie nowa forma finansowania, jest atrakcyjnym spo-
sobem wspierania przedsiewzie¢ gospodarczych i spolecznych znajdujacych si¢ na
wczesnym etapie rozwoju. Rozwoj Internetu i platform spotecznosciowych ,,.zmu-
sit” politykéw do odpowiedniej dywersyfikacji swoich strategii komunikacyjnych,
ktdre ze wzgledu na trend zwigzany z przeniesieniem czesci zycia spotecznego do
Internetu w duzej mierze opieraja si¢ na nowoczesnych modelach finansowania
spotecznosciowego!.

Od niedawna crowdfunding stat si¢ popularnym sposobem gromadzenia $rod-
kow finansowych na cele polityczne. Partie coraz chetniej wybieraja polityczny
crowfunding jako narzedzie wspierajace poszczegdlne etapy kampanii politycz-
nych, zapewniajac tansza alternatywe dla tradycyjnych metod. Silnym trendem
jest intensyfikacja dyskursu politycznego poprzez jego wirtualizacje, czyli umiej-
scowienie w internetowej przestrzeni dzieki wykorzystaniu narzedzi dostgpnych
w sieci. Poprzez uzycie nowych technologii informacyjnych oraz komunikacyj-
nych mozliwe jest budowanie internetowych spotecznosci, ktérych oddzialywanie
bedzie widoczne zaréwno w sieci, jak i w prawdziwym zyciu. Kluczowym aspektem
politycznego crowdfundingu sa interakcje spoleczne, ktore, pomimo Ze s3 mocno
umiejscowione w wirtualnej rzeczywistosci, zostajg przeniesione do normalnego
zycia, gdzie ewoluujg w tradycyjne grupy ludzi zorientowanych na dziatania wobec
ugruntowanych celow oraz idei.

Celem niniejszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie, co charakteryzu-
je crowdfunding stosowany przez partie polityczne oraz niezaleznych kandydatéw.
Nie mniej wazne sg inne pytania badawcze: czym jest polityczny crowdfunding, ja-
kie dziatania podejmowane s3 w ramach politycznego crowdfundingu, jakie pod-
mioty uczestniczg w politycznych kampaniach crowdfundingowych.

W artykule wykorzystano metode analizy tresci — bylo to podyktowane ko-
nieczno$cig analizy materialéw zrédlowych, w szczegdlnosci deskrypcji poli-
tycznych projektow crowdfundingowych w Europie. Teoretycznym punktem od-
niesienia do podjetych rozwazan jest dostepna wiedza politologiczna na tematy
zwigzane z procesami w zakresie przeprowadzania kampanii politycznych oraz
komunikacji spofecznej.

I RK. Gibson, Party change, social media and the rise of tcitizen-initiated’ campaigning, ,,Party
Politics” 21, 2015, nr 2, s. 183-184.
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Zatozenia definicyjne i koncepcyjne
crowdfundingu politycznego

Crowdfunding moze by¢ traktowany jako jedna z instytucji ekonomii spo-
tecznej, ktora opiera si¢ na procesie przeptywu débr, takich jak pienigdze, pomysty
oraz informacje bedace kluczowym elementem wczesnego etapu rozwoju rézne-
go typu przedsiewzigc. System ten wykorzystuje ,,thum” jako Zrédto pozyskiwania
wymienionych zasobéw oraz umozliwia tworzenie srodowisk opartych na zasa-
dzie zbiorowego podejmowania decyzji’.

Aby lepiej pozna¢ ide¢ crowdfundingu, nalezy zrozumie¢, czym jest crowd-
sourcing. Crowdsourcing polega na wykorzystaniu pomysléw oraz opinii, dzieki
ktorym powstajaca inicjatywa moze zawiera¢ w sobie oferte bardziej wszechstron-
ng i ukierunkowana wobec szerszej grupy odbiorcéw. Dzigki crowdsourcingowi
przedsiebiorca moze pozyskiwac informacje na temat swojego produktu w czasie
rzeczywistym, co pozwala na wydajniejsza kontrole efektu konicowego?.

Termin ,,polityczny crowdsourcing” oraz ,,polityczny crowdfunding” to nowe
koncepcje nauk politycznych. Brak jedno$ci badawczej w interpretacji podstawo-
wych poje¢, jak klasyczna koncepcja crowdsourcingu czy crowdfundingu, powo-
duje duze problemy przy definiowaniu fundamentéw konceptualizacyjnych. Jed-
nakze obecnie funkcjonujace trendy oraz mechanizmy wspodlczesnej polityki sa
otwarte i bardzo chlonne na nowosci, zaréwno technologiczne, jak i organizacyj-
ne, w szczegdlnosci te, ktore s3 w stanie pomoc w realizacji danej inicjatywy spo-
tecznej lub kampanii politycznej. Zauwaza si¢ wzrost roli udziatu spoleczenstwa
w polityce, co jest waznym determinantem rozwoju crowdfundingu politycznego.
Zastosowanie mechanizméw politycznego crowdfundingu moze by¢ odpowiedziag
na brak zasobéw finansowych, jednocze$nie podkreslajac znaczenie zwyklych
obywateli w procesach decyzyjnych zaréwno na poziomie lokalnym, jak i krajo-
wym czy nawet ponadnarodowym, jezeli pod uwage wezmiemy wplyw polityczne-
go crowdfundingu miedzy innymi na walke z fake newsami podczas wychodzenia
Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej czy wyboréw do parlamentu europejskiego®.

Polityczny crowdsourcing mial duzy wptyw na ewolucje crowdfundingu, ktory
poprzez wzbogacenie go o cechy, na ktérych bazuje polityczny crowdfunding, zo-
stal uznany za nowy format dialogu spoteczno-politycznego®.

2 N. Scholz, The Relevance of Crowdfunding. The Impact on the Innovation Process of Small Entre-
preneurial Firms, Manchester 2015, s. 10.

3 R. Freund, How to overcome the barriers between economy and sociology with open innovation,
open evaluation and crowdfunding?, ,,International Journal of Industrial Engineering and Manage-
ment”, Novi Sad 2010, s. 105-109.

4 7. Hemer, A snapshot on crowdfunding, ,Working Paper Firms and Region” 2011, s. 8-17.

> N. Khoma, Technologies of Political (Socio-Political) Crowdsourcing and Crowdfunding: Word
Experience and Steps Towards Implementation in Ukraine, Torun 2015, s. 50-54.
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Polityczny crowdfunding rozni si¢ od klasycznego tym, ze jest jeszcze bardziej
nastawiony na interakcje miedzy zainteresowanymi oraz w znacznym stopniu
opiera si¢ na dzialaniach wykonywanych w czasie rzeczywistym, co umozliwia re-
agowanie i dopasowanie tresci kampanii crowdfundingowej do obecnych potrzeb
czy trendéw na rynku politycznym. Polityczny crowdfunding rzadko kiedy jest
utozsamiany z samg zbiorka na dany cel. Jego celem powinny by¢ zmiany spotecz-
ne lub przedsiewziecia, ktore beda mogly na przyktad poprawic¢ zycie mieszkan-
cow lub pobudza¢ demokracje. Kolejnym elementem odrdzniajagcym klasyczny
crowdfunding od politycznego jest to, ze spotecznos¢ skupiona wokot danego pro-
blemu, ktéry byl tematem zbidrki, przenosi swoje zainteresowanie na osobe, ktora
byla organizatorem inicjatywy. Ten instrument alternatywnego finansowania jest
skutecznym sposobem gromadzenia kapitalu spolecznego, politycznego oraz fi-
nansowego. Celem tej relatywnie nowej formy akumulowania zasobéw material-
nych i niematerialnych jest rozwoj okreslonej inicjatywy spolecznej o charakte-
rze politycznym lub przedsiewziecia niezwigzanego bezposrednio z dziatalnoscig
polityczng, jednakze majacego wspdlny wymiar ideowy. Polityczny crowdfunding
jest adekwatnym rozwigzaniem dla rozwoju przedsiewzig¢ politycznych lub pro-
spolecznych, w szczegélnosci na wezesnym etapie rozwoju. Pozwala on na prze-
zwyciezenie poczatkowych trudnosci zwiazanych z pozyskiwaniem zasoboéw, ta-
kich jak informacje zwrotne, zasoby ludzkie i srodki finansowe, ktére umozliwig
rozpoczecie wdrazania projektu zgodnie z jego zalozeniami. Ponadto niwelowanie
barier stojacych naprzeciw rozwojowi danego przedsiewziecia pozwala na zacho-
wanie wysokiej dynamiki i tempa przebiegu zbiorki®.

Polityczny crowdfunding mozna zatem zdefiniowa¢ jako proces, w ktorym
grupa ludzi dobrowolnie przekazuje relatywnie niewielkie kwoty pieniedzy na
inicjatywe polityczng, partie polityczng lub polityka reprezentujacego dang partie
i zbierajacego na cel zwigzany z jej dzialalno$cig lub na swéj wlasny o charakterze
prospolecznym. Narzedzie to jest rowniez uzywane przez niezaleznych kandyda-
tow, ktorzy dopiero chcg wejs¢ do polityki, oraz przez dzialaczy spolecznych, kto-
rzy wykorzystujac crowdfunding polityczny oraz media spolecznosciowe, wspie-
rajg przemiany spoleczne oraz pobudzaja rozwdj spoteczenstwa obywatelskiego
lub walcza z fake newsami’.

Crowdfunding polityczny mozna rozrézni¢ ze wzgledu na:

1) strefe finansowania (wyborcza, antykorupcyjna),

2) nature darowizn (finansowa, spoteczna),

3) nagrode oferowang inwestorom (na przyklad oznaczenie inwestoréw w prze-
moéwieniu lub na stronie internetowej, mozliwos¢ uczestniczenia w dzialaniach
partii politycznej, wlaczenie do listy wyborczej)®.

6 Ibidem, s. 51-58.

7 International Institute for Democracy and Electoral Assistance, Online Political Crowdfunding
Political Party Innovation Primer 2, International IDEA, Sweden 2018, s. 6.

8 N. Khoma, op. cit., s. 55.
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Polityczny crowdfunding opiera si¢ na zalozeniu, zZe osoba prawna, ktéra zdecy-
dowata si¢ dobrowolnie wesprze¢ potencjalng inicjatywe spoteczng lub polityczna,
bedzie w dalszej kolejnosci aktywnie angazowac si¢ w wybrang przez siebie dziatal-
nos¢ polityczng, poniewaz jest z nig bezposrednio zwigzana. Przekazanie wlasnych
zasobow finansowych lub pomystéw wzmaga blisko$¢ z dang inicjatywa spoteczng
lub kampanig polityczng, poniewaz daje poczucie wpltywu na przebieg przedsiewzie-
cia. Najwazniejszym aspektem politycznego crowdfundingu jest budowanie relacji
z darczyncami, ktérzy moga by¢ identyfikowani jako potencjalni wyborcy. Kluczem
do sukcesu jest kilkuetapowy proces budowania wiezi spolecznosci zorientowane;j
na dany problem, ktéra bedzie widoczna réwniez w rzeczywistosci. Oznacza to, ze
partycypacja spolecznosci w dang inicjatywe polityczng lub spoteczng nie bedzie
sklada¢ si¢ jedynie na jednorazowe wplaty pieni¢zne przez Internet. Naklonienie
kogos do przekazania darowizny wiele razy, glosowania na konkretng aktywno$¢
polityczng lub przekonanie najblizszego otoczenia do przekazania darowizny na
dany cel polityczny oznacza stworzenie poglebionych wiezi skupionych wokaét dane-
go przedsiewziecia politycznego lub spotecznego. Wazne jest zrozumienie grupy do-
celowej, co pozwoli na spersonalizowang komunikacje, ktdra pomoze dotrze¢ do jak
najwiekszej liczby odbiorcéw i budowaé spolecznos¢ gotowa partycypowac zaréwno
w Internecie, jak i poza nim. Crowdfundingowy system moze pokaza¢, ze dana oso-
ba dokonala wplaty na jakis cel. Zwigksza si¢ przez to poczucie sprawcze przyna-
leznosci do grupy i wktadu w rozwigzanie danego problemu® — przez to ludzie s3
bardziej sklonni dokonywa¢ wptat nawet na cele, ktore relatywnie sg im dalekie, jak
na przyklad pozary w Australii czy odbudowa katedry Notre Dame.

Profesjonalni crowdfunderzy podkreslajg istote budowania poczucia zaanga-
zowania oraz przynaleznosci darczyncéw nawet w sytuacji, gdy poczatkowa ak-
tywnos¢ polega jedynie na dobrowolnej darowiznie na blizej nieokreslony cel. Za-
uwazajg oni, ze osoby, ktore sg gotowe przekaza¢ darowizne raz, sg czesto sktonne
przekazac ja takze w przysztosci; rowniez chetniej angazuja si¢ w prace wolonta-
ryjne na rzecz partii. Jest to tez okazja do wytworzenia nowych wiezi oraz zbudo-
wania spolecznosci skupionej wokot danej inicjatywy politycznej lub spoteczne;.
Osoby juz w pelni zaangazowane, ktére dobrowolnie postanowily przekazaé pie-
nigdze na rzecz wybranej partii, beda probowaly przekona¢ osoby ze swojej sieci
kontaktéw do podobnych dziatan. Dzigki internetowym narzedziom oraz swoistej
naturze medidéw spolecznosciowych kazdy uzytkownik jest w stanie wygenerowac
duze zasiegi swoim wpisem lub komentarzem!©.

W zaleznosci od tego, w jakim charakterze zostanie utworzona inicjatywa cro-
wdfundingowa, bedzie ona wplywaé na docelowg grupe odbiorcow. Cel kazdej
zbidrki powinien by¢ zorientowany tak, aby zebra¢ jak najwiecej srodkéw finan-
sowych w jak najkrotszym czasie. Crowdfunding polityczny skupia si¢ jednak na

9 R.K. Gibson, op. cit., s. 184-187.
10 Tnternational Institute for Democracy and Electoral Assistance, op. cit., s. 13-16.
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Wykres 1. Schemat dziatania politycznego crowdfundingu

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie International Institute for Democracy and Electoral Assistance, Online
Political Crowdfunding Political Party Innovation Primer 2, International IDEA, Sweden 2018.

dodatkowych waznych czynnikach, co czyni go specyficznym narzedziem zarow-
no do gromadzenia kapitalu, jak i komunikowania si¢ z wybrang grupa oséb. Aby
pogtebiac wiezi ze swoim elektoratem, partia polityczna w kampaniach crowdfun-
dingowych bedzie sie skupia¢ na problemach bliskich sercu swoich wyborcow.
Dzialania podejmowane na rzecz danego przedsiewzigcia muszg by¢ skuteczne,
dlatego partia z duzym prawdopodobienstwem bedzie opierac si¢ na sprawdzo-
nych wyborach i bazowa¢ na tematach, ktdre sg dla ich wyborcéw priorytetowe.
Wielu badaczy podejmujacych tematy z pogranicza politologii oraz psychologii
uwaza, ze czg$¢ zbidrek crowdfundingowych, w szczegdlnosci te o charakterze po-
litycznym, bazuje na zamknietych grupach odbiorcéow. Oznacza to, Ze zaréwno
informacje, jak i gromadzony kapital zostaja zamkniete i procesuje si¢ je w rela-
tywnie waskim gronie ludzi, ktérzy sa blisko zwiazani z podmiotem inicjujacym
przedsiewzigcie. Jest to interesujace zjawisko, biorac pod uwage, ze Internet oraz
media spotecznosciowe umozliwiaja wchodzenie w interakcje z olbrzymig liczba
0s6bll. Robert Putnam zwraca uwage na to, ze brak dodatkowych bodzcéw, ktore
s3 ograniczane przez to, ze cze$¢ inicjatywy politycznego crowdfundingu odby-
wa sie przez Internet, moze determinowac to, ze silne, mniejsze spolecznos’ci re-
kompensujg sobie w ten sposdb deficyt zwigzany z brakiem fizycznego kontaktu

11 A. Calderaro, Social media and politics, [w:] The SAGE Handbook of Political Sociology, red.
W. Outhwaite, S.P. Turner, Cardiff 2018, s. 782-784.
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z grupa. W efekcie mniejsze spotecznosci mogg by¢ bardzo dobrze zorganizowa-
ne dzieki lepiej rozwinigtym relacjom miedzy poszczegdlnymi czlonkami grupy.
Taka sytuacja moze pozytywnie wplyna¢ na tempo gromadzenia kapitalu, bo oso-
by bedg zaprasza¢ do wziecia udzialu w inicjatywie swoich przyjacioél, oraz na to,
w jakim stopniu zaangazowanie wniesione przez grupe w Internecie zostanie prze-
niesione na dzialania w terenie!?.

Polityczny crowdfunding pozwala partii na wigksza niezalezno$¢ finansowg. Ob-
nizenie progu wplaty dla potencjalnego darczyncy moze przyczynic si¢ do zmniej-
szenia wywierania wplywu na dang partie polityczna, podmiot polityczny lub inicja-
tywe polityczng przez duzych sponsoréw. Mechanizm ten umozliwia pozyskiwanie
niezaleznych funduszy, ograniczajac relacje ze sponsorami. Bazujac na efekcie skali,
mozliwe jest stworzenie inicjatywy prospotecznej, ktéra bedzie odpowiada¢ duzej
spolecznosci wspierajacej dobrowolnie dang inicjatywe. Istotnym aspektem takiej
formy finansowania jest to, ze zgromadzony kapital jest adekwatny do celéw oraz
zalozen danej zbiorki, poniewaz poziom zaangazowania oraz finalna suma kapitatu
zgromadzona na poczet danej inicjatywy bedzie odpowiada¢ realnemu poziomowi
zainteresowania dang sprawg przez ,,thum”!3,

Sama darowizna moze by¢ jednym z sygnatéw dla partii w kwestii rosnacego za-
interesowania dang inicjatywa ze strony nowych potencjalnych zwolennikéw. Za-
réwno symboliczne, jak i rzeczywiste zobowigzanie na rzecz wybranej inicjatywy
lub partii moze przerodzi¢ si¢ w stala wspolprace pomiedzy podmiotami biorgcymi
udzial w kampanii politycznego crowdfundingu. Kluczowa kwestig determinujaca
takie zjawisko moze by¢ to, ze osoba popierajaca wybrang przez siebie kampanie
spoleczng lub polityczna jest bardziej sktonna poprze¢ inicjatywe, ktora uosabia jej
preferencje ideologiczne. To wspdlna idea lub cel bedzie podlozem do nawigzania
wiezi pomiedzy partig a osobg, ktora zdecydowala sie wesprze¢ wybrang kampanie
crowdfundingowg. Partia polityczna wspdlnie z wyborcg moze kreowa¢ komunikat,
ktory bedzie znaczacy dla danej grupy odbiorcéw, w wyniku czego wyborcy maja
szanse pozna¢ dzialania partii poprzez ich realne zaangazowanie w sprawy bliskie
obywatelom. Taki wyborca bedzie réwniez bardziej swiadomy dziatan swojej par-
tii, a sam wybor przynaleznosci politycznej zostanie podyktowany pragmatycznymi
determinantami. Polityczny crowdfunding umozliwia skuteczne budowanie zaufa-
nia i opinii publicznej. Ujawnianie informacji odnosnie do otrzymanego wsparcia
za pomocg narzedzi crowdfundingowych pozwala zainicjowa¢ efekt kuli $nieznej.
Kazdy kolejny transfer srodkéw finansowych oraz wyrazona opinia czy sugestia po-
woduje, ze kampania jest atrakcyjniejsza dla potencjalnego odbiorcy. Udostepnianie
efektéw oraz zakonczonych inicjatyw przeprowadzonych dzigki wsparciu interne-
towego tlumu pozwala ukazac skale efektow oraz zacheci¢ osoby zaangazowane do
dalszej wspotpracy. Mozliwa jest takze personalizacja obszaru tematycznego inicja-

12 R.D. Putnam, Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community, New York
2000.
13 Tnternational Institute for Democracy and Electoral Assistance, op. cit., s. 7.
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tywy w celu zaadresowania wiadomosci do wyodrebnionej grupy odbiorcéw. Takie
dziatanie moze przyczyni¢ sie do poglebienia istniejacych wigzi pomiedzy partia po-
lityczna a tworzaca sie spotecznoscig. Istotnym elementem takiego zjawiska jest to,
ze nadawany komunikat jest silnie zorientowany na dominujace cechy danej grupy,
przez co moze by¢ trudny w odbiorze dla osoby niebedacej czesciag wybranej grupy!'4.

Polityczny crowdfunding moze umozliwi¢ budowanie kapitatu politycznego
kandydatowi, ktdry nie ma dostatecznie wysoko rozwinietych umiejetnosci inter-
personalnych. Cze$¢ kampanii bedzie odbywac sie poprzez narzedzia internetowe,
a kandydat, ktory nie jest Swietnym mowca, moze skupi¢ sie na dzialalnosci stricte
funkcjonalnej. Pozwala to kandydatom zorientowanym na praktyczne dzialania
bra¢ udzial w kreowaniu polityki lokalnej, ktéra niekiedy jest mocno spolaryzowa-
na i zdominowana przez populistyczne hastal®.

Wzgledy prawne i zagrozenia

Polityczny crowdfunding moze by¢ wyzwaniem dla podmiotéw monitoru-
jacych przeplywy finansowe pomiedzy darczyncami a partiami politycznymi. Tak
skonstruowany model finansowania spotecznos$ciowego ma wiele obszaréw do
naduzy¢, przez co moze by¢ interesujacg formg gromadzenia kapitatu dla podmio-
tow obracajacych sie na politycznej arenie, ktore nie sg zgodnie z prawem. W cze-
$ci panstw Unii Europejskiej istnieja regulacje prawne odnoszace si¢ do sposobu
finansowania kampanii politycznych oraz réznego rodzaju dziatan prospotecz-
nych o charakterze politycznym, ktérych zrédlo finansowania nie jest przejrzy-
ste lub jego ustalenie jest utrudnione. W panstwach takich jak na przyklad Stany
Zjednoczone, ktore maja rozwiniete prawodawstwo w zakresie finansowania spo-
tecznosciowego, osoby prawne oraz partie polityczne s3 zobligowane do zebrania
relewantnych informacji na temat darczyncéw w celu okreslenia ich intencji oraz
ustalenia, czy poprzez przyjecie przeptywdw finansowych w ramach danej inicja-
tywy nie dojdzie do zlamania prawa!®.

Oprocz wzgledéw prawnych wazng kwestia sg aspekty zwigzane z cyberbezpie-
czenstwem. Implementacja internetowych narzedzi w dzialania polityczne moze
nie$¢ za sobg wiele potencjalnych zagrozen. Czes¢ wrazliwych informacji, ktdre
beda zbierane podczas danej inicjatywy finansowej, moze zosta¢ wykorzystana
przez politycznych przeciwnikéw. Potencjalne zagrozenie moze zosta¢ zidentyfi-
kowane réwniez w obszarze dzialalnosci podmiotéw posredniczacych w opera-
cjach zwigzanych z przeplywem kapitatu na rzecz danej inicjatywy crowdfund-
ingowej. W tym obszarze szczegélnie narazone na ataki hakerskie s3 platformy
crowdfundingowe. Przez pryzmat potencjalnych zagrozen dostrzega si¢ skompli-

14 A Calderaro, op. cit., s. 782-786.
15 Ibidem, s. 7-9.
16 Tnternational Institute for Democracy and Electoral Assistance, op. cit., s. 8-10.
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kowang nature politycznego crowdfundingu. Niektére formy finansowania spo-
tecznosciowego moga réwniez generowac dodatkowe koszty zwigzane z niewiedzg
w zakresie narzedzi internetowych oraz potencjalnych zagrozen. Niekiedy partie
polityczne lub niezalezni kandydaci nie sg w stanie wej$¢ na ,,polityczny rynek on-
line”, poniewaz nie majg wystarczajacych zdolnosci informatycznych, aby rozpo-
czg¢ tego rodzaju kampanie crowdfundingowg. Dla polityka dziatajacego lokalnie
moze si¢ to okaza¢ powaznym problemem, poniewaz w znaczny sposob ogranicza
jego mozliwosci kreowania polityki lokalnej oraz komunikacji z lokalng spotecz-
noscia!”.

Partie polityczne, ktdre wykorzystuja nowoczesne technologie internetowe do
pozyskiwania srodkéw na finansowanie swojej dzialalnos$ci politycznej, sa zobli-
gowane do przestrzegania obowigzujacych ram prawnych. Regulacje w zakresie
finansowania partii politycznych w wiekszosci krajow odnoszg sie do kwestii zwig-
zanych z darowiznami w celu ograniczenia nielegalnych procederéw, jak na przy-
ktad dzielenie duzych darowizn na mniejsze wplaty finansowe ponizej wymogu
progu zglaszania kwot minimalnych w celu uniemozliwienia dotarcia do zrédla
finansowania. W panstwach Unii Europejskiej partie polityczne sa zobowigzane
do zgltaszania darowizn powyzej okreslonego progu, aby zacheci¢ do wplacania
mniejszych darowizn; tym samym jednak umozliwiaja monitorowanie transferow
finansowych, ktére moga zosta¢ zidentyfikowane jako podejrzane lub niezgodne
z prawem. W Wielkiej Brytanii, ktéra ma wiele platform crowdfundingowych oraz
wielu zwolennikéw tej metody pozyskiwania $srodkéw finansowych, darowizny
ponizej 500 GBP nie muszg zosta¢ odnotowane przez Komisje Wyborcza. Eksper-
ci przewidujg, Ze wraz ze wzrostem politycznego crowdfundingu wzro$nie row-
niez znaczenie niewielkich niezarejestrowanych kwot, w wyniku czego zmniejszy
sie sifa oddziatywania duzych kwot finansowych pochodzacych z jednego zrodta.
Takie zjawisko moze mie¢ potencjalnie duzy wpltyw na sposob lobbowania przez
duzych aktoréw politycznych i gospodarczych na dane podmioty polityczne!8,

Partie oraz niezalezni crowdfunderzy moga publikowa¢ szczegotowe listy osob
angazujacych sie podczas trwania kampanii oraz po jej zakonczeniu. Pozwala to
miedzy innymi zidentyfikowa¢, czy moglo doj$¢ do naduzy¢ finansowych lub préb
wplyniecia na przebieg kampanii crowdfundingowej. Mozliwe jest przesledzenie
zrodia wplat w celu ustalenia, czy nie doszto do podzielenia duzej kwoty finanso-
wej na mniejsze datki w celu usifowania zatajenia pierwotnego zrodta finansowa-
nia. Odpowiednio wybrane narzedzia crowdfundingowe w polgczeniu z przepi-
sami dotyczacymi ochrony prywatnosci utatwig ustanowienie solidnego systemu

$ledzenia kwalifikowalnosci darowizn!®.

17 Ibidem, s. 10-13.

18 European Commission, Legislative proposal for an EU framework on crowd and peer to peer fi-
nance, Brussels 2018, https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/initiatives/ares-2017-5288649_
en (dostep: 20.03.2020).

19 Ibidem.
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Polityczny crowdfunding pozwala zwigkszy¢ poziom przejrzystosci wydat-
kow oraz przedstawi¢ potencjalnym zainteresowanym skale dziatan. Dzieki temu
partia polityczna moze efektywnie trafia¢ do bardziej wymagajacych wyborcow.
W czesci panstw europejskich crowdfunding koliduje z regulacjami krajowymi,
ktdre zabraniaja darowizn od 0séb trzecich lub anonimowych wplat, niezaleznie
od ich wysokosci. Rumunska partia Zwigzek Zbawienia Rumunii?® napotkata
opor ze strony rumunskiej komisji wyborczej, ktéra uznata, ze crowdfunding jest
niezgodny z krajowymi przepisami przejrzystosci w zakresie finansowania partii
politycznych?!.

Crowdfunding polityczny, dzigki oparciu na technologii wykorzystujacej Web
2.0, umozliwia wykorzystanie platform crowdfundingowych, ktdre wymuszajg
rejestracje uzytkownikow przed dokonaniem wplaty. Kampanie wykorzystujace
fundrising umozliwiaja dokonywanie wptlat przez niezarejestrowanych uzytkow-
nikéw, przez co sam system jest bardziej podatny na naduzycia®2.

Platformy crowdfundingowe podczas procesu gromadzenia informacji moga
wejs¢ w posiadanie danych na temat inicjatoréw kampanii oraz strony finansu-
jacej wybrane przedsiewzigcie. Co istotne, wrazliwe dane nalezace do platformy
crowdfundingowej moga by¢ niedostepne dla inicjatoréw kampanii po zakoncze-
niu zbiorki. Moze to wynika¢ ze sposobu dziatania danej platformy crowdfundin-
gowej oraz jej prywatnej polityki i krajowych regulacji w zakresie finansowania
spoleczno$ciowego. Brak mozliwosci dotarcia do wszystkich danych, ktdre zosta-
ly zgromadzone podczas zbidrki, uniemozliwia wyciggniecie wszystkich wnio-
skow, ktore moga okazaé sie kluczowe do realizacji dalszych dziatan czy etapow
kampanii. Wazne jest, aby strony byly swiadome, kto bedzie wtascicielem danych
gromadzonych podczas przesylania pieniedzy. Partie lub kandydaci zazwyczaj sg
zobligowani prawnie do prowadzenia rejestrow darowizn przekraczajacych okre-
slone kwoty. Dzigki temu zbidrka oraz wszystkie dzialania w obrebie kampanii
crowdfundingowej beda legitymowac sie przejrzystym procesem, przez co sama
kampania zostanie poprowadzona w sposob zgodny z prawem. Na ataki pod pre-
tekstem braku przejrzystosci oraz zasad etyki podczas swoich dziatan w Internecie
narazone s3 w szczegolnosci partie polityczne oraz niezalezni kandydaci, ktorzy
dopiero chcg wejs¢ do polityki.

Istotng kwestig jest rowniez sama komunikacja pomiedzy inicjatorem kam-
panii a zainteresowanymi. Osoby odpowiedzialne za przeprowadzenie zbiorki
crowdfundingowej powinny poinformowac¢ potencjalnych darczyncéw o obowia-
zujacych przepisach. Informacja ta powinna zosta¢ opublikowana na stronie partii
lub kandydata, a jezeli jest to mozliwe, wiadomos$¢ powinna zosta¢ podpieta na
wszystkich platformach spolecznosciowych, na ktérych prowadzone sg dziatania

20 Uniunea Salvati Romania.

21 International Institute for Democracy and Electoral Assistance, op. cit., s. 10-12.

22 E. Gerber, P.Y. Kuo, Design principles. crowdfunding as a creativity support tool, ACM. In Pro-
ceeding CHI ’12, Extended Abstracts on Human Factors in Computing Systems 2012, s. 1601-1606.
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informacyjne dotyczace kampanii crowdfundingowej. Unia Europejska aktywnie
promuje i wspiera dzialania zwigkszajace dostepno$¢ informacji na temat zrodet
finansowania danego przedsiewziecia, jezeli sama inicjatywa byla sfinansowana
przy wykorzystaniu nietradycyjnych metod gromadzenia kapitalu, jak crowd-
funding lub przy wykorzystaniu $rodkéw unijnych?3.

Kampanie politycznego crowdfundingu pozwalaja politykom na ciggle rozpo-
wszechnianie informacji o swoich dzialaniach. Potencjalnym zainteresowanym
umozliwiajg $ledzenie aktywnosci danego polityka, a inicjatorom — nadawanie
komunikatu zidentyfikowanego jako ,,otwarte zaproszenie”*4, przez co kazda oso-
ba moze zosta¢ potencjalnym darczyncg. W istocie kluczowym aspektem, ktory
determinuje skutecznos¢ kampanii crowdfundingowych, jest mozliwo$¢ nawia-
zywania bezposredniego kontaktu z wyborcami, co znacznie utatwia zwigkszenie

poziomu zaangazowania zainteresowanych stron we wspieraniu wybranego kan-
dydata?>.

Narzedzia i instrumenty politycznego
crowdfundingu

Innowacje technologiczne umozliwily obnizenie kosztow zwigzanych z dzia-
taniami organizacyjnymi w zakresie prowadzenia strategicznych operacji politycz-
nych. Istotnym przetomem dla wielu mniejszych podmiotéw politycznych okazata
sie mozliwos¢ gromadzenia $rodkéw finansowych przy réwnoczesnym komuni-
kowaniu si¢ z darczyncami w celu sfinansowania danego przedsiewziecia prospo-
tecznego. Platformy crowdfundingowe oraz portale spolecznosciowe okazaly sie
poteznym instrumentem zaréwno do gromadzenia kapitatu, jak i utrzymywania
komunikacji ze swoim elektoratem przez partie polityczne oraz niezaleznych kandy-
datéw w czasie rzeczywistym. Umozliwia to szybkie reagowanie na zmieniajace si¢
trendy oraz spoleczne zapotrzebowania (w szczegdlnosci na poziomie lokalnym), co
moze pozytywnie wplyna¢ na sposob postrzegania danego kandydata przez lokalng
spoleczno$¢?®.

Crowdfunding jest bezposrednio zwigzany z rewolucjg informacyjna i ko-
munikacyjng, poniewaz dziala przede wszystkim w sieciach spotecznos$ciowych.
Wsparcie jest okazywane przez polubienia i udostepnienia postu. Beppe Grillo?”
dzieki tej technologii zyskal na popularnosci w sieci, co pomoglo mu w rozwinie-

23 International Institute for Democracy and Electoral Assistance, op. cit., s. 12-13.

24 W literaturze podmiotu crowdfunding czesto okresla si¢ jako system ,,otwartego zaproszenia’,
co ma odda¢ istote charakteru finansowania spotecznosciowego, w ktoérym to kazdy zainteresowany
ma mozliwo$¢ partycypacji.

25 P. Belleflamme et. al., Crowdfunding: Tapping the right crowd, ,Journal of Business Venturing”
2014,s.7-8.

26 R K. Gibson, op. cit., s. 184-186.

27 Wtoski aktor oraz dzialacz polityczny, zatozyciel partii Ruch Pieciu Gwiazd.

Rocznik Europeistyczny 5, 2019
© for this edition by CNS

109



110

Michat Biela

ciu kariery politycznej. Skutecznos¢ kampanii politycznej czesto zalezy od ilosci
zabranych funduszy. Crowdunding polityczny pozwala na uzyskanie nawet 80%
budzetu kampanii politycznej; moze takze pomdc w uniknieciu wysokich kosztow
rozpoczecia kampanii. Inwestorzy w zamian za swoje wplaty nie otrzymujg zwro-
tow gotdwkowych ani udziatow w przedsiebiorstwie, zamiast tego moga liczy¢ na
nagrode w postaci na przyktad publicznych podzigkowan?®,

Partia Aam Aadmi w Indiach stworzyla aplikacje mobilna na telefon, ktdra po-
zwala na przekazywanie bezposrednich darowizn na konto ugrupowania w celu
wsparcia danej inicjatywy. Pomystodawcy podkreslali, Ze aplikacja to odpowiedz
na rosnace znaczenie smartfonéw, ktére obecnie swoja moca obliczeniowg prze-
wyzszaja niejednokrotnie komputery stacjonarne czy laptopy. Dodatkowym atu-
tem jest to, Ze smartfon jest uzywany znacznie czgsciej niz komputer w codzien-
nym zyciu, przez co potencjalny darczynca ma dostep do wigkszej ilosci informacji
zwigzanej z dziatalno$cig wybranej partii. Warto podkresli¢, ze w ten sposdb zosta-
je ulatwiona komunikacja pomiedzy zainteresowanymi podmiotami oraz moze si¢
ona odbywac w sposdb ciagly. System powiadomien w takich aplikacjach pozwala
komunikowac si¢ inicjatorom kampanii z darczyncami, wysylajac im wazne tresci,
ktére w tym samym momencie zostang wyswietlone na ich smartfonach. W dyna-
micznym $wiecie polityki, w ktérym w kazdym momencie pojawia si¢ wiele fake
newsow, a rézne ugrupowania polityczne na wiele sposoboéw zabiegaja o przecia-
gniecie na swojg strone potencjalnego wyborcy, oddzialywanie w czasie rzeczy-
wistym, przy jednoczesnej mozliwosci otrzymania relatywnie szybkiej informacji
zwrotnej, jest niezwykle istotne?®.

W 2016 roku amerykanski polityk Ted Cruz wykorzystal aplikacje mobilng
w wyscigu po fotel prezydenta Stanéw Zjednoczonych. Aplikacja bazowata na sys-
temie, w ktorym zainteresowani zbierali punkty za polubienia, udostepnienia oraz
pisanie komentarzy pod wyznaczonymi postami w mediach spoteczno$ciowych.
Caly proces polegal na tym, aby nakloni¢ jak najwieksza liczbe osob do przeka-
zania darowizny na kampanie Teda Cruza. Wykorzystanie finansowania spolecz-
no$ciowego oraz aktywnego zaangazowania uzytkownikow portali spolecznoscio-
wych przyczynily si¢ do zebrania 26,6 milionéw USD na poczet jego kampanii
polityczne;j3?.

Popularna metoda gromadzenia kapitatu przez partie polityczne, ktora ostatnio
coraz czgsciej jest wybierana, w szczegolnosci przez mniejsze partie, opiera sie na
procesie, w ktérym to niewielkie darowizny sg przekazywane na niesprecyzowany
cel. Caly proces odbywa si¢ poprzez klikniecie odpowiedniej opcji na stronie inter-
netowej partii politycznej lub niezaleznego kandydata. W tym przypadku istotnym
zjawiskiem jest to, ze partia swoim dzialaniem zwieksza zasiegi oraz potencjalng
baze wyborcow. Pozwala to intensyfikowaé dzialania zwigzane z poszerzaniem bazy

28 N. Khoma, op. cit., s. 54-57.
29 International Institute for Democracy and Electoral Assistance, op. cit., s. 14.
30 Ibidem, s. 14.
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swoich wyborcow nizszym kosztem. Efektem bedzie rowniez zwiekszony zasieg
komunikatu, ktéry wysyta partia, przez co takze zwigksza si¢ ich oddzialywanie na
scenie politycznej. W przypadku partii uznawanych za populistyczne pozwala to
w sposob ciaggly nadawa¢ jasny przekaz, ktory nie zostalby przekazany przez tra-
dycyjne media. Polityczny crowdfunding pozwala partiom prowadzacym nadawac
komunikat, ktéry dzieki wykorzystaniu nowych internetowych technologii nie zo-
stanie odrzucony?1.

Czeska Partia Piratow otrzymala wsparcie finansowe od ,internetowego ttu-
mu” podczas wyboréw w 2017 roku do parlamentu krajowego. Gtéwnym celem
kampanii crowdfundingowej byl zakup todzi, ktéra miata by¢ swoistym symbolem
kampanijnym partii. £6dz ptywalta wzdluz rzeki Weltawy, a jej zadaniem byla wi-
zualizacja wizerunku partii. Pomyst pirackiej todzi wzbudzil duze zainteresowa-
nie, ktdre zostalo odnotowane nie tylko w grupach statego elektoratu partii. Suk-
ces nie ograniczal si¢ jedynie do sfinansowania inicjatywy promocyjnej kampanii,
lecz takze ukazal skutecznos¢ w postugiwaniu si¢ relatywnie nowymi narzedziami
finansowania oraz to, ze partia jest w stanie skutecznie komunikowac sie¢ z poten-
cjalnymi wyborcami??,

Partie polityczne coraz cze$ciej wykorzystuja narzedzia crowdfundingowe
w celu ilustracji tego, jak duze jest ich poparcie oraz na ile zebrane kwoty finan-
sowe pokrywaja si¢ w rzeczywistoéci z poparciem politycznym. Premier Austrii
Sebastian Kurz na swojej stronie internetowej zestawil katalog wydatkéow wraz
z okreslonymi kwotami potrzebnymi na ich realizacje. W wielu przypadkach kwo-
ty nie pokrywaly si¢ z zalozonymi celami, a byly jedynie przyktadem potencjal-
nych wydatkéw33.

Celem takiego dzialania jest bezposrednie wsparcie danej inicjatywy, a posred-
nio transfer czesci srodkow finansowych na inny cel, ktéry nie jest na tyle popu-
larny, aby mogl by¢ tematem niezaleznego przedsiewziecia crowdfundingowego.

Hiszpanska partia Podemos za pomocg crowdfundingu w latach 2014-2017
zgromadzita kapital o wysokosci okoto 885 tys. euro. Podemos korzysta z modelu
crowdfundingu, ktéry pozwala na zatrzymanie wplat, nawet gdy cel nie zostanie
zrealizowany, czyli nie otrzyma minimalnego wsparcia finansowego umozliwiajace-
go pelna realizacje zalozen projektowych. Dzigki takiemu modelowi crowdfundin-
gu partia redukuje ryzyko niepowodzenia wybranej kampanii crowdfundingowej
poprzez transfer srodkéw finansowych na inny cel. Partia publikuje réwniez swoje
sprawozdania finansowe w zakresie transferéw srodkow pienieznych na podstawie

31 K. de Buysere et al., A framework for European crowdfunding, European Crowdfunding
Network 2012, http://eurocrowd.org/wp-content/blogs.dir/sites/85/2013/06/FRAMEWORK_EU_
CROWDFUNDING.pdf (dostep: 21.03.2020).

32 Pirate Party, Czechia, Zacind pirdtskd plavba do Snémovny (A pirate voyage begins in the Chamber
of Deputies), 2017, https://www.pirati.cz/tiskove-zpravy/piratska-lod-vyplouva.html (dostep: 21.03.2020).

33 Oberdgsterreichische Nachrichten, Austria, Kurz betreibt Crowdfunding (Kurz announces
crowdfundingu), 2017, http://www.nachrichten.at/ nachrichten/politik/innenpolitik/Kurz-betreibt-
Crowdfunding;art385,2612125 (dostep: 21.03.2020).
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wplywow z finansowania spoleczno$ciowego. Taka forma ujawniania swoich docho-
dow przez partie moze by¢ wyrazem nadzoru obywatelskiego oraz uzupelnieniem re-
gulacji w zakresie ujawniania informacji na temat przychodéw finansowych partii>4.

Duza przejrzystos¢ finanséw partii wpltywa pozytywnie na budowanie zaufania
wsrod wyborcow, przez co moze mie¢ ogromny wplyw na wygrywanie wybordw,
w szczegolnosci w krajach, gdzie istniejg silne zwigzki korupcyjne powigzane z wla-
dza. Polityczny crowdfunding umozliwia budowanie zaufania poprzez ukazywanie
przez partie w czasie rzeczywistym, na co przeznaczana jest czes¢ dochodow ze-
branych dzigki finansowaniu spotecznosciowemu. W znaczny sposéb wplywa to
na poziom wiarygodnosci i wzmacnia odpowiedzialnos¢ partii przed wyborcami.
Dodatkowym nastepstwem jest to, ze partia czesciej pojawia si¢ w wyszukiwar-
kach i lepiej pozycjonuje sie¢ w Internecie, poniewaz kampanie crowdfundingowe,
ktdre sg inicjowane na popularnych platformach, zapewniajg duzy ruch uzytkow-
nikow3>.

Simone Natale i Andrea Ballatore zauwazaja, ze wykorzystanie przez polity-
kow oraz dziataczy spotecznych platform spolecznosciowych do mikrob logowa-
nia dynamicznie wzrasta. Platformy crowdfundingowe, bedace czesto integralng
czescig serwisow spotecznosciowych, sg jednym z takich narzedzi i réwniez po-
zwalaja zwigkszy¢ konkurencyjno$¢ oraz efektywno$¢ danej kampanii politycznej
czy przedsiewziecia spotecznego®®. Pippa Norris zauwaza, ze wzmozony udziat
spoleczenstwa w decyzyjnym procesie politycznym jest wazng czescig wspolcze-
snej demokracji. Polityczny crowdfunding oraz swoista natura platform crowd-
fundingowych, przy uwzglednieniu znacznego dostepu do Internetu, umozliwia
partycypowanie w zycie spoleczne. Dzieki utatwionemu dostepowi do mozliwosci
przekazania swoich zasobow w postaci informacji, wiedzy lub $rodkéw finanso-
wych dana jednostka moze jednoczesnie uczestniczy¢ w kilku kampaniach spo-
tecznych, ktore beda zorientowane na wspoélny cel. Mozliwo$¢ zarowno intensyfi-
kacji, jak i dywersyfikacji dzialan w tym kontekscie pozwoli skutecznie wspieraé
miedzy innymi oddolne inicjatywy w zakresie walki o prawa oséb wykluczonych
z zycia politycznego czy nawet objetego wojna®’. Bart Cammaerts zwraca uwage,
ze dobrze funkcjonujaca demokracja nie opiera si¢ jedynie na efektywnej wtadzy
wykonawczej i ustawodawczej, lecz takze na partycypacji szeroko rozumianego
spoleczenstwa obywatelskiego, ktore dzieki Internetowi moze przybiera rézne
ksztalty. Moze takze w uproszczony sposob wplywaé na rzeczywisto$¢ zaréwno
natury spotecznej, jak i politycznej8. Jay Blumler i Stephen Coleman wskazuja,

34 International Institute for Democracy and Electoral Assistance, op. cit., s. 16.

35 A. Calderaro, op. cit., s. 790-792.

36 S. Natale, A. Ballatore, The web will kill them all: New media, digital utopia, and political strug-
gle in the Italian 5-star movement, ,Media, Culture & Society” 2014, s. 105-121.

37 P. Norris, A Virtuous Circle: Political Communications in Postindustrial Societies, Cambridge
2000, s. 2-5.

38 B. Cammaerts, Internet-Mediated Participation Beyond the Nation State, Manchester 2008,
s. 8-12.
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ze Internet oferuje wiele autonomicznych kanatéw komunikacji, ktére ewoluuja,
przez co mozliwe jest tworzenie ruchéw spotecznych zorientowanych na dany
cel oraz majacych swoje idee i che¢ do aktywnej partycypacji. Interesujace jest, ze
polityczny crowdfunding moze zosta¢ zainicjowany zaréwno przez niezaleznego
kandydata, jak i w wyniku oddzialywania réznego rodzaju form oddolnych oraz
odgornie przez partie. Kierunek, z jakiego wyjdzie impuls do zapoczatkowania
danej kampanii, bedzie determinowac jej potencjalny przebieg. Nastepstwem ta-
kiego dzialania moze by¢ proba wplyniecia na opini¢ publiczng poprzez uwydat-
nienie wybranego problemu spotecznego lub politycznego. Podczas wychodzenia
Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej osoby sprzeciwiajace sie brexitowi inicjowaty
oraz uczestniczyty w kampaniach crowdfundingowych. Rezultatem tych dziatan
byly zbidrki majace na celu zebranie srodkéw finansowych na informacyjng wal-
ke z fake newsami czy pomoc w politycznej agitacji na rzecz zostania Wielkiej
Brytanii w Unii Europejskiej>®. Andrea Calderaro podkresla role alternatywnych
internetowych form komunikacji, ktére mogg by¢ jedynym niezaleznym strumie-
niem komunikacji, w sytuacji gdy media w danym kraju s mocno uzaleznione od
poszczegdlnych stron konfliktu politycznego®C.

Polityczny crowdfunding umozliwia ruchom oddolnym kreowanie polityki na
poziomie lokalnym, bez uwzgledniania partii politycznej w tym procesie. Zjawisko
mozna zaobserwowac w krajach, ktore sg ogarniete znacznym poziomem korup-
¢ji, oraz majacych niedostatecznie rozwiniety tréjpodziat wladzy, w ktérych nie
wystepuja procesy demokratyzacji oraz nie szanuje si¢ praw czlowieka. Philip Ho-
ward i Muzammil Hussain wskazujg, ze wspolczesne narzedzia internetowe umoz-
liwiaja dowolnym osobom wchodzenie we wzajemne interakcje oraz budowanie
spolecznosci. Dodatkowym atutem politycznego crowdfundingu, ktéry moze do-
petni¢ funkcjonalnosci platform spolecznosciowych, jest wymiana doswiadczen
z osobami majacymi duza wiedze w danym zakresie*!.

Bezposrednim celem politycznego crowdfundingu jest zbieranie $rodkow fi-
nansowych od zaangazowanych w zbiérke dawcéw. Jednakze nastepstwem kazdej
inicjatywy czy kampanii crowdfundingowej powinno by¢ wzmocnienie wigzi mie-
dzy partig, niezaleznym kandydatem czy dzialaczem spolecznym a podmiotami
powigzanymi.

Niezaleznie od wybranego modelu crowdfudingu inicjator zbiérki powinien
okresli¢ strategie informacyjng, w ktdrej znajda sie wszystkie niezbedne zalozenia
odnoszace si¢ do procesu przekazywania srodkéw finansowych, pozwalajace poten-
cjalnemu zainteresowanemu na przekazanie kwoty na wybrane przez siebie przed-

39 1.G. Blumler, S.J. Coleman, The Internet and Democratic Citizenship: Theory, Practice and
Policy, Cambridge 2009.

40 A, Calderaro, Internet Governance Capacity Building in Post-Authoritarian Contexts. Telecom
Reform and Human Rights in Myanmar, New York 2015.

4l PN. Howard, M.M. Hussain, Democracy’s Fourth Wave?: Digital Media and the Arab Spring,
New York 2013.
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siewziecie. Adekwatny plan komunikacji, informujgcy grupy docelowe o inicjatywie
pozyskiwania funduszy, bedzie silnym bodzcem poczagtkowym umozliwiajagcym na-
danie dynamiki calej kampanii. W tym miejscu warto podkresli¢, jak wazna jest wie-
dza z zakresu komunikacji oraz internetowych narzedzi finansowania. Do$wiadczo-
ny crowdfunder, ktéry ma wiedze z zakresu finansowania spoltecznosciowego oraz
umiejetno$ci w budowaniu spolecznosci internetowych zorientowanych na dany
problem, bedzie bardziej skuteczny w swoich kampaniach crowdfundingowych. Po-
siadanie kapitalu w postaci stalej grupy odbiorcéw, ktdra jest zaangazowana w ko-
lejne inicjatywy crowdfundingowe, pozwala znacznie szybciej finansowa¢ zbidrki
oraz sprawniej obiera¢ kolejne cele do sfinansowania. Jednakze zbyt czeste proszenie
o darowizny moze skutkowac¢ ,,zmeczeniem dawcy’, przez co nie tylko nie bedzie
chcial on podnosi¢ poziomu swojego zaangazowania, lecz takze nie bedzie zainte-
resowany wsparciem nastepnych zbiorek crowdfundingowych wlasnym kapitalem
finansowym. Istnieje rowniez zalezno$¢ objawiajaca si¢ poziomem zaangazowania
a reakcja na ponowne wezwanie do przekazania darowizny. Jesli dana osoba wspiera
konkretnego polityka lub dziatacza spotecznego przez diuzszy czas oraz z wieksza
czestotliwoscig, jest bardziej sklonna zaangazowac sie¢ w kolejna kampanie, dlatego
istotne jest wybieranie odpowiedniej grupy docelowej podczas konstruowania celow
kampanii crowdfundingowej oraz skupianie si¢ na budowaniu stalej bazy zaangazo-
wanych 0s6b*2.

Pozycja wykluczonych i mniej wptywowych grup

Polityczny crowdfunding pozwala partycypowaé w zyciu politycznym oso-
bom, ktére zostaly z niego wykluczone. Dzigki mechanizmom finansowania spo-
lecznosciowego oraz platformom spoteczno$ciowym umozliwiajacym zakladanie
internetowych grup zorientowanych na dany spoleczny problem osoba wykluczo-
na moze nie tylko zosta¢ darczynca i wspiera¢ wybrang przez siebie inicjatywe, ale
takze sama stac si¢ inicjatorem zmian w swoim lokalnym srodowisku spolecznym
i politycznym. Wiele warunkéw pozwalajacych obywatelom ubiegac si¢ o urzedy po-
lityczne jest zaleznych oraz mocno zdeterminowanych dostepnym kapitatem finan-
sowym, ktory dany kandydat jest w stanie przeznaczy¢ na swoja kampanie. W szcze-
golnosci kobiety, jako grupa majaca zazwyczaj mniejszy kapitat od mezczyzn, majg
trudniejsza droge podczas uruchamiania poszczegélnych etapéw kampanii, co
w znaczny sposob utrudnia im konkurowanie na réwnych warunkach. Pomagajac
kandydatom w budowie politycznego kapitatu oraz widocznosci publicznej, ,,thum”
poprzez crowdfunding umozliwia wprowadzenie do dyskurséw publicznych waz-
nych tematow, ktére niejednokrotnie spotykaja sie z duzym oporem, gdy sa porusza-
ne w tradycyjnych mediach lub niezgodnie z nurtem aktualnie rzadzacej wiekszosci

42 A Calderaro, op. cit., s. 784-789.
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w danej spolecznosci. Polityczny crowdfunding moze by¢ tym samym poteznym na-
rzedziem do pozyskiwania funduszy dla 0séb pozbawionych praw obywatelskich®,

Na Wschodzie Europy mozna zauwazy¢ zwiekszenie znaczenia oraz potencja-
tu matych inwestoréw dla zbidrek politycznego finansowania spolecznosciowego.
Opozycja w Rosji wykorzystuje crowdfunding polityczny do finansowania swoich
kampanii, ktoére moga istnie¢ gléwnie dzigki wplatom darczyncéw, poniewaz z po-
wodu swoich antyrzadowych tresci nie moga liczy¢ na inne zrédlo finansowania.
Przykladem takiego przedsiewziecia jest na przyktad PussyRiot*4, ktéra wielo-
krotnie korzystata z prowadzenia kampanii crowdfundingowej za posrednictwem
strony Kickstarter.com. Nastepnym przyktadem jest utworzona przez Aleksieja
Nawalnego w 2011 roku platforma internetowa RosPil.net*> zajmujaca si¢ walka
z korupcjg wsrdd rosyjskich urzednikéw panstwowych. Organizacja jest finanso-
wana wylacznie z datkéw swoich zwolennikéw?®,

Polityczny crowdfunding wybierany przez partie polityczne, politykéw oraz
dzialaczy spotecznych jako narzedzie do wspierania poszczegélnych etapow kam-
panii politycznych i inicjatyw prospotecznych jest coraz czestszg forma zaréwno
finansowania, jak i budowania konkurencyjnosci. Mimo ze coraz wigcej partii
politycznych oraz niezaleznych kandydatow uzywa narzedzi crowdfundingowych
jako metody finansowania swoich kampanii, to wcigz brakuje dowodéw empirycz-
nych ukazujacych skuteczno$¢ mechanizméw crowdfundingowych jako kluczo-
wego narzedzia, ktore znacznie wplywa na wyniki wyboréw zaréwno na poziomie
lokalnym, jak i krajowym®*’.

Procesy politycznego crowdfundingu
w Wielkiej Brytanii

W Wielkiej Brytanii polityczny crowdfunding okazal si¢ atrakcyjnym na-
rzedziem finansowania kampanii politycznych. Podczas wyboréw do krajowego
parlamentu w 2017 i 2019 roku skorzystali z niego prawica, lewica oraz centrysci.
Biorac pod uwage niewielkie wsparcie, jakie dostajg partie od rzadu centralnego,
moze okazac sie to kluczowa forma finansowania dla mniejszych podmiotéw poli-
tycznych. Ponadto system premiuje wieksze partie przy rozdzielaniu subwencji*8,

43 International Institute for Democracy and Electoral Assistance, op. cit., s. 18.

44 powstata w 2011 roku grupa feministyczna, znana z protestéw politycznych.

45 Obecnie istnieje pod nazwa https://fbk.info/.

46 N, Khoma, op. cit., s. 54-58.

47 Ibidem, s. 55-58.

48 Kwota przyznawana partiom przez rzad jest uzalezniona od liczby mandatéw danej partii
w Izbie Gmin.
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przez co alternatywne Zrddla finansowania mogg by¢ niezwykle istotne dla mniej-
szych partii oraz niezaleznych kandydatow*°.

Ron Johnston oraz Charles Pattie wskazuja w swoich badaniach, ze od 2014
roku partie polityczne w Wielkiej Brytanii coraz czesciej korzystaja z narzedzi
crowdfundingowych — zaréwno w okresie kampanii wyborczych, jak i finansujac
spoleczne inicjatywy. Warto zwroci¢ uwage, ze w Wielkiej Brytanii znajduje si¢
najwiekszy sektor finansowania spotecznoéciowego w catej Europie°.

Seth Hill i Gregory Huber wskazuja zas, ze silna narracja oraz konkretne uwy-
puklenie problemoéw relewantnych z punktu widzenia wyborcéw danej opcji poli-
tycznej wptywa pozytywnie na przebieg finansowania danej zbiérki®!. Jak wynika
z badan przeprowadzonych przez Hansa Hassella oraz Quina Monsona osoby o po-
gladach prawicowych lub lewicowych czg$ciej angazujg sie w kampanie crowdfund-
ingowe niz osoby identyfikujace sie jako centrysci®2.

Istnieje wiele korzysci wynikajacych z piastowania mandatu poselskiego w mo-
mencie uruchomienia kampanii crowdfundingowej. Jedng z nich jest budowanie
wiarygodnego wizerunku, w wyniku czego inicjatywy jawia sie wyborcom jako
profesjonalne i bardziej osiggalne w realizacji. Zostalo to réwniez odnotowane
w badaniach przeprowadzanych podczas wyboréw do Izby Nizszej w Wielkiej Bry-
tanii w 2017 roku. Parlamentarzysci ubiegajacy sie o reelekcje mieli wigksze szan-
se na zebranie ustalonej kwoty niz kandydaci spoza establishmentu politycznego.
W badaniu zostalo uwzglednionych stu kandydatéw do parlamentu brytyjskiego.
Sposrod trzydziestu siedmiu oséb ubiegajacych sie o reelekcje 78% osiagneto swoj
cel finansowy. Dla kandydatéw niezasiadajacych w Izbie Nizszej wartos¢ ta wynio-
sta 51%. Badacze wskazuja, ze na taki wynik mialo wptyw wiele elementéw. Polity-
cy, ktorzy poprzez zbidrki crowdfundingowe chcieli przypomnie¢ o sobie szerszej
publicznosci, skupiali sie na tym, aby zwroci¢ na siebie uwage poprzez ukazanie
danego problemu przy relatywnie niskim celu finansowania. W rezultacie tej gru-
pie tatwiej bylo uzyska¢ wymagang kwote finansowania, potrzebng do realizacji
wyznaczonego celu. Osoby, ktorzy kandydowaly z ramienia partii majacej mniej-
szy budzet, wykazywaly silniejsza motywacje w kierunku uzyskania wiekszej ilo-
$ci $rodkéw finansowych. W rezultacie ponad potowa wszystkich projektow osig-
gneta zalozona kwote finansowania, a okolo jedna pigta uzyskala wiecej srodkow
finansowych niz planowata. Warto réwniez zwroci¢ uwage, ze w Wielkiej Bryta-
nii polityczny crowdfunding cechuje si¢ relatywnie niskimi celami finansowania.
W badaniu przeprowadzonym przez Solange Pompl i Sergiu Gherghina podczas

49'S. Pompl, S. Gherghina, Messages and Familiar Faces: Crowdfunding in the 2017 UK. Electoral
Campaign, ,,Politics & Policy” 47, 2019, nr 3, s. 438-441.

50 R. Johnston, C. Pattie, Money and Electoral Politics: Local Parties and Funding at General Elec-
tions, Bristol 2014, s. 4-9.

51 S.J. Hill, G.A. Huber, Representativeness and motivations of the contemporary donorate: Results
from merged survey and administrative records, ,,Polit Behav” 39, 2017, s. 4-19.

52 H.J.G. Hassell, ].Q. Monson, Campaign targets and messages in direct mail fundraising, ,,Polit
Behav” 36, 2014, s. 360-370.
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wyborow do parlamentu krajowego w 2017 roku wartosci oscylowaly pomiedzy
500 a 20 tysiecy funtow. Ukazuje to swoisty charakter politycznego crowdfundingu
w Wielkiej Brytanii, ktory w duzej mierze nastawiony jest na komunikacje i wcho-
dzenie w interakcje z wyborcami. Kontrastuje to z modelem amerykanskim, gdzie
politycy potrafig uzyskaé wsparcie w wysokosci przekraczajgcej miliony dolaréw.
Badawcze wskazuja, ze kandydaci, ktérzy informowali opini¢ publiczng o poste-
pach w realizacji zbiorki crowdfundingowej za pomoca swoich mediéw spotecz-
nosciowych czesciej otrzymywali dodatkowe wsparcie finansowe3.

Pojawiajace si¢ z dnia na dzien nowe fake newsy w okresie wychodzenia Wiel-
kiej Brytanii z Unii Europejskiej zmobilizowaly ludzi do zajecia stanowiska, dzie-
lac spoteczenstwo na zwolennikéw i przeciwnikdw brexitu. Freedman i Goldstein
wskazuja, ze implementacja negatywnego dyskursu moze znaczaco wplynaé na
przebieg danej kampanii, poniewaz stymuluje spoteczenstwo do podejmowania
dzialan. Od 23 czerwca 2016 roku do 31 stycznia 2020 roku na portalach spotecz-
noéciowych pojawito sie facznie 318 milionéw postéw z hasztagiem ,,brexit™4.

Lewicowi oraz liberalni dzialacze wykorzystali narzedzia politycznego crowd-
fundingu w walce z dezinformacjg na rzecz brexitu. Na kampanie informacyjng
odnoszacg si¢ do pozostania Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej udato si¢ zebra¢
611 102 tysiecy GBP dzigki platformie crowdfunder.co.uk. pomiedzy 29 kwietnia
2016 roku a 23 grudnia 2019 roku. We wszystkich zbidrkach uczestniczylo 21 224
0s06b, a ustalone kwoty umozliwiajace realizacje celow zbidrki zaczynaly sie od 130
GBP, a konczyly na 221 670 GBP>>,

Co istotne, zbiorka na pierwszg kampanie informacyjng rozpoczeta sie jeszcze
przed wynikiem referendum. Celem finansowania miala by¢ akcja informacyjna
skierowana do wszystkich obywateli, dotyczaca potencjalnych skutkéw wyjscia
Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej. Full Fact to niezalezna, bezstronna, orga-
nizacja charytatywna z Wielkiej Brytanii, ktéra w tym celu w ciaggu 36 dni zebrala
43 260 GBP dzieki 1371 darczyficom?®.

Kolejnym zrealizowanym projektem byt czerwony autobus, ktory zostal obkle-
jony odpowiedziami dementujacymi najbardziej popularne fake newsy. Autobus
jezdzil po calym kraju i mial pelni¢ funkcje informacyjna. Cala inicjatywa byla
reakcja na autobus Borisa Johnsona, ktdry to pojazd zostal obklejony informacja-
mi jakoby Wielka Brytania wysytala 350 milionéw GBP cotygodniowo do Unii

Europejskiej zamiast transferowa¢ je do National Health Service®”.

533, Pompl, S. Gherghina, op. cit., s. 449-453.

54 . Reed, The UK’ Emotional Brexit Journey, 2020, https://www.brandwatch.com/blog/re-
act-the-uks-emotional-brexit-journey/ (dostep: 15.03.2020).

35 https://www.crowdfunder.co.uk/ (dostep: 15.03.2020).

%6 https://www.crowdfunder.co.uk/eu-referendum-factchecked#start (dostep: 15.03.2020).

57 https://www.crowdfunder.co.uk/brexit-is-it-worth-it (dostep: 15.03.2020).
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Znaczna cze$¢ zbiorek miala charakter informacyjny, a ich celem byto uzbiera-
nie srodkow finansowych na wyprodukowanie filméw informacyjnych, ktére mia-
ly by¢ udostepniane na Facebooku?®.

Olbrzymia popularnoscig cieszyly si¢ rowniez zbiorki aktywistow Drew Gal-
dona, Mike’a Gaswortha oraz Madeleiny Kay, ktorej pies Alba White Wolf stat sie
symbolem pozostania Wielkiej Brytanii w Unii Europejskiej”®. Aktywisci zbierali
srodki finansowanie oraz poparcie ludzi, czego rezultatem byly liczne happeningi
oraz eventy euroentuzjastow, ktdrzy chcieli przekonac reszte spoleczenstwa, aby
Wielka Brytania pozostata w Unii Europejskiej®°.

Wiele inicjatyw crowdfundingowych powstalo przeciwko Borisowi Johnsono-
wi, ktéry bardzo szybko stal si¢ jednym z symboli wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii
Europejskiej. Celem zbidrek bylo sfinansowane licznych strumieni komunikacji,
od tych umieszczonych na bilbordach, po posty i filmy informacyjne udostepnia-
ne na platformach spotecznos$ciowych. Co istotne, inicjatorzy podkreslali, ze sg
autonomicznym ruchem oddolnym, ktéry reprezentuje mlode pokolenie i nie zga-
dza si¢ na konserwatywng polityke Borisa Johnsona. W ciggu o$miu dni zbidrke
wsparlo 367 0s6b, co pozwolito zebra¢ 11 076 GBP®!,

Prawdziwy potencjat crowdfundingu ukazala zbidrka, ktérej celem byto zebra-
nie $rodkéw finansowych na obnazenie klamstw zarzuconych przez euroentuzja-
stow Borisowi Johnsonowi na temat potencjalnych korzysci z wyjscia Wielkiej Bry-
tanii z Unii Europejskiej. W sze$¢ dni, od 4 do 11 grudnia 2019 roku, 13 950 oséb
przekazalo tacznie 324 683 tysiecy GBP. Gléwng inicjatywa zbidrki bylo zebranie
$rodkéw na reklamy o charakterze spoleczno-politycznym umieszczane w mediach
spolecznosciowych oraz na blokach i bilbordach, majace na celu ukazanie konse-
kwencji wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej. Dzigki zgromadzonym srod-
kom finansowym inicjatorzy stworzyli film, ktory zostal wyswietlony 2 lutego 2020
roku na tarczy zegarowej wiezy Big Ben w Londynie. Film przedstawial urywki
wypowiedzi takich politykéw jak Nigel Farage oraz Boris Johnson podczas brexito-
wej kampanii oraz zaraz po jej zakonczeniu. Monologi politykow byly przeplatane
migawkami obrazujgcymi narastajaca fale nienawisci w kraju, ktéra przejawiala sie
miedzy innymi dyskryminacja Polakéw pracujacych na wyspach®2.

Na sfinansowanie kampanii prounijnej za pomocg narzedzi crowdfundingowych
zdecydowal si¢ Ruch Europejski, ktory ma sto dwadziescia szes¢ lokalnych grup
w kazdym regionie Wielkiej Brytanii i jest najwi¢ksza oddolng organizacjg proeu-
ropejska na wyspach. 11 wrze$nia 2017 roku przy wsparciu 1736 osob udalo im sie¢
zebraé 52 032 tysiecy GBP na materiaty promocyjne®.

%8 https://www.crowdfunder.co.uk/thebrexitvideo (dostep: 15.03.2020).

%9 https://www.crowdfunder.co.uk/eu-super-girl-letters-to-europe (dostep: 15.03.2020).
60 https://www.crowdfunder.co.uk/fauxbojo (dostep: 15.03.2020).

61 https://www.crowdfunder.co.uk/youthcan2019 (dostep: 15.03.2020).

62 https://www.crowdfunder.co.uk/by-donkeys#start (dostep: 15.03.2020).

63 https://www.crowdfunder.co.uk/fight-brexit-war-chest (dostep: 15.03.2020).
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Partia Zielonych w grudniu 2019 roku za pomoca platformy crowdfunder.co.uk
zebrala 286 020 tysiecy GBP na poczet kampanii parlamentarnej. W czasie kil-
kuetapowego przedsiewziecia, ktore trwalo szes¢dziesiat dziewie¢ dni, Zielonych
wsparlo 5685 osob. Zgromadzone $rodki mialy zostaé przeznaczone miedzy inny-
mi na tworzenie filméw promocyjnych, zatrudnienie wiekszej liczby pracownikow
podczas kampanii, drukowanie ulotek, aktywizowanie grup wolontariuszy, roz-
szerzanie zasiegdw w mediach spotecznosciowych. W opisie kampanii crowdfun-
digowej Zieloni odwolywali si¢ zaréwno do biezgcych probleméw spoteczno-po-
litycznych w Wielkiej Brytanii, jak i zagrozen zwigzanych ze zmianami klimatu
i konsekwencjami wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej. Warto podkresli¢,
ze Zieloni informowali swoich darczyncéw o regulacjach zwigzanych z przekazy-
waniem darowizn na swoich stronach internetowych®,

Zakonczenie

Wzrost roli udzialu spoteczenstwa w polityce jest waznym determinantem
rozwoju koncepcji opartych na takich mechanizmach jak crowdfunding czy cro-
wdsourcing. Zastosowanie mechanizméw politycznego crowdfundingu moze by¢
odpowiedzig na brak zasobéw ludzkich oraz finansowych przy jednoczesnym pod-
kresleniu znaczenia zwyklych obywateli w procesach decyzyjnych, zaréwno na po-
ziomie lokalnym, jak i krajowym czy ponadnarodowym. Polityczny crowdfunding
moze pelni¢ funkcje brakujacego ogniwa w procesie komunikacji pomiedzy spotecz-
noscig a politycznymi decydentami, umozliwiajac zbieranie srodkéw finansowych
oraz wymiane doswiadczen i opinii na okreslony temat. Polityczny crowdfunding
umozliwia wsparcie danej inicjatywy politycznej lub prospolecznej, ktére z uwagi
na swoj charakter nie miatyby szans zosta¢ sfinansowane w tradycyjny sposéb.

Polityczny crowdfunding stat si¢ realnym narzedziem w walce o interesy grup,
ktére w pewnym wymiarze zostaty pozbawione mozliwosci kreowania spoteczne;
oraz politycznej rzeczywistosci. Narzedzia crowdfundingowe pozwolily podja¢
wiele prospofecznych inicjatyw w Wielkiej Brytanii w okresie brexitu, w wyniku
ktoérych opinia publiczna zostala poinformowana o dezinformacyjnej kampanii
medialnej w obszarze stuzby zdrowia czy polityki migracyjnej kraju.

W wielu krajach europejskich polityczny crowdfunding coraz chetniej wybie-
rany jest jako jedna z form kampanii politycznych, w szczegélnosci przez kan-
dydatéw spoza establishmentu politycznego. Pozwala on danemu politykowi czy
dziataczowi spolecznemu pobudzi¢ swoja kampani¢ w jej poczatkowej fazie roz-
woju. Cze$¢ partii politycznych wykorzystuje crowdfunding do pokrycia pierw-
szych wydatkow zwigzanych z uruchomieniem kampanii wyborczej — to zdecy-
dowanie zwigksza szanse kandydatow, ktérzy moga szybciej przej$¢ do kolejnych
etapow kampanii oraz realizowac zalozone zadania.

64 https://www.crowdfunder.co.uk/greens2parliament#start (dostep: 15.03.2020).
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Dalszy rozwoj narzedzi crowdfundingowych i ich udzial w kampaniach po-
litycznych oraz spolecznych bedzie w duzej mierze uzalezniony od rozwoju in-
ternetowej infrastruktury. Brak przejrzystosci oraz duze pole do naduzy¢ moga
negatywnie wplynac na rozwoj politycznego crowdfundingu, skutecznie hamujac
jego dalszg ewolucje.
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