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Zazwyczaj to nie anegdoty przesadzajg o wyborze metodologii i celu badan, jednak
i one bywajg impulsem naukowej narracji. W 2016 roku zdarzyto si¢, iz marginalny
newsowy komunikat stacji radiowej opatrzonej dystynkcja classic zainspirowat ba-
dacza kultury mediow i jej publiczno$ci, wywotujac naukowy tour po Holandii ze
szczegolnym uwzglednieniem poczynan miasta ‘s-Hertogenbosch — a zwlaszcza
wystawy malarstwa i rysunkéw Hieronima Boscha w Het Noordbrabants Museum
W pigésetng rocznice $Smierci artysty, czynigcej z wybitnego malarza tak zwanego
glocal brand hero.

Oczywiscie, pierwotnym i zamierzonym tematem notatek antropologa miata
by¢ sama ekspozycja oraz fenomeny funkcjonowania okoliczno$ciowej kolekcji
w stygmatyzujacej widza przestrzeni publicznej; okazalo si¢ jednak, ze niderlandz-
kie miasto zaprojektowato bogaty kalendarz wydarzen, wypetniajacych niezliczone
dziatania marketingowe globalnego projektu o kryptonimie JB500 (skrét od Jhero-
nimus Bosch 500), tak ze wystawa jawila si¢ pretekstem czy tez najwazniejszym
artefaktem konstelacji rownie istotnych — niejako paralelnych — zdarzen. Wsrod
trudno policzalnych rezultatow projektu pojawily si¢ takze informacyjne, dokumen-
talne i edukacyjne realizacje filmowe, o ktorych traktuje ten artykut.
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Wizyta w ‘s-Hertogenbosch z pewnoscia wyczerpywata znamiona ,,wielozmysto-
wej kultury iwentu”!. Wielorakie modele karnawalizacji wspotczesnego $wiata,
co udatnie opisali Krzysztof Olechnicki i Tomasz Szlendak w Nowych praktykach
kulturowych Polakow, wskazujac wszak wczesniejsze 1 obszerniejsze rudymenty
przemian globalnej kultury w stylu pop, wioda zazwyczaj ku dwom pryncypialnym
wektorom interpretacyjnym. Przyjmijmy za autorami, ze to praktyczne megace-
remoniaty i odmiennie pragmatyczne cyfrowe subswiaty. Oba okreslenia wy-
daja si¢ raczej otwiera¢ perspektywe opisu niz jg zaciesniac, skoro sg wzgledem
siebie interaktywne lub transferujgce. Uwzgledniajac nadto okolicznosci politycz-
ne — co ukazaty w 2018 roku miedzy innymi wydarzenia w Paryzu, a wczesniej
cybermanipulacje w kwestii wyboréw prezydenckich w USA — nalezy te perspek-
tywy rozszerzy¢ o odmiennie paradygmatyczne konteksty mrocznych, raczej nie-
rozpoznanych komunikacji sieciowych, ktore dekonstruuja rzeczywistos¢ politycz-
ng, ale takze o kultury wspolnot regionalnych i lokalnych. Nadto, jak si¢ zdaje,
populizm o niezwykle zréznicowanych zrodtach i wyktadniach w panstwach juz
kilku kontynentow jest protestem tych uzytkownikéw mediow, ktorych popkultura
przez ostatnie dziesieciolecia wykluczata lub ktorym okazywata wzgarde — takze
na gruncie polityki. Zatem trudne do opisania, gdyz niezwykle zr6znicowane losy
wspolczesnej popkultury i jej uzytkownikéw migdzy innymi z powodu wspomnia-
nych populizméw i kontrkultur komunikacyjnych, czyli ekspansji formacji agre-
sywnych w negacji demokratycznych projektéw kulturowych, wreszcie z powodu
transformacji systemow, warstw i klas spolecznych, zaktdcaja dotychczas w miare
stabilny opis karnawalizacji kultury, do ktérego zwyczajowo nalezatoby zaliczy¢
do$¢ klarowny — na pozor — projekt JB 5002,

Uznajmy tedy koncepcje wspomnianych badaczy, iz ,,nurtowi wielozmystowe-
go konsumowania kultury popularnej” towarzysza nie tylko ,,dziatania wewnatrz
wirtualnych sub§wiatow kulturowych”, lecz i niejawne manipulacje danymi w dark
webie oraz — co dla naszego wywodu interesujace — zdeterminowany quasi-pry-
watny survival w celu doznania oryginalno$ci sztuki wysokiej w kazdym mozli-
wym wymiarze i mimo powszechnych zanurzen w narracjach popkultury, jak miato
to miejsce w przypadku ekspozycji dziet Hieronima Boscha?.

Wypada zapyta¢ o motywacje konkretnego, prawie wysublimowanego art su-
rvivalu, aby zrozumie¢, w jakich okularach przygladalismy si¢ w 2016 roku dzietom
sztuki sprzed pigciu wiekow. Mozliwe argumenty i inspiracje ujawniajg tak zwane
media spoteczno$ciowe. Nawet pobiezny, acz statystycznie wiarygodny przeglad

! Zob. T. Szlendak, K. Olechnicki, Nowe praktyki kulturowe Polakéw. Megaceremonialy i sub-
Swiaty, Warszawa 2017, s. 11 n.

2 Zob. D. Harvey, Bunt miast. Prawo do miasta i miejska rewolucja, Warszawa 2012, s. 222.

3 T. Szlendak, K. Olechnicki, op. cit., s. 47-53.
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profili na Facebooku oraz na Instagramie (przeanalizowano 237 polskich tablic) lo-
kuje sztuke wysoka w dos¢ oczywistych destynacjach: memetyka, turyzm dla sztuki,
(ego)dokumentalistyka, samoocena, rywalizacja pokoleniowych statusow, marketing
dziet i wydarzen, penetracja obrzezy tworczosci, rekonstrukcja sztuki w przestrzeni
publicznej, parafrazy i cytaty, dekonstrukcje, infotainment, dystrybucje i redystrybu-
cje, wizualizacje itp. Walor swoiscie dokumentalny z pewnos$cia przewaza nad wyrafi-
nowang wyktadnia semiotyczng czy autoteliczna, cho¢ i te nalezy docenic¢ z powodu
ich popularnos$ci, do$¢ spojrze¢ na fejsbukowe profile Sztuczne Fiotki czy Okruchy
Kultury (polecane skadinad przez blogerow Nieztej Sztuki). Przywolane powyzej,
mozliwe i jako$ typowe strategie komunikacyjne o statusie publicznym, wiktajace
narracje tworcoéw i odbiorcoOw sztuki, ujawnia migdzy innymi autorski profil zna-
nej rysowniczki Marty Frej czy piszacego o kulturze muzycznej Adama Domagatly
(w kontaminacji z Z Dzezem Lzej). Przyktady mozna mnozy¢, cho¢ obserwujemy
dos¢ klarowng rywalizacje migdzy dominujacym ,,$wiatem kolorowej Utopii” —
jak nazwalby instagramowa w obrazowaniu sktonnos¢ Polakoéw do apoteozy kiczu
Jozef Tischner — a wizjg komunikacji surowej, prostej, foremnej, czyli dizajnem
epoki*. A zatem wyznawcy religijnej nadprzyrodzonosci, naznaczajacej migdzy in-
nymi kulturg narodowa Polakéw, sporadycznie i niezobowigzujaco — jak si¢ zdaje
— uczestnicza w apoteozie rozumnego $wiata tworcoOw i kolekcjoneréw dziet sztu-
ki. (Kazde takie rozpoznanie wymagaloby jednak starannych badan jakosciowych,
poczynajac od analizy komentarzy kazdego z wspomnianych postow na FB).
Tytutowy bohater — Jeroen, czyli Jheronimus Bosch z Aken nie wzbudzit eks-
plozywnego wzrostu zainteresowania internautéw. Strona Hieronim Bosch 500, pu-
blikujaca wiele waznych linkéw do wydarzen medialnych zwigzanych z projektem,
miata w 2016 roku zaledwie 93 obserwujacych i 94 polubienia. I zero komentarzy.
Podobnie profil Tops040 Project Bosch500 — 85 obserwujacych oraz 87 polubien.
Ciekawiej jest na profilu Het Noordbrabants Museum — tu 15 662 obserwujacym
towarzyszy 15 616 polubien — jest to jednak statystyka z lat 2014-2018. Nalezy
wszakze doda¢, iz filmik informujacy o uzyskaniu przez organizatoréw analizowanej
wystawy (Noordbrabants Museum oraz Museo Nacional del Prado) nagrody Global
Fine Art Award w 2017 roku zainteresowat az 33 tysigce uzytkownikow YouTube’a.

2.

Brand sztuki (w mie$cie) interpretuje si¢ zazwyczaj jako wyrdznienie miejsca (loka-
cji) posrod innego rodzaju marek. Celem oddziatywania takiego brandu zwykle nie
jest kupujacy (konsument sztuki), lecz nabywca/uzytkownik kopii lub interpretacji

4 Zob. J. Tischner, Chochol sarmackiej melancholii, [w:] Hawaikum. W poszukiwaniu istoty
pigkna, red. M. Kozien et al., Krakow 2015, s. 13 n.
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dzieta — takze w transformacjach materialowych, rodzajowych czy gatunkowych.
Znakomitym przyktadem skuteczno$ci takiej strategii zda si¢ wspotczesny Madryt
z uliczng kolekcja plastikowych quasi-infantek, trojwymiarowych postaci z plastiku
rozstawionych w centrum miasta i ozdobionych — kazda z figur inaczej — przez
nietuzinkowych artystow Hiszpanii. Te antycypacje 1 wariacje na temat dzieta-bran-
du, jakim jest kultowy obraz Diega Velazqueza Infantka Mailgorzata ze zbiorow
Museo del Prado, maja istotny kontakt z uzytkownikami — sa niemal interaktyw-
ne — wiele z nich zdobig na przyktad wiersze mitosne umieszczane spontanicznie
na charakterystycznym korpusie lub wtosach plastikowego posagu. Wydaje sig, iz
podobna idea promocji i identyfikacji, czerpigca jednak z brandu sztuki Boscha,
zwlaszcza postaci z Ogrodu rozkoszy ziemskich, zawtadneta tworcami holender-
skiego megaiwentu.

Wieloletni projekt ,,Jheronimus Bosch 500” wystartowat 1 pazdziernika 2009
roku, prowadzony przez fundacj¢ Jheronimus Bosch 500 Foundation (JB500),
ktéra odpowiadata za opracowanie kreatywne i realizacj¢ wydarzenia. Praktycz-
ne dziatania fundacji wspierat raport doradczy i nadzor firmy Ad’s-Gravesan-
de and Martijn Sanders z pazdziernika 2008 roku oraz decyzja rady miejskiej
z 16 lipca 2009 roku. Biura projektu JB500 miescily si¢ przy Sint Jorisstraat 12
w ‘s-Hertogenbosch. Cele fundacji realizowal zespot specjalistow Paul van der
Eerden jako Managing Director oraz Lian Duif jako Programme Manager, wspot-
pracujacy z zespotem: Marc Eysink Smeets — odpowiedzialny za look 1 marketing
miasta, [sabelle Savelkoul oraz Paulien Mandos jako kierownicy produkcji, kieru-
jacy biurem Balkis Vanderbecken, Julienne Straatman odpowiadata za sponsoring,
foundraising i CMC, a Justine de Jong oraz Marcel Ploegmakers prowadzili ko-
munikacj¢ zewnetrzng. Dzialania grupy wspierata szescioosobowa rada doradcza,
ktorej przewodniczyl Michiel Boersma.

Gtowni darczyncy projektu to miasto ‘s-Hertogenbosch, prowincja Noord-
-Brabant oraz ministerstwo edukacji, kultury i nauki Holandii. Partnerzy zatozy-
ciele to firma Essent levert oraz bank Giro Loterij, ktory spopularyzowat slogan
»Kultura czyni kazdego bogatszym”. Sponsorem wystawy Jheronimus Bosch —
Vison of a genius w Het Noordbarbants Museum w ‘s-Hertogenbosch byt Rabo-
bank. Sponsorami cato$ci projektu sg miedzy innymi linie lotnicze KLM, produ-
cent pasz De Heus, platforma Bouwfonds Cultuurfonds, bankowos$¢ elektroniczna
ABN_AMRO czy holenderska poczta Post.nl. Wsrdd partneréw biznesowych
znalazt si¢ Heineken Brand Loyalty, odpowiadajacy za lojalno$¢ konsumencka,
organizacja adwokatow i notariuszy wreszcie znana firma Ricoh. Poza tym aktyw-
nie uczestniczyli w projekcie donatorzy narodowych programéw edukacyjnych,
dzialan konserwatorskich czy akademickich paneli dyskusyjnych — migdzy in-
nymi fundacja ksigcia Bernarda. Wspomniane zespoty realizowaty zatozenia no-
woczesnego marketingu miasta, udanie wpisujac si¢ w praktyke pozyskiwania
widzow, uzytkownikow czy zwolennikow budowania nowoczesnej tozsamosci,
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ktora procz zgromadzenia okreslonego dobra — materialnego i niematerialne-

go — wplywa na ksztaltowanie pogladow, opinii, sposobow zachowania, metod

dziatania czy stylu i sposobu spedzania wolnego czasu®.
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Fot. 4. Jedna z madrycklch 1nfantek — local brand hero,
fot. Leszek Putka

3.

W XV wieku niewielkie ‘s-Hertogenbosch byto miastem-fortecg. Do dzi§ zacho-
wato wigkszos¢ starej, cho¢ wielokro¢ modernizowanej substancji urbanistyczne;.
System murowanych kanatéw uchronit przestrzen miasta przed erozja morza i po-
wodziami, miedzy innymi dlatego przetrwat tu najstarszy ceglany dom w Holandii
zwany de Moriaan, wzniesiony na poczatku XIII wieku. W tym czasie zbudowano
takze katedre Swietego Jana (Sint Jans Kathedraal) w stylu zachwycajacego lekko-
$cig form koronkowego, brabanckiego gotyku.

3 A. Szromnik, Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Warszawa 2012, s. 25-26.
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Najstynniejszym lokatorem ‘s-Hertogenbosch zda si¢ Hieronimus Bosch. Nie-
wiele wiemy o biografii Jeroena Anthoniszoona van Aken, ktory przyjat odmiejsco-
wy przydomek Bosch. Urodzit si¢ okoto 1450 roku i zmart w 1516 w tym samym
miescie. Pochodzit z rodu malarzy. Zyt na przetomie $redniowiecza i renesansu.
Upodobanie do motywdw czerpanych z literatury przenosit na obrazoburcze niekie-
dy obrazy, na ktorych obok postaci §wigtych kiebia si¢ niepospolite demony i be-
stie. Na styku powszechnych w owym czasie herezji oraz millenarystycznej mistyki
zapowiadajacej powrdt Chrystusa Bosch wykreowat fascynujacy swiat zindywidu-
alizowanego leku, lecz i wpisanych w konwencje komunikacyjne epoki tekstow
literackich, kazan, obrazoéw niderlandzkich mistrzoéw i codziennego zycia koSciota.
Malarstwo Boscha to genialna hybryda intelektu cudzego i oryginalnego, od Era-
zma z Rotterdamu po Jakuba de Voragine. Range artystyczna Boscha w historii mu-
zealnictwa okresla tytut rocznicowego wydawnictwa — Hieronymus Bosch. Vision
of Genius®. Jego najstynniejsze i po wielokro¢ eksplikowane dziela to Woz siana,
Ogrod rozkoszy ziemskich, Kuszenie sw. Antoniego czy Sqd ostateczny.

4.

Manuel Castells i Jordi Borja przekonywali przed laty, iz status kazdego miasta
zalezy od relacji z globalng gospodarka. W swoja analiz¢ spotecznosci globalnych
wpisali nieco fantasmagoryczne przekonanie, iz sukces spotecznosci lokalnych jest
niezbedny, aby uzyskaé¢ globalny efekt. Globalne i lokalne nie sg antagonistyczne,
lecz komplementarne — zapowiadali’. Zapewne wspolczesnos¢ modyfikuje nasze
przeswiadczenia w tej materii, bo kto udowodni podobne przeptywy na przyktad
w Legnicy czy Otawie, jednak rozumiemy, iz glokalizacja, czyli dostosowanie pro-
duktéw miedzynarodowych do specyfiki lokalnej kultury, w ktorej sa sprzedawane,
w jakiej$ mierze integruje rynki lokalne z rynkami §wiatowymi. Transfery global-
nego do lokalno$ci sa mozliwe, nawet jesli niekiedy pokraczne lub destrukcyjne dla
kultur lokalnych — jak na przyktad opatrzone w Czechach polityczng anatemg tech-
nologie chinskich smartfonow. Mimo rzeczonych zastrzezen koncept JB500 opierat
si¢ na postaci Boscha i jego bestiarium jako figur powszechnie rozpoznawalnych
1 semiotyzowanych przez niezliczone wydawnictwa krytyczne, edukacyjne, popu-
larne czy albumowe. Ekspozycja w ‘s-Hertogenbosch objeta czterdziesci pie¢ obra-
z6w 1 rysunkow sprowadzonych z dwoch kontynentow. W projekcie partycypowato
dziesig¢ krajow, osiemnascie miast i dwudziestu kolekcjonerow. Zdarzyt si¢ niewy-
powiadany glo$nio zgrzyt organizacyjny — madryckie muzeum Prado nie zgodzito

6 M. llsink et al., Hieronymus Bosch. Vision of Genius, ‘s-Hertogenbosch 2016, s. 190.
7 1. Borja, M. Castells, Local & Global. Management of Cities in the Information Age, Oxon
1997, s. 16 n.
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sie¢ na wypozyczenie wlasnych, najcenniejszych, rekwizytow, lecz zorganizowato
nieco przesunigta w czasie swoja wystawe — Bosch. Wystawa 5. wieku, ktéra moz-
na bylo oglada¢ od 31 maja do 11 wrze$nia 2016 roku.

Istotne, iz pod auspicjami Noordbrabants Museum od 2010 roku prowadzono
miedzynarodowy program konserwatorski i naukowy BRCP (,,Bosch Reaserch and
Conservation Project”), tworzac nie tylko metodologie prac badawczych, lecz takze
najobszerniejsze zrodto przysztych narracji historycznych o artyscie oraz jego dzie-
fach. W tym aspekcie analizowanych wydarzen glocal brand hero z pewnoscia nie
jest utopijnym konceptem marketingowym. Jim Signorelli opisatby w swoim kulto-
wym opracowaniu Story Branding posta¢ Boscha za pomoca karty The Imagineer.
Oto Bosch w tej opinii realizowalby atrybuty artysty, marzyciela oraz innowatora.
Nieustannie wykorzystujac kunszt i wyobraznig, aby wyrazi¢ siebie i wtasng wi-
zj¢ $wiata. Niezaleznie myslacy tworca: kreator, pasjonat i wizjoner. Uczgc, uru-
chamiatby wyobrazni¢, pozwalat stworzy¢ co$ samemu, by czerpac z tego radosc.
Glowng wszakze cnotg tej postaci jest niezalezno$é myslenia®.

W aspekcie marketingowym tozsamo$¢ miasta tworzg: homogeniczny obraz
miasta (town design), przejrzysty system komunikacji z grupami odbiorcéw (town
communications) oraz 0golny obraz zachowan (fown behaviour). Jej podstawe okre-
$laja elementy architektury i urbanistyki, ktore jako pierwsze przekazuja komunikat
wizualny przy bezposrednim kontakcie z miastem. Do istotnych sktadnikow, wpty-
wajacych na formowanie obrazu miasta, mozna zaliczy¢ uzywane konsekwentnie
nazwy, hasta, symbole, specjalne kolory, pomniki oraz detale infrastruktury. Te cele
‘s-Hertogenbosch z pewnoscig zrealizowato, siggajac po kompletne instrumenta-
rium brandingowe. Kolor pomaranczowy zdominowal banery, bilbordy, windery,
plakaty, folie samoprzylepne, maskotki, gadzety turystyczne. Obrazowe wyimki
z dziet Hieronima Boscha naznaczyly przestrzen miasta — od budynku ratusza,
ulicznych instalacji po dworzec kolejowy, ktory witat przybyszy kolorowym neo-
nem tematycznym.

Brand hero najczesciej jest maskotka, ktora oferuje marce ,,efekt substytucji”
opisany przez Daniela Kahnemanna, czyli wyobrazenie cato$ci przez rozpoznanie
czes$ci. Wywoluje impulsowe skojarzenia estetyczne lub intelektualne, afirmujace
marke. Mozg dokonuje substytucji (podstawienia): tatwiejsze zastepuje trudniejsze.
Rozpoznanie czesci skutkuje zrozumieniem cato$ci — tak si¢ nam przynajmniej
wydaje. Wywoluje réwniez kreacje swoistego ekosystemu:

Aby brand hero dziatat dobrze, by skupiat jak soczewka emocje rozproszone po produktach
i ustugach marki, musi jak najbardziej przypomina¢ cztowieka. Im bardziej antropomorficzny
(nie tylko w kwestii wygladu zewnetrznego, raczej osobowosci i reakcji), tym lepszy?.

8 J. Signorelli, Story Branding 2.0, Austin 2014, s. 254,
9 https://paweltkaczyk.com/pl/brand-hero-bohater-maskotka-marki/ (dostep: 20 grudnia 2018).
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Fot. 5. Maskotka w sklepiku w ‘s-Hertogenbosch, fot. Leszek
Putka

Jego funkcjonalno$¢ polega na skupieniu emocji, roztadowaniu napi¢¢ de-
cyzyjnych (w jakiej$ mierze realizuje archetypy),wzmacnia mozliwo$ci interpre-
tacyjne marki (tak zwane gtebie marki) oraz tworzy aure przewagi konkurencyj-
nej — w przypadku projektu JB 500 szto raczej o aur¢ rownowagi mi¢dzy nauka
a przyjemnoscig obcowania z wyjatkowa kolekcja.

W druku rozdawanym na ulicach miasta przez wolontariuszy Programme Jhero-
nimus Bosch 500 2016 przywotano (w formie zlocistego stempla) rzeczywistos¢ in-
ternetowg — strone i towarzyszaca jej aplikacje na smartfony pobierang z Bosch500.
nl, ktore oferowaty kompletny program megaiwentu, zakup biletoéw oraz biezace in-
formacje!®. Paradoks chce, Ze wraz z ostatnig kartkg kalendarza na rok 2016 stro-
na ta znikneta z sieci, zostata wygaszona, a jej funkcjonalno$¢ dokumentuja niemal
wylacznie zrzuty ekranow i projekty programistow. Program — zar6wno na stronie
www, jak 1 w akcydensie — wydawat si¢ podporzadkowany estetyce (i tematowi) wy-
stawy. Otwierat go sugestywny, wieloznaczny i blyskotliwy claim: ,,Witaj w domu,
Hieronimie!” (,,Welkom thuis, Jheronimus!”), ktory wielokrotnie ujawniat si¢ na
przedmiotach uzytkowych, migdzy innymi na restauracyjnych menu i na afiszach

10 Materiat do odnalezienia na stronie https://issuu.com/bosch5000/docs/programmaboekje
jb500 engels web_sp (dostep: 20 grudnia 2018).
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Fot. 6. Witryna sklepowa w catosci przeznaczona dla projektu JB 500, fot. Leszek
Pulka

promocyjnych. Okladke ubarwial — jak zawsze — logotyp wydarzenia oraz cytat
charakterystycznych postaci z obrazow Boscha na tle konturéw miasta.

Intrygujace bestiarium artysty zdobito poszczegodlne karty druku oraz wewnetrz-
ne strony oktadki. Ton tekstow informacyjnych zda si¢ nieco patetyczny — opierat
si¢ na dyskursie funeralnym oraz na opiniach historykéw sztuki. Jako pryncypialne
wartosci projektu JB500 wymieniano dwie — dume miasta (lokalnej spotecznos$ci)
i (globalng) aktywno$¢ zwiedzajacych w powtdrnym niejako (z powodu programu
BRCP) odkrywaniu dziet Boscha. Pozostate aksjomaty byty pochodnag tych przesta-
nek. Spis tresci porzadkowat ich hierarchi¢ w obrebie dat 13 lutego—8 maja 2016,
gdyz wtedy udostepniono wystawe w Het Noordbrabants Museum. Punkt pierwszy
to opis Wizji geniusza — z przynaleznym postaci okoliczno$ciowym patosem na te-
mat zycia i dzieta opatrzony ilustracja z Wozem siana. Kolejno nastgpuje informacja
o projekcie naukowym i konserwatorskim z ilustracja wspotczesnej, niepodpisane;j,
instalacji plastycznej, czerpiacej motywy z bestiarium tworcy.

Nastepnie czytamy o Bosch Lectures, czyli o cyklu dwunastu wyktadow orga-
nizowanych przez fundacje¢ JB500 oraz Jheronimus Bosch Art Center — tematyka
obejmowata migdzy innymi motywy utopii w dziele artysty, ale i tak zwany life style
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epoki (na przyktad pokarmy, stosunek do zwierzat itp.). Rozdzialik kolejny to Bosch
Experience, czyli wedrowka sladami artysty po miescie oraz migdzy innymi wideo-
projekcje wyswietlane na kamienicach rynku. Nastepnie zapowiedz Bosch Grand
Tour organizowanego w ‘s-Hertogenbosch, Eindhoven, Tilburgu i Bredzie — wysta-
wy artystow wspotczesnych oraz prezentacja dziet z epoki, w tym intrygujaca wide-
oinstalacja Jeroena Kooijmansa The Fish Pond Song czy Heaven, Hell & Earth, za-
projektowane migdzy innymi przez rezysera Gabriela Lestera i szwajcarskg artystke
wideo Pipilotti Rist — te spotkania dotyczg juz catego roku kalendarzowego.

Dziat Spektakle i koncerty wydaje si¢ rownie interesujacy. Powstaty wowczas
dzieta oryginalne, inspirowane tworczoscig Boscha lub wykonano rzeczy — by tak
rzec — klimatyczne, zwigzane z tematem iwentu. Wiele z nich przektadato si¢ na
jezyk filmu. Jednym z najoryginalniejszych pomystow zda si¢ koncert Zing Jhe-
ronimus (Spiew Hieronima), poniewaz dziesie¢ pie$ni wykonanych Zive 1 kwiet-
nia 2016 roku w Theater aan de Parade zostalo wcze$niej transponowanych na
jezyk filmu animowanego (opublikowano je w styczniu 2016 roku na YouTubie).
Wspomnijmy tu na przyktad Doornenkroning (Zaktadanie korony cierniowej, 3:05,
1308 wyswietlen), w ktérym bohaterem animowanych kadrow jest posta¢ Jezusa
w rekach oprawcow!!. Realizatorzy obrazu ukazuja fragment aktu przygotowan
do koronowania cierniowym wiencem glowy Chrystusa, lecz bohaterami akcji —
przyznajmy, sg to zaledwie powolne ruchy ramion i glow — sg oprawcy. Mimo
zwolnionego tempa zmian ich twarze nabieraja niezwyklej wyrazisto$ci, a namalo-
wane przez artyste grymasy zdaja si¢ ozywione. To niezwykle wrazenie wzmacnia
adekwatna, surowa muzyka bliska stylistycznie religijnej balladzie. Podobnie w Ik
Leef (Mieszkam, 5:30, 769 wyswietlen), czerpiacego z motywu Jezusa wspieranego
przez Szymona Cyrenejczyka po upadku pod krzyzem). Pierwszy obraz to poszuku-
jace oparcia na gltadkim drewnie krzyza dlonie Jezusa i Szymona. Potem ogladamy
ujecie pejzazu miasta i powr6t do postaci — ich ruchy sa mizerne, lecz znaczace,
na przyktad dwie postacie kobiece, zapewne tkajagca u stop Marii Magdaleny Maria,
nabieraja cech swoistych — wydaje sie, iz Matka Boza naprawde tka'2. Tunnel naar
het licht (Tunel swiatta, 4:37, 993 wyswietlenia) ukazuje latajace anioty, wynosza-
ce nagie ludzkie postacie ku roz§wietlonemu tunelowi — to animowany fragment
z poliptyku Wstgpienie do raju. Autorzy dokonali swoistej reinterpretacji ptotna.
Oto bohaterowie dokonali przejscia — znalezli si¢ po drugiej, Boskiej, stronie tune-
lu, niejako zagladajac za zastone!3. Jakkolwiek liczba wyswietlen tych obrazéw nie
poraza, jest to wazny dokument iwentu, do ktérego mozna wielokrotnie powracac.

Caly program byl niezwykle obszerny i z pewnos$cia spetnial wymogi nieusta-
jacego przez rok megaceremonialu, towarzyszacego wystawom, projekcjom, kon-
certom itp. Wyliczony lub udokumentowany katalog iwentow imponuje. Poczatek to

I https://www.youtube.com/watch?v=MQjAGQPmmfU (dostep: 20 grudnia 2018).

12 https://www.youtube.com/watch?v=tOEwanVfwaM (dostep: 20 grudnia 2018).
13 https://www.youtube.com/watch?v=N9mMrEkzxRg (dostep: 20 grudnia 2018).
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parada z latarniami z okazji $wigta Trzech Krdli, po czym notujemy: karnawat w stylu
Boscha, parada z okazji otwarcia ekspozycji w muzeum (12 lutego 2016), Addy van
den Krommenacker Fashion Show, uroczysta prezentacja Ogrodu rozkoszy ziemskich,
koncert Walk with me: De Marginalia, Vrede van Heusden — parada na rzece, Bosch
Beweegt — parada sportowcow, akrobatdéw i tancerzy czy czerwcowa zaskakujaca
Bosch Parade, podczas ktorej ptywano po rzece na cudacznych, powigkszonych sto-
sownie quasi-obiektach z obrazow Boscha. Calo$¢ zamknal pokaz $wiatta, dzwigku
i instalacji artystycznych z 11 grudnia Bosch Forever. Wszystkie te aktywnosci udo-
kumentowano w formie minidokumentow filmowych. Informuje o nich fejsbukowy
profil Het Noordbrabants Museum. Zapisy wydaja si¢ dokumentowac aktywnosc¢ ar-
tystow, muzealnikdw oraz organizatoréw iwentu JB 500. Nie majg ustalonego porzad-
ku temporalnego — ogladanie zapiséw (od kilkusekundowych do kilkuminutowych)
przypomina zatem typowa narracje, a widz sam programuje sekwencje odbioru,
przede wszystkim teaseréw programowych lub swoistych not, notek reporterskich!.

Het Noordbrabants Museum Q & Leszek Stronagtéwna €’
1l Lubiszto! v | X\ Obserwowanie v = @ Udostepnij | --- Dowiedz sie wie... [l ~ AV RVERMNHES
flaamse [ e €
Brisghel, . ; f ‘K‘
€ Brueghel, B a cnimis
Jo o N Bosch
un @ sioenen van een gen
noordbrabants e o
nuseum
Nu in het Noordbrabants Bosch Grand Tour: Van Eyck, Bosch Grand Tour - Jan Fabre Slot film Jheronimus Bosch -
Museum Brueghel, Jordaens -... Wyéwietlenia: 924 - 16 czerwca  Visioenen van een genie in 3...
Het Noordbrabants Wyswietlenia: 1,9 tys. - 19 lipca Wyswietlenia: 1,6 tys. - 30 2016 Wyswietlenia: 25 tys. - 9 maja
2016 czerwca 2016 2016
Museum
@NoordbrabantsMuseum
4 |
Strona gtéwna
Recenzje Bosch in a minute | Salvador - BOSCH IN 1967 - Soms Jasper Krabbé over Bosch presentatrice Mieke van der
. Dali worden we verrast door onze...  Wyswietlenia: 4 tys. - 3 lutego Weij over Jheronimus Bosch
Filmy Wyswietlenia: 3,9 tys. - 28 Wyswietlenia: 1,7 tys. - 27 lutego 2016 Wyswietlenia: 4,5 tys. - 25
e kwietnia 2016 2016 stycznia 2016
Zdjecia -
_ ~
Informacje
Spotecznosé
Livestream
Wydarzenia Wim Pijbes over Jheronimus Bosch Grand Tour Jheronimus Bosch - Visioenen
Infe o i rekl Bosch Wyswietlenia: 847 - 17 grudnia van een genie Wyswietlenia: 8,6 tys. - 4
MIORIICISER Y Wyswietlenia: 48 tys. - 12 2015 Wyswietlenia: 20 tys. - 2 grudnia listopada 2015
stycznia 2016 2015

Fot. 7. Zrzut strony oficjalnego profilu Het Noordbrabants Museum na Facebooku, https:/www.
facebook.com/NoordbrabantsMuseum/ (dostep: 20 grudnia 2018)

14 Zob. na przyktad mikrodokument https://www.youtube.com/watch?v=QWkqAqvEiz8 (dostep:
20 grudnia 2018).
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Trudno w nich zatem doszukiwac si¢ niespodzianek interpretacyjnych, inspiro-
wanych dzietami Boscha — to raczej nieco chaotyczna kronika wypadkéw medial-
nych. Jednak agenda filmowa opisywanego megaiwentu obejmuje niemal dekade.

Oto kilka inicjatyw oraz ciekawie zrealizowanych projektow. Zacznijmy od
filmiku ukazujacego ide¢ konstrukcyjng logotypu iwentu wykonang przez grafi-
kéw Studia Kluif. Autorzy wykonali ikone, ktora stata si¢ gtownym identyfikato-
rem komunikacyjnym JB 500. Jak przyznaja w eksplikacji internetowej, inspiracje
do swych abstrakcyjnych, cho¢ humanoidalnych tworéw zaczerpneli ze sposobu,
w jaki Hieronim Bosch skonstruowal wtasne dzieta — zebrano w owej animacji
(a w efekcie akcydensowym w klasycznym logotypie) kombinacje symboli z r6z-
nych dziedzin aktywnosci: tanca, teatru, dizajnu, sztuki wizualnej, multimediow,
filmu, badan, literatury itp., o czym informuje animowany filmik, demonstrujacy
potencjat logotypu!®. Catoé¢ procedury projektowej oraz background interpreta-
cyjny zawiera znacznie dluzszy, objasniajacy temat, opatrzony sciezkg dzwickowa
filmik dokumentalny!®.

Inny z ciekawych dokumentoéw to feaser konkursu ,,Jheronimus Bosch Art
Game” zorganizowanego w 2013 roku przez organizatorow JB 500 przy wspar-
ciu finansowym struktur Unii Europejskiej i lokalnych partnerow. Zawody Bosch
Art Game obligowaty do zaprojektowania oryginalnej gry artystycznej inspirowa-
nej obrazami Boscha i na nowo interpretujacej jego prace. Nagroda wynosita 2500
euro. Efekty konkursu dokumentuje stosowny filmik, w ktoérym uczestnicy z wielu
krajow Europy opowiadaja o przygodzie programisty z dzietem malarza!’,

Z kolei jedenastominutowy dokument Lichtshow Bosch by Night in kader
van Jheronimus Bosch 500 to zapis dokumentujacy tak zwane widowisko $wia-
tlo i dzwigk na rynku ‘s-Hertogenbosch z maja 2016 roku. Intryguje naktadaniem
historycznych faktur z epoki artysty na wspotczesne formy urbanistyczne. Temu
swoiscie szkatutkowemu zabiegowi — gdyz kolejne sekwencje projekcji odmie-
niajg warstwy ikon — towarzysza realistyczne dzwigki zgrzytajacego mechanizmu,
stylowa muzyka smyczkowa, nie do konca zrozumiate komentarze, czyli rodzaj
tla dzwigkowego, dwuwymiarowe postaci niczym z wycinanek oraz animowane
cienie i sylwety znanych z obrazow Boscha figur, postaci, rekwizytow — wresz-
cie ich barwny korowdd, wprowadzajacy do Ogrodu rozkoszy ziemskich'S. Postaci
te otrzymaty wtasng wspolczesng narracje, niejako reinterpretujaca opisany w hi-
storii sztuki zamyst artysty. Forma niemal radosnego, cyrkowego spektaklu, ktora
zaczyna dominowac okoto szdstej minuty projekcji, wypala si¢ niemal dostownie,
poniewaz ogladamy sekwencj¢ pozaru pustoszacego miasto. Fasady rozsypuja si¢
w popidt, a na wytonionym spod nich ekranie budowli miasta pojawiaja si¢ obrazy

15 https://www.studiokluif.nl/en/work/jheronimus-bosch-500/projects?page=2#work-2692
(dostep: 20 grudnia 2018).

16 https://vimeo.com/36337191 (dostep: 20 grudnia 2018).

17 https://www.youtube.com/watch?v=WWKP6_rk6Cw (dostep: 20 grudnia 2018).

18 . — . :
ttps://www.youtube.com/watch?v=SkGRf6yxg9M (dostep: 20 grudnia 2018).
Studia Filfosmawese G056 1§ wateh?y yxgIM (dostep: 20 grudnia 2018)
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wojny — takze rozgrywanej przez potwory Boscha. Po kilku sekundach ciemnosci
odradzaja si¢ w oknach budynkéw dmuchawce z Ogrodu, siejac nowe zycie 1 wy-
wotujac obraz raju, Adama i Boga stwarzajacego Ewe, oraz towarzyszace tej scenie
bestiarium i aniotow. Pokaz zamyka scena powrotu do terazniejszosci — zamyka-
nie tryptyku i wyswietlenie fasad ogotoconych z narracji filmowej. Film ma takze
warstewke quasi-metatekstowa, poniewaz wielu widzow zapisuje pokaz na smart-
fonach i tabletach niejako zwielokrotniajac widziane zdarzenia. Proces projektowy
tego epizodu JB500 zapisano w osobnym filmiku'?

5.

Wspomniana filmomania towarzyszyta rekonstrukcji lokacji marki Hieronim Bosch
— poswiadczajg te $wiadomos$¢ wszystkie druki wydarzenia i 6w btyskotliwy
claim. Nie tylko w oczywistym celu marketingowym miasta. Cykl wystaw 1 wy-
darzen okotoartystycznych, ale i spektakli kultury mediéw czy tez ludycznych me-
gaceremoniatow wspottworzyt — jak si¢ zdaje — pewien standard interpretacyjny
i estetyczny. Nawet jesli tylko catoroczny, to w dziejach kultury popularnej z pew-
noscig fascynujacy. Generatorami $rodmiejskiej aury analizowanego brandu byty
klasyczne formy memoratow — na przyktad katedra $w. Jana, pomnik Jheronimusa
Boscha na Rynku, kolekcjonerskie miniatury oraz formy nieklasyczne — monitory,
monidta, cho¢ nie faceboardy, naklejki, bannery, windery itp. Ich funkcje byty oczy-
wiste: generowanie doznan estetycznych, sfunkcjonalizowanie backgroundu histo-
rii sztuki w przestrzeni zycia codziennego, dekoratywnos¢, funkcja informacyjna,
ksztattowanie matryc tozsamosci.

Juz w 2015 roku ekrany projektu — ruchome 1 statyczne — wypelnity wiele
stolic Europy. Na poczatku pojawily si¢ nieruchome citylighty i gigantyczne wall-
bordy opatrzone fragmentem Ogrodu rozkoszy ziemskich oraz charakterystycznym
logotypem zaprojektowanym przez Studio Kluif. Paryz glosit nieopodal stacji me-
tra ,,Au revoir Paris, bonjour ‘s-Hertogenbosch”, Berlin — ,,Tschiiss Berlin, hallo
‘s-Hertogenbosch”, Madryt — ,,Adids Salvador, ola Jheronimus (z dopiskiem: You’re
welcome in the city of ‘s-Hertogenbosch)” — wspominajac poprzednio obchodzo-
ny rok Salvadora Dalego — to takze jedna z wazniejszych inspiracji poznawczych
iwentu, wskazanie dziedzictwa Boscha w dzietach surrealistow. Jednak merytoryczna
lektura dziet tworcy Wozu siana toczyta si¢ na YouTubie wczesniej i jak si¢ zdaje bez
zwiazku z iwentem. Oto w 2013 roku Adam McLean opublikowat wielogodzinny
czteroodcinkowy materiat dokumentalny w telewizyjnej manierze edukacyjnej a stu-
dy course: Bosch Garden of Earthly Delights Explained, opatrzony notg interpretacyj-
ng. Zarzeka si¢ w niej przed subiektywizmem, uruchamiajac z kolei interesujaca wie-
lu odbiorcow YT konwencje ,.kryminalistycznych badan struktury obrazu”, w ktérym

Studia an Oszg/gv\}%vzvey(‘)ll(l)tu%g cgom/watch"v—4h8arSpn2fg (dostep: 20 grudnia 2018).
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,»kazdy symbol, kazda grupa figur, dziwne formy i przeistoczone zwierzeta sa poka-
zane jako spojne elementy narracji, ktéra McLean odnalazt w strukturze dzieta”?°,

W zespole projektujacym iwent JBS00 o filmie i kinie mys$lano rownie wczesnie
— oto w o$rodku kultury Verkadefabriek juz w 2013 roku uruchomiono migdzyna-
rodowy festiwal filmowy z nadtytutem Bosch Art Film. Niestety, po tym pierwszym
programie pozostaty jedynie cickawe projekty okladek?!. Opisywany przez nas
iwent mial zatem swoisty prequel, miat i sequele. Najwazniejszym produktem fil-
mowym Boschowskiej rocznicy, ktory dos¢ subiektywnie thumaczy fenomen dzieta
i artysty, zda si¢ produkcja filmowa konkurencyjnego dla ‘s-Hertogenbosch Ma-
drytu. Oto na stronie Museum Nacional del Prado do dzi§ mozna czytaé¢ informacje
o dokumencie El Bosco. El jardin des los suenios (El Bosco. Ogrod marzen), ktory
wszedt na ekrany kinowe Hiszpanii 9 czerwca 2016 roku. Muzeum byto produ-
centem obrazu pospotu z Lopez-Li Films ze §rodkéw Fundacji BBVA. Materiat
zostal przypisany do Bosch. Wystawa 5. wieku, iwentu madryckiego, bogatszego
merytorycznie cho¢by ze wzgledu na wypozyczenie Kuszenia sw. Antoniego z Mu-
seo de Arte Antigua w Lizbonie oraz prac z Albertiny i Kunsthistorisches Museum
w Wiedniu, Boston Museum of Fine Arts, Metropolitan Museum of Art w Nowym
Jorku, National Gallery of Washington, Musée du Louvre w Paryzu i Polo Museale
del Veneto w Wenecji. Metryczka filmu wspomina nadto o wspotpracy realizacyj-
nej MovieStar+ oraz RTVE. Projekcje zapowiedziano w siedemdziesieciu kinach
Hiszpanii, a takze w USA, Wielkiej Brytanii, Polsce, we Wloszech, na Wegrzech
i w Czechach. Wspodlczesnie dokument mozna oglada¢ na Canal+ Discovery oraz
portalach internetowych.

Pomystodawca obrazu i jego narracji byt prof. Reindert Falkenburg. Scenariusz
tworzy kolaz wypowiedzi artystow i historykow sztuki, rysownikéw komiksu, hi-
storykow, kuratorow, pisarzy, muzykow i §piewakow. Kazdy z nich wypowiada opi-
nie o wlasnych — z punktu widzenia warsztatowego lub estetycznego — kluczach
interpretacyjnych Ogrodu rozkoszy ziemskich Boscha oraz epoki, w ktorej malarz
zyt 1 tworzyt.

Gtowna teza interpretacyjna Falkenburga jest przeswiadczenie, iz Ogrod
jest dzietem ponadczasowym i pretekstem intrygujacego dialogu miedzy dzietem
artysty a jego widzami w kazdej epoce — takze w XXI wieku. Bosch stworzyt
dzielo moze nie interaktywne, cho¢ kazdego z ogladajacych wodzi na pokuszenie,
by materii tryptyku dotknac, ale z pewnoscig dzieto konwersacyjne. Zagrabione
w XVI wieku przez Filipa II trafito do Eskurialu, gdzie byto artefaktem osobistych
konfesji walczacego z herezjami krola i jego rodziny. W filmie wypowiadaja si¢:

20 K omentarz na stronie https://www.youtube.com/watch?v=fdveFnAh8Ns (dostep: 20 grudnia
2018).

21 https://www.studiokluif.nl/en/work/jheronimus-bosch-500/projects?page=1#work-2789 (do-
step: 20 grudnia 2018).
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Cees Nooteboom, Salman Rushdie, Orhan Pamuk, Nélida Pifion, Laura Restrepo,
Michel Onfray, Miquel Barceld, Cai Guo-Quiang, Isabel Mufioz, José Maria Balle-
ster, Max, Ludovico Einaudi, William Christie, Silvia Perez Cruz, Renée Fleming,
kurator wystawy Pilar Silva, Philippe de Montebello, John Elliott, Carmen Iglesias,
Alejandro Vergara i Xavier Salomon. Styszymy wypowiedzi osobiste, intrygujace
zawodowymi uprzedzeniami czy tez formatami wyobrazni méwcow. Obraz o uspo-
kojonej, rytmicznej dzigki muzyce narracji proponuje zestaw bogatych i zrézni-
cowanych kluczy interpretacyjnych — na przyktad muzycy dostrzegaja w dziele
Boscha kompletnie inne znaki i semiozy niz rysownik komiksow.

Dokument rozpoczyna scena otwarcia monochromatycznego rewersu drzwi
tryptyku w Prado, nastgpnie Reindert Falkenburg ustanawia ptaszczyzng interpreta-
cyjna, przekonujac, iz ,,dzieto jest odbiciem nas samych przed obrazem, gdy tylko
spojrzymy wen, zaczynamy marzyC. To jest nasze lustrzane odbicie”. Proponuje
takze uniwersalistyczng perspektywe ogladu, przekonujac widzow dokumentu, iz
dzieto Boscha to proba ponadhistorycznego konwersatorium ludzi i ich grzechow
,»przed rewolucjg francuska i po rewolucji francuskiej; przed i po marksizmie, przed
i po Holokauscie”. Zdaniem Falkenburga obcujemy od pigciu stuleci z materialnym
przedmiotem, wykonanym z drewna i farby, ktory promieniuje intrygujacym i, jak
sie zdaje, skonczonym zbiorem znakdéw o nieskonczonej semiozie.

W warstwie dokumentalnej film prezentuje wypowiadane gtdwnie przez histo-
rykow kluczowe informacje biograficzne Boscha, histori¢ maryjnego bractwa, do
ktorego nalezal, oraz codzienng histori¢ rodziny i rodzinnego ‘s-Hertogenbosch.
Pilar Silva, kuratorka wystawy, wypowiada znamienne stowa o manierze artystycz-
nej Boscha, twierdzac, iz ,,rysowal jak malarz i malowat jak rysownik”, tworzac
oryginalng, niepodrabialng fakturg $wiattocienia i koloru.

Waznym watkiem narracyjnym filmu — oprocz analizy warstw dziela i geniu-
szu artystycznego Boscha — s rozwazania o swoistej religijno$ci artysty, a na-
wet sktonnos$ci do herezji lub przynajmniej do wadzenia si¢ z Bogiem oficjalnych
wyktadni biblijnych jego epoki. Perspektywa arcydzieta, ktore spiera si¢ z biblijna
historig stworzenia, fascynuje miedzy innymi Nélide Pifion, wypowiadajaca intry-
gujaca opinig, iz aby opisa¢ $wiat Boscha, nalezaloby wymysla¢ stowa. Niezwy-
ktos¢ tego dyskursu wynika bowiem miedzy innymi z doskonalego rozpoznania
przez artyste wtasnej epoki, ale i z przerzucenia nici interpretacyjnych do obrazoéw
sennych, przerastajacych epoke i antycypujacych — zdaniem wielu rozmoéwcoOw —
nasz paradygmat kultury. Filozof Michel Onfray, puentujac oryginalnos¢ tryptyku,
stwierdzil: ,,Najwazniejsza rzecza w zyciu nie jest kultura, ale zycie”.

Dokument ma ciekawa, niekonwencjonalna, bo popkulturowa $ciezke dzwie-
kowg — styszymy miedzy innymi dzwigki muzyki Elvisa Costello na tle gobelinow
z Cluny, a piosenka Lany del Rey Gods and Monsters ubarwia interpretacje detali
obrazu. Obrazowi towarzyszy takze muzyka wyrafinowana — Ludovica Einaudie-
go, Maxa Richtera, Olafura Arnaldsa i Arvo Pérta.
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Warto wspomnie¢, iz film z Prado ma konkurencj¢. Oto witryna http://jheroni-
mus-bosch.nl udostgpnia interaktywny dokument, okreslajac go jako czes¢ tryptyku
transmedialnego Hieronim Bosch, sktadajacego si¢ z trzech filmow dokumentalnych:
Hieronim Bosch: dotknigty diablem, interaktywnego, w gruncie rzeczy dydaktyczne-
go filmu dokumentalnego Hieronim Bosch: Ogrod ziemskich rozkoszy oraz filmu do-
kumentalnego o wirtualnej rzeczywistosci Hieronim Bosch: oczy sowy. Rzecz o tyle
intrygujaca, ze sg to produkty internetowe, z ktorych tylko interaktywny film doku-
mentalny Jheronimus Bosch, Ogréd ziemskich rozkoszy jest w peti funkcjonalny??.
Narrator eksploruje w nim histori¢ sztuki malarskiej epoki oraz proces tworczy Bo-
scha. Interfejs internetowy tworzy podréz audiowizualng — penetracjom poszczego6l-
nych kadréw oprocz komentatora towarzyszy dzwigk, muzyka, zapisy wideo i obrazy
statyczne. Pozostate dwa filmiki na stronie to shoty informacyjne — nic nadto.

Prado oprocz filmu (i jego wyrazistej strategii marketingowej) zaproponowato
w roku jubileuszowym aplikacje Second Canvas Museo del Prado — Bosco w giga-
pikselowej rozdzielczos$ci (jakos¢ HD). Obrazy wybrane to migdzy innymi Woz sia-
na, Pokton Trzech Kroli i Siedem grzechow gtownych. Innym pomystem byta insta-
lacja wideo na temat Ogrodu ziemskich rozkoszy — Infinite Garden artysty Alvara
Perdicesa i filmowca Andrésa Sanzema. Tworcy przedstawili osiemnastokanatowy
zapis wideo z postaciami z najbardziej znanego dzieta w kolekcji Prado. W nocie
informacyjnej zapisano, iz byt to cyfrowy kolaz z surrealistycznymi mieszkancami
obrazoéw Boscha. Pisano o tej projekcji, iz: ,,nieskonczony ogrod rozcina, rozktada
i ponownie sktada szczegdty z wielu malarskich §wiatoobrazow, generujac catkowi-
cie zmystowa przestrzen23. Spiralna, obustronnie wypeiona obrazami przestrzen
ztozona z ekranow otaczata widzéw réwniez intensywna $Sciezka dzwickowa.

6.

Petng dokumentacj¢ zdarzen filmowych iwentu w ‘s-Hertogenbosch przedstawia strona
https://www.youtube.com/channel/UCh9n1Imat4buzWzjqJaDfMA/videos. Dostrzeze-
my tam kolekcje dokumentow i quasi-dokumentow, filmy kina dydaktycznego i per-
swazyjnego, ale takze produktow czysto marketingowych, ktore opisane powyzej wy-
darzenia mialy po prostu sprzedaé. Nie oceniajac wartosci merytorycznej wspomnia-
nych obiektow kinematografii, godzi si¢ zauwazy¢, ze YouTube czy Vimeo bywaja
niekiedy jedynym, niekoniecznie uporzadkowanym archiwum obcowania cztowieka
ze sztuka, zwlaszcza ze nawet inspiratorzy spotkan artysty i odbiorcy dos¢ predko —
jak si¢ zdaje — o sobie zapominajg. Takze o sredniowiecznym wiadcy $wietych i de-
monow.
22 https://tuinderlusten-jheronimusbosch.ntr.nl (dostep: 20 grudnia 2018).

23 https://www.blouinartinfo.com/news/story/1450270/hieronymus-bosch-inspired-video-in-
stallation-opens-at-museo (dostep: 20 grudnia 2018).
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HERETIC JEROEN AND HIS SCREENS

Summary

The article presents the multimedia binding of the many years’ project “Jheronimus Bosch 500, which
led — in the jubilee year — to developing the monographic exhibition of Hieronymus Bosch’s works
in Hertogenbosch (2016). According to the author of the article Internet seems to be a useful “me-
gaarchives” for works of art and for some important events organized because of them. It is useful
especially for collecting and exposing film documentation of interpretation of the works, their con-
servation and creating marketing strategies which make the artist a so-called glocalbrand hero. The
documentation of some film events of the project in Hertogenbosch is presented on the page https://
www.youtube.com/channel/UCh9n1lmat4buzWzjqJaDfMA/videos. We can find there a collection of
documents and quasi-documents, some films of didactic and persuasive cinema, but also some mar-
keting products, of which role is to cause selling the constellation of events of the project. Avoiding
the rating of the substantive value of the mentioned objects, the author of the article shows that the
portals YouTube or Vimeo are sometimes the only, and sometimes not too orderly, open film archive
of associating of people with art.
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