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Pandemia i jej skutki w obszarze reklamy
komercyjnej — od konsumpcjonizmu do idei

Stowa kluczowe: pandemia, reklama, real-time marketing, konsumpcjonizm, wartosci
uniwersalne

Keywords: pandemic, advertising, real-time marketing, consumerism, universal values

Abstrakt: Praca koncentruje si¢ na zmianach, jakie zachodza w reklamie komercyjnej w czasie
pandemii COVID-19. Wspolczesny §wiat charakteryzuje zbyt duze przywiazanie wagi do dobr
materialnych. Napedzany przez reklame konsumpcjonizm przyczynia si¢ do niszczenia dawnych
idei. Ogloszona 11 marca 2020 roku przez Swiatowa Organizacje Zdrowia pandemia wymusza na
nadawcach komunikatow reklamowych porzucenie dotychczas prowadzonej komunikacji na rzecz
powrotu do wartosci uniwersalnych. Zaprezentowane w pracy przyktady reklam, ktore powstaty
w trakcie pandemii, wyraznie pokazuja, jak istotne sg komunikowanie o wartosciach bliskich
odbiorcom oraz obserwacja stale zmieniajacej si¢ rzeczywistosci i co za tym idzie nastrojow
spoleczenstwa.

Pandemic and its effects on commercial advertising —
from consumerism to ideas

Abstract: This work focuses on the changes in commercial advertising during the COVID-19
pandemic. The consumerism, characterized by an unhealthy attachment to material goods, destroys
universal moral values. The COVID-19 pandemic, announced on March 11, 2020 by the World
Health Organization, forced the advertisers to abandon the unethical communication methods in
favor of a return to the universal moral values. This work presents and analyzes commercial adver-
tisements created during the pandemic where the return to the right moral standards is clearly
visible. The author emphasizes how important it is for the advertisers to follow the social attitudes
in a constantly changing world.

Rok 1929 przynidst Stanom Zjednoczonym krach na nowojorskiej gietdzie, do
dzi$ okreslany mianem ,,czarnego czwartku”, co zapoczatkowalo czas wielkiego
kryzysu gospodarczego. Nastgpstwa tych wydarzen, od ostabionego biznesu czy
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12 | DoROTADYKSIK

ograniczonych mozliwosci finansowych po niesprawnos¢ dziatalnosci reklamo-
wej, spowodowaly konsekwencje nie tylko dla Amerykanoéw, lecz takze dla cate-
go Swiata. Wszelkie dobra konsumpcyjne poza tymi zwigzanymi z zaspokajaniem
podstawowych potrzeb przestaty mie¢ istotne znaczenie. Co za tym idzie rowniez
zachegcanie spoteczenstwa za pomocg reklamy do ich kupna musiato nagle zejs$¢
na dalszy plan. To sprawilo, ze wyraznie ostabiony przemyst reklamowy, obda-
rzony ponadto niskim poziomem akceptacji wsrdd Amerykanéw, przyczynit si¢
do zmian w obszarze komunikacji. Tak w 1941 roku $rodowisko agencji reklamo-
wych w USA znalazto rozwigzanie w postaci reklamy spotecznej, za ktorej spra-
wa mozliwe bylo zaangazowanie si¢ w zagadnienia istotne dla amerykanskiego
spoteczenstwal.

Dzi$ caty $wiat stoi przed kolejnym wyzwaniem, jakim jest trwajaca niemal
od dwoch lat pandemia COVID-192. Od jej pojawienia sie méwiono o mozliwych
skutkach na poziomie spotecznym i ekonomicznym. Pandemia, tak jak kazdy
tego typu kryzys, powoduje trwate i daleko idace zmiany. Wiele branz (w kto-
rych dystans spoleczny jest wrecz niemozliwy do zachowania) zostato tymczaso-
wo zamknigtych, czego konsekwencjg byta reorganizacja dotychczas prowadzo-
nej komunikacji. Gdy wigkszo$¢ spoteczenstwa zmuszona byta (i jest) pracowac
zdalnie, komunikowanie branz (mi¢dzy innymi odziezowa, turystyczna czy roz-
rywkowa) zachgcajacych do kupna wydawalo si¢ zbytecznym krokiem. Podob-
nie jak w 1929 roku tak i teraz tworcy reklam komercyjnych musza zmierzy¢ si¢
Z NOW3 rzeczywistoscig.

Celem niniejszego tekstu bedzie zatem ukazanie zmian komunikacyjnych, ja-
kie w trakcie pandemii COVID-19 nastepuja w obszarze reklamy. Synteza ma
charakter refleksyjny, gdyz w gtownej mierze opiera si¢ na obserwacji trendow
i zachowan spotecznych. Analiza materiatow prowadzi do wniosku, iz powodo-
wane pandemig przeobrazenia zarowno zycia spolecznego, jak i gospodarczego
nie pozostaja bez znaczenia dla tak prymarnego narzedzia komunikacji, jakim
jest reklama.

Reklama i jej udziat w zachowaniach konsumpcyjnych

Zygmunt Bauman zauwazyl, ze zycie w spoleczenstwie konsumpcyjnym polega
na ciggtym nabywaniu, spozywaniu, uzytkowaniu, pozbywaniu si¢ odpadéw, aby
kolejnego dnia rozpoczaé wszystko od nowa>. Istote konsumpcjonizmu, od ktorej

I A. Stafiej-Bartosik, Historia reklamy spolecznie uzytecznej, [w:] Propaganda dobrych serc,
czyli pierwszy tom o reklamie spotecznej, red. D. Maison i P. Wasilewski, Krakow 2008, s. 51-67.

2 COVID-19 — choroba zakazna uktadu oddechowego wywotana zakazeniem wirusem SARS-
-CoV-2. Pierwszy raz choroba zostata rozpoznana w listopadzie 2019 roku w miejscowo$ci Wuhan,
w $rodkowych Chinach, https:/www.who.int/emergencies/diseases/novel-coronavirus-2019 (dostep:
15.06.2021).

3 7. Bauman, Zycie na przemial, przet. T. Kunz, Krakow 2005.
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chciatabym rozpocza¢ dalsze rozwazania, opisuje Urszula Klosiewicz-Gorecka.
Jej zdaniem konsumpcjonizm to:

postawa zyciowa charakteryzujaca si¢ nadmiernym przywigzaniem wagi do dobr materialnych
i przekonaniem, ze sg one w stanie poprawi¢ nasze zycie. Jest to nadmierna konsumpcja dobr
materialnych i ustug, nieusprawiedliwiona rzeczywistymi potrzebami ludzkimi i nieliczaca si¢
z kosztami ekologicznymi, spotecznymi i indywidualnymi. W literaturze okresla si¢ konsumpcjo-
nizm jako zbiorowe uzaleznienie, w ktorym zakupy tak zawtadnety §wiadomosciag konsumentow,
ze ich zyciowe cele, ambicje, smutki i rado$ci zwiazane sg z poszukiwaniem i nabywaniem dobr
materialnych®.

W wysoko rozwinigtych spoteczenstwach zauwazalna staje si¢ tendencja do
posiadania coraz to nowych produktow. Wspieraja jg zarowno wytworcy, ktorzy
zyskujg na statym wzroscie popytu na nowe produkty, jak i panstwo, ktore czer-
pie korzysci z podatkéw od dobr i ustug konsumpcyjnych’. Do zachecania do bez-
ustannej konsumpcji stuza takze roznego rodzaju narz¢dzia komunikacji spotecz-
nej, przede wszystkim reklama. Cho¢ trudno precyzyjnie wskazaé¢ na poczatek jej
pojawienia si¢, pewne jest, ze wspoOlczesnie towarzyszy ona cztowickowi niemal na
kazdym kroku. Reklama nie tylko wptywa na nasze decyzje zakupowe, lecz tak-
ze przenika do potocznego jezyka oraz ksztattuje sposob widzenia $wiata, a jako
zjawisko wszechogarniajace i ogélnie dostepne znajduje si¢ w polu zainteresowan
przedstawicieli praktycznie kazdej dyscypliny akademickiej®.

Zdecydowana wigckszo$¢ badaczy probuje dokonac¢ pewnej syntezy dziatania reklamy w obiek-
tywie kupna i sprzedazy oraz spotecznego wptywu. To bowiem najbardziej cieckawy aspekt, ale
trudny, o ile w ogdle mozliwy do jednoznacznej weryfikacji. Mnogos¢ dyskurséw prowadzonych

w zakresie reklamy wiedzie m.in. do fragmentarycznego ujecia zjawiska z perspektywy opisu
i przedmiotu badan, wtasciwego dla danego pola naukowego’.

Reklama ma te przewage, ze jako przekaz o charakterze perswazyjnym pet-
ni funkcje utwierdzajaca odbiorce w jego przekonaniach i pogladach. Odwotuje
si¢ do tego, co jest adresatom bliskie, znane i co nade wszystko akceptuja®. Wi-
told Nieciunski zauwaza, ze reklama, od ktorej ludzie sg uzaleznieni, ksztattuje
ich gusty, postawy wobec $wiata, dazenia, upodobania i wzorce postgpowania.
Wszystko to — kontynuuje Nieciunski — tworzy i upowszechnia nowe strategie
patrzenia na otaczajacy swiat oraz nowe zycia milionow.

Obecnie rosngcy indywidualizm i wspolczesny konsumpcjonizm gleboko przeksztalcajg za-
chowania ludzi i oddziatujg na cale zycie zbiorowe, niszczac dawne wzorce i wi¢zi. Ten gwattow-

4 U. Klosiewicz-Gorecka, Udzial handlu w kreowaniu konsumpcjonizmu, [w:] Oblicza kon-
sumpcjonizmu, red. B. Mroz, Warszawa 2009, s. 57.

5 F. Bylok, Meandry konsumpcji we wspolczesnym spoleczeristwie: konsumpcjonizm versus
dekonsumpcja, ,,Annales. Etyka w zyciu gospodarczym” 19, 2016, nr 1, s. 56.

6 M. Wszotek, Reklama — operacjonalizacja pojecia, Krakéw-Wroctaw 2015, s. 96.

7 Ibidem.

8 J. Ziomek, Retoryka opisowa, Wroctaw 1990, cyt. za: J. Widerski, Modele rodziny w rekla-
mach telewizyjnych. Analiza semiotyczna, ,,Opuscula Sociologica” 23, 2018, nr 1, s. 84.
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14 | DOROTADYKSIK

ny wzrost pogoni za nowymi dobrami i ustugami — co charakteryzuje wspotczesny konsumpcjo-
nizm — jest $cisle powigzany i uzalezniony od rozwoju srodkéw masowego przekazu, a przede
wszystkim sposobow i metod reklamy”.

Reklama jest sitg napedowa konsumpcjonizmu. W walce o najlepsza pozycje
w ,,prestizu konsumpcyjnym” przyczynia si¢ do wzrostow zachowan czesto egoi-
stycznych, pomijajacych zasady przyzwoitosci i etyki, co zdaniem Nieciunskiego,
nie moze pozytywnie wptywacé na relacje miedzyludzkie!®. Dobra i zaspokajanie
potrzeb zajmujg prymarne miejsce w spoleczenstwie konsumpceyjnym. To z ko-
lei powoduje, ze warto$ci uniwersalne, majace zwigzek migdzy innymi z zyciem
rodzinnym, duchowym, moralno$cig i patriotyzmem zastepowane sg przez war-
tosci kultury masowej, stawe i dgzenie do zdobycia prestizu spotecznego czy na-
tychmiastowe zaspokajanie potrzeb!!. Felicjan Bylok zauwaza, ze w nadmiarze
zachowan konsumpcyjnych coraz czesciej pojawiaja si¢ zachowania i nastawie-
nia ukierunkowane na umiarkowane konsumowanie dobr i ustug. Wrecz mozna
mowic o zjawisku alternatywnym do konsumpcji — okreslonym mianem dekon-
sumpcji'?. Istnieje wiele spojrzen na jej definicje i typy'>. Zjawisko to polega na
tym, ze konsumenci coraz ch¢tniej, a przez to coraz czesciej wybieraja roznego
rodzaju doznania i przezycia zamiast dobr materialnych. Inaczej méwiac: jest to
pewnego rodzaju transformacja preferencji w stosunku do produktu, od material-
nych do emocjonalnych'#. Najczestszym przejawem dekonsumpcji jest konsump-
cja zrownowazona. Moze by¢ ona ujmowana na trzy sposoby: jako alternatywny
styl zycia, jako ekokonsumpcja oraz w sposob holistyczny. Pierwsza z katego-
rii zwigzana jest z odejsciem od dotychczasowego sposobu konsumpcji, przede
wszystkim nastawionego na realizacj¢ potrzeb wtornych. Podejscie drugie zaklada
szeroko pojeta ochrone przyrody. W zatozeniu tym ochrona srodowiska natural-
nego moze odbywac si¢ poprzez wzrost popytu na produkty pochodzenia ekolo-
gicznego, wytwarzane w warunkach przyjaznych srodowisku. Ujecie holistyczne
za$ zaktada, ze konsument w trakcie podejmowania decyzji o nabyciu okreslonych

9 'W. Nieciunski, Konsumpcjonizm i kultura masowa. Krytyczna refleksja, ,,Problemy Polity-
ki Spotecznej. Studia i dyskusje” 10, 2007, s. 81-82.

19 1bidem, s. 86.

1A, Cegieta, Etyka stowa w dyskursie publicznym, [w:] Stowo we wspélczesnych dyskursach,
red. K. Jachimowska, B. Kudra, E. Szkudlarek-Smiechowicz, £.6dz 2014, s. 23-24, cyt. za: A. Woj-
ciuk, Reklama spoteczna w dobie konsumpcjonizmu, s. 37, https://rebus.us.edu.pl/bitstre-
am/20.500.12128/12315/1/Wojciuk Reklama_spoleczna_w_dobie konsumpcjonizmu.pdf (dostep:
12.06.2021)

12 F. Bylok, op. cit., s. 63.

13 Zob. C. Bywalec, L. Rudnicki, Konsumpcja, Warszawa 2002; E. Szul, Dekonsumpcja —
moda czy kryzys, ,Nierownos$ci a wzrost gospodarczy” 24, 2012.

14 7. Wos, J. Rachocka, M. Kasperek-Hoppe, Zachowania konsumentéw — teoria i praktyka,
Poznan 2004, s. 112, cyt. za: A. Jasiulewicz, Konsumpcjonizm i dekonsumpcja jako wspotczesne
trendy rynkowe. Zachowania polskich konsumentow, ,,Journal of Agribusiness and Rural Devel-
opment” 37, 2015, nr 3, s. 420.
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dobr wezmie pod uwage nie tylko skutki tej decyzji dla srodowiska, lecz takze
skutki spoteczne (prawa cztowieka, w tym kwestie wynagrodzenia itp.), mi¢dzy-
pokoleniowe i ekonomiczne'>.

Rzeczywista nierzeczywistosc reklamy

Promowanie postaw konsumpcyjnych to wierzchotek goéry lodowej zarzutow,
jakie dzisiaj pojawiaja si¢ wobec reklamy. Z badan przeprowadzonych przez Cen-
trum Badania Opinii Spotecznej (CBOS) w 2005 roku wynika, ze 45% respon-
dentow zauwaza pojawianie si¢ nieprawdziwych informacji w reklamie telewizyj-
nej, a 41% jest zdania, iz w wielu reklamach prezentowany jest Swiat nierealny,
niedostepny dla przecietnej osoby. Rowniez w tym samym raporcie mozna zapo-
znac si¢ z danymi, ktore wyraznie wskazujg na spadek zainteresowania reklama-
mi w$rdd spoleczenstwa.

Wigkszos¢ Polakow nie lubi reklam, tylko co szdsty (17%) ma do nich pozytywny stosunek.
Najwigksza grupa respondentéw (44%) czuje si¢ przymuszana do ogladania lub wystuchiwania

reklam, mimo Ze za nimi nie przepada. Jedna trzecia badanych (34%) nie lubi reklam i dlatego

stara si¢ unikac¢ ich ogladania i stuchania'®.

Zmiany stosunku ludzi do reklam komercyjnych obserwowane sg na catym
swiecie. Liczba komunikatdw, ktore wspotczesnie docierajg do przecietnego od-
biorcy, powoduje czgsto szum i chaos informacyjny, czego wyrazem jest niechgé
klientéw wobec produktu, a nawet marki. W efekcie nabywcy sa coraz bardziej
wymagajacy, a przedsigbiorstwa, by zosta¢ zauwazone, muszg sprostac ich ocze-
kiwaniom. Pomocna tu moze okazac¢ si¢ koncepcja real-time marketingu (marke-
tingu w czasie rzeczywistym), zaktadajacego natychmiastowe reakcje na ré6znego
rodzaju zjawiska czy wydarzenia. Dotychczasowa komunikacja marek wykorzy-
stujacych wspomniang koncepcje opierata si¢ glownie na humorze. Tendencje te
jednak z czasem zaczely si¢ zmieniaé, co zaprezentowano w dalszej czesci arty-
kutu. Reklamodawcy baczniej obserwuja to, co si¢ dzieje dookota (co za tym idzie
réwniez nastroje spoteczenstwa), i siegaja po tematy trudne, zarezerwowane do tej
pory wyltgcznie dla nadawcow kampanii spotecznych. Warto w tym celu wrocic do
przyktadu Super Bowl z 2017 roku, zwlaszcza ze wydarzenie to uznawane jest za
»Swieto reklamy komercyjnej”. Blok reklamowy to jeden z najciekawszych i zara-
zem najwazniejszych elementow programu podczas finalowego meczu o mistrzo-
stwo w futbolu amerykanskiej ligi NFL (National Football League)'’. Skupienie

15" A. Dabrowska et al., Kompetencje konsumentéw — innowacyjne zachowania, zréwnowazo-
na konsumpcja, Warszawa 2015, s. 83—84, cyt. za: F. Bylok, op. cit., s. 63—64.

16 Opinie o reklamie. Komunikat z badan, https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2005/K_114 _05.
PDF (dostep: 7.06.2021).

17 Dla wielu nadawcéw mozliwo$é wystapienia dla tak licznej publicznosci, jaka zasiada przed
telewizorami podczas Super Bowl (facznie okoto 100 mIn Amerykanow), to niepowtarzalna spo-
sobno$¢ na zwrdcenie na siebie uwagi. Specjalnie przygotowane na te okazje spoty emitowane sg
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Super Bowl w 2017 roku na §wigtowaniu konsumpcji potaczyto sportowe swigto
z zagadnieniami imigracji, roznic pici, rasy i granic. Uwage i serca Amerykanow
zdobyty nie reklamy znanych marek, prezentujacych luksusowe lub popularne
wéréd konsumentoéw towary, lecz nieznana (do tej pory) firma 84 Lumber'®. Nikt
bowiem podczas finatu Super Bowl w tak bezposredni sposéb nie nawigzywat
do kontrowersji wokot polityki prezydenta Donalda Trumpa i planow oddzielenia
murem Meksyku od USA jak wspomniana juz marka!®.

W trwajacych na dtugo po sportowym $wigcie dyskusjach uwaga zostata po-
$wigcona takze sposobowi komunikacji pozostatych marek, wystepujacych pod-
czas wydarzenia sportowego, a ich naktaniajacy do konsumpcji charakter stat si¢
przedmiotem zartéw licznych programéw satyrycznych, na przyktad sposéb ko-
munikacji marki Cheetos stat si¢ gtlbwnym tematem jednego z odcinkéw ame-
rykanskiego programu rozrywkowego Saturday Night Live. Co interesujace, juz
2021 rok, cho¢ nadal znajdujacy si¢ pod znakiem pandemii, spowodowat, iz wiele
znanych i duzych marek zdecydowato si¢ nie wystapi¢ w bloku reklamowym pod-
czas sportowych rozgrywek, jednoczesnie decydowato si¢ przeznaczy¢ pienigdze

z zakupu czasu antenowego na cele charytatywne?".

Od konsumpcjonizmu do idei

Pandemia COVID-19 przyczynita si¢ do wielu kryzysow, na poziomie zarow-
no medycznym, jak i komunikacyjnym?!. Dla podmiotéw walczacych z wirusem
réwnie powaznym wyzwaniem jak wynalezienie szczepionki byto (i wcigz jest)
demaskowanie fake newsow o pandemii krazacych w sieci, glownie w przestrze-

w telewizji za rekordowe stawki. Peter Hopsicker i Mark Dyreson okreslaja Super Bowl mianem
wydarzenia, w ktorego ramach Amerykanie celebrujg rzucajaca si¢ w oczy konsumpcje. To takze
uroczysto$¢ bedaca publiczng demonstracjg zdolno$ci Amerykanéw do kupowania réznych rzeczy.
P. Hopsicker, M. Dyreson, Super Bowl Sunday: A National Holiday and a Global Curiosity, ,,The
International Journal of the History of Sport” 34, 2017, nr 1-2.

18 Stworzony przez marke spot prezentowat matke i corke, ktére przemierzajg caty Meksyk,
by dotrze¢ do granicy z USA, odgrodzonej, jak si¢ okazuje na koniec, wielkim murem. Choc¢ tele-
wizja Fox zgodzita si¢ przeznaczy¢ jedynie sze$¢ minut czasu antenowego dla reklamy, to strona
marki, gdzie mozna bylo obejrze¢ pozostata czgs¢ spotu, przeciagzona ilo§cia wyswietlen przestata
dziata¢ w ciggu zaledwie kilku minut po jego emisji, M. Payne, 84 Lumber CEO: Super Bowl ad
showing Trump’s wall wasn’t intended to be political, https://www.washingtonpost.com/news/ear-
ly-lead/wp/2017/02/04/company-re-tools-rejected-super-bowl-ad-but-you-can-still-see-the-origi-
nal/ (dostep: 24.05.2021).

19 Ibidem.

20° A. Kotodziej, E. Borecka, Super Bowl 2021 — przeglqd 10 najlepszych reklam, https://spraw-
nymarketing.pl/blog/super-bowl-2021-przeglad-10-najlepszych-reklam/ (dostep: 24.05.2021).

2l S.C. Ratzan, S. Sommariva, L. Rauh, Enhancing global health communication during a cri-
sis: Lessons from the COVID-19 pandemic, ,,Public Health Research & Practice* 30, 2020, nr 2,
cyt. za: K. Stepniak, Kampanie spoteczne w dobie pandemii COVID-19 jako uniwersalne komuni-
katy perswazyjne w globalnym swiecie, ,,Studia Medioznawcze” 84, 2021, nr 1, s. 853.
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ni social mediéw. Sytuacja, z ktorg od poczatku 2020 roku mierzy si¢ caty $wiat,
jest nie bez znaczenia réwniez dla sektora handlowego. Komunikacyjny impas
W czasie zmagan spoteczenstwa z wirusem odcisnalt takze pigtno na sposobach
komunikacji nadawcow o charakterze komercyjnym w Polsce. Przyktadem byto
pojawienie si¢ kontrowersji wokot reklamy marki Apart. W okresie §wiat Bozego
Narodzenia wspomniana firma wyemitowala seri¢ spotéw z udziatlem znanych
w polskim show-biznesie kobiet: Anny Lewandowskiej, Julii Wieniawy oraz Mat-
gorzaty Sochy. W tej bozonarodzeniowej kampanii, ktorej hastem byt tytul znane;
(1 uzytej réwniez w spotach) piosenki Zbigniewa Wodeckiego Lubi¢ wracac, ko-
biety wystepuja w rolach przyjaciotek wspolnie celebrujacych czas $wiat?2.

Ilustracja 1. Reklama marki Apart

Zrodto: https://mycompanypolska.pl/artykul/reklama-apartu-nie-taka-zla-%22to-przemyslany-format-ktory-
-ma-wyjsc-z-konwencji-postcovidowej%22/5636 (dostep: 13.06.2021).

W warstwie wizualnej trwajacej niemal cztery minuty kampanii mamy do czy-
nienia z basniowa scenerig i przepychem. Dostrzegalny w reklamie luksus jest cha-
rakterystyczny dla catej komunikacji marki, przede wszystkim dla jej poprzednich
reklam. Jednakze to kampania z 2020 roku wzbudzita wiele kontrowersji i w inter-

22 K. Dobroszek, Reklama Apartu nie taka zla? ,, To przemyslany format, ktéry ma wyjsé z kon-
wencji postcovidowej”, https://mycompanypolska.pl/artykul/reklama-apartu-nie-taka-zla-%22to-
-przemyslany-format-ktory-ma-wyjsc-z-konwencji-postcovidowej%22/5636 (dostep: 24.05.2021).
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necie byla najczesciej komentowana. Zarzutow wobec reklamy pojawito si¢ wiele:
od dtugosci wideo po brak historii czy stereotypowe przedstawienie kobiet. Wsrod
komentarzy ekspertow w dziedzinie reklamy mowa byla tez o niefortunnym czasie
emisji reklamy, ktory przypadt na panujgca na catym $wiecie pandemig.

Czasy, w ktérych wiele ludzi traci prace albo ich zarobki zostajg obcigte nawet o kilkadziesiat

procent, to nie sa czasy dobre dla luksusowych marek. Szczegélnie jesli owe marki postanawiaja

zachowa¢ sig tak, jakby przez ostatnie dwanascie miesiccy nic si¢ nie stato?3.

Najprosciej moéwiac, Apart nie spostrzegt, ze §wiat si¢ zmienit. Ze z euforii sukcesu finansowe-

go 1 szalu zakupow wpadlismy w strach przed chorobg i §miercig, w bojazn o jutro, nie zauwazyt

tez, ze na ulicach pojawiaja si¢ kobiety walczace o swoje podstawowe prawa®*.

Idealizowanie w reklamie rzeczywisto$ci nie jest zabiegiem nowym, niezna-
nym do tej pory odbiorcom. W tym przypadku dysonans miedzy codzienng walka
o zdrowie i zycie wielu ludzi a prezentowanym w reklamie obrazem $wiata mogt
okazac¢ si¢ jednak zbyt duzy.

Czas epidemii wyraznie pokazuje, jak krancowo rézne mogg by¢ sposoby ko-
munikacji marek. W czasie pandemii COVID-19 odbiorcy mogli zapozna¢ si¢
z reklamami, ktore swoja trescig nawigzywaty do pandemii, a jednoczesnie ktad-
ty nacisk na potrzebg zwrocenia uwagi na wartosci uniwersalne. Przykladem ta-
kiej reklamy jest spot marki T-Mobile, w ktéorym prezentowane sa naturalne, na-
krecone (prawdopodobnie) w domach, ujecia codziennych zmagan wielu rodzin
podczas lockdownu.

W reklamie ujrze¢ mozna obrazy ,,z zycia w czasie zarazy”: dzielenie pracy
zdalnej z opieka nad dzie¢mi, przygotowywaniem positkéw i uprawianiem sportu.
Za sprawa realistycznych zdje¢ nadawca pokazuje, ze zdaje sobie sprawe z tego,
jak wyglada codzienno$¢ swoich odbiorcow, i rozumie, w jaki sposdb moze im
ja utatwi¢. Dodatkowym wzmocnieniem okazywanej przez nadawce empatii jest
hasto reklamy ,,Jestesmy dla Ciebie. Co weekend wspieramy Ci¢ dodatkowymi
gigabajtami Internetu”. Na naturalne uj¢cia postawila rowniez marka Cadbury
w Wielkiej Brytanii. W spocie trwajacym pottorej minuty widzimy znane nam
z pandemii obrazy: puste ulice, zamkniete sklepy, ludzie pozostajacy w swoich
domach. Styszymy zas$ rozmowy telefoniczne petne uprzejmosci i troski o druga
osobe. Nadawcy zwracajg uwage, ze za Sciang kazdego domu kryja si¢ wspaniate
historie o dobroci i hojnosci. Wyrazaja przy tym nadzieje, ze ta troska nie musi

sie konczy¢ z zakonczeniem lockdownu?>,

23 M. Bak, Apart pokazal wlasnie, ze promowanie sie luksusem w Srodku pandemii to nie jest
cos, czego pragng Polacy, https://bezprawnik.pl/reklama-apartu/ (dostep: 1.06.2021).

24 ] Sienkiewicz, ,, Apart nie spostrzegl, ze $wiat sie zmienit”’, czyli kilka stow o ,,pieknej i diugiej”
Swigtecznej reklamie marki, https:/nowymarketing.pl/a/29622,apart-nie-spostrzegl-ze-swiat
-sie-zmienil-czyli-kilka-slow-o-pieknej-i-dlugiej-swiatecznej-reklamie-marki (dostep: 1.06.2021).

25 https://twitter.com/CadburyUK (dostep: 15.06.2021).
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@ Jestesmy dla Ciebie. Co weekend wspieramy Cie gigabajtami dodatkowego Internetu. #ZOSTANWDOMU ° ad

Do obejrzenia  Udostepnij

WIECEJ FILMOW

» #) 000/030 €5 Youlube =r

Tustracja 2. Reklama marki T-Mobile
Zrodto: https://adlike.pl/2020/10/16/covid-19-i-jego-wplyw-na-marketing/ (dostep: 13.06.2021).

W konteks$cie zwracania uwagi na ludzi i na ich potrzeby w czasie pandemii
warto przyjrze¢ sie rowniez komunikacji dwéch sieci sklepow: Biedronka i Zabka.
W kreacjach obu wspomnianych sieci handlowych stworzono komunikaty, w kto-
rych podkreslono swoja odpowiedzialno$¢ oraz troske za klientdéw, a przy okazji
podzickowano swoim pracownikom za petng poswigcenia prace. Spoty kampanii
prezentowaty sylwetki pracownikéw sieci w trakcie wykonywania pracy. W re-
klamie Zabki oddano glos kazdemu z nich, by w ten sposob podkresli¢ dbatosé
marki o klientow: ,,Ludzie nas potrzebuja”, ,,My robimy to tez ze wzgledu na tych
ludzi. Tez mieszkamy na tym osiedlu. Znamy wszystkich”. W reklamach zaré6wno
Biedronki, jak i Zabki réwnie wazni jak klienci sg takze pracownicy sklepow i to
im poswigcono najwigcej uwagi. Zaakcentowana zostala ich odpowiedzialno$¢:
,»My nie panikujemy”, ,,Prowadzenie sklepu zmienito znaczenie. Wiemy, ze jeste-
$my potrzebni”, ,,Zeby po prostu to przetrwaé, musimy wspélnie dziatagé, tak?”2°.

Z kolei w reklamie sklepu Biedronka (ilustracja 3) ustysze¢ mozna: ,,Wiemy,
7e s rzeczy, ktore nie mogg czekacd, i dla dobra nas wszystkich kazdy powinien
odpowiedzialnie robi¢ to, co nalezy”, ,,Inni sprawia, ze niczego wam nie zabrak-
nie”, ,,Kazdego dnia robig to tysigce kobiet i megzczyzn po to, aby wasze sklepy
byty codziennie otwarte i codziennie bezpieczne”, ,,pozwalacie nam robic to, co

26 Maly sklep. Wielcy ludzie, https://www.youtube.com/watch?v=k JOKT3Zfks (dostep:
14.06.2021).
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Dzigkujemy naszemu zespotowi - Biedronka

Tustracja 3. Reklama sieci sklepéw Biedronka
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=kXcPfmCKRDU (dostep: 14.06.2021).

do nas nalezy. Dla dobra nas wszystkich”?”. Za sprawa tak skonstruowanego prze-
kazu zawdd sprzedawcy nabiera nowego znaczenia. Pracownicy sektora handlu
odbierani sa jako bohaterowie naszych czasow. Marki pokazuja, ze wspieraja tych,
ktorzy pracuja dla nas.

W kontekscie wspierania pracownikow ciekawym przyktadem jest takze fran-
cuska reklama banku BNP Paribas. Tworcy kampanii wykorzystali fakt tymcza-
sowego zamknigcia kin i teatréow, by w miejscach przeznaczonych na plakaty
filmowe zaprezentowac sylwetki czterdziestu lokalnych rzemieslnikow oraz skle-
pikarzy. W ten sposob zapewniono bezprecedensowg widoczno$¢ mniejszym, do-
tknigtym pandemia przedsiebiorstwom?®. Na plakatach stylizowanych na filmo-
we znalazty si¢ wizerunki oséb wykonujacych rézne ustugi: od szewca po bariste
czy sommeliera.

Whioski

Epidemia, ktorej zasieg okazat si¢ globalny, odcisngta pigtno na zyciu kazde-
go z nas. Niepewno$¢ jutra, strach o zycie i zdrowie swoje i najblizszych to jedne
z nielicznych przyktadéw probleméw, jakie przez ostatni rok staty si¢ codzien-

21 Dziekujemy naszemu zespolowi — Biedronka, https://'www.youtube.com/watch?v=k Xc
PfmCKRDU (dostegp: 14.06.2021).

28 https://www.adsoftheworld.com/media/ambient/bnp paribas_top of the bill (dostep:
14.06.2021).
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nos$cig niemal wickszosci ludzi na $wiecie. Zamknigte branze ustugowe, by prze-
trwaé, musialty ulepszy¢ swoja obecng komunikacje lub catkowicie przenies¢ ja
do internetu. Rowniez reklamodawcy stangli przed wyzwaniem dostosowania si¢
do nowej, innej niz dotychczas, rzeczywistosci. Przesycone iloscig i (nierzadko)
zmegczone jako$cig reklam spoleczenstwo, zmagajace si¢ dodatkowo ze skutka-
mi pandemii w niemalze kazdym aspekcie zycia, pokazato, ze wymaga od marek
uzyteczno$ci oraz wigkszego zaangazowania w problemy spoteczne.

Przytoczone w pracy przyktady to zaledwie utamek kreacji, ktore w ostatnim
roku nawigzywaty swoja trescig do wirusa. Tym, co szczeg6lnie wyrdznia za-
prezentowane reklamy, sa (poddane wyraznej ekspozycji) wartosci uniwersalne,
ktére w pandemii staty si¢ szczegoélnie istotne. Nadawcy stali sic komentatorami
rzeczywistosci pandemicznej. Z jednej strony dzigkuja za pomoca reklamy pra-
cownikom za to, ze troszczg si¢ o klientow, pokazuja, ze w tych trudnych czasach
musimy si¢ wzajemnie wspierac. Z drugiej — podkreslaja zaangazowanie i odpo-
wiedzialno$¢ sprzedawcow, pokazuja, ze sg osoby, ktorych zawod w czasie pan-
demii nabral wigkszego znaczenia i ktorym nalezg si¢ szczegoélne podzigkowania.
Zaskakujace sa dodatkowo obrazy reklam, ktore jak w soczewce pokazuja, z czym
w pandemii mierzy si¢ kazdy z nas.

W ten sposob komercyjny charakter reklamy przeksztatca si¢, stajac si¢ nos-
nikiem wartoS$ci i zachowan spotecznie pozadanych. Mimo dalszej realizacji ce-
16w biznesowych marki nawigzuja giebsza relacje z klientami, ktadgc nacisk na
bliskie odbiorcom wartosci. By¢ moze rzeczywisto$¢ covidowa ksztattuje rekla-
me¢ na nowo, wyznacza dla niej nowe kierunki? Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze
reklama komercyjna w takiej formie, jaka znamy, istnie¢ bedzie nadal. Jednakze
panujace trendy w zakresie dekonsumpcji, a co za tym idzie wigkszej wrazliwosci
konsumenta na wystgpienie mozliwych skutkéw spotecznych podjetej decyzji za-
kupowej, jak réwniez sam stosunek spoteczenstwa do reklamy wymuszajg na pro-
jektantach komunikacji reorganizacj¢ strategii, w najwigkszym stopniu uwzgled-
niajaca obecne nastroje zwigzane z pandemig i jej daleko odczuwalnymi skutkami.
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Abstrakt: Tematem pracy jest analiza profesjonalizacji branzy ustug seksualnych w kontekscie
rozwoju narzedzi wizerunku i kanatéw dystrybucji tresci. Rekonstrukcja historii zjawisk seksual-
nosci i cielesno$ci w omawianym kontekscie komercjalizacji pozwala nakresli¢, jak ksztattowat si¢
normatyw. Jego renegocjacja, odbywajaca si¢ za posrednictwem mediow, stwarza warunki do
poszerzenia grup odbiorcoOw poprzez nadawanie przez nich znaczen. Stymulowanie dywersyfika-
cji produktow ekwiwalentnych jakosciowo odbywa si¢ wiec na zasadzie optymalizacji komunika-
cji na linii oferenci—ich publicznos$ci. Analiza wykazala nie tylko rekonstrukcj¢ samego normaty-
wu, lecz takze dyfuzje kanalow dystrybucji tresci. Narzedzia budowania wizerunku, stymulacji
sprzedazy i pozycjonowania produktéw budowane sa przez wykorzystanie marketingu 360.
Nastegpstwem tego jest wkraczanie produktéw i ustug w srodowiska do tej pory nowe. Analiza
prowadzona na probie 320 ogloszen towarzyskich, a takze analiza danych wtérnych, pochodza-
cych z zewngtrznych raportéw, w potaczeniu z analizg ruchu w sieci, daja podstawy do stwierdze-
nia, ze branza upowszechnia i profesjonalizuje podejécie do seksu jako towaru. Nie tylko adapto-
wane sg nowe rozwigzania technologiczne, budujace sieci, lecz takze przede wszystkim rosnie
krag osob przygotowujacych profesjonalnie swoje produkty na tej ptaszczyznie.

Professionalization of the sex industry in the context of developing
image tools and content distribution channels

Abstract: The subject of the work is analyzing the professionalization of the sex industry in the
context of the developed image tools and content distribution channels. Reconstructing the histori-
cal perspective on the phenomenon of sexuality and corporeality in the context of commercializa-
tion allows us to outline a norm. Its renegotiation, taking place through the media, creates the
conditions for expanding the audience. Thus, the stimulation of diversifying qualitatively equiva-
lent products takes place on the basis of optimizing the communication between the bidder and
their audience. The analysis showed not only the reconstruction of the norm itself, but also the

Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 38

Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 38, 2021
© for this edition by CNS



24 | MICHAL GRALA

diffusion of content distribution channels. Tools for image building, sales stimulation, and product
positioning are built through the use of 360 marketing. The consequence of this is the entry of
products and services into the environment that has been new until now. Empirical research con-
ducted on a sample of 320 ads, as well as the analysis of secondary data from external reports in
conjunction with the analysis of web traffic give grounds to conclude that the industry promotes
and professionalizes the approach to sex as a commodity. Not only are new technological solutions
adopted that build networks, but also, most of all, the circle of people who prepare their products
professionally in this area is growing.

Seksualnos¢, nagosé, cielesno$¢ to obszary tematyczne interesujace specjali-
stow z wielu dziedzin: psychologii, socjologii czy kulturoznawstwa. W swych
opracowaniach podejmuja oni rozmaite ich aspekty. Przemiany spoteczne, uryn-
kowienie coraz to nowych obszarow czy renegocjacja tabu zwiazanego z tg te-
matyka sktaniaja do analiz ich komunikacyjnego aspektu. Jako jeden z istotnych
kontekstéw dla tej tematyki wskazaé nalezy wejscie spoteczenstw w sferg kul-
tury konsumpcyjnej. Konsekwencja tego zjawiska jest koncentracja na ciele —
jak pisze Richard Shusterman: ,,nasza kultura jest coraz bardziej zaabsorbowana
ciatem”!. Dynamika tych przemian jest wysoka. Zbigniew Lew-Starowicz zauwa-
za, ze uwydatniajg si¢ one nie tylko w rosnacej spotecznej akceptacji kohabitacji
i seksu przedmatzenskiego, stopniowej liberalizacji postaw wobec nieheteronor-
matywnych seksualnosci, lecz takze w bardziej pozytywnym podejsciu do ciata,
przyjemnosci seksualnej oraz partnerstwa®. Jednak bez wzgledu na finalny efekt
1 obecny ksztatt tych przemian warto doda¢, ze pewnego rodzaju wsparciem dla
procesow ksztattowanych oddolnie jest profesjonalizacja komunikacji. Rozumie¢
jamozna jako wyksztatcenie wyspecjalizowanych narzedzi stuzacych nadawaniu
znaczen 1 budowaniu lub renegocjacji semantyki w obrgbie seksualno$ci, nago$ci
i cielesnosci.

Trudno rowniez ignorowac fakt, ze ,,seks staje si¢ coraz bardziej [...] skomer-
cjalizowany i utowarowiony”>. Wspomniane przemiany spoteczne oswajaja ciato,
nagos¢ i seksualnos¢. Tak rozumiana fizyczno$¢ staje sie przedmiotem handlu. Jak
pisze Zbyszko Melosik:

W spoteczenstwie konsumpcji ludzie sg coraz czgéciej postrzegani przez pryzmat swoich cial.
Tozsamo$¢ jest stopniowo wymywana z tego, co tradycyjnie nazywano umystem lub dusza, i prze-

noszona ,,na powierzchni¢” — zaczyna byé odgrywana przez ciato®.

I' R. Shusterman, O sztuce zycia. Od poetyki hip-hopu do filozofii somatycznej, przet. W. Mate-
cki, Wroctaw 2007, s. 95.

2 Z.Lew-Starowicz, Mitos¢ i seks. Stownik encyklopedyczny, Wroctaw 1998, s. 13.

3 A. Stein, Three Models of Sexuality. Drives, Identities and practices, [w:] Sexualities. Criti-
cal Concepts in Sociology, t. 1, red. K. Plummer, London-New York 2002, s. 245.

4 7. Melosik, Tozsamosé, ciato i wladza. Teksty kulturowe jako (kon)teksty pedagogiczne,
Poznan 1996, s. 38.
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Francuski socjolog Marcel Mauss pisze, ze ciato jest nie tylko elementem hi-
storii naturalnej, lecz takze spoteczno-kulturowej i nie podlega wytacznie pra-
wu jednej z nich®. Rozwazania na temat profesjonalizacji branzy ushug seksual-
nych nalezy rozpocza¢ od krotkiego zarysu dziejow roli cielesnosci i seksualnosci
w kulturze. Istotne jest tu zwtaszcza uwzglednienie proceséw, ktore spowodowaty
taki, a nie inny model postrzegania cielesnosci. Ze wzgledu na obszerno$¢ zagad-
nienia ograniczono zarys chronologicznie i terytorialnie.

Ksztattowanie sie postrzegania seksualnosci i cielesnosci w kulturze

Pominawszy prehistoryczne zachowania plemienne, rozwazania nalezy rozpo-
cza¢ od procesow, ktore odegraty istotng role w ksztattowaniu si¢ cywilizacji na-
szego kregu kulturowego. Mowa tu o rozciggnigetych w czasie i niejednorodnych
procesach dotyczacych obszardw starozytnego Wschodu, basenu Morza Srodziem-
nego i wspolczesnej Europy. Zwlaszcza dziedzictwo starozytnosci ma decydujacy
wplyw na nasz obszar kulturowy.

Nagos¢ w starozytnosci byla tolerowana w znacznie wigkszym stopniu niz
obecnie. Igrzyska organizowane w starozytnej Grecji byly emanacja kultu cia-
ta— nagiego i eksponowanego bez wstydu®. Sztuka grecka, dazaca w swojej isto-
cie do ideatu, postugiwata si¢ nagoscig w celu przedstawienia idealnych proporcji
i ksztaltow ciala. Seks, zaréwno heteroseksualny, jak i homoseksualny, byt po-
wszechnie akceptowany. Sam akt i jego forma nie stanowity powodu do wstydu,
mogty wrecz odnosi¢ sie do zamozno$ci oraz pozycji spotecznej mezczyzn’. Row-
niez zwigzkéw miedzy kobietami nie uznawano za gorszace®. Seksualno$é funk-
cjonowata w zyciu religijnym, literaturze i sztuce wizualnej. Bylta $cisle zwigzana
z kultami Afrodyty i Dionizosa, a takze obecna w greckiej mitologii.

Schedg fundamentdw kultury, w tym i podobnego traktowania nagosci i seksual-
nosci, przejeli od Grekéw Rzymianie. Traktowali oni nago$¢ w tazniach jako rzecz
naturalng. Seksualno$¢ wkroczyta na kolejny poziom, wiazac z hedonizmem. Stata
si¢ nie tylko narzgdziem prokreacji, lecz takze przyjemnosci. Pojawity si¢ opisane
przez biografow akty perwersji seksualnych Tyberiusza czy Kaliguli. Przetrwaty
nieprzyzwoitej tresci freski w zniszczonych Pompejach. Zaktadajac niewielki od-
setek dziet starozytnych, ktore przetrwaty do dzis, mozna zaryzykowac stwier-
dzenie, ze seksualnos¢ byta motywem czegsto wykorzystywanym przez tworcow
tamtej epoki. Odniesienia do nagosci (na przyktad traktowanie nagosci w tazniach
przez Rzymian) i seksualnosci jako naturalnej sfery istnienia byty powszechne.

5 M. Mauss, Socjologia i antropologia, przet. M. Krol, K. Pomian, J. Szacki, Warszawa 2001,
s. 391.

6 J. Swaddling, Starozytne igrzyska olimpijskie, przet. J. Lang, Poznan 2004, s. 7.

7 K.J. Dover, Homoseksualizm grecki, przet. J. Marganski, Krakéw 2004, s. 10.

8 Ibidem, s. 13.
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Istotne przemiany kulturowe w omawianej tu sferze zaszty w $redniowieczu.
Kosciot katolicki napigtnowat nagos¢ i poprzykrywal penisy antycznych rzezb fi-
gowymi listkami. Jedyna formg przedstawiania nagosci, akceptowana przez Kos-
ciol, byly reprezentacje pasji Chrystusa, nagosci Adama i Ewy czy grzesznikow
potepionych w piekle’. Atrybuty seksualnos$ci dyskretnie przystaniano perizonium
czy motywami roslinnymi. Zgodnie z doktryng Kosciota poczucie wstydu, odkry-
cie swojej nagosci u Adama i Ewy byly elementem kary za grzech i wyrazem no-
szenia w sobie jego pietna!®. Nabierajgca wyrazu i sity rola grzechu taczyta nagos¢
i seksualnos$¢ z odczuciem wstydem. Nie mozna poming¢ w tych rozwazaniach
kultury ludowej, ktora w zasadzie do dzi$ traktuje seks i cielesno$¢, w kontekscie
rubasznych przy$piewek czy niezdarnych rysunkéw erotycznych!!. Podobnie jak
w przypadku starozytnosci, tak i w Sredniowieczu proces przemian traktowania
cielesnosci przebiegat nieliniowo i wielopoziomowo. Obowigzywat inny stosunek
do nagosci kobiecej, a inny — do meskiej. Jak pisze Georges Duby:

Kobiecie przypisano sytuacje wstydu, godna pozatowania forme¢ ekshibicjonizmu, obnazona
wydaje si¢ funkcjonowaé w sytuacji pozbawionej praw socjalizacji ciata. Funkcja nagiego mezczy-
zny wydaje si¢ $cisle zwigzana ze spolecznymi rytuatami, z oznakami spojnosci grupy, poddawa-
nej nieustannym probom [...]. Ubranie dla me¢zczyzny bylo oznaka wewnetrznej integracji, po-
twierdzonej przez kolektyw!2.

Nauczanie Kos$ciota ograniczato nagos¢ tylko do scisle okres§lonej prywatnej
przestrzeni i nadawato seksualnosci status czego$, co miato prawo odbywac sie
tylko w nocy'3.

Renesans przynosi zmiany w $redniowiecznym $wiatopogladzie i pozwala zo-
baczy¢ nagos¢ w nowej perspektywie. Po latach ukrywania ciata zaczeto zdejmo-
wac kolejne warstwy ubran i ponownie zwrdocono uwagg na rézne aspekty ciata.
Nago$¢ oswajata medycyna, rozwijana przez potajemne studia nad anatomig, cho¢
tak jak i inne dziedziny zycia, znajdowata si¢ ona pod bardzo wyraznym oddzia-
tywaniem religii. Lekarze, rozpoznajac przyczyny chorob i zalecajac metody ich
leczenia, kierowali sie bardzo czesto zaleceniami Kosciota!*. Zrodlem wszelkiej
madrosci byto Pismo Swicte.

Sztuka powrdcita do aktu jako formy wyrazu, jednak ciagle pod kuratelg wiel-
kiego mecenasa sztuki — KoS$ciota. Zaczgto oficjalnie przyznawac, ze seksual-
no$¢ daje rados¢, cho¢ zachowaty si¢ z tych czasow plocienne wory z otworami

9 M. Hankus M, ,, Powabny wydéwiek cial” a kreacja nowej sztuki religijnej, ,,Zeszyty Nauko-
we Towarzystwa Doktorantow UJ Nauki Humanistyczne” 2011, nr 3, s. 16.

10 1. Kalwin, Zasady religii chrzescijanskiej (1559—1560), [w:] Historia doktryn artystycznych,
t. 2, Teoretycy, pisarze i artysci o sztuce 1500—1600, red. J. Biatostocki, Warszawa 1985, s. 128.

1. Lojek, Nagos¢ ciala w obyczajowosci i kulturze Europy, ,Teksty” 1977, nr 3, s. 90.

12 Historia zycia prywatnego, t. 2, red. G. Duby, Wroctaw 1998, s. 405.

13 M. Hankus, op. cit., s. 19.

147 A. Kultys, Moralnosé a seks i kobiety (w wybranych kulturach), Stupsk 1999, s. 243.
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na narzady plciowe, wykorzystywane jako stroje podczas uprawiania seksu — ta
dwoistos¢ jest jednym z przyktadow niejednoznacznosci kulturowych przemian.
Nadal pietnowano masturbacjg, ktdra uznawano za czyn zdrozny, prowadzacy do
slepoty, ogtupienia i potgpienia.

Zmiany w pojmowaniu seksualnosci przyniost, szerzacy si¢ od XVI wieku
w Europie, a pézniej tez w Ameryce Potnocnej, protestantyzm. Marcin Luter glo-
sit, ze w teologicznym rozumieniu: ,,nami¢tny i naturalny pociag do kobiety [...]
to stowo i dzieto Boga”'>. W wiekszym stopniu do alkowy powrécit seks upra-
wiany dla przyjemnosci. To stworzylo pole do dziatania holenderskim mistrzom,
ktorzy bez skrgpowania malowali akty. Najwigksze znaczenie dla dynamiki zmian
w tej dziedzinie mialo czgSciowe oderwanie sztuki od Kosciota. Odbiorcami i me-
cenasami sztuki stali si¢ bogaci mieszczanie, zwtaszcza protestanci pdinocnej
Europy i $wiatli mieszczanie republik kupieckich potudnia kontynentu. Ko$ciot
starat si¢ zwalcza¢ przemiany. Kwintesencja jego konserwatyzmu byt sobor try-
dencki — poczatek kontrreformacji. Index librorum prohibitorum ograniczyt do-
step do wszystkiego, co nie byto zgodne z doktryng i moralnoscig Kosciota katoli-
ckiego. Nastgpit roztam postaw wobec seksualnej sfery zycia. Obok Henryka VIII,
meza szes$ciu zon, rozwodnika, odstepcy od Kosciota, czy rozpusty francuskiego
szesnastowiecznego dworu krolewskiego, funkcjonujg takie wzorce wstrzemigz-
liwosci jak Ignacy Loyola i jego jezuici czy angielscy purytanie.

Kolejne epoki przyniosty dalsza ewolucje. Cielesnos¢ uzyskiwata status este-
tycznej, stajac si¢ ponownie natchnieniem. Seksu za$ ciggle strzegta moralnos¢,
umacniana w poprzednich epokach. Proces ten zachodzil znacznie wolniej niz
zmiany postrzegania nagosci. Ta zyskiwata bowiem przymioty estetyki i artyzmu.
Zasadniczym przetomem, bardzo istotnym takze w omawianych dziedzinach, byty
rewolucyjne przemiany spoteczne konca XVIII wieku. Wielkie przemiany spo-
leczne przyniosta rewolucja francuska dajgca wltadze¢ mieszczanom i rewolucja
przemystowa tworzaca kapitalistéw i robotnikow. Szybkie upowszechnienie si¢
druku stato si¢ poczatkiem kultury masowej'®. Pojawity si¢ pierwsze drukowane
przedstawienia pornograficzne!”. Swoboda obyczajowa dotyczyta jednak gtoéwnie
duzych miast. Wies$ i szeroko pojeta prowincja pozostawaly nadal konserwatyw-
ne, cho¢ cieszyly si¢ jednoczesnie rubaszng prostota.

Istotne zmiany przyniost przetom XIX i XX wieku. Rok 1886, w ktorym wy-
dano prace Psychopatia sexualis Richarda Krafta-Ebinga, uwaza si¢ za poczatek

15 E. Adamiak, Kobieta w Kosciolach i wspélnotach chrzescijariskich. Préba syntezy teolo-
gicznej, ,,Poznanskie Studia Teologiczne” 11, 2011, s. 101.

16 E. Kuracinski, Wyznaczniki kultury masowej, ,,Seminare. Poszukiwania naukowe” 21, 2005,
s. 412.

17 M. Beck, The Roots of Western Pornography. The French Enlightenment takes on sex, Oxford
2003, s. 20.
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seksuologii'®. W tym okresie ksztattuje sie tez nowoczesna panstwowosé, naste-
puja przemiany kultury, pojawiaja si¢ nowe zjawiska. Procesy te przyczynity si¢
do utraty znaczenia Kos$ciota i katolickiej moralno$ci w stopniu wigkszym niz do-
tychczas wszystkie inne przemiany kulturowo-spoteczne!®. Pojawito si¢ zjawisko
emancypacji kobiet, ktore doprowadzito do innego postrzegania ich aktywnosci
seksualnej. Dwutorowo rozwijato sie takze pozytywne traktowanie nago$ci. Z jed-
nej strony medycyna oswajata widok nagiego ciata, z drugiej artys$ci wykorzysty-
wali je jako natchnienie i dzieto sztuki. Co ciekawe, znacznie wolniej ewoluowata
sfera moralnosci. Seks oficjalnie ciggle byt postrzegany jako narzgdzie prokreacii.
Réznica w traktowaniu seksualnosci, w porownaniu do $redniowiecza, renesansu
czy czasow reformacji byta znaczna, jednak nie rewolucyjna.

Prawdziwym przetomem w seksualnosci bylo wynalezienie i propagowanie no-
woczesnych srodkow antykoncepcyjnych. Prezerwatywy, ktore do powszechnego
uzycia weszty pod koniec XIX wieku, skierowaty seksualno$¢ na nowe tory. Dwie
wojny $wiatowe oraz przemiany polityczno-spoleczne, ktore ze sobg przyniosty,
pozwolity na petniejsza emancypacje kobiet. W 1961 roku do sprzedazy trafita
pierwsza tabletka antykoncepcyjna — Anovlar. Ludzie dostali narzgdzie, dzigki
ktoremu mogli czg$ciej i bezpieczniej oraz bez skrepowania i obawy uprawiac seks
dla przyjemnosci i zabawy. Hippisowska wolnos¢ seksualna lat sze§¢dziesigtych
XX wieku dodatkowo zmienita postrzeganie ciata i nagosci. Swobodne wspotzy-
cie, a nawet wolna mito§¢ w komunach, co$, czego nie mozna byto robi¢ na taka
skalg przez wieki, staty si¢ mozliwe. Przemiany te nie dotknety wszystkich miejsc
na §wiecie i nie nastgpity w tym samym czasie, jednak ich sita, symboliczny wy-
miar, byty tak wielkie, Ze nazwano ten okres rewolucja seksualng?’.

Funkcjonujemy dzi§ w czasach porewolucyjnych, obcujac z r6znymi odmianami
i r6znym traktowaniem nagosci. Wielkie koncerny korzystaja z nagosci i cielesno-
sci w kampaniach reklamowych. Watki te pojawiaja si¢ w sposob zaré6wno bardzo
jawny, jak i mniej widoczny, nie sg od nich wolne w zasadzie zadne reklamy. Eroty-
ka w reklamie przybiera r6znorodne formy, od niewinnego erotyzmu dziecigcego,
przez migkka erotyke, az po mocne, czgsto wulgarne sceny lub niesmaczne zarty?!,

Co oczywiste, sama perspektywa postrzegania nagosci zalezna jest nie tylko od
kontekstu, w ktorym nagos¢ si¢ pojawia, lecz takze od kultury, w ktorej osadzony

18 M. Lesniewski, Narodziny seksuologii — zarys stanu wiedzy lekarskiej o seksualnosci czlo-
wieka na przetomie XIX i XX wieku, [w:] Kobieta i rewolucja obyczajowa. Spoleczno-kulturowe
aspekty seksualnosci. Wiek XIX i XX, red. A. Zarnowska, A. Szwarc, Warszawa 2005, s. 12.

19° A Jasinska-Kania, Wartosci i normy moralne a procesy przemian w Polsce i Europie, [w:]
Wartosci, postawy i wigzi moralne w zmieniajqcym sie spoleczenstwie, red. J. Marianski, L. Smycz-
ka, Krakow 2008, s. 15.

20 1. Petry Mroczkowska, Amerykariska rewolucja seksualna — nie spelniona obietnica szczes-
cia, ,,Ethos” 32, 1995, nr 4, s. 245.

2l M. Wojciechowski, Erotyka w mediach. Szansa czy zagrozenie dla rozwoju mlodego poko-
lenia?, Krakow 1998, s. 5.
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jest odbiorca: ,,ciato spoteczne okresla sposob, w jaki postrzegamy ciato fizyczne.
[...] Pomigdzy tymi dwoma rodzajami doswiadczania ciata zachodzi ciggta wy-
miana znaczen w taki sposob, ze jedno wzmacnia kategorie drugiego”??. Jest to
zjawisko o dynamicznie zmieniajgcym si¢ w obszarze kultury, niejednorodnym
ksztatcie. Obecnie funkcjonujace modele normatywne powstaty na kanwie wspo-
mnianej wezesniej rewolucji seksualnej. Jej skutki dotyczace wzorcoOw moralnych
nie doprowadzity jednak do powszechnej eskalacji swobod seksualnych. Trady-
cja pokoleniowa, religijno$¢ obawa przed AIDS zachowuja tabu, czasami jednak
tylko w aspekcie fasadowym.

Odrebna kwestig jest komercjalizacja zjawiska seksualnosci i cielesnosci. Warto
w tym miejscu odnies¢ si¢ do technicznego postgpu cywilizacji. Okazuje si¢ bo-
wiem, ze pierwsze fotografie o tresci seksualnej powstaly w okolicach roku 1840,
a wigc juz rok po wynalezieniu aparatu fotograficznego. Z jednej strony jest to
zaskakujace, z drugiej zas§ mozna traktowac to jako swego rodzaju przedtuzenie
tradycji malarskich. Pierwsze zdjecia i ich modelki nie zyskaty spotecznego pokla-
sku?3. Przez wiele lat deprecjonowano fotografie jako dziedzing sztuki. Narodziny
filmu réwniez wigzg si¢ z pojawieniem si¢ podobnego zjawiska. Komercjalizacja
seksualnosci i cielesno$ci przy uzyciu nowoczesnych narzedzi wizerunkowych to
kwestia wieku XX i mediow, ktore w tym okresie powstaty?*. Gwattowny rozwoj
prasy, wydawnictw ksigzkowych, p6zniej radia, powodowat przekaz szerokiego
spektrum informacji, we wszystkich kierunkach. Grono odbiorcéw kultury po-
szerzylo si¢ poza dotychczasowy krag ztozony z przedstawicieli dwordw, arysto-
kracji, bogatych mieszczan i przedstawicieli KosSciota.

Calkowitym otwarciem si¢ wszystkich aspektow seksualnosci, zjawisk kultury
1 wymiany informacji stal si¢ internet. Ogromna cz¢$¢ jego zawartosci stanowia
tresci pornograficzne i erotyczne, dostgpne o kazdej porze, w zasadzie dla kazde-
go uzytkownika. Pojawia si¢ interaktywno$¢ przekazu i wiele zjawisk do tej pory
nieznanych. Wydaje sie, ze internet jest fundamentem kolejnej ewolucji postaw,
przemian obyczajowych i spolecznych o niespotykanym zasig¢gu i nieznanej do-
tad szybkosci i roznorodnosci.

Komercjalizacja zjawiska cielesnosci

Badania wizerunku w omawianym w kontek$cie moga zajmowac sig, z jedne;j
strony, samym postrzeganiem nagosci i seksualnosci, z drugiej za$ rekonstrukcja
bardziej metodycznego podejScia zwigzanego z profesjonalizacja komunikacji.
Komercjalizacja nagosci i1 seksualnosci wydaje si¢ warunkiem, ktory dobrze od-

22 M. Douglas, Czystosé i zmaza, przet. M. Bucholc, Warszawa 2007, s. 111.

23 .M. Nijakowski, Pornografia. Historia, znaczenie, gatunki, Warszawa 2010, s. 232.

24 M. Ciereszko, Popularna pornografia? O rodzajach pornografii funkcjonujgcych na zie-
miach polskich na poczqgtku XX wieku i jej relacji z owczesng kulturg popularng, ,,Kultura i Histo-
ria” 2016, nr 296, s. 3.
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daje taka perspektywe. Otoczenie konkurencyjne oraz instytucjonalnos¢ sprzy-
jaja profesjonalizacji calego badanego obszaru®>. Obok analizowania dyskursu
obejmujacego media gldownego nurtu i ich tresci, warto spogladaé w strong branz,
ktorych glownym celem jest monetyzacja erotyki oraz cielesno$ci w kontekscie
seksualnym. Na tej podstawie mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze analiza ko-
mercjalizacji w tych obszarach dotyczy¢ powinna dwoch glownych pol: porno-
grafii 1 prostytucji. Oba stanowig swego rodzaju emanacje cielesno$ci, tworzone
z mys$la o sprzedazy. W refleksji Michela Foucaulta ciato cztowieka jest plastycz-
nym tworem. Francuski badacz pisze, ze ciato ,,to system znakéw spotecznych,
ksztaltowanych i uwiktanych w relacje wladzy”2°. Podmiotowo$¢ ciata w kontek-
scie komercjalizacji jest odzwierciedleniem systemu znaczen spotecznych, stano-
wi wyraz danego spoteczenstwa: ,,moéwienie o ciele moze réwnoczesnie by¢ mo-
wieniem o spoteczenstwie”?’. O ile artyscie tworzacemu akt towarzyszyé moze
mysl o odwzorowaniu kobiecego pickna, o tyle przedstawienie pornograficzne to:
»wizerunki o tresci nieprzyzwoitej, obscenicznej, przedstawiajace sceny erotycz-
ne, aby podnieci¢ seksualnie widza”?3.

Podobnie jak w przypadku rysu historycznego dotyczacego cielesnosci, tak i tu
warto przyjrze¢ si¢ ewolucji samego pojecia i nie kojarzy¢ pornografii wytacznie
ze wspotczesnoscia.

Pierwszych przedstawien tego typu doszuka¢ si¢ mozna juz w naskalnych ry-
sunkach plemion wspdlnoty pierwotnej. Prehistoryczne rzezby bogini ptodnosci
prawdopodobnie rowniez wkraczaty w ten obszar. W naszym kregu kulturowym
przedstawienia pornograficzne pojawity si¢ juz w starozytnej Grecji (motywy
w malarstwie czarno- i czerwonofigurowym okresu klasycznego). Pornografie wy-
rugowata (z jawnego zycia) sredniowieczna moralnos¢ kreowana przez Kosciot.
W erze nowozytnej, mimo $wiadomosci jej istnienia, pornografia byla zjawiskiem
marginalnym. Dopiero w czasach wiktorianskich stata si¢ bardziej powszechna.
Dominacja obrazu w dziedzinie pornografii to wynik rozwoju fotografii stereo-
skopowej, upowszechnionej nastepnie za pomoca fotoplastykonu. Kiedy w 1895
pojawito si¢ kino, prawie natychmiast zaczelty powstawac pierwsze produkcje
o charakterze pornograficznym. Dat¢ powstania tych dziet okresla si¢ prawie jed-
noczes$nie z wynalazkiem filmu jako takiego, czyli 1895 roku. Pionierami byli
Eugene Pirou i Albert Kirchner, autorzy najstarszego znanego filmu pornograficz-
nego — Le Coucher de la Marie*. Obecnie pornografia to potezny przemyst, wy-
korzystujacy najnowsza technike, angazujacy ogromne $rodki finansowe, majacy

25 Leksykon Public Relations, red. J. Oledzki, D. Tworzydto, Rzeszow 2009, s. 141.

26 M. Foucault, Body/Power, [w:], idem, Power/Knowledge, red. G. Colin, London 1980, s. 58.

27 H. Jakubowska, Cialo i seksualnosé jako narzedzie przyjemnosci i zrédlo cierpienia, [wr]
Przemiany seksualnosci, red. M. Kaczorek, K. Stachura, Gdansk 20009, s. 118.

28 W. Kopaliniski, Pornografia, [hasto wi] idem, Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcoje-
zycznych, Warszawa 1989, s. 373.

29 L.M. Nijakowski, op. cit., s. 20.
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potencjalnie nieograniczony zasieg. Jest coraz wigkszy, globalny dzigki najnow-
szemu medium — sieci internetowej. Wedtug analiz Alexa.com najwigksza stro-
na z pornografig jest sklasyfikowana w rankingu popularno$ci zaraz za portalami
medidéw spotecznosciowych. Strony pornograficzne wyprzedzaja w top 20 takich
gigantow jak Amazon, Netflix czy popularny w czasie lockdownu Zoom. Co cie-
kawe, normalizacja zjawiska ptatnego seksu w formie online czy wtaczenie do dys-
kursu stowa sex worker bez pejoratywnego zabarwienia, jest efektem coraz szerzej
eksponowanego zjawiska. Sex worker to osoba zajmujaca si¢ nie tylko prostytucja,
lecz takze praca w szeroko pojetej branzy dostarczania uciech cielesnych. Mowa
tu o rozbieraniu si¢ za pienigdze, masazach erotycznych i tym podobnych aktyw-
nosciach. Wiele os6b wybrato takie zajecie, czego dowodzi ponad o§miopoziomo-
wy przeskok miernika wzrostu zainteresowania omawiang kategorig tworczos$ci
w najwigkszych serwisach internetowych oferujacych pornografi¢. Wedtug raportu
Pornhub (najwigkszego gracza na rynku) przyrost tresci od kobiet klasyfikowanych
jako ,,amatorki”, a takze wzrost zainteresowania tre§ciami oznaczanymi tg frazg
uczynit ja numerem jeden roku 2019. Ruch wygenerowany przez 10 najpopular-
niejszych profili to 1 544 009 675 uzytkownikow. Serwis deklaruje roczny przyrost
98 tys. nowych osob szukajacych takiego rodzaju kariery dla siebie’”. Sam serwis
zaangazowany jest w obszerne dziatania w social mediach i proponuje swoim uzyt-
kownikom réznego rodzaju wyzwania, polegajace na publikacji tresci okreslone-
go rodzaju. Obok platform sprzedajacych tresci pornograficzne rosnie wiec serwis
spotecznosciowy, bedacy odpowiednikiem Facebooka z tre§ciami seksualnymi.

Interest over time

|4
~
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A

Wykres 1. Popularnos¢ serwisu Onlyfans w okresie od 2 maja 2019 do 2 maja 2020

Zrédto: opracowanie wlasne.

Popularnos¢ serwisu Onlyfans ro$nie nie tylko w odniesieniu do ogladajacych,
lecz takze tworcow oferujacych ptatne tresci o charakterze seksualnym. Wedtug
danych Influencer Marketing Hub przyrost tresci i widzow w ciggu roku (2019—
2020) wyniost 557%. Dzi§ wyniki sg rownie imponujace. Codziennie pojawiaja

30 7rodta danych: pornhub.com/insights/2019-year-in-review (dostep: 20.10.2021).
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si¢ nowi oferenci takich tresci. Jest ich okoto 5500 kazdego dnia. Sprzedawanie
swojej seksualnosci to formy promocji, po ktore siegaja nie tylko tworcy produ-
kujacy tresci w domowym zaciszu, lecz takze celebryci. Kariera Kim Kardashian
nabrata rozpedu po publikacji seks tasmy. Zainteresowanie obudowane otoczka
skandalu pozwolito wykorzysta¢ zjawisko datowane na lata dwudzieste X X wieku
i rozpowszechnione za sprawa Phineasa Taylora Barnuma. Maksyma: niewazne,
co mowia, byleby nie przekrecali nazwiska ciggle ma si¢ dobrze. Etyka oraz war-
tos¢ przekazu nie odgrywaja tutaj zadnej roli. Celem jest bycie w centrum zain-
teresowania, nie za$ dtugofalowe budowanie zaufania i pozytywnego wizerunku.
W Polsce przyktadem karier zbudowanych w tym kanonie jest Marta Linkiewicz,
chwalgca si¢ uprawianiem grupowego seksu oralnego w autobusie, czy youtu-
berka Natsu, tworzaca kontent dla nastolatkéw. Budowanie rozpoznawalnosci na
sprzedazy wtasnej seksualnos$ci zostato szybko zmonetyzowane. Po pojawieniu
si¢ zdje¢ i nagran Natsu oglosita, ze do sprzedazy trafi jej wlasna linia kosmety-
kéw. Wzrost zainteresowania i date premiery kosmetykow tatwo mozna polaczy¢
z wykresem ukazujacym popularnos¢ zapytan.

|
A

Interest over time

Wykres 2. Zainteresowanie youtuberka Natsu

Zrédto: opracowanie wlasne.

Interest over time O L

Wykres 3. Zainteresowanie kosmetykami firmowanymi przez youtuberke Natsu

Zrodto: opracowanie whasne.
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Prostytucja jako element rynku

Definicj¢ rynku jako mechanizmu koordynujgcego zachowania nabywcow
i sprzedawcow uczestniczacych w procesie wymiany dobr oraz ustug®' mozna
z fatwos$cig odnie$¢ do zjawiska oferowania cielesnosci i seksualno$ci. Historie no-
woczesnej komercjalizacji zjawiska prostytucji mozna liczy¢ od potowy XX wie-
ku. W 1969 roku Dania jako pierwsza zalegalizowata prostytucj¢ i uznata jg za
zawod. Prostytucja to — zgodnie z definicja — oddanie wlasnego ciata do dyspo-
zycji wiekszej liczbie 0sob w celu osiagnigcia przez nie zaspokojenia seksualnego
i pobieranie za to wynagrodzenia. W przypadku prostytucji zachodzi wigc §wiad-
czenie ustug w dziedzinie seksu, polegajacych zwykle na odbywaniu stosunkow
ptciowych lub ich symulowaniu za pienigdze lub inne korzysci*?. Inna definicja
okresla prostytucje jako roznorodne w formie kontakty hetero- lub homoseksualne
uprawiane w celach zarobkowych z wigksza liczbg osob. Stosunek prostytucyjny
traktowany jest w kategoriach rzeczowych (ustugowych) i wyklucza wi¢z emo-
cjonalng. Prostytucja traktowana jest jako ustuga, a ciato osoby prostytuujacej si¢
jako towar, za ktory klient musi zaplaci¢, aby go naby¢>,

Tak jak zmieniato si¢ w historii kultury podejscie do seksualnosci, tak zmie-
niato si¢ podejscie do prostytucji. Kulturowe uwarunkowania prostytucji wyni-
kaja stad, ze prostytucja jako zinstytucjonalizowana forma regulacji zycia seksu-
alnego jest uzalezniona od porzadku spotecznego panujacego w danej kulturze®*.

Istniejace w starozytnej Grecji prostytucja religijna i prostytucja goscinna nie
spotykaty si¢ z napietnowaniem. Rowniez w starozytnym Rzymie domy publiczne
i prostytucja rozwijaty sie bez spotecznego potepienia’>. Poczatkowo dziato sig to
w kregach nieswiatynnych, a nastgpnie w szerszym zakresie. Wszystkie prosty-
tutki publiczne — quaestuariae — zgodnie z obowigzujacym prawem podzielone
zostaty na prostytutki zarejestrowane (meretrices) i niezarejestrowane (prostibu-
lae). Wsrod tych drugich utworzyto si¢ jedenascie kategorii kobiet, §wiadczacych
szeroka game ustug heteroseksualnych. Istniaty tez kategorie dzieci i mtodziencow
$wiadczacych ustugi seksualne3°.

Perspektywa historyczna budujaca obyczajowos¢ swiata zachodu byta proce-
sem dtugotrwatym i etapowym. Sredniowieczna moralno$¢ potepiata w zasadzie
prostytucje, jednak praktyka dowodzita, Zze to zjawisko byto tolerowane. W tej
epoce specyficzng role odgrywaty kapiele, czesto stuzace do relaksu, masazy

31

s. 77.

32 W. Kopalinski, op. cit., s. 373.

3 7. Lew-Starowicz, Stownik seksuologiczny, Warszawa 1986, s. 70.

34 K. Imielinski, Manowce seksu — prostytucja, £.6dz 1990, s. 23.

35 K. Charkowska, Zjawisko prostytucji w doswiadczeniach prostytuujgcych sie kobiet, Kra-
kow 2010, s. 14.

36 B. Holyst, Kryminologia, Warszawa 2001, s. 154.

D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Mikroekonomia, przet. B. Czarny et al., Warszawa 2007,

Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 38, 2021
© for this edition by CNS



34 | wmicHAL GRALA

i seksu. Byly one nieodtgcznym elementem goscinno$ci, waznym punktem pry-
watnej przestrzeni, intymnych zwigzkéw?’. Prostytutek w tej epoce nie szano-
wano. Traktowano je z pogarda: mieszkaly w osobnych dzielnicach, nosity stroje
odrozniajace je od innych kobiet (czerwona przepaska na r¢kawie, tak zwana gil-
da). Nie mogty wnosi¢ aktu oskarzenia za gwalt na nich, nie mogty otrzymywac
spadkéw ani sporzadzaé testamentdéw. Kiedy umieraly, chowano je na osobnych
cmentarzach, poza miastem. Zar6wno ograniczenia prawne, jak i moralne spra-
wily, Ze prostytutki zyjace w epoce $redniowiecza naprawde znajdowaty si¢ poza
nawiasem spoteczenstwa’®. Kosciot usitowat pomagaé prostytutkom pragnacym
powr6ci¢ na droge cnoty. Za jego sprawg powstawaly schroniska Magdaleny dla
nawroconych grzesznic, gdzie miaty si¢ one oczyszczaé z grzechow. Niestety wia-
dze panstwowe musialy je zlikwidowa¢ i zakaza¢ powotywania nowych, gdyz
przybytki te zaczety sie przeksztatca¢ w domy publiczne’.

Czasy reformacji stworzyly instytucje¢ kurtyzany — eleganckiej prostytutki.
Mimo tych dziatan wydaje si¢, Zze spoteczna funkcja prostytutki tracita na znacze-
niu. Skrajne odtamy religii reformowanych (purytanie) stawialy czystos¢ moralng
jako wartos¢ nadrzedng. Prostytucja byta nieakceptowalna i stata si¢ tabu. Dopro-
wadzano powoli do sytuacji, w ktorej mozna bylo korzysta¢ z ustug prostytutek,
ale nie wypadato o tym méwi¢. W tym przypadku ujawnia si¢ tabu w pierwotnej
formie. Zakazem obejmuje si¢ prostytucje, grozac sankcjami spolecznymi, nie
wyklucza si¢ jej jednak fizycznie. Francja na przyktad poszta bardziej w kierun-
ku reglamentacji niz zakazu prostytucji. Na poczatku 1796 roku Napoleon Bona-
parte nakazat stworzy¢ spis prostytutek w stolicy. Z poczatkiem XIX wieku na-
kazano im wizyty lekarskie, by wyeliminowac szerzace si¢ choroby weneryczne.
Naukowg teori¢ o patologicznych zrédtach prostytucji — wrodzonej sktonnosci
czesei kobiet do rozpusty — stworzyt wloski psychiatra i antropolog Cesare Lom-
broso*’. W mysl tej teorii, ,,naukowo podbudowanej wynikami masowych pomia-
réw antropologicznych”, prostytutka rodzita si¢ z dyspozycjami charakterologicz-
nymi (,,urodzona prostytutka’) do tego zajecia. Stad mialy wynika¢ u prostytutek
wzmozony poped ptciowy, lenistwo, proznos¢ oraz cechy dewiacyjne. Biologicz-
nymi uwarunkowaniami ttumaczono trudne do poj¢cia, zwlaszcza dla kobiet, od-
dawanie si¢ prostytucji przez osoby, ktorych warunki materialne do tego nie zmu-
szaty*!. Jak mozna dostrzec, tabu uzyskato podbudowe formalna. Co cieckawe,
nawet srodowiska kobiece zaczely tworzy¢ lub wspiera¢ teori¢ dyskryminujaca
spotecznie prostytucje.

37 Historia Zycia prywatnego..., s. 397.

38 K. Imielinski, op. cit., s. 70.

39 Ibidem, s. 72.

40 A Mosciskier, Natura ludzka i problem przestepczosci, Warszawa 2001, s. 133.
41 | Sikorska-Kulesza, Zfo tolerowane, Warszawa 2004, s. 323.
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Prawda jest, ze feministki w XIX i XX wieku zwykle zle zachowywaly si¢ wobec prostytutek,
tj. zamiast ich broni¢, gdy byty — i sa — jako kobiety pomiatane przez psychopatow, sadownictwo
ireligijnych moralistow, powtarzaty za patriarchalistami, ze prostytucja jest ztem [...] lub tworzy-
ly utopijne uwagi [...] jak bedzie, gdy kiedys prostytucja zniknie. Tym samym ruch feministyczny
ma obciazone sumienie cierpieniem, a nawet $mierciag wielu kobiet, za ktorymi si¢ nie ujal,
a mogt*?,

Szukano wigc bardziej przyczyny lub winy, nie bylo mowy o akceptacji tego
zjawiska.

Wspotczesnie prostytucja podlega w Polsce stygmatyzacji. Nie znaczy to, ze
zaro6wno pornografia, jak i prostytucja nie podlegaja komercjalizacji. W odniesie-
niu do polskich realiow komercjalizacja prostytucji odbywa si¢ w sposdb intere-
sujacy. Na terenie Polski prostytucja jest legalnym procederem, jednak nie podle-
ga regulacji prawnej. Penalizowane jest streczycielstwo, czyli czerpanie zyskow
z prostytucji. Zgodnie z art. 204 kodeksu karnego:

§ 1. Kto, w celu osiagniecia korzysci majatkowej, naktania inng osobg do uprawiania prostytu-
cji lub jej to utatwia, podlega karze pozbawienia wolnosci do lat 3.

§ 2. Karze okreslonej w § 1 podlega, kto czerpie korzysci majatkowe z uprawiania prostytucji
przez inna osobg.

§ 3. Jezeli osoba okreslona w § 1 Iub 2 jest matoletnim, sprawca podlega karze pozbawienia

wolnosci od roku do lat 10.

§ 4. Karze okreslonej w § 3 podlega, kto zwabia lub uprowadza inng osobg w celu uprawiania

prostytucji za granica™®.

Poniewaz osoby zajmujace si¢ prostytucja nie powotuja na terenie Polski for-
malnych organizacji, nie ma mowy o swobodnym budowaniu wspdlnego wizerun-
ku. Funkcjonowanie prostytucji w strukturach rynku pracy (co wigze si¢ z ochrong
praw pracowniczych, prawami emerytalnymi, opodatkowaniem), pociaga za soba
powstawanie formalnych organizacji. W Holandii, Niemczech czy Francji powsta-
ly zwigzki zawodowe 0s6b zajmujacych si¢ prostytucja. W polskich realiach go-
spodarczych osoby uprawiajgce ten zawadd to jednak odosobnione podmioty, beda-
ce osobnymi wyspami na rynku. Z jednej strony jest to wiec idealne rozwigzanie
dla samodzielnych podmiotow, z drugiej — pociaga za sobg brak jednolitej wizji
rynku czy ustugi, wizji kreowanej przez organizacje pracownicze.

Na temat prostytucji w kontek$cie wizerunku wypowiedzieli si¢ tworcy ra-
portu o tym zjawisku na Dolnym Slasku. Wizerunek wiasny osoby prostytuu-
jacej sie, niezaleznie od badanych zbiorowosci, jest bardzo zblizony. Wigkszo$¢
respondentéw wskazywata na neutralng lub tez bierng ekspozycje wiasnej seksu-
alno$ci. Natomiast coraz rzadziej osoby uprawiajace ten proceder identyfikowa-
ne byty przez pryzmat czynnej ekspozycji seksualnosci, skorelowanej z konkret-
nymi dziataniami: utrzymywaniem stosunkéw seksualnych z maksymalnie duza

42 L. Ostasz, Elementy kulturoznawstwa, Olsztyn 2000, s. 303.
43 Tekst jedn. Dz.U. z 2020 1. poz. 1444, 1517; 2 2021 r. poz. 1023.
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liczba partnerow, zachowywaniem si¢ w sposob wyzywajacy czy eksponowaniem
swego seksapilu**,

Podmioty handlujace seksualno$cia reklamujg swoj towar w internecie, dokad
przeniost si¢ prawie caty przemyst zwigzany z seksualnoscig i cielesnoscig. We-
dtug badan przeprowadzonych wsrod polskich internautow 96% mezczyzn i 78%
kobiet deklaruje korzystanie ze stron WWW, zawierajacych tre$ci pornograficz-
ne®3. Wedtug Pornhub Polska stanowi dwunasty kraj na §wiecie pod wzgledem
konsumpc;ji tresci porno. Swobodnie funkcjonujg bazy ogloszen anonsow: pan,
panow oraz par, stanowigce szeroki i bogaty materiat badawczy.

Analiza tresci ogtoszen towarzyskich pod wzgledem
wykorzystywanych srodkow komunikaciji

Dwa najwicksze serwisy ogloszen towarzyskich to Odloty.pl i Roksa.pl. No-
tuja one, wedtug danych wiascicieli, okoto 120-170 tys. unikatowych odwiedzin
w ciagu miesigca®t.

Ich popularno$¢ potwierdzona jest najwyzszym pozycjonowaniem przez wy-
szukiwarki internetowe. Sg to dobrze rozbudowane strony, z opisem w kilku je-
zykach obcych. Same jednak posredniczg tylko w transakcji. Model biznesowy
serwisOw opiera si¢ na poborze oplat za ogloszenie.

Trescig i rzeczywistym produktem sa same ogloszenia, ktore kazdorazowo
sktadajg si¢ z parametrow technicznych, opisu oferty i ilustracji. Ze wzglgdu na
sformatowanie elementow trudno odnosic¢ si¢ w analizie do ich odmienno$ci jako
do glownego przymiotu tworzacego roznice. Wydaje sig, ze bardziej wskazane
jest zwrdcenie uwagi na sama zawarto$¢ ogloszen. Aby uzyskac pelny przeglad,
do analizy wylosowano po dziesi¢¢ ogloszen z kazdego wojewodztwa, znajduja-
cych sie w serwisie. Ogloszenia dobierano z wylosowanych miast w obrebie wo-
jewodztwa. Dobor ten pozwolil na wylonienie 160 ogloszen. Analiz¢ przeprowa-
dzono pierwszy raz w roku 2014, a drugi raz w 2021. Siedem lat r6znicy powinno
uwypukli¢ zmieniajace si¢ tendencje i trendy. Liczba przebadanych oferentow sta-
nowi zadowalajaca ze wzgledow statystycznych prébe, ktdra pozwoli zarysowac
tendencje komercjalizacji tego obszaru.

Analiza warstwy graficznej

Analizie podlega¢ beda dwie warstwy — tekstowa oraz graficzna. Badanie roz-
poczeto od analizy grafiki ilustrujacej ogloszenia 0sob zajmujacych si¢ prostytu-

44 J. Kurzepa, A. Lisowska, A. Pierzchalska, Prostytucja , nieletnich” w perspektywie Dolno-
Slgzakow. Raport z badan, Wroctaw 2008, s. 17.

45 7.1zdebski, Raport o seksualnosci Polakéw w internecie, 2010, https://docplayer.pl/9773600-
-Seks-polakow-w-internecie-raport-polpharmy-2010-prof-dr-hab-zbigniew-izdebski.html (dostep:
5.06.2021).

46 Google Analitycs, dane z pazdziernika—listopada 2018.
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cja. Pierwsza informacja, jaka udalo si¢ uzyskac, jest liczba zdje¢ towarzyszaca
ogloszeniom. Srednia liczba fotografii to sze$¢ na jedno ogloszenie w roku 2014
i osiem — w roku 2021. Wzrost jest wigc zauwazalny i statystycznie istotny. Na
zdjeciach zwykle prezentowane sg rozne ujecia. Pozy przedstawione na fotogra-
fiach s3 wyzywajace, jednoznacznie seksualne i zwykle ukazuja atrybuty seksu-
alne o0sob $wiadczacych ustugi. Na fotografiach prezentowane sa osoby ubrane
w bielizng lub w stroje podkreslajace seksualnos$¢. Catkowita nagos¢ byta przed-
stawiona na 23% zdje¢ w roku 2014 i 20% w roku 2021. Stworzenie przejrzystej
klasyfikacji uje¢ byto utrudnione ze wzglgdu na brak mozliwosci doktadnego ich
okreslenia i problemy z kategoryzacja, a takze niewielkg relewancje w kontekscie
omawianego tematu. Zjawisko profesjonalizacji zdje¢, rozumianej jako widocz-
ne $lady ,,zaaranzowania”, wystepowanie profesjonalnego tla fotograficznego czy
tez mniejsze lub wicksze §lady obrobki cyfrowej, byto o 25% bardziej widoczne
w probee pobranej w roku 2021.

Co najmniej jedng pozycje seksualng prezentuje 88% zdjg¢. Warstwa graficzna
ogloszen nie pozostawia watpliwosci co do charakteru swiadczonych ustug. Pre-
zentowanie w ofertach biustu, nagiej sylwetki czy penisa jest zdecydowanie me-
chanizmem, ktory ma podkresli¢ najistotniejsze cechy towaru.

Komercjalizacja prostytucji bezposrednio taczy si¢ z ukazywaniem nagosci.
Cialo staje si¢ wigc towarem, ktory jest sprzedawany. Nie jest to wniosek odkryw-
czy, jednak nalezy go postawi¢ w kontekscie zebranego materiatu. Tworcy ser-
wisu przeciwdziatajacego falszowaniu i kradziezy zdje¢ zaproponowali klientom
mechanizm uwiarygodnienia towaru sprzedawcy. W odréznieniu od 2014, w 2021
pojawia si¢ wigc Swiadectwo, swoistego rodzaju certyfikat, potwierdzajacy real-
no$¢ towaru sprzedawanego w ogloszeniu. Serwis wigc oznacza profile komuni-
katem: Zdjecia autentyczne, zweryfikowane! Dodatkowo pojawia si¢ mozliwos¢
przeczytania recenzji uzytkownika, tak jak w wielu sklepach internetowych czy
serwisach typu Booking.com. Opisany mechanizm weryfikacji ma wykluczy¢
nieuczciwg konkurencje. Jest to tym bardziej ciekawe, ze mechanizm ten stanowi
jedno z narzedzi regulacji rynku wytworzonych wewnatrzsystemowo.

Inne kategorie podlegajgce analizie to dodatki, ktore kazdy sprzedajacy dekla-
ruje w obrebie modelu zaproponowanego przez punkt dystrybucji ogloszenia. Kon-
kurencyjno$¢ wzrasta dzieki znajomosci jezykdéw obeych czy wydtuzeniu godzin
pracy (aktywnego $wiadczenia ustug).

Analiza nazw ogtoszen

Na wstepie analizy warstwy tekstowej nalezy ustosunkowac si¢ do namingu.
Jak dato si¢ zaobserwowac, nazwy wykreowane sg do$¢ szablonowo. Mamy w tym
wypadku do czynienia ze $cistym skonwencjonalizowaniem rynku w aspekcie
namingu. Analiza i kategoryzacja pozwolity posegregowac oferty na pig¢ duzych
kategorii.
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1. Imig lub imig i przymiotnik okreslajacy osobe wykonujaca ustugi.

Wystepowanie:

— w 2014 w 72 ofertach na 160,

— w 2021 w 68 ofertach na 160.

W tej kategorii znajduja si¢ na przyklad: ,,Niesamowita Ewelinka”, ,,Olivka”,
»Sandra”, ,.Yennefer”, ,,Postuszna Kate”. Kategoria ta wydaje si¢ mie¢ najwicksze
znaczenie, jesli chodzi o budowanie wizerunku. Jak wspomniano wczes$niej, juz na
etapie nazwy produkt probuje si¢ roznicowac. Kategoria ta jest najwigksza, ale jed-
noczes$nie najbardziej réznorodna. Poniewaz wstepna selekcja ofert odbywa si¢ po-
przez nazwe i zdjecie, te dwa elementy stanowig istotny wyrdznik wizerunkowy.

2. Opisowe odniesienia funkcji.

Wystepowanie:

— w 2014 w 32 ofertach na 160,

— w 2021 w 30 ofertach na 160.

Przyktadami sg takie nazwy jak: ,,Dojezdzam tylko dla pan”, ,,Tylko kilka dni”,
,Magda robi¢ wszystko”. Wydaje si¢, ze okreslnik jest pewnego rodzaju sloganem
reklamujacym rodzaj ustugi lub eksponowang ceche. Mozna wigc odnalez¢ na
przyktad: ,,Ostra Nauczycielke”, ,, Zmystowa Sekretarke, ,,Seksownego Diabetka”.
Funkcjonalno$¢ jest elementem statym opisu oferty i wydaje sig, ze wystepuje brak
istotnosci statystycznej wzrostu w tym obszarze.

3. VIP

Wystepowanie:

— w 2014 roku w 20 ofertach na 160,

— w 2021 roku w 35 ofertach na 160.

W tej kategoria ofert, ktore juz na etapie namingu starajg si¢ by¢ klasyfikowa-
ne wyzej niz pozostate, znajdujg si¢ miedzy innymi: ,,Klaudia prestige”, ,,HotO-
liviaVIP”, ,,Czarna Diablica Luxx”. Istnieje tu korelacja miedzy cena a przyna-
leznoscia oferty do kategorii VIP. Oferty z tej kategorii sa drozsze $rednio o 50%
od pozostatych. Co ciekawe, w 2021 roku wystapit wzrost liczby ofert, w ktorych
nazwie znajduje si¢ dopisek ,,VIP” lub ,,exclusive”. To ciekawy zabieg §wiadczacy
o dywersyfikacji rynku produktow o takich samych cechach i podobnych funk-
cjonalnos$ciach, ale innych korzysciach symbolicznych.

4. Imig lub przydomek — okreslenie wieku osoby.

Wystepowanie:

— w 2014 roku w 24 ofertach na 160,

— w 2021 roku w 20 ofertach na 160.

Wérod ogloszen wystepuja: ,,Ania 267, ,,Swieza 18 nowa”, ale takze ,,para i dwie
mtode tadne laski”. Co ciekawe, wydaje si¢, ze im starsza osoba, tym mniej chet-
nie chwali si¢ wiekiem. Nie znaczy to jednak, ze nie zdarzajg si¢ takie przypad-
ki. Mozna nawet zaryzykowac stwierdzenie, ze jest to poszukiwanie swojej prze-
strzeni na rynku. Jak wida¢, dziatania z zakresu namingu sa obecne w tym jego
obszarze.
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5. Inne:

— w 2014 roku w 12 ofertach na 160,

— w 2021 roku w 7 ofertach na 160.

Przyktady to ,,Lasiczka”, ,,Blondi 8”, ,,cukiereczek”, ,,Number one”. Analizo-
wane nazwy ofert sg roznorodne, ale niedajace si¢ klasyfikowa¢ w kategorie. Nie-
wielka czestotliwo$¢ wystepowania okreslen z kategorii ,,inne” §wiadczy o skon-
wencjonalizowaniu branzy.

Analiza tresci ogtoszen

Osoby zajmujace si¢ prostytucja probuja wykorzystac kazda przestrzen do bu-
dowania wizerunku. Oprocz fotografii wyroznikiem ofert jest warstwa tekstowa.
Kazdemu ogloszeniu, kazdej ofercie towarzyszy opis, ktéry stanowi jej dodatko-
wy skladnik. Analiza tekstowa ukazuje interesujace elementy, ktorymi oferenci
przyciagaja klientow. Wizerunkowo sprzedawany jest obraz rozkoszy i erotyzmu.
O ile w 2014 roku komunikaty byly krotkie i zwiezte, o tyle siedem lat pdzniej
narracja jest bardziej rozbudowana. W zasadzie bezposrednio méwi si¢ o seksie,
okreslajac jego rodzaje oraz sposoby jego uprawiania. Konwencja opisu jest sto-
sunkowo szeroka. Najczgscie] wystepujacym wskazaniem w opisie jest odniesie-
nie do dyskrecji.

Osoby zajmujace si¢ prostytucja przy komercjalizowaniu swojej ustugi maja
swiadomos$¢ tabu. Warstwa tekstowa wskazuje na mozliwe konsekwencje spo-
teczne korzystania z ustug seksualnych. Sprzedawcy minimalizujg wigc ryzyko
odrzucenia oferty. Jest to element wystepujacy w blisko 80% wszystkich tekstow
w 2014, ale tylko w 60% w 2021. Wydaje si¢, ze rowniez druga kategoria — higie-
na — ujmuje aspekt zagrozenia. W tym przypadku nie chodzi o sankcje spoteczne,
ale o zdrowie. Wydaje sig, ze higiena jest zadeklarowang gwarancja bezpieczen-
stwa zdrowotnego. Swiadomos¢ istnienia zagrozen epidemiologiczno-sanitarnych
zwigzanych z uprawianiem przygodnego seksu moze odstrasza¢ klientow. Jak wy-
kazuja badania seksualnosci Polakéw, ponad 41% obawia si¢ chordb przenoszo-
nych drogg piciowa, HIV, AIDS*’. Wdrozenie $rodka kreacji wizerunkowe;j, ma-
jacego zapewniac o higienie i bezpieczenstwie, ma przeciwdziala¢ tym obawom.

Wiele odniesien w warstwie tekstowej reklamuje bezposrednio ciato. Mowa tu
o ksztattach i rozmiarach. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze gdyby nie specy-
ficzna tres¢ ogloszen, nalezatoby opis ten zaliczy¢ do wlasciwosci technicznych.
To trend, ktory rowniez zostat uwypuklony w 2021 roku. Odniesienia te stanowity
o 11% wigcej niz w roku 2014. Autorzy i autorki tekstow kreuja swoj wizerunek
jako 0so6b o mtodym, jedrnym ciele. Waznym odniesieniem jest tu wspomniany
wezesniej kult pigkna, witalnosci 1 mtodosci, funkcjonujacy jako wzorzec nor-
matywny. Osoby prostytuujace si¢ zachwalajg swoje ciata w okreslony sposob,
zblizajacy si¢ do kreowanego wzorca. Mgzczyzni piszg wigc o migsniach, kobie-

47 7. 1zdebski, op. cit.
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ty zapewniaja o szczuptej sylwetce i duzym rozmiarze biustu. Kolejna kategoria
to temperament, istotny czynnik probujacy wyrdzni¢ ofertg. Bardzo mata liczba
okreslen sprawia, ze trudno o glebsza analize tego pola semantycznego. Osoba
oferujgca platny seks zwykle przedstawia si¢ jako namietna, czuta, sympatyczna
1 temperamentna, bez wzgledu na to, czy mowa o roku 2014 czy 2021. Konwencja
zabija indywidualno$¢, przez co trudno dywersyfikowac ustuge w tym wzgledzie.
Jedynie oszczgdno$¢ w stowach odrdznia jedne ogloszenia od drugich.

Ostatnia analizowana kategoria — zakazy — to réznego rodzaju deklaracje,
wymagania i ograniczenia dotyczace klientow. Sg to warunki, jakie stawia si¢
przed transakcja. Tak wigc sg oferty skierowane tylko do trzezwych, tylko wy-
jazdowe lub podkreslajace brak akceptacji dla okreslonych praktyk seksualnych.
Mozna traktowac je jako swego rodzaju instrukcje obstugi. Co ciekawe, wraz
z uplywem czasu poszerza si¢ zakres akceptowanych praktyk. Coraz wigcej ofe-
rentow proponuje coraz szerszy zakres ustug. W 2014 roku 35% tekstow zawierato
deklaracj¢ oferenta o tym, czego nie toleruje, tymczasem siedem lat pozniej jest
to tylko 20%. Mozna wysnu¢ wniosek, ze wynika to z renegocjacji normatywu,
ktory odnosi si¢ do proponowanej ustugi.

Podsumowanie

Na podstawie przytoczonych przyktadéw mozna postawic teze, ze seksualnosé¢
profesjonalizuje si¢ przy uzyciu narzedzi dostepnych na rynku i wypracowanych
przez inne branze. Od lat przemyst ten korzystat z petnej palety istniejacych roz-
wigzan. Zauwazalna jest powszechno$é owego zjawiska. Swiadomosé elementow
zwigzanych z autokreacja, przeliczona na kapital, umozliwia dzi$§ wyjscie poza
sfere tabu. Oczywiscie, poczucie wstydu ciggle towarzyszy osobom czerpigcym
korzys$ci z handlu seksem. Objawia si¢ to w powszechnym zakrywaniu twarzy
w ogtoszeniach towarzyskich czy zakladaniu masek oraz kadrowaniu filmow, tak
by uniemozliwi¢ rozpoznanie aktorow. Na zbudowanym z tabu murze pojawiaja
si¢ jednak peknigcia. Gwiazdy show-biznesu zyja z eksplorowania swojej seksual-
nosci. Osoby, ktore dziesie¢ czy pietnascie lat temu bylyby spychane na margines
ze wzgledu na eksploracje branzy ushug seksualnych, dzi$ odnalez¢ mozna w te-
lewizji $niadaniowej. Rosnaca $wiadomo$¢ narzedzi tworzy influencerow, rozu-
mianych jako ludzi wptywu. Swoim przyktadem ukazuja, ze seks z zespotem mu-
zycznym w autobusie moze by¢ $ciezka kariery. Prostytutki reklamuja swdj towar,
czerpigc wprost z koncepcji Philipa Kotlera. Pozycjonowanie na rynku, dywersy-
fikacja koszyka produktéw, ekwiwalencja jakosciowa stosowana w praktyce nie
tylko maksymalizujg zyski, lecz takze poszerzaja grono klientow. To drugi wylom
w murze wstydu zbudowanym ze spotecznego tabu. Konstrukcja ta chwieje si¢
coraz mocniej. Warto przygladac si¢ tej branzy nie tylko ze wzgledu na znaczenie
i rolg w ksztattowaniu modeli normatywnych dotyczacych zachowan seksualnych,
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lecz takze ze wzgledu na ogromne zyski, ktore ona generuje. Sa one fundamentem
rozwoju i si¢ggania po kolejne narz¢dzia do burzenia muru tabu.
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Abstrakt: Niniejszy tekst ma charakter przegladowy i teoretyczny, a w jego ramach zamierzo-
no realizacj¢ dwoch gtownych celéw. Pierwszym z nich jest skrotowy przeglad historycznych
i aktualnych pol badawczych taczacych problematyke prawng oraz nauke o komunikacji i jezyko-
znawstwo, jak rowniez perspektyw rozwoju, ze szczegdlnym uwzglednieniem sytuacji w Polsce.
Zamierzeniem tego przegladu jest sprawdzenie, czy w ramach badan lingwistyki prawnej podej-
mowane byty problemy, ktore zostang przedstawione w drugiej czgsci tekstu. Drugim celem tekstu
jest wskazanie propozycji nowych obszaréw badan wypowiedzi pod katem istotnych prawnych
poje¢ takich jak atak werbalny, ,,mowa nienawisci”, dyskredytacja czy zniestawienie.

Law, language and communication — the state and perspectives
of research on defamation and hate speech

Abstract: The following article is intended to pursue two main objectives. The first one is
a brief review of the historical and current research fields that combine legal issues and communi-
cation science and linguistics, and the prospects for development, with particular emphasis on the
situation in Poland. This review is a preparation to check whether the research in legal linguistics
has addressed the problems that will be presented in the second part of the text. The second aim of
the text is to indicate proposals for new areas of speech research in terms of important legal con-
cepts such as: verbal attack, “hate speech”, discredit, defamation.

Wstep

Tradycyjny podziat na dyscypliny naukowe nie tylko wzmacnial specyfike kaz-
dej z dyscyplin, lecz takze w efekcie wspierat ich rozgraniczanie, co w konse-
kwencji stato si¢ przyczyng wielokrotnie juz analizowanego zamykania si¢ wie-
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lu dyscyplin we wczesniej wypracowanych kanonach. To, poza pozytywnymi
efektami poznawczymi i metodologicznymi, spowodowalo takze zawezenie pytan
i pdl poznawczych. Dlatego tez szczegdlnie ciekawe 1 wazne wydaje si¢ taczenie
osiggnie¢ roznych dyscyplin czy tez stosowanie wypracowanych juz metod ba-
dan w nowych obszarach.

Wiasnie na styku roznych dyscyplin naukowych mozliwe jest stawianie innych,
cze¢sto zupetnie nowych pytan, ktore byty nie do pomyslenia w ramach pojedyn-
czych dyscyplin. Sg to zaré6wno pytania badawcze, jak i problemy praktyczne,
ktore wezesniej byty nierozwigzywalne.

W niniejszym tekscie podjeto probe krotkiego przedstawienia rozwoju relacji
migdzy prawem a lingwistyka, a takze wskazania mozliwo$ci rozwoju badan co-
dziennych uzy¢ jezyka w komunikacji. Szczegolnie interesujace sa tu nowe obsza-
ry badan wypowiedzi pod katem prawnych poje¢, takich jak ,,mowa nienawisci”,
dyskredytacja, zniestawienie, co umozliwitoby bardziej precyzyjne okreslanie je-
zykowych i komunikacyjnych granic tych poje¢. Ze wzgledu na moje wyksztat-
cenie i przygotowanie tekst jest z pewnoscig blizszy lingwistyce i nauce o komu-
nikacji niz prawu, o czym czytelnikow zawczasu uprzedzam.

1. Przeglad dotychczasowych poél badan prawno-lingwistycznych

Jak wskazuje Aleksandra Matulewska, powotujac sie na prace Eugeniusza Bau-
try z 1935 roku, potrzeba potaczenia prawa i lingwistyki byla dostrzegana od
dawnal.

W dalszej czesci swojej pracy Matulewska wskazuje tez dwie ksigzki, ktore
uwaza za pionierskie dla dyscypliny taczacej te dwie dziedziny: Comparative Le-
gal Linguistics z 2006 roku, ktorej autorem jest Heikki Mattila?, oraz Legal Lin-
guistics® z 2009 roku, ktéra napisat Marcus Galdia. Obie ksigzki przyczynity sie
do rozwoju badan w tym zakresie, zar6wno wskazywaty mozliwy zakres pytan
oraz definiowaty bazowe zagadnienia, jak 1 wskazywaty metody. Pierwsza z nich
w wiekszym stopniu koncentruje si¢ na tradycyjnych juz w lingwistyce bada-
niach poréwnawczych przeniesionych na grunt jezyka prawniczego i uwzglednia
zarowno badania wewnatrz jednego systemu prawnego, jak i (jak wskazuje tytut)
badania poréwnawcze. Druga za$ przedstawia szersza propozycje badan lingwi-
styki prawnej (legal linguistics), wspomina tez tradycj¢ polskg i wspotczesne ba-
dania w naszym kraju.

Obecnie mozna wyrdznic kilka gtéwnych pol badan i uzycia metod, zwlaszcza
lingwistyki, w kontek$cie prawnym. W wigkszosci sg to tradycyjne badania jezy-

' A. Matulewska, Legal Linguistics No Longer Neglected: Review of Legal Linguistics by Mar-
cus Galdia (Reviewed by Aleksandra Matulewska), ,,Comparative Legilinguistics” 4, 2010, s. 111-115.

2 H. Mattila, Comparative Legal Linguistics, Ashgate 2006.

3 M. Galdia, Legal Linguistics, Frankfurt am Main 2009.
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koznawcze na materiale tekstow prawnych, glownie regulacji prawnych, umow,
wyrokéw sadowych.

Pierwszym i chyba najbardziej rozwijanym i rozwinigtym polem jest thumacze-
nie dokumentdéw prawnych, gtdéwnie regulacji czy umow, co ma olbrzymie zna-
czenie w relacjach miedzynarodowych czy szczegdlnie w tworzeniu prawa i do-
kumentéw w Unii Europejskiej. To pole jest znaczaco reprezentowane zarowno
w pracach naukowych, jak i w ksztalceniu na uniwersytetach.

Ze wzgledu na cele artykutu nie rozwijam tu tematu thumaczen przysieglych
i po$wiadczonych, ktory jest jednym z bardziej rozwinigtych zagadnien, czescio-
wo siegajacych takze lingwistyki prawa.

Drugim polem jest analiza jezyka prawniczego z perspektywy jezykoznawstwa.
Pierwszym obszarem tego pola jest analiza decyzji sadow i sedzidw w réznych sy-
stemach prawnych. I tu ciekawym przyktadem jest praca Marii José Marin Pérez*
z 2019 roku, ktora analizowata oceniajace stownictwo w uzasadnieniach decyzji
sedziow w systemach brytyjskim i hiszpanskim. Autorka wskazata réznice w spo-
sobie uzasadniania decyzji, wynikajace tez z gtdéwnych zatozen systemu prawnego.
W Hiszpanii, gdzie system prawny wzorowany jest na prawie rzymskim, mocno
skodyfikowanym, rola sedziéw ogranicza si¢ do stosowania i cytowania przepisow
prawa. Natomiast w Zjednoczonym Krolestwie system prawa zezwala na wigksza
wolnos$¢ sedziow, a prawo jest w znacznej mierze tworzone wtasnie przez ich de-
cyzje. Jak wskazuje Marin Pérez: ,,Poréwnawczo w korpusie brytyjskim wystepu-
je wyzszy odsetek pozycji stownictwa wyrazajacych oceng: 1,08% w porownaniu
z 0,72% w korpusie hiszpanskim” (przet. — M.G.)>.

Kolejng ciekawa, pozostajaca w tym polu badan, jest praca Stanistawa Gozdz-
-Roszkowskiego® korzystajaca z lingwistycznej ,,metodologii korpusowej w celu
badania jezyka uzasadnien decyzji stosowania prawa”’. Do tego nurtu mozna za-
liczy¢ takze badania argumentacji prawniczej, gdzie za wazne mozna uznac¢ mig-
dzy innymi prace Davide Mazziego z 2007 i 2010 roku?.

4 M.J. Marin Pérez, A Corpus-Based Comparative Analysis of Evaluative Language in Judicial
Decisions. Legal Language and the Expression of Emotion, Universidad de Murcia, Spain 2019,
https:/www.academia.edu/42083860/A_ CORPUS BASED COMPARATIVE ANALYSIS OF
EVALUATIVE _LANGUAGE_IN_JUDICIAL DECISIONS LEGAL_LANGUAGE_AND
THE EXPRESSION OF EMOTION?email work card=title (dostep: 12.06.2021).

5 Ibidem, s. 14.

© S. Gozdz-Roszkowski, Signalling sites of contention in judicial discourse. An exploratory
corpus-based analysis of selected stance nouns in us Supreme Court opinions and Poland’s Con-
stitutional Tribunal Judgments, ,,Comparative Legilinguistics” 32, 2017, s. 91-115.

7 Ibidem, s. 93.

8 D.Mazzi, The Construction of Argumentation in Judicial Texts. Combining a Genre and Cor-
pus Perspective, ,,Argumentation” 1, 2007; idem, This Argument Fails for Two Reasons... A Lin-
guistic Analysis of Judicial Evaluation Strategies in US Supreme Court Judgements, ,,Internation-
al Journal for the Semiotics of Law” 23, 2010, nr 4.
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Istotna dla badan jgzyka prawa jest tez praca Andrzeja Malinowskiego z 2006
roku zatytutowana Polski jezyk prawny®.

Trzecim juz znacznie rozwini¢tym polem jest badanie argumentacji prawni-
czej, gdzie za istotne mozna uznaé prace Davide Mazzi z 2007 1 2010 roku. Prace
te wskazujg zakres badan lingwistycznych w obszarze jezyka prawa.

Czwartym obszarem wspolczesnych badan prawno-jezykoznawczych sg ana-
lizy struktur jezykowych na przykladzie tekstow prawnych, i tu takze interesuja-
cym przyktadem moze by¢ migdzy innymi praca Stanistawa Gozdz-Roszkowskie-
go i Gianluki Pontrandolfa!® skupiajaca sie na gramatycznych korelatach decyzji
i ocen sadowych. Praca ta otwiera nowe pola do analiz innych tekstéw oceniaja-
cych i stanowigcych decyzje.

1.1. Przeglad dotychczasowych pol badan: lingwistyka kryminalistyczna
w Polsce

Kolejnym obszarem na styku nauki o jezyku i prawa czy tez wlasciwie pogra-
nicza prawa jest olbrzymi obszar badan kryminalistyczno-lingwistycznych. Tu od
lat rozwija si¢ wiele badan nakierowanych na rézne zagadnienia: od analiz scena-
riuszy przestuchania, przez analizy stuzace identyfikacji autorow anoniméw, po
analizy listow samobdjczych.

Bardzo waznym i aktualnym zbiorem obejmujacym wspomniane wyzej zagad-
nienie jest Lingwistyka kryminalistyczna. Teoria i praktyka pod redakcja Moniki
Zasko-Zielinskej i Krzysztofa Kredensa!l. W tekécie wstepnym Obszary tema-
tyczne w ramach lingwistyki kryminalistycznej'? autorzy przedstawili wyczer-
pujaco histori¢ i stan dyscypliny w Polsce. Szczegodlnie cickawe dla badan nad
,,mowga nienawisci”’, dyskredytacja i znieslawieniem sg zawarte w omawianym
tomie teksty Jadwigi Linde-Usiekniewicz'® oraz Filipa Gralinskiego i Jarostawa
Liberka'*. W pierwszym z nich autorka przedstawia problematyke analizy ,,mowy
nienawisci” z perspektywy teorii aktow mowy Johna Langshawa Austina i wska-
zuje na konieczno$¢ uwzglednienia szerszego niz tylko stownikowy kontekstu
analiz, szczegoblnie sktadni i tla referencji badanych wypowiedzi. Z kolei tekst

9 A. Malinowski, Polski jezyk prawny, Warszawa 2006.

10" G. Pontrandolfo, S. Gozdz-Roszkowski S., Exploring the Local Grammar of Evaluation: The
Case of Adjectival Patterns in American and Italian Judicial Discourse, ,,Research in Language”
12,2014, nr 1, s. 71-91.

WU Lingwistyka kryminalistyczna. Teoria i praktyka, red. M. Zasko-Zielinska, K. Kredens,
Wroctaw 2019.

12 M. Zasko-Zielinska, K. Kredens, Obszary tematyczne w ramach lingwistyki kryminalistycz-
nej, [w:] Lingwistyka kryminalistyczna...

13 J. Linde-Usiekniewicz, Wybrane problemy rozpoznawania jezykowych cech ,,nawotywania
do nienawisci”, [w:] Lingwistyka kryminalistyczna. ..

14 E Gralinski, J. Liberek, Przydatnosé tradycyjnych opiséw leksykograficznych w dowodach
z opinii bieglego jezykoznawcy dotyczqcych zniewazenia, [W:] Lingwistyka kryminalistyczna. ..
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Filipa Graliniskiego i Jarostawa Liberka pokazuje przyktadowa analiz¢ wybrane-
go stowa (,,pedal”) w celu ustalenia stopnia jego obrazliwosci i spetniania wy-
tycznych artykutu 216 k.k. Co szczegdlnie istotne, analiza nie ogranicza si¢ tylko
do danych leksykograficznych, ale wykorzystuje tez dane jezykowe historyczne
1 wspotczesne dla ustalenia uzy¢ i kontekstéw badanego stowa, co w pewien spo-
sob realizuje postulaty Linde-Usiekniewicz. Co ciekawe, dane te uzyskano przy
uzyciu programu autorskiego FBL Risercz (obecnie chyba AUTO DL'). Ta ana-
liza przypadku ze wzgledu na zainteresowania badawcze autora i cele niniejszego
tekstu jest szczegodlnie interesujaca.

Ostatnim wyréznionym obszarem styku lingwistyki i prawa jest badanie war-
tosci i sposobow wartosciowania w dyskursie prawniczym. Obszar ten uznaje za
najbardziej interesujacy, a takze nowatorski i najmniej jeszcze rozwiniety, choc¢
czerpigcy z wezesniejszych prac jezykoznawczych (jak chocby z prac Jamesa
R. Martina i Petera R. White’a'®). I tu jedng z nowszych prac jest artykut badaja-
cy wzorce ocenne (evaluative patterns) w uzasadnieniach sedziow, napisany przez
Stanistawa Gozdz-Roszkowskiego i Gianluke Pontrandolfa!’. We wzmiankowa-
nej pracy autorzy wskazuja na istotne dla niniejszego artykutu stwierdzenie, ze
wciaz brakuje w obrebie jezykoznawstwa badan znaczen wartosciujacych (evalu-
ative meanings): ,,Surprisingly, linguistic research into studying this phenomenon
in legal language is still in its infancy”!®. Praca ta, jako jedna z niewielu, probuje
wypetnia¢ te luke w badaniach nad dyskursem prawniczym. Poza wymiarem czy-
sto jezykowym ten obszar badan wkracza tez na pole rzadko eksplorowane w lin-
gwistyce — wymiar komunikacyjny badanych tekstow.

1.2. Przeglad dotychczasowych pol badan prawno-komunikacyjnych

Na koniec tego krotkiego przegladu warto jeszcze wspomnie¢ o praktycznych
wykorzystaniach badan jezykowych i komunikacyjnych. Sg to badanie zrozumia-
losci tekstow urzgdowych i prawniczych oraz zwigzane z nimi propozycje uprasz-
czania r6znych dokumentow, ktore przygotowywane sg dla niespecjalistow. Tu
warto wspomnie¢ o badaniach Tomasza Piekota, Marcina Poprawy i Grzegorza
Zarzecznego z Uniwersytetu Wroctawskiego nad prostota i zrozumiatoscia jezy-
ka, szczegdlnie tekstow pisanych o funduszach europejskich!® oraz nad zagadnie-

15 http://www.fbl.org.pl (dostep: 5.08.2021).

167 R. Martin, P.R. White, The Language of Evaluation: Appraisal in English, London 2005.

17" G. Pontrandolfo, S. Gozdz-Roszkowski, Facing the Facts. Evaluative Patterns in English
and Italian Judicial Language, [W:] Language and Law in Professional Discourse. Issues and Per-
spectives, red. V.K. Bhatia et al., Newcastle upon Tyne 2014.

18 bidem, s. 10.

19 T. Piekot, M. Poprawa, Nowy jezyk wladzy — sprawozdanie z badar tekstow o Funduszach
Europejskich, [w:] Dyskursy komunikacji medialnej, red. A. Filipczak-Biatkowska, £6dz 2011,
s. 101-115.
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niem przystepnosci tekstow urzedowych w internecie?’. Podejmowane sg rozne
proby ustanowienia uproszczonych standardow jezyka zrozumialego dla wszyst-
kich (plain language)®'. Bardzo ciekawym i nowym przyktadem jest jeden z nu-
merow ,,0bliczy Komunikacji”, w ktorym kilka artykulow poswigcono wiasnie
upraszczaniu jezyka prawa2.

Pojawia si¢ tez nurt praktyczny, zorientowany bardziej na uzytecznos¢ spolecz-
ng i rynkowa, w ktorego ramach analizowane sg zar6wno omawiane juz wyzej
dokumenty oficjalne, jak i autoprezentacje prawnikow. Tu przyktadem jest bardzo
$wieza analiza komercyjna autoprezentacji prawniczych autorstwa wspominanego
juz Tomasza Piekota, utrzymana w nurcie dziatan zmierzajgcych do wprowadze-
nia standardu prostego jezyka (tak zwany plain language) w r6znych dokumentach
uzytkowych, szczegodlnie publicznych, umowach, instrukcjach itp.

Tu warto tez wspomnie¢ o podejsciu, czy tez raczej koncepcji, legal design czy
tez, mowigc prosciej, projektowaniu prawa i prezentowaniu prawa, tak by byto zo-
rientowane na odbiorcg. Pomyst brzmi bardzo obiecujaco, niestety autorzy kon-
cepcji (Stanford Law School) w zatozeniach umiescili osobno tworzenie prawa
1 osobno jego ttumaczenie, co w konsekwencji sprowadza si¢ do tworzenia uprosz-
czonych tylko dokumentow dla odbiorcéw koncowych (nieprawnikow), praktycz-
nie z pomini¢ciem upraszczania dokumentoéw prawniczych.

Jak wida¢ z podsumowania, niektore tradycyjne obszary styku prawa i nauki
o jezyku, takie jak thumaczenie tekstow prawnych, stowniki terminologii czy kry-
minalistyka, nadal sg rozwijane i szeroko wykorzystywane. Rownoczesnie poja-
wiaja si¢ nowe obszary badan zwigzane z warto$ciowaniem i prostota tekstow,
najczesciej rozwijane przez wezsze grono autorow.

1.3. Inne formy rozwoju lingwistyki prawnej

Jak wspomniano wczes$niej, poza badaniami i literaturg naukowg dotyczacymi
zagadnien z pogranicza jezykoznawstwa i prawa rozwijaja si¢ tez instytucjonalne
formy naukowe: czasopisma, konferencje, jednostki organizacyjne.

Sposrod czasopism wymieni¢ warto szczegdlnie ,,International Journal of Lan-
guage & Law”?3 wydawany od 2012 roku oraz ,,Comparative Legilinguistics” wy-
dawane od 2009 roku?*,

Wsraod instytucji naukowych obecnie mozna znalez¢ co najmniej dwa stowarzy-
szenia naukowe dzialajace na styku analizowanych w tym tekscie dyscyplin. Sg to
legilingwistyczne International Language and Law Association i kryminalistyczne

20 T. Piekot, G. Zarzeczny, Przystepnosé tekstéw urzedowych w internecie, Wroctaw 2017.

2 T. Piekot, G. Zarzeczny, E. Moron, Standard plain language w polskiej sferze publicznej,
[w:] Lingwistyka kryminalistyczna...

22 Oblicza Komunikacji” 11, 2019.

23 https://www.languageandlaw.eu/jll/index.

24 https://pressto.amu.edu.pl/index.php/cl.
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The International Association of Forensic Linguists (IAFL)?. Istnienie i dziatal-
nos¢ stowarzyszen wskazuja na znaczny poziom organizacji badaczy w ramach dy-
scypliny i tematu, wystarczajaco znaczny, by zatozy¢ i utrzymacé stowarzyszenia.

Sg takze mniej sformalizowane i rozwiniete grupy badawcze, na przyktad Com-
puter Assisted Legal Linguistics?® majaca gtéwna siedzibe na uniwersytecie w Sie-
gen, zrzeszajaca badaczy z calego $wiata. W Polsce istotny wktad wnosi zaktad
Legal Linguistics (Legilinguistics) and LSPs?’ na Uniwersytecie im. Adama Mic-
kiewicza w Poznaniu.

2. Perspektywy badan nad mowag nienawisci i zniestawieniem

W $wietle powyzszego przegladu dziatan taczacych prawo, lingwistyke i na-
uke o komunikacji wskazatem zaréwno obszary juz mocno rozwinigte i rozwijane
w ramach szeroko rozumianej lingwistyki tekstu, jak i tematy podjete w wezszym,
istotnym dla tego artykutu obszarze badan zwigzanych z mowa nienawisci, dys-
kredytacja, zniestawieniem. Jak wykazatem, jest ich stosunkowo niewiele i skupia-
ja sie gtéwnie na wskazaniach do analiz lingwistycznych?® czy analizie wybranego
stowa (,,pedal”) w celu ustalenia stopnia jego obrazliwosci i spetniania wytycznych
artykutu 216 k.k. Sa to prace wprost przywotujgce wskazane problemy badawcze.
Ciekawe wydajg si¢ tu takze wspomniane juz badania wzorcéw ocennych w uza-
sadnieniach sedziow??, szczegolnie gdyby mozliwe bylo rozszerzenie zakresu ba-
dan i wypracowanej metody w kierunku badan innych tekstow zawierajacych wy-
powiedzi ocenne zorientowane na dyskredytacje czy zniestawienie.

Wydaje si¢, ze w obecnej sytuacji brak jeszcze badan i propozycji praktycznych,
ktore umozliwityby szybsze i tatwiejsze okreslanie jezykowych i komunikacyj-
nych wyznacznikdéw wypowiedzi zniewazajacych czy nawotujacych do nienawi-
$ci. Szczegodlnie istotne wydaje si¢ to, by taka propozycja badawcza opierata si¢
na wspotczesnej wiedzy o systemowych uwarunkowaniach jezyka i komunikacji.

Cele

Wydaje sie, ze takie badania mogtyby skutkowaé stworzeniem praktycznej apli-
kacji, ktora utatwiataby zaré6wno wstepng analiz¢ osobom zainteresowanym, jak
1 pracg organom S$cigania i sgdom, a takze dawata mocne podstawy empiryczne
bieglym sagdowym w zakresie mowy nienawisci.

Taka aplikacja mogtaby mie¢ kilka funkcjonalnosci:

1. Umozliwialaby osobom uwazajacym si¢ za pokrzywdzone oraz ich przedsta-
wicielom prawnym latwe sprawdzenie, czy dana wypowiedz, uznana za obrazliwa

https://www.iafl.org/.

https:/www.cal2.eu/team.
http:/lingualegis.amu.edu.pl/.

Na przyktad J. Linde-Usiekniewicz, op. cit.

G. Pontrandolfo, S. Gozdz-Roszkowski, Exploring...
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czy nienawistna, cho¢by wstepnie spetnia kryteria dla wyzej wymienionych wy-
powiedzi przed zgloszeniem ich na przyktad organom $cigania. Moze by¢ takze
dodatkowym argumentem przy zgtoszeniu.

2. Pozwalataby wskaza¢ organom $cigania, czy w zgtoszonym do $cigania przy-
padku sg przestanki, by wstepnie uznac je za spetniajace kryteria zniestawienia
Czy MOwy nienawisci.

3. Pomagataby wskaza¢ bieglym sadowym i/lub sedziom fragmenty wypowie-
dzi wraz z kontekstem spotecznym, spelniajace kryteria dla zniestawienia czy
mowy nienawisci.

4. I wreszcie mogtaby sprawdzac zadany zakres tekstow czy wypowiedzi pod
katem wystgpienia mowy nienawisci i zniewazania. Wydaje sie, ze caltkiem moz-
liwe i sensowne jest stworzenie takiego algorytmu, ktory mogtby raportowac takie
sytuacje do sprawdzenia przez kompetentne osoby. A jak wskazujg aktualne ba-
dania nad mowa nienawisci, juz samo jej zauwazenie i zwrocenie uwagi osobie jej
uzywajacej moze spowodowa¢ wyrazne zmniejszenie liczby takich zachowan?’.

Obecnie celem nie jest rozpoczgcie badan, gdyz te sg juz wstepnie prowadzone,
a w ramach innych dyscyplin badania nad mowga nienawisci takze ostatnio roz-
wijajg si¢ intensywnie. Celem aktualnym wydaje si¢ raczej wypracowanie metod
i kierunkow badan, ktére pozwolityby doktadniej i w szerszym zakresie opisac te
zjawiska tak, by moc je sprawnie rozpoznawaé i moc dziata¢ na gruncie prawa.

Metody

Wydaje sig, ze dla zrealizowania takiego zamystu kluczowe begdzie okreslenie
katalogu stow 1 wyrazen, a takze kontekstow spotecznych i medialnych charakte-
rystycznych dla badanych zjawisk.

Istotne jest tez, aby material byl zbierany w sposob, ktory pozwoli nastgpnie na
wstepng automatyczng analiz¢ wskazanych tekstow.

Jak si¢ wydaje, takie okreslenie przedmiotu badan i warunkoéw ich prowadzenia
wymagaé bedzie zastosowania kilku zrédet danych i metod analizy.

1. Pierwszym wartym wykorzystania zrodtem wydaja si¢ istniejace zbiory
okreslen uznawanych za obrazliwe, zniestawiajace lub nawotujace do nienawisci.
Ze wzgledu na niejednoznacznosc¢ jezyka zrdodlo to jest z koniecznosci niewystar-
czajace, cho¢ moze byc¢ istotng wskazowka w przypadku prostych sytuacji, w kto-
rych kto$ praktycznie wprost zniestawia czy nawotuje do nienawisci.

2. Drugim istotnym zrédtem moze by¢ tez analiza dotychczasowych orzeczen
sadowych w tym zakresie oraz uzasadnien biegtych sadowych, jednak z zacho-
waniem $wiadomosci, ze polski system prawny nie opiera si¢ na precedensach.

30 M. Bilewicz et al., Artificial Intelligence Against Hate. Intervention Reducing Verbal Aggres-
sion in the Social Network Environment, ,,Aggressive Behavior” 47, 2021 nr 3, DOI: 10.1002/
ab.21948.
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3. I wreszcie trzecim i chyba najistotniejszym zrodlem wydaja si¢ odpowiednio
skonstruowane korpusy tekstow, pozwalajace na wyroznienie stow i wyrazen uzy-
wanych do zniestawiania i nawolywania do nienawisci i dziatan nig motywowanych.

Szczegolnie istotne wydaje si¢ tu wykorzystanie porownawczych badan ilos-
ciowych, ktore pozwolityby na wykrycie schematéw oceny, dyskredytacji, znie-
stawienia i nawotywania do nienawisci oraz podobnych zjawisk.

Obecnie intensywnie rozwijane sg rozne podejscia analityczne do duzych zbio-
row tekstowych, ktore umozliwiajg zarowno uzycie klasycznych metod analizy,
jak 1 wykorzystanie algorytméw rozpoznajacych wzory. Ze wzgledu na przyjete
cele ten watek nie bedzie rozwijany w tym artykule.

Oczekiwane efekty

W efekcie badan porownawczych mozliwe byloby zarowno scharakteryzowanie
kazdego ze zjawisk, wskazanie ich podobienstw, jak i wzajemne odréznienie po-
przez wskazanie jezykowych i komunikacyjnych wyznacznikow (i wskaznikow)
badanych zjawisk. Zwtaszcza ze nie wszystkie z wymienionych zjawisk podlegaja
regulacjom i sankcjom prawnym.

Daloby to zaréwno lingwistom, jak i prawnikom, a takze niespecjalistom moz-
liwo$¢ wstepnej oceny, czy ich przekonanie o niestosownosci czy tamaniu prawa
jest uzasadnione. Z kolei specjalisci i biegli sgdowi otrzymaliby dodatkowe punk-
ty odniesienia uzupelniajgce dotychczasowa wiedze, kompetencje lingwistyczne
i kulturowe.

Tak jak wspomniano, mozliwe byloby tez przygotowywanie wyspecjalizo-
wanych aplikacji — programéw komputerowych analizujacych wybrane teksty
i wskazujacych fragmenty spetniajace kryteria mowy nienawisci, zniestawien,
atakow werbalnych. Oczywiscie takie programy mialyby ograniczenia wynikaja-
ce z niejednoznacznego charakteru jezyka i zawsze bytyby raczej pomocg i wska-
z6wka, 1 nie zastapityby specjalisty, szczegolnie w przypadku tekstow bardziej
ztozonych i niejednoznacznych.

Dla osiagnigcia tak zdefiniowanych celéw konieczna jest wspotpraca prawni-
koéw, lingwistow oraz badaczy komunikacji. Mam nadzieje, ze wsrdd czytelnikow
tego tekstu znajda si¢ osoby zainteresowane wspotpraca w tym zakresie.
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Oczekiwania i potrzeby przedstawicieli pokolenia Z
wzgledem wewnetrznych dziatan employer
brandingowych w swietle badan wiasnych

Stowa kluczowe: pokolenie Z, employer branding, wewnetrzny employer branding, marka
pracodawcy

Keywords: generation Z, employer branding, internal employer branding, employer brand

Abstrakt: Pokolenie Z stanowi aktualnie najmtodszg grupe na rynku pracy. Budowanie karie-
ry zawodowej przez jej przedstawicieli zbieglo si¢ w czasie z intensywnym rozwojem dziatan
z zakresu wewngetrznego employer brandingu. Nadrzgdnym celem niniejszego artykutu jest proba
wyodrebnienia najbardziej znaczacych oczekiwan i potrzeb, jakie przejawiaja cztonkowie genera-
cji Z wzgledem budowania marki pracodawcy wewnatrz organizacji. Aby tego dokonaé, zrealizo-
wane zostalo badanie jakosciowe, ktore przyjeto forme poglebionych wywiadow indywidualnych.
Dane zdobyte podczas dziewigciu spotkan z przedstawicielami pokolenia Z moga postuzy¢ jako
zbior wskazowek dla organizacji decydujacych si¢ na zatrudnienie mtodych osob.

Generation Z expectations and needs towards an internal employer
branding in the light of the author’s own research

Abstract: Generation Z is currently the youngest group in the labour market. The process of
career building by its members is taking place at the same time as development of the internal
employer branding activities. The overriding goal of this article is an attempt to distinguish the most
significant expectations and needs, which members of the young generation show in terms of creating
the employer brand among employees. In order to do this, qualitative research was carried out. It took
the form of individual in-depth interviews. Data collected during nine meetings with representatives
of the generation Z might be useful guidelines for organizations that decide to employ young people.

Wprowadzenie

W wielopokoleniowe §rodowisko zawodowe wkracza obecnie nowa grupa pra-
cownikow. Tworza jg przedstawiciele mtodej generacji, ktora zyskata miano po-
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kolenia Z. Najczesciej przyjmuje sig, ze jego cztonkowie urodzili si¢ po roku
1995, jednak mozna si¢ rowniez spotkac ze wskazywaniem roku 1997.

Podazajac tropem socjologicznych rozwazan Karla Mannheima oraz Williama
Straussa i Neila Howe’a, warto zastanowi¢ si¢ nad tym, co oprocz podobnej daty
urodzenia, mozna okresli¢ mianem wspolnego mianownika, ktory taczy przedsta-
wicieli pokolenia Z. To bowiem dopiero wytworzenie swoistej kolektywnej swia-
domosci danej grupy pozwala wyodrgbni¢ konkretng generacje. Pojawiajacym
si¢ nierzadko przy charakterystyce pokolenia Z skojarzeniem jest §cisty zwigzek
codziennosci tego pokolenia ze sferg technologiczng. Wigkszo$¢ zachowan czton-
kow generacji Z niewatpliwie zostata uksztattowana pod wptywem silnego rozwo-
ju techniki w ostatnich dziesiecioleciach. Na postawy mtodych ludzi rzutuja tez
intensywne przemiany ekonomiczne i gospodarcze, ktore zaszty na przetomie ty-
sigcleci'. Niemate znaczenie majg ponadto postepujaca wspotczesnie globalizacja
oraz tatwy dost¢p do informacji. Sprawiajg one, ze réznice migdzy stylami zycia
pokolenia Z w skali globu sa coraz mniej zauwazalne.

Proba scharakteryzowania zachowan omawianej grupy staje si¢ wyzwaniem
szczegdlnie w sytuacji, gdy odnosi si¢ do obszaru zwigzanego z pracg. Dzieje si¢
tak ze wzgledu na stosunkowo krotki czas aktywnosci zawodowej najstarszych
cztonkéw mtodego pokolenia, co utrudnia wyciagnigcie jednoznacznych wnio-
skow.

Okres budowania kariery zawodowej przez generacj¢ Z odbywa si¢ rownole-
gle z rozkwitem obszaru, jakim jest employer branding. Dodatkowo, wprowadze-
nie okreslen zwigzanych z markg pracodawcy datuje si¢ najczesciej na rok 1996,
a wiec moment narodzin pierwszych cztonkéw pokolenia Z. Jak wskazuja zrodta,
wsrod prekursorow idei employer brandu nalezy wymieni¢ przede wszystkim Si-
mona Barrowa oraz Tima Amblera®. Brytyjczycy nie byli jednak jedynymi, kt6-
rzy zainteresowali si¢ tg tematyka. W szybkim tempie zaczety powstawac coraz
to nowe publikacje dotyczace ksztattowania marki pracodawcy, tak na zewnatrz,
jak i wewnatrz organizacji. To wlasnie drugi z wymienionych wymiaréw employer
brandingu stanowi gtéwny przedmiot zainteresowania niniejszego opracowania.
Dziatania podejmowane w ramach wewngetrznego budowania marki pracodawcy
maja na celu doprowadzenie do wzrostu satysfakcji, zaangazowania i lojalno$ci
zatrudnionej kadry. Wachlarz mozliwych aktywnos$ci w tym zakresie jest szero-
ki. Czesto przyjmowanym kryterium rozréznienia dziatan jest podziat na moty-
watory ptacowe i pozaptacowe.

' E. Paczka, Zmiana zachowar rynkowych pokolenia Z, ,,JEkonomia — Wroclaw Economic
Review” 26, 2020, nr 1, s. 25.

2 M. Koztowski, Employer branding. Budowanie wizerunku pracodawcy krok po kroku, War-
szawa 2012, s. 13; U. Zajac-Paldyna, Employer branding po polsku, Gliwice 2020, s. 17-18; M. Kan-
towicz-Gdanska, Employer branding — kwestie definicji i modelu, ,,Zarzadzanie Zasobami Ludz-
kimi” 2009, nr 6, s. 59.
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O ile w dostatecznym stopniu znane s3 juz postawy pozostatych pokolen, ktore
sg aktualnie aktywne zawodowo — czyli baby boomerdw, pokolenia X oraz po-
kolenia Y, o tyle przystosowywanie strategii employer brandingowej do specyfiki
generacji Z mozna okresli¢ jako oscylowanie na granicy prob i bledow. Zwazyw-
szy na to, ze przedstawiciele omawianego pokolenia w coraz wigkszym stopniu
takze staja si¢ odbiorcami dziatan z zakresu kreowania marki pracodawcy, inte-
resujacym przedmiotem analizy sg dzi$ potrzeby i oczekiwan tej grupy.

Badania wtasne

Centralnym przedmiotem zainteresowania przeprowadzonego badania jakos-
ciowego jest nastawienie osob nalezacych do generacji Z wobec dziatan, ktore
pracodawcy podejmujg na rzecz swoich pracownikow, ich komfortu i satysfakcji.
Badanie tego zagadnienia opieralo si¢ na probie odpowiedzi na pytania, bedace
problemami o charakterze bardziej szczegdtowym.

1. Jak wedtug cztonkéw generacji Z postgpowanie i dzialania pracodawcy
wplywac¢ mogg na jako$¢ pracy oraz dobrostan pracownikow?

2. Jakich benefitow pracowniczych najbardziej oczekujg przedstawiciele po-
kolenia Z?

3. Co zapewnia osobom z generacji Z zadowolenie z pracy?

4. Jakie pozytywne i negatywne do§wiadczenia zwigzane z dziataniami praco-
dawcow maja cztonkowie pokolenia Z?

5. Czy wdrozenie dziatan z zakresu wewngtrznego employer brandingu wydaje
si¢ dobrym posuni¢ciem w opinii generacji Z?

Cele badania

Prymarny cel badania to préba wyodrebnienia najbardziej znamiennych po-
trzeb i1 oczekiwan przedstawicieli pokolenia Z wzgledem wewnetrznych dziatan
employer brandingowych. Pokrewnym dazeniem jest analiza odbioru praktyk
z obszaru kreowania marki pracodawcy przez cztonkoéw mtlodej generacji, ktorzy
znajduja sie na roznych etapach nauki oraz aktywnosci zawodowej. Uwypuklenie
istotnych i mniej znaczacych czynnikéw z zakresu wewngtrznego employer bran-
dingu moze by¢ pomocne w szczegdlnosci dla zatrudniajacych, ktorzy rekrutuja
osoby wkraczajace obecnie na rynek pracy.

Hipotezy

W toku analizy teoretycznej wylonione zostaty nastepujace zatozenia:

1. Przedstawiciele generacji Z zwracaja duza uwagg na wysoko$¢ wynagro-
dzenia oferowanego przez pracodawce. Jednak ze wzgledu na specyfike generacji
oraz jej mtody wiek czynniki pozaptacowe, takie jak perspektywa rozwoju, jawia
si¢ jako jeszcze bardziej pozadane aspekty.
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2. Oferta benefitowa w oczach pokolenia Z jest pewnego rodzaju standardem,
ktorego mtode osoby w naturalny sposob oczekuja od miejsca zatrudnienia.

3. Generacja Z ceni swoj czas poza praca. Duze znaczenie ma dla niej pieleg-
nowanie koncepcji work-life balance.

4. Na postrzeganie dziatan z obszaru wewngtrznego employer brandingu przez
cztonkow pokolenia Z ma wptyw ich aktualny status zawodowy — inaczej po-
strzegaja je osoby juz pracujgce, inaczej osoby szukajgce pracy czy te, ktore jesz-
cze nigdy nie byly zatrudnione. Wynika to ze zréznicowanych potrzeb, punktow
widzenia oraz doswiadczen.

Metoda badania i dobor préby

Metoda wykorzystang w badaniu byly indywidualne wywiady poglebione.
Dzicki wyborowi takiej metody mozliwe bylo uzyskanie danych szczegoétowych
oraz rozwinigcie w trakcie rozmoéw kwestii o najwiekszym potencjale badawczym.
Przeprowadzono dziewig¢ wywiadow indywidualnych, z ktorych kazdy trwat od
45 minut do godziny. Rozmowy odbywatly si¢ glownie w formie stacjonarnej, ale
réowniez zdalnej, z uwagi na obecna sytuacj¢ epidemiologiczna. Badanie zostato
zrealizowane miedzy 15 kwietnia a 5 maja 2021 roku.

Dobér respondentéw do badania zyskal charakter celowy, co podyktowane
byto konieczno$cig zdobycia najbardziej wiarygodnych wynikow, pozwalajacych
na realizacj¢ celow badawczych. Glownym kryterium selekcyjnym stat si¢ wiek
badanych, a doktadniej — ich przynalezno$¢ do pokolenia Z. Cho¢ data, ktora
wyznaczataby narodziny najmtodszych cztonkéw pokolenia Z, rowniez nie jest
ostro zarysowana, w niniejszym badaniu najbardziej kluczowa grupg byty osoby,
ktore niedtugo rozpoczna lub juz rozpoczety kariere zawodowa. Z tego powodu do
wywiadow indywidualnych zaproszone zostaty osoby petnoletnie. Zdecydowano
o przeprowadzeniu rozmow z trzema badanymi z kazdej z wymienionych grup:

— osoby aktualnie pracujace,

— osoby z doswiadczeniem zawodowym, aktualnie poszukujace pracy,

— osoby aktualnie niepracujace i przed rozpoczeciem aktywnosci zawodowe;.

Podzial badanych na powyzsze kategorie dawal mozliwos¢ analizy potrzeb
i oczekiwan pokolenia Z na réznych etapach zycia zawodowego, a takze mozli-
woS$¢ pozniejszego zestawienia oraz porownania zdobytych wynikéw. Skupienie
si¢ wylacznie na jednej grupie mogtoby skutkowac uzyskaniem informacji o bar-
dzo waskim charakterze.

Migjsce zamieszkania, podobnie jak pte¢ os6b badanych, nie byly decydujace
w selekcji respondentow. Warto jednak zaznaczyé¢, ze wszyscy respondenci byli
lub wcigz sg studentami uczelni wyzszych w wigkszych polskich miastach, takich
jak Wroctaw czy Torun. Podobny stopien wyksztatcenia nadal pewna homoge-
niczno$¢ otrzymanym wynikom, co zapobiegto ich nadmiernemu zréznicowaniu.
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Tabela 1. Charakterystyka uczestnikow wywiadow indywidualnych

Lp. Imie Wiek Aktualny status zawodowy Posiad:zllvifo(‘ijzs;’vvveig((}czenia
1. | Mateusz 22 osoba pracujaca tak
2. | Monika 25 osoba pracujaca tak
3. | Piotr 24 osoba pracujgca tak
4. | Agata 23 osoba poszukujaca pracy tak
5. | Michat 24 osoba poszukujgca pracy tak
6. | Barbara 21 osoba poszukujgca pracy tak
7. | Joanna 23 osoba niepracujaca nie
8. | Katarzyna 20 osoba niepracujaca nie
9. | Jan 22 osoba niepracujaca nie

Zrodto: opracowanie wiasne.

Zarys scenariusza

Kazdy z dziewigciu wywiadow indywidualnych przeprowadzony byt wediug
wczesniej przygotowanego scenariusza. Wszystkie spotkania podzielone zostaly
na kilka czg$ci oraz blokow tematycznych. Najistotniejszym elementem wplywa-
jacym na ksztalt scenariusza byto rozgraniczenie doswiadczen respondentdw i ich
wyobrazen czy tez oczekiwan. Co wiecej, nalezato pamigtac o podziale respon-
dentéw na grupy odpowiadajgce ich aktywnos$ci zawodowej, gdyz czynnik ten
decydowat o przebiegu kazdego ze spotkan i zadawanych pytaniach, szczegolnie
w poczatkowej fazie. Oprocz pytan w wywiadach wykorzystano techniki projek-
cyjne, ktore wzbogacily uzyskane wyniki.

Wyniki badania

Czes¢ I. Doswiadczenia respondentéw zwigzane z wewngtrznym employer
brandingiem

Celem pierwszej czgséci badania byto zapoznanie si¢ z dotychczasowymi spo-
strzezeniami badanych odno$nie do postaw pracodawcow, z ktorymi mieli oni do
czynienia na swojej zawodowej $ciezce. Na tym etapie badania respondenci mogli
takze zasygnalizowaé swoje pozytywne oraz negatywne odczucia wobec znanych
im miejsc pracy, a takze panujacych w nich warunkow.

a) Zalety i wady miejsc zatrudnienia

Zapytani o gltdwne zalety swojej pracy, badani z doswiadczeniem zawodo-
wym chetnie mowili o mozliwosci obserwacji efektow swoich dziatan. W odpo-
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wiedziach powtarzaty sie rowniez akcentowanie kontaktu z innymi ludZzmi oraz
wielozadaniowos¢, ktora pozwala zdobywac nowe umiejgtnosci.

Wsrod negatywnych elementow zwigzanych z biezgcym miejscem pracy re-
spondenci podkreslali nadmierng presj¢ czasowa, a takze brak dobrej organizacji
ze strony pracodawcy. Czynnikiem odwotujacym si¢ do wewnetrznego employ-
er brandingu bylo takze mate zainteresowanie szefostwa swoja kadra, taczace
si¢ ze skupieniem wylacznie na kwestiach biznesowych. Problem ten wybrzmiat
szczegoblnie u jednego z respondentdw przy pytaniu o powdd odejscia z poprzed-
niej pracy.

i przedstawiciele
pokolenia Z w miejscu pracy?

e obserwowanie efektéw swojej pracy
e rozwdj na wielu polach
e poznawanie nowych oséb

® stres, szybkie tempo

e brak organizacji

e nieodpowiednie traktowanie pracownika
przez pracodawce

Rysunek 1. Zalety i wady zwigzane z miejscem pracy wedtug badanych przedstawicieli pokolenia Z

Zrédto: opracowanie wiasne.

b) Atmosfera w miejscu pracy

Przedmiotem zainteresowania w pierwszej czesci badania byty takze odczucia
uczestnikow wywiadéw wzgledem atmosfery w znanych im organizacjach. Re-
spondenci nie mieli wigkszych zastrzezen do relacji, jakie panujg badz panowaty
miedzy wspotpracownikami. Wiezi, jakimi odznaczaty si¢ miejsca zatrudnienia
badanych, okreslali oni jako kolezenskie, przyjazne oraz luzne. Czg¢$¢ responden-
tow mowita takze o podobnym charakterze relacji z szefostwem w ich firmach.
Jeden z obecnie pracujgcych badanych przyznal jednak, ze zwigkszenie dystan-
su w rozmowach z pracodawcg mogtoby by¢ korzystnym ruchem w strong profe-
sjonalizmu: ,,Jesli kto$ pierwszego dnia méwi do pracodawcy po imieniu, to tak
srednio mi si¢ to podoba”.

Wart uwagi jest aspekt wielopokoleniowo$ci. Okazuje si¢, ze do§wiadczenia
respondentéw w tym zakresie wskazuja na pojawiajace si¢ czesto podziaty ka-

Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 38, 2021
© for this edition by CNS



OCZEKIWANIA | POTRZEBY PRZEDSTAWICIELI POKOLENIA Z | 61

dry na ,,mtodszg” i,,starszg”. Cho¢ badani nie sygnalizowali wynikajacych z tego
powodu wigkszych komplikacji lub sporow, to roznice pokoleniowe mogg miec¢
wedtug nich pewien negatywny wplyw na poziom zrozumienia i jako$¢ komuni-
kacji w zespole.

c) Rozwdj i przyszto$¢ w obecnych organizacjach

Dwoje z trojga aktualnie pracujacych respondentéw wskazywato na brak wiek-
szych perspektyw, jakie wynikatyby z ich obecnego zatrudnienia. Jeden z bada-
nych podkreslat, ze bardzo prawdopodobnie wptynie to na jego decyzj¢ o zmianie
miejsca pracy w niedalekiej przysztosci. Odmienne zdanie mozna byto znalez¢
w wypowiedzi respondentki, ktora przywigzuje wage przede wszystkim do stabil-
nosci i $wiadczen prorodzinnych zapewnianych przez pracodawce: ,,obecna praca
jest dla mnie wygodna przede wszystkim ze wzgledu na dziecko™.

Chec¢ pozostania w obecnej organizacji byta rowniez zauwazalna u osob, kto-
re satysfakcjonuje wysoko$¢ wynagrodzenia, adekwatna do ich wktadu i zaanga-
zowania. Dodatkowym elementem, ktoéry widocznie zwigkszal prawdopodobien-
stwo zwigzania si¢ z miejscem pracy na dtuzej, bylo odczuwane lub wyraznie
okazywane docenianie ze strony pracodawcy. Nalezy jednak nadmieni¢, ze nawet
spetnienie dwoch powyzszych kryteriow nie zawsze determinowalto u uczestnikow
wywiadow pelng satysfakcje z pracy.

Czes¢ Il. Oczekiwania, potrzeby i wyobrazenia respondentow zwigzane
z wewnetrznym employer brandingiem

W czgs$ci badania, w ktdrej respondenci wypowiadali si¢ na temat swoich po-
trzeb 1 oczekiwan wobec wewnetrznych dziatan employer brandingowych, pyta-
nia zadawane byly wszystkim uczestnikom wywiadow, takze tym niemajagcym
doswiadczenia zawodowego.

Technika uzupetnien

Zadaniem, ktore rozpoczynalo omawiang cz¢$¢ badania, byto dokonczenie
przez respondentow dwoch zdan zgodnie z wlasnymi odczuciami. Mogli to zro-
bi¢ jednym lub kilkoma stowami. Pierwsze zdanie brzmiato ,,M¢6j wymarzony pra-
codawca jest...”, natomiast drugie — ,,M0j wymarzony pracodawca zapewnia...”.
Technika uzupelnien pozwolita na zdobycie informacji o charakterze spontanicz-
nym, bedacych czesto pierwszymi skojarzeniami, a przy tym bardzo istotnymi
dla respondenta kwestiami.

Wigkszo$¢ odpowiedzi na pierwsze niedokonczone zdanie skupiona byta wokot
cech charakteru i usposobienia wymarzonego pracodawcy. Padaty hasta takie jak:
,Wyrozumialy”, ,,uczciwy” czy ,,mily”. Wsrod elementow, ktore — wedtug bada-
nych — pracodawca powinien zapewnic¢ zatrudnionym, znalazto si¢ wiele aspek-
tow, poczawszy od odpowiedniej do rozwoju atmosfery, na godziwych warunkach
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mity
/ wyrozumiaty
__—* uczciwy

Moj wymarzony

. ——>  obiektywny
pracodawca jest...

T~ osobg, ktéra zajmuje si¢
kwestiami biznesowymi,

a sfere techniczng
\‘ zostawia mnie

mnq (sam sobie jestem

pracodawcq)

Rysunek 2. Uzupelnienia hasta ,,M6j wymarzony pracodawca jest...” przez uczestnikow badania
Zrédlo: opracowanie wiasne.

godziwe warunki pracy
/ ciekawq, interesujqcq prace

_— rozwdj

Moj wymarzony

. atmosfere, dzigki kidrej
praco dawca bym si¢ nie stresowata

" Y warunki, na kiére sie godzitam

~

zapewnia...

godziwg zaptate

\‘ stabilnos¢, dzigki ktorej nie
\‘ boje si¢ wzigc kredytu

to, Ze moge sie przy nim uczyc

Rysunek 3. Uzupetnienia hasta ,,M6j wymarzony pracodawca zapewnia...” przez uczestnikow bada-
nia

Zrédto: opracowanie wlasne.

placowych skonczywszy. Wazna role zachowania pracodawcy, ktére pozwolitoby
poczuc si¢ pewniej w pracy, sygnalizowali przede wszystkim uczestnicy badania
bez doswiadczenia zawodowego.
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Wewnetrzne dziatania employer brandingowe

a) Proces wdrozenia, onboarding

Wszyscy respondenci zgodzili si¢, ze etap wdrozenia, poprzedzajacy przysta-
pienie do wykonywania czynnosci w nowej pracy, jest potrzebny. Badani, ktorzy
doswiadczyli juz onboardingu, zaznaczali, Ze istotne jest, aby nowicjusz zostat
zapoznany nie tylko z zadaniami, lecz takze z pewnymi zachowaniami czy na-
wykami charakterystycznymi dla organizacji. Przedstawiciele pokolenia Z, kto-
rzy jeszcze nigdy nie pracowali, mowili, ze chetnie przeszliby gruntowny proces
wdrozenia, ktory pozwolitby im poczu¢ wickszy komfort psychiczny w nowym
srodowisku. Jak podkreslata Katarzyna, respondentka niemajaca jeszcze doswiad-
czenia: ,,w zawodzie, w ktorym podejrzewam, ze bym chciata pracowaé, teoria
z praktyka si¢ bardzo mija. [...] Pracodawca musialby ze mng posiedzie¢ bardzo
duzo i nauczy¢ mnie wszystkiego od podstaw”.

Poszukujacy aktualnie pracy badany wspomniat réwniez o sytuacjach, w kto-
rych firmy skupiajg si¢ na pozyskaniu mtodych pracownikéow z dtugoletnim sta-
zem w branzy. Dodal, ze czgsto oczekuje si¢ wysokich umiejetnosci juz w mo-
mencie zatrudniania. Nawet posiadanie do§wiadczenia zawodowego nie zmienia
jednak faktu, ze ,,kazda praca si¢ czyms$ r6zni”, a wiec doktadne zapoznanie si¢
Z nig jest niezbedne.

b) Motywatory ptacowe

Odpowiedzi uczestnikow wywiadéw zwigzane z tematem wysoko$ci wyna-
grodzenia byly zbiezne. Pensja to czynnik istotny i wptywajacy na wybor praco-
dawcy, jednak nikt otwarcie nie uznal tego faktora za najbardziej decydujacy. Co
ciekawe, w odpowiedziach powtarzata si¢ gotowos¢ uzyskania nizszego wyna-
grodzenia w zamian za lepsze relacje w firmie lub tez wigkszg satysfakcje z wy-
konywanych zadan. Dodatkowo respondenci uwypuklali pewna obawe zwigzana
z proponowaniem miodym osobom, stawiajgcym pierwsze zawodowe kroki, pracy
za bardzo niskie wynagrodzenie lub — w skrajnych przypadkach — za darmo.

Premie oraz awans rownoznaczny z podwyzka jawily si¢ badanym jako poza-
dane motywatory ptacowe. Okreslone zostaly jako sposob docenienia pracownika
oraz jego dzialan. Jednoczesnie pojawity sie odpowiedzi, w ktorych badani pod-
kreslali, Ze ich entuzjazm odno$nie do premii i podwyzek byltby zalezny od wa-
runkow, jakie nalezatoby spetnic, by je uzyskac.

c) Motywatory pozaptacowe

Rozwoj zawodowy. U badanych zauwazalna byta ch¢¢ rozwoju kompetencji.
Niejednokrotnie w czasie wywiaddéw podkreslali range zdobywania nowych umie-
jetnosci, a jezeli jest to mozliwe w danej branzy, takze uprawnien, umozliwiaja-
cych wykonywanie coraz wigkszej liczby czynnosci.
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Atmosfera. Wiele uwagi poswiecili atmosferze w miejscu pracy, co dla zdecy-
dowanej wiekszos$ci respondentéw ma duze znaczenie. Atmosfera wptywa bowiem
na poziom komfortu i zadowolenia. Oczekiwania badanej proby przedstawicie-
li pokolenia Z skupiaty si¢ wokot kolezenskich relacji, otwartosci oraz wzajem-
nej pomocy miedzy wspotpracownikami. Wiezi z pracodawcy, wedle wigkszosci
uczestnikow badania, powinny réwniez opierac si¢ na szczerosci i pewnej swo-
bodzie, jednak wazne jest zachowanie nalezytego respektu, wynikajacego ze sta-
nowiska przetozonego. Wsrdd negatywnych wzorcow, ktorych obawiali si¢ re-
spondenci, wymienili migdzy innymi ,,kolesiostwo” — gdy poziom znajomosci
z osobami decyzyjnymi wptywa na sytuacj¢ zatrudnionego — oraz nadmierne
spoufalanie si¢, sprawiajace, ze rozmowy na powazne tematy, takie jak kwestie
finansowe, stajg si¢ trudniejsze.

Wydarzenia integracyjne. Badani wykazali pozytywne nastawienie do wyda-
rzen o charakterze integracyjnym. Uznali, ze taka forma zapoznania si¢ ze wspot-
pracownikami jest potrzebna i przektada si¢ na lepsze porozumienie w zespole na
plaszczyznie zawodowej. Kilka 0s6b zaznaczyto jednak, ze organizowanie spot-
kan integracyjnych jedynie dla idei i bez wigkszych checi ze strony pracownikow
mija si¢ z celem.

Work-life balance. Przedmiotem badania stalo si¢ rowniez nastawienie wobec
koncepcji work-life balance. Respondenci deklarowali, iz praca jest dla nich bardzo
waznym elementem zycia, jednak chcieliby, aby pracodawca respektowat tez ich
plany niezawodowe. W trakcie rozmoéw na temat godzin pracy wickszy entuzjazm
wzbudzita opcja rozpoczynania dnia roboczego w okreslonym przedziale godzin
rannych (i odpowiednio dtuzsza praca po potudniu) anizeli model catkowicie ela-
styczny godzinowo. Catosciowo zdalna formuta realizacji obowigzkéw rowniez
spotkata si¢ z matym zainteresowaniem. Lepsze wedtug respondentéw byloby
posiadanie samej opcji wykonywania obowigzkow poza murami miejsca pracy.

Przestrzen, sprzet elektroniczny. Badani okreslili swoje oczekiwania wzgle-
dem wygladu miejsca pracy oraz kwestii zwigzanych z ergonomia. Wszyscy przy-
znali, ze chcieliby pracowa¢ w nowoczesnej przestrzeni, ze sprawnym sprz¢tem
elektronicznym. Istotna byla rowniez kwestia posiadania wystarczajacej ilosci
miejsca przy stanowisku pracy. Niektorzy wspomnieli o dodatkowych udogod-
nieniach, takich jak klimatyzacja czy pokoj rozrywek/relaksu.

Technika projekcyjna

Ostatnim zadaniem respondentéw bylo utozenie kart z 21 wybranymi §wiad-
czeniami, ktore moze zaoferowac pracodawca. Kolejnos¢ miata odpowiadac su-
biektywnym odczuciom wobec poziomu znaczenia poszczegolnych elementow.
Sposoby ustawienia benefitow roznity si¢ od siebie, jednak bardzo czgsto pierwsze
pie¢ pozycji (aspekty o najwiekszym znaczeniu) zajmowaty podobne motywato-
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ry. Wszyscy respondenci zdecydowali si¢ umiesci¢ wsrdd nich mozliwos¢ rozwo-
ju zawodowego oraz wysokos$¢ wynagrodzenia, jednak zadne z tych §wiadczen
nie zyskato pierwszorzednej wagi. Atmosfera w miejscu pracy znalazta si¢ zas na
szczycie kart az u czterech badanych. Wazna dla pokolenia Z okazata si¢ takze
sciezka rozwoju kariery.

Najmniejszym zainteresowaniem cieszyty si¢ przede wszystkim stuzbowy te-
lefon, dofinansowania do positkow oraz karnety do instytucji kulturalnych. Udo-
godnienia dla rodzicow znajdowaly si¢ wyraznie wyzej w hierarchii u osob, ktore
sg na etapie myslenia o zalozeniu rodziny.

mozliwos¢ rozwoju zawodowego

nowoczesne miejsce pracy

Rysunek 4. Elementy wewnetrznego employer brandingu o najwigkszym znaczeniu dla badanych,
wytonione metoda techniki projekcyjne;j

Zrodto: opracowanie wlasne.

Interpretacja wynikéw

Nastawienie pokolenia Z wobec wewnetrznych dziatan employer
brandingowych

Wywiady indywidualne pozwolity na zaobserwowanie duzej roli, jakg odgry-
wa marka pracodawcy w oczach mtodego pokolenia. Wyniki badania sg dowo-
dem na to, ze wkraczajaca na rynek pracy generacja Z ma pewne skonkretyzo-
wane oczekiwania oraz potrzeby w stosunku do swoich obecnych i przysztych
miejsc zatrudnienia. Praca nie jest wylacznie sposobem na zdobycie pienigdzy,
lecz pelni szereg innych funkcji zwigzanych miedzy innymi z rozwojem oraz
socjalizacjg. Kazdy z respondentow przedstawiat swoje wyobrazenia dotyczace
tego, jak wedtug niego powinny wyglada¢ wewnetrzne dziatania employer bran-
dingowe. To doskonale pokazuje, ze zarowno zdobyte doswiadczenia, jak i wptyw
zewnetrznych bodzcoéw ksztattuja w mlodych osobach indywidualng wizje pra-
cy idealnej. W owej wizji to wlasnie dziatania pracodawcy sa niezwykle waz-
ne, nawet jezeli nie zawsze jest to czynnik u§wiadomiony. Oczywiscie nastawie-
nie wobec poszczegolnych dzialan z zakresu wewnetrznego employer brandingu
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bedzie sie rozni¢ w zaleznosci od nastawienia jednostki, jednakze zaobserwowana
regularno$¢ w wielu odpowiedziach to sygnal, Zze dbanie o marke pracodawcy jest
potrzebne, a takze wskazowka, dzigki ktdrej mozna podjac¢ probe zaspokojenia
potrzeb pokolenia Z w omawianym zakresie.

Whptyw statusu zawodowego i zyciowego przedstawicieli pokolenia Z na
podejscie do dziatan z zakresu kreowania marki pracodawcy

Osoby z doswiadczeniem zawodowym odznaczaja si¢ nieco bardziej skrysta-
lizowanymi oczekiwaniami wobec pracodawcdéw. Ich dotychczasowe przezycia
oraz odczucia to zrodto wartosciowych spostrzezen. Z jednej strony generacja Z
obserwuje, ze mtodzi pracownicy sg traktowani jako rowni innym zatrudnio-
nym i ze oferuje si¢ im atrakcyjne motywatory. Z drugiej jednak strony pokolenie
Z spotyka si¢ nierzadko z zachowaniami nacechowanymi negatywnie, na przy-
ktad z postrzeganiem mtodej osoby jako tak zwanej taniej sity roboczej. Ci, kto-
rzy nigdy nie pracowali, prezentuja z kolei podej$cie niemal catkowicie oparte na
wyobrazeniach. Uwypukla to ogdlne cechy generacji oraz jej dazenia tuz przed
wkroczeniem na rynek pracy.

Ciekawy okazat si¢ wptyw sytuacji prywatnej na odpowiedzi. Cztonkowie po-
kolenia Z, ktérym blizsze sg decyzje o zatozeniu rodziny, akcentuja role swiad-
czen prorodzinnych oraz stabilno$ci zatrudnienia. Warto zwrdci¢ uwage na ten
element, bowiem w najblizszej przysziosci rosnag¢ bedzie liczba przedstawicieli
generacji Z, ktorzy podejmowac beda pierwsze powazne kroki nie tylko zawodo-
we, lecz takze zyciowe.

Znaczenie poszczegolnych obszarow wewnetrznego employer brandingu
dla mtodej generaciji

Na pierwszy plan wsrdéd wewnetrznych dziatan employer brandingowych, ktére
maja znaczenie dla przedstawicieli pokolenia Z, wysuwaja si¢ dwa czynniki — at-
mosfera w miejscu pracy oraz mozliwos¢ rozwoju zawodowego. Zdobywanie do-
$wiadczenia powinno przyjac jednak odpowiednig forme¢. Mtoda generacja jest
swiadoma, ze budowanie kariery w dzisiejszych czasach jest czgsto rownoznaczne
ze wzmozonym stresem oraz z poswigceniem na wielu plaszczyznach. Skutkuje
to w niektorych przypadkach zadowoleniem z mniejszych zarobkow czy nizszego,
ale stabilnego stanowiska w zamian za poczucie komfortu i spokoju.

Motywatory finansowe nie sg oboj¢tne cztonkom pokolenia Z, jednak zdecydo-
wanie nie stanowig czynnika o pierwszorzednym znaczeniu. W pienigznych ko-
rzys$ciach mtode osoby upatruja raczej formy docenienia wkladu oraz umiejetnosci
przez pracodawce. Warto dodaé, ze wlasnie poczucie dostrzezenia staran i stawa-
nia si¢ lepszym w swoim fachu jest szczeg6lnie istotne dla przedstawicieli mtode;j
generacji. Poczucie docenienia znaczaco podnosi poziom satysfakcji z wykonywa-
nej pracy. Jednoczes$nie generacja Z nie boi si¢ uwag czy konstruktywnej krytyki.
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Nietrudno zauwazyc¢, ze w pokoleniu Z drzemie silna potrzeba realizacji planéw
natury prywatnej. Idea work-life balance zdaje si¢ wigc mie¢ bardzo duze zna-
czenie dla mtodego pracownika. Wptywa to migedzy innymi na samg preferowang
formute pracy mtodej generacji. Zaréwno elastyczne godziny pracy, jak i praca
w petni zdalna, cho¢ niezwykle dzi$ popularne, nie sa dla pokolenia Z wymogiem
czy nawet jednym z podstawowych oczekiwan. Podobnie jest w przypadku be-
nefitow, ktore wiazg si¢ z zainteresowaniami (na przyktad karta MultiSport, bile-
ty do instytucji kulturalnych, dofinansowania do kurséw rozwojowych). Okazaty
si¢ one nieszczegolnie istotne dla badanej proby. Traktowano je jako mity doda-
tek, ktory jednak nie jest konieczny. Wskazywac to moze z jednej strony na brak
w ofercie benefitowej odpowiednio dopasowanych do tej grupy $wiadczen lub na
checi rozwijania pasji we wlasnym zakresie.

Zbiezne oczekiwania przedstawiciele pokolenia Z prezentujg takze wobec wy-
posazenia i wygladu miejsca pracy. Wysokie zdolno$ci technologiczne majg swoj
wydzwiek w wyobrazeniach dotyczacych odpowiedniego sprzgtu elektronicznego.
Generacja Z zdecydowanie preferuje tez posiadanie wlasnej, osobnej przestrzeni,
ktora zapewnia dogodne warunki do pracy. Zapoznani z dzisiejszymi standarda-
mi, jakie obowiazuja w najwiekszych firmach, niektoérzy od swoich pracodawcow
oczekujg dodatkowych rozwigzan, wigzacych si¢ z komfortem.

Najwazniejsze zdefiniowane w toku badania oczekiwania i potrzeby
pokolenia Z wzgledem wewnegtrznych dziatah employer brandingowych

Analiza wynikoéw badania umozliwita wyodrebnienie najbardziej znaczacych
oczekiwan i potrzeb pokolenia Z, ktore odnoszg si¢ do kreowania marki praco-
dawcy wewnatrz organizacji. Znalazty si¢ wsrod nich:

— zapewnienie przez pracodawce rozwoju i nieustannego doskonalenia,

— mozliwos¢ realizacji ciekawych zadan, przynoszacych zadowolenie (praca
jako hobby),

— uzyskiwanie feedbacku,

— onboarding zapewniajgcy poczucie komfortu w wykonywaniu zadan oraz
aklimatyzacji w nowym $rodowisku,

— odpowiednia komunikacja w wielopokoleniowym zespole,

— poczucie docenienia ze strony pracodawcy,

— dobra, przyjazna atmosfera,

— wynagrodzenie adekwatne do wktadu pracy,

— respektowanie przez pracodawce idei work-life balance

— zapewnienie przez pracodawce §wiadczen prorodzinnych (dla czgsci 0sob),

— redukcja stresoréw w miejscu pracy,

— nowoczesne migjsce pracy,

— mozliwo$¢ korzystania z benefitow dotyczacych pasji i zainteresowan (na
przyktad karta Multisport, bilety lub karnety) jako dodatek, cho¢ niekonieczny.
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Podsumowanie badania i wnioski

Badanie empiryczne pozwolito na zdobycie cennych dla opracowania informa-
cji 1 wnioskéw. Pozyskanie wynikow od przedstawicieli pokolenia Z pochodza-
cych z r6znych srodowisk pozwolito na szerokie spojrzenie na tematyke oczekiwan
i potrzeb mtodej generacji wzgledem wewnetrznych dziatan employer brandingo-
wych. Dobrana grupa prezentowala wachlarz podejs¢, jednakze dostrzegalne byty
pewne powtarzalne wzorce w odpowiedziach. Co istotne, wywiady uwypuklity
znaczenie nie tylko sytuacji zawodowej, lecz takze zyciowej, determinujacej okre-
slone postrzeganie poruszonych w wywiadach zagadnien.

Cele badania zostaty zrealizowane w stopniu zadowalajacym. Dzigki rozdzie-
leniu pytan na dwie czesci, a co za tym idzie — zbadaniu zarowno doswiadczen,
jak i oczekiwan respondentow, mozliwe bylo rowniez znalezienie odpowiedzi na
pytania szczegdlowe, sformutowane przed przeprowadzeniem wywiadow. Tak-
ze hipotezy w znacznej mierze znalazly swoje potwierdzenie w wypowiedziach
respondentéw. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze kilka hipotez wymagalo minimalne;j
korekty na etapie interpretacji wynikow.

Zakonczenie

Obserwacja charakterystycznych postaw pokolenia Z ma coraz wigksze zna-
czenie w konteks$cie biznesowym i wizerunkowym. Przedstawiciele mtodej gene-
racji staja si¢ rowniez odbiorcami dziatan employer brandingowych, dlatego war-
to rozpoznawaé ich oczekiwania i potrzeby takze w obszarze kreowania marki
pracodawcy. Nalezy pamigtac, iz odpowiednie zarzadzanie wielopokoleniowo$cia
jest dzi$ niezwykle istotne, zapewnia bowiem wybor praktyk, ktore efektywnie
oddziatywajg na poszczegolne grupy wickowe w organizacji.

Reasumujac: mozna zauwazy¢, ze wraz z pokoleniem Z nadchodzi szereg zmian
na wielu polach. W obszarze zawodowym nie wszystkie stosowane dotychczas
dziatania employer brandingowe bedg wpisywac si¢ w potrzeby nowej generacji
pracownikow. Pracodawcy moga skorzysta¢ z wynikow dotychczas przeprowa-
dzonych badan lub wdrozy¢ zupetnie nowe propozycje i rozwigzania. Swiadczenia
powinny by¢ jednak dobierane przede wszystkim na podstawie opinii pracowni-
kéw, ktorych zadowolenie ma swoje odbicie w poziomie zaangazowania oraz lo-
jalnosci.
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Marka jako nosnik wizerunku kraju pochodzenia —
Rosja w narracji marketingowej Moscow Centre
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dowy, marki jako kanaty komunikowania
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Abstrakt: Niniejszy artykul ma na celu ukazanie, w jaki sposob Moscow Centre of SPARC
Technologies (MCST) komunikuje o rosyjskiej marce komputera Elbrus i — tym samym — jak
marka ta staje si¢ jednoczes$nie no$nikiem wizerunku kraju swojego pochodzenia — Rosji. Autorka
przedstawia wyniki analizy zawartos$ci strony internetowej MCST, aby ukaza¢, jaki wizerunek
Rosji wylania si¢ z narracji marketingowej o marce, ktora to narracja jest petna odwotan do bieza-
cej sytuacji politycznej tego kraju i jego historii.

The brand as a carrier of the image of its country of origin —
Russia in marketing narration of the Moscow Centre of SPARC
Technologies about the Elbrus brand

Abstract: The author of this article demonstrates how the Moscow Centre of SPARC
Technologies (MCST) communicates on Russian computer brand Elbrus and at the same time —
how this brand becomes a carrier of image of its country of origin: Russia. The author also presents
the results of the content analysis of the MCST’s website in order to show what image of Russia
emerges from marketing narration about the brand, full of references to current political situation
of Russia and its history.

Wstep

Dzisiejszy zglobalizowany swiat jest wielkim rynkiem, na ktorym ponad dwie-
$cie krajow walczy o uwage swoich grup docelowych — zagranicznych turystow,
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inwestoréw, konsumentéw, przedsigbiorcow czy studentow'. Wyzwania, z ktorymi
wspotczesnie musza si¢ zmierzyc¢ kraje, stawiajg przed nimi koniecznos¢ wykorzy-
stywania narzedzi strategicznego zarzadzania marketingowego i podejmowania
$wiadomych dziatan brandingowych?, ktorych gtéwnym celem jest ksztattowanie
1 utrzymanie pozytywnego wizerunku wsrod grupy docelowej marki narodowe;.

Wedtug Simona Anholta kraje, budujac jednoczesnie swoja reputacj¢ na arenie
migdzynarodowej, komunikuja si¢ poprzez szes¢ kanatéw. Naleza do nich tury-
styka, polityka zagraniczna i wewnetrzna, inwestycje zagraniczne, kultura, ludzie
oraz marki, sktadajace si¢ na tozsamo$¢ konkurencyjna kraju®. Wizerunki krajow
tworzone w glowach odbiorcow przez marki sg jednak stereotypami i kliszami.
Jednak wierzac w wizerunki krajow, ,,wierzymy rowniez, ze produkty, ktore z nich
pochodza, maja takie same przymioty, wady i wtasciwosci™.

Celem niniejszego artykutu jest wigc ukazanie, ktore charakterystyczne atrybu-
ty Rosji wykorzystywane sg w narracji marketingowej Moscow Centre of SPARC
Technologies o rosyjskiej marce komputera Elbrus, a tym samym — jaki wizeru-
nek Rosji si¢ z tej narracji wylania.

Wizerunek kraju w narracji marketingowej marek — problem efektu
kraju pochodzenia

W przypadku, wspomnianego w kontekscie relacji marka—panstwo, efektu kra-
ju pochodzenia mamy do czynienia z efektem halo, kiedy to panstwo oddaje
swoim markom cze¢$¢ swojego wizerunku. Jesli jest on korzystny, tworzy dla nich
korzystny klimat do rozwoju’. Spostrzezenia dotyczace relacji miedzy wizerun-
kiem kraju a wizerunkami marek z nich pochodzacych wskazuja wigc na mozli-
wos¢ czerpania przez przedsigbiorcow i ich marki korzysci, ktore wynikaja z ko-
munikowania przez nich faktu, iz pochodzg z danego kraju. W tym miejscu jednak
warto wyjasni¢, czym roznig si¢ pojecia: tozsamos¢ 1 wizerunek kraju.

Tozsamo$¢ kraju rozumiana jest jako pewien zbior atrybutow komunikowanych
otoczeniu przez kraj, bedacych przejawem wewnetrznej spdjnosci i umozliwiaja-
cych wywolanie $wiadomosci odrebnosci danego kraju®. I tak jak tozsamosé or-

'S. Anholt, Tozsamosé¢ konkurencyjna. Nowe spojrzenie na marke, przet. Instytut Marki Pol-
skiej, Warszawa 2007, s. 7.

2 Ph. Kotler, D. Gertner, Country as a brand, product, and beyond: A place marketing and
brand management perspective, ,,Journal of Brand Management” 9, 2002, nr 4-5, s. 253.

3'S. Anholt, op. cit., s. 39—40.

4'S. Anholt, Sprawiedliwos¢ marek. Jak branding miejsc i produktow moze uczynié kraj boga-
tym, dumnym i pewnym siebie, przet. M.A. Boruc, M. Herezniak, Warszawa 20006, s. 159.

> Warto w tym miejscu réwniez wspomnieé, ze w procesie brandingu narodowego wystepuje
rowniez zjawisko odwrotne — kiedy to pozytywny wizerunek marki wplywa na pozytywne
postrzeganie kraju jej pochodzenia (efekt sumaryczny).

© M. Ryniejska-Kietdanowicz, Public relations Polski w okresie kandydowania do Unii Euro-
pejskiej, Wroctaw 2007, s. 52-53.
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ganizacji jest przejawem tego, ze organizacja jest Swiadoma swojej pozycji ryn-
kowej oraz sposobow jej identyfikacji, tak i tozsamos$¢ panstwa bedzie oznaczac
swiadoma autoprezentacj¢ kraju zarbwno wewnatrz, jak i na zewnatrz.

Wedtug Dariusza Tworzydty na tozsamos$¢ organizacji sktadajg sig:

— komunikacja: to, co firma komunikuje swojemu otoczeniu w sposob wer-
balny,

— wizualnos¢: to, co firma komunikuje za pomocg symboli,

— behawioralnoéé: dziatania wynikajace z tozsamosci’.

Analogicznie wigc na tozsamos¢ kraju sktadaja sie jego komunikacja z otocze-
niem, symbolika oraz dziatania na arenie migdzynarodowe;j.

Co wazne jednak, symbolika kraju obejmuje nie tylko tak oczywiste symbole,
jak na przyktad flaga, godto czy hymn, lecz takze zwierzeta, rosliny oraz przed-
mioty kojarzone z danym krajem (na przyktad kangur kojarzony z Australig).
Ponadto zalicza si¢ do niej logo narodowe (skonstruowane w celach promocyj-
nych) oraz pozostale wyrdzniki, ktére obejmuja wtasnie marki i produkty koja-
rzone z danym krajem (obok migedzy innymi kultury, nazwy kraju czy wybitnych
jednostek)®.

Tozsamo$¢ kraju jest wigc pewnym zbiorem atrybutéw komunikowanych przez
kraj na zewnatrz, z kolei wizerunek jest sposobem, w jaki otoczenie je odbiera’,

Co wazne dla dalszych rozwazan, istotng rol¢ w budowaniu wizerunkow kraju
odgrywaja marki, ktore przez Simona Anholta okreslane sg nawet mianem najwaz-
niejszych ich nosnikow!?. Niewatpliwie jednak jednym z trudniejszych wyzwan
stojacych przed markami jest przetamywanie przez nie pewnych niepozadanych
z ich punktu widzenia stereotypow i klisz, ktore pojawiajg si¢ w procesie trans-
feru elementow wizerunku kraju na marke — w stosunku do zaréwno odbiorcow
zagranicznych, jak i konsumentow pochodzacych z tego samego kraju. Wyzwanie
to jest tym trudniejsze dla tych branz, ktore nie s3 w sposob naturalny, poprzez
gleboko utrwalone stereotypy, kojarzone z konkretnym miejscem pochodzenia, jak
na przyktad moda z Wtochami, produkcja czekolady ze Szwajcarig czy Holandia,
a tworzenie elektroniki — ze Stanami Zjednoczonymi, z Japonia czy Chinami.

Wedtug Martina S. Rotha i Jeana B. Romeo istniejg cztery rodzaje relacji mig-
dzy wizerunkiem kraju a postrzeganiem kategorii produktéw przez konsumen-
tow. Pierwsza sytuacja wystepuje w przypadku, gdy postrzegane mocne strony
krajow zgodne sg z waznymi dla konsumentow cechami produktow, ktore z nich

7 D. Tworzydto, Macierz celéw wizerunkowych w procesie oceny efektéw public relations,
Rzeszow 2008, s. 13.

8 M. Daszkiewicz, P. Waniowski, [w:] Public relations — narzedzia przysztosci, red. T. Solin-
ski, D. Tworzydto, Rzeszoéw 2007, s. 26-34.

9 M. Ryniejska-Kieldanowicz, op. cit., s. 52-53.

10°S. Anholt, wypowiedz na konferencji Nation Branding Masterclass, London, 10 listopada
2006. Cyt. za: M. Herezniak, Marka narodowa. Jak skutecznie budowaé wizerunek i reputacje
kraju, Warszawa 2011, s. 70.
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pochodza. Takie powiazanie jest najkorzystniejsze z punktu widzenia potencjal-
nego wykorzystywania przez marke informacji o kraju pochodzenia w swoich
dziataniach marketingowych. W drugim przypadku wizerunek kraju pochodze-
nia jest korzystny, jednak najwazniejsze cechy kraju nie sg jednocze$nie cechami
istotnymi dla danej grupy produktow. Trzeci przypadek to brak powigzan miedzy
najbardziej wyraznymi elementami wizerunku kraju a waznymi cechami produk-
tow. Z czwartym przypadkiem mamy z kolei do czynienia, kiedy najwyrazniej-
sze cechy danego kraju nie sg jego mocnymi stronami, ale jednocze$nie nie sg tez
wazne dla danej kategorii produktéw. Zdaniem autoréw znajomos¢ powyzszych
powigzan istotna jest dla marek przy podejmowaniu decyzji o tym, czy w swo-
ja komunikacje marketingowa wple$¢ informacje na temat kraju pochodzenia'!.

I rzeczywiscie, praktyka wskazuje na istnienie kilku grup marek w kontek-
$cie wystepowania efektu kraju pochodzenia w ich komunikacji marketingowe;.
Pierwsza grupg sg te marki, ktore w swoja komunikacje chetnie wplatajg atrybuty
marki narodowej (zapisane w oficjalnych dokumentach rzadowych lub wynikajace
z pewnych skojarzen z krajem). Przyktadem moga by¢ migdzy innymi Arla Foods
(Dania), IKEA (Szwecja) czy Polskie Linie Lotnicze Lot oraz Orlen (Polska).

Druga, dosy¢ liczna grupe tworza marki, ktore zarowno wprost, jak i w spo-
sob bardziej subtelny (na przyktad poprzez odwolania do wspomnianych wyzej
skojarzen) nie komunikuja kraju swojego pochodzenia. Moze to by¢ spowodowa-
ne albo przyjeciem pewnej okreslonej strategii komunikacyjnej, w ktorej z rézno-
rodnych powodow nie komunikuje si¢ wyraznie kraju swojego pochodzenia (na
przyktad pochodzenie z kraju obarczonego wieloma negatywnymi stereotypami)
albo z braku wiedzy na temat roli wspotpracy i wzajemnych relacji marek i kraju
w procesie brandingu narodowego.

Trzecig grupe stanowia te marki, ktére w swojej narracji marketingowej wska-
zuja inny niz rzeczywisty kraj pochodzenia, stosujac roznorodne metody komu-
nikowania (na przyktad obco brzmigcg nazwe, kolorystyke, odwotanie do okreslo-
nych warto$ci czy symboli), jak na przyktad pochodzaca ze Stanéw Zjednoczonych
Neutrogena, ktéra w swojej komunikacji odwotuje si¢ do szeroko rozumianej nor-
weskosci.

Ostatnig grupa sa marki, ktore oferujg produkty i ustugi nie kojarzone w sposob
naturalny z krajem ich pochodzenia. Z marketingowego punktu widzenia znala-
zlyby sie one w sytuacji niekorzystnej, jesli zdecydowatyby si¢ na komunikowa-
nie swojego pochodzenia. Mimo to decyduja si¢ jednak podkresla¢ ten fakt i sta-
raja w sposob kreatywny uwypukli¢ i wples¢ skojarzenia (czgsto ukryte) z krajem
w swoja komunikacj¢ marketingowg lub przeku¢ cechy na pierwszy rzut oka nie-

I1'M.S. Roth, J.B. Romeo, Matching Product Category and Country Image perceptions.
A Framework for Managing Country-of-Origin Effects, ,,JJournal of International Business Stud-
ies” 23, 1992, nr 3, s. 487.
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korzystne w pozytywy. Do tej ostatniej grupy zdaje si¢ naleze¢ marka Elbrus, be-
daca przedmiotem zainteresowania niniejszego artykutu.

W kontekscie problematyki komunikowania o kraju pochodzenia przez rosyj-
skg marke komputera postawiono hipoteze, iz zgodno$¢ postrzegania kategorii
produktow, jaka sa komputery, oraz Rosji jako kraju pochodzenia sytuuje si¢ na
polach niekorzystnych, wskazanych przez Rotha i Romeo. Aby zweryfikowac hi-
potezg, przeprowadzono badania pilotazowe na grupie 247 studentdw, ktorym za-
dano nastepujace pytania badawcze:

— Ktdry kraj najmocniej kojarzy si¢ z kategoria produktow, jaka sa komputery?

— Jakimi atrybutami pozadanymi z punktu widzenia konsumenta powinna
charakteryzowac si¢ grupa produktow, jaka sa komputery?

— Ktoére skojarzenia tworzace jednoczesnie wizerunek Rosji wsrod responden-
tow sg najbardziej wyrazne?

— Czy miedzy atrybutami produktu a charakterystycznymi elementami wize-
runku kraju zachodzi zgodnos$¢?

— Czy potaczenie skojarzeniowe Rosja—komputer jest korzystne z punktu wi-
dzenia wspomnianej teorii Romeo i Rotha?

W tym miejscu wyjasnienia wymaga dobor badanej grupy. Pytania o to, czy
studenci moga stanowi¢ grupg reprezentatywna dla badan konsumenckich zwigza-
nych z krajem pochodzenia, pojawiaty si¢ bowiem juz we wczesnych latach dzie-
wigcdziesigtych, gdy rodzity wiele spostrzezen i watpliwosci.

Jak wskazujg Peter Veerlegh oraz Jan-Benedict Steenkamp, grupa responden-
tow, jaka sg studenci, r6zni si¢ od ogdlnej grupy badanych pod wzgledem socjo-
demograficznym oraz poprzez swoja homogeniczno$¢. Po pierwsze, studenci sg
mtodsi i lepiej wyksztalceni niz przecigtny konsument, a czynnik kraju pocho-
dzenia ma zwykle mniejszy wptyw na mtodszych respondentow. Po drugie, roz-
nice miedzy odpowiedziami w tej grupie beda mniej zroznicowane niz w grupie
przecigtnych respondentow. W opisanej sytuacji zachodza wigc dwa zjawiska —
z jednej strony oczekiwanie, iz respondenci zareagujg stabiej na zjawisko kraju po-
chodzenia, a z drugiej — ze wyniki w tej grupie beda silniejsze z uwagi na poten-
cjalne mniejsze zréznicowanie w odpowiedziach. Badania przeprowadzone przez
autorow nie wskazaty znaczacych roznic we wpltywie efektu kraju pochodzenia na
grupe respondentow zlozong ze studentdw i na respondentdow stanowiacych gru-
pe reprezentatywna'2, co pozwala na przetozenie wynikow niniejszych badan na
wnioski ogdlne. Nalezy przy tym mie¢ na uwadze, iz sg to jedynie badania pilo-
tazowe wymagajace dalszego poglebienia.

Badania przeprowadzone metoda ankietowa wykazaty, ze krajami najczesciej
kojarzonymi z technologia komputerowa sa Stany Zjednoczone (87% odpowiedzi)
i Chiny (10%). Zdecydowana wigkszo$¢ badanych (98%) jednoczesnie udzielita

12 PW.J. Verlegh, J.-B. Steenkamp, A review and meta-analysis of country-of-origin research,
»Journal of Economic Psychology” 20, 1999, s. 521-546.
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negatywnej odpowiedzi na pytanie, czy byliby zainteresowani zakupem kompu-
tera pochodzacego z Rosji. Tym samym wyniki ankiety potwierdzily potencjalne
niekorzystne potaczenie kategorii produktu i kraju.

Kolejne pytanie miato na celu sprawdzenie cech waznych dla kategorii pro-
duktu, jakim jest komputer. Do najwazniejszych cech (mozna byto wskaza¢ kilka)
wedtug respondentéw nalezg szeroko rozumiane mozliwos$ci sprzetu, wskazujace
jednoczesnie na zaawansowanie technologiczne, jak na przyktad procesor, karta
graficzna, pamie¢ (87%), niezawodno$¢ (84%), solidnos¢ (64%), cena (52%), de-
sign (35%).

Odpowiedzi na kolejne pytanie miaty z kolei wskaza¢ najwyrazniejsze atrybu-
ty Rosji, ktorymi okazaly si¢ (mozna bylo poda¢ kilka odpowiedzi) mocarstwo-
wos¢ (89%), militaryzm (67%), kultura (65%), a takze dominacja lub dazenie do
dominacji na arenie migdzynarodowej (58%).

Wedtug Rotha i Romeo z punktu widzenia marki, ktora chce czerpa¢ korzy-
$ci z pozytywnego postrzegania kraju pochodzenia, najkorzystniejsza sytuacja
zachodzi, gdy nast¢puje zgodnos¢ migdzy mocnymi stronami kraju pochodzenia
a cechami, ktére wedtug odbiorcow sa najwazniejsze dla danej grupy produktow.
Biorac pod uwage powyzsze odpowiedzi, mozna jednak stwierdzi¢, iz zapropo-
nowane potgczenie kategorii produktu i kraju sytuuje si¢ na niekorzystnym polu
zgodnosci z uwagi na brak zbieznosci atrybutdw.

Z marketingowego punktu widzenia podkreslanie kraju pochodzenia w takiej
sytuacji wydaje si¢ wigc na pierwszy rzut oka nieuzasadnione, jednak w przy-
padku rosyjskiej marki Elbrus jest to przemyslana strategia. Jak bowiem podkre-
$la producent komputera, glowna grupa docelowa marki Elbrus sg administracja
panstwowa i administracja samorzadowa, instytuty badawcze i wojsko, a takze
przedsiebiorstwa o strategicznym przeznaczeniu'>. Postrzeganie zbieznoéci skoja-
rzenia Rosja—komputer w tej grupie, stanowigcej zbior podmiotoéw strategicznych
dla bezpieczenstwa kraju, jest wigc odmienne niz w grupie reprezentatywnej lub
istniejg oczekiwania, ze takie wtasnie bedzie.

Kontekst i metodologia analizy

Marki moga wykorzystywac réznorodne sposoby komunikowania o kraju swe-
go pochodzenia, ksztaltujac jednoczesnie obraz danego kraju. Komunikacja ta
moze zachodzi¢ na nastepujacych plaszczyznach: nazwy marki lub linii produk-
tow, kolorystyki i symboliki wykorzystywanej przez marke, wystroju punktow
sprzedazy, informacji na produkcie wskazujacej na kraj pochodzenia, obecnosci

13" A. Golanski, Elbrus 401 PC wchodzi do masowej produkcji — Rosjanie majq juz catkowicie
wlasnego peceta, https://www.dobreprogramy.pl/elbrus-401-pc-wchodzi-do-masowej-produkc;ji-
-rosjanie-maja-juz-calkowicie-wlasnego-peceta,6628397896095873a?utm_source=popup_escape
(dostep: 28.05.2021).
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znanych 0so6b kojarzonych z krajem, jak rowniez nawigzan do jezyka, cech narodo-
wych, stylu zycia, tradycji i warto$ci narodowych, wzornictwa, kultury, wygladu,
krajobrazu oraz emocji, jakie wywotuje kraj. Komunikowanie kraju pochodzenia
moze réwniez zachodzi¢ dzieki sponsorowaniu wydarzen zwigzanych z krajem
czy co-brandingowi z firmami kojarzonymi z krajem pochodzenia'.

W niniejszym opracowaniu skupiono si¢ na analizie tre$ci strony internetowe;j
Moscow Centre of SPARC Technologies!?, ktora stanowi swego rodzaju kompen-
dium wiedzy na temat realizowanych przez instytucj¢ projektéw, w tym prac nad
komputerem i procesorem Elbrus. Analiza zostata przeprowadzona w kilku eta-
pach: sformutowanie pytan lub hipotez badawczych, okreslenie populacji i dobor
préby, wybor jednostki analizy, ustalenie systemu kwantyfikacji, przeszkolenie
kodujacych lub przeprowadzenie badan pilotazowych oraz analiza danych i pre-
zentacja wnioskow'®.

1. Pytania i hipotezy badawcze. Gtéwna hipoteza badawczg jest zatozenie,
ze stosowana przez MCST komunikacja marketingowa marki ELBRUS celuje
w ksztaltowanie pozytywnego wizerunku Rosji, aby utrwali¢ lub uzasadni¢ wy-
bor tej konkretnej marki w§rdd wspomnianej wczesniej grupy odbiorcéw oraz
aby stworzy¢ taki kontekst, w ktorym wybor rosyjskiego komputera wydatby sie
najbardziej korzystny z punktu widzenia potrzeb targetu. Tym samym komuni-
kacja ta sytuuje potaczenie komputer—Rosja w korzystnym polu skojarzeniowym
Rotha i Romeo.

Na potrzeby realizacji zadania sformutowano wigc nastepujace pytania ba-
dawcze:

— Ktore obszary funkcjonowania panstwa podkreslane sa w komunikowaniu
o marce ELBRUS?

— Jaki obraz Rosji wytania si¢ z tych opisow?

2. Okreslenie populacji i dobor proby badawczej. Badana populacja obejmuje
wszystkie teksty dotyczace marki ELBRUS, ktore pojawity si¢ na stronie inter-
netowej MCST. Lacznie zebrano teksty sktadajace si¢ z 24 akapitow, stanowigce
korpus badawczy analizy, poddany samodzielnemu ttumaczeniu.

3. Wybor jednostki analizy. Jednostka analizy sa pojedyncze akapity poszcze-
golnych tekstow dotyczacych marki ELBRUS, a nie same teksty. Wstepna ana-
liza wskazata bowiem, ze w niektorych tekstach pojawiato si¢ wiele watkow
dotyczacych Rosji, wigc taki dobor jednostki analizy wydaje si¢ mie¢ znaczacy
wplyw na rzetelno$¢ badan.

14 M. Herezniak, op. cit., s. 83-86.

15 Moscow Center of Sparc Technologies (MCST) to rosyjska firma z branzy IT zatozona w 1992
roku, stanowiaca obecnie podstawe dziatania Wydziatu Informatyki i Inzynierii Komputerowe;j
Moskiewskiego Instytutu Fizyki i Technologii.

16 R .D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media. Metody badan, przet. T. Kartowicz, Krakow
2008, s. 216.
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4. Okreslenie systemu kwantyfikacji. Analiza ukierunkowana zostata na wska-
zanie obecnosci w tekstach tematow, ktore dotycza Rosji i ktore moglyby poten-
cjalnie wptywac¢ na ksztattowanie jej wizerunku wsrod odbiorcow.

5. Przeszkolenie kodujgcych i przeprowadzenie badan pilotazowych. Badania
zostaty przeprowadzone samodzielnie i nie wymagaty zaangazowania zespotu
kodujacych. Przeprowadzono badania pilotazowe, ktoére mialy na celu wstepne
ustalenie kluczy kategoryzacyjnych i zweryfikowanie zasadno$ci prowadzone-
go badania.

6. Analiza danych i prezentacja wnioskow, ktorg zaprezentowano w dalszej
czesci artykutu.

Wizerunek Rosji w komunikacji MCST o marce ELBRUS —
wyniki analizy

Dalej przedstawiono wyniki analizy ilo$ciowej i jakoSciowej, z podzialem na
najbardziej charakterystyczne kategorie i podkategorie tematyczne. Struktura wat-
kéw pojawiajacych sie w narracji marketingowej o marce Elbrus i tym samym
ksztattujacych wizerunek Rosji zostata zdominowana przez te, ktore opisuja to
panstwo jako uczestnika globalnej wojny cybernetycznej (58,3%). Drugim charak-
terystycznym watkiem bylo ukazanie Rosji jako kraju technologii komputerowe;j
i zdolnych naukowcow (33,3%). Pozostate akapity w zaden sposob nie odnosity
si¢ do watku Rosji (8,4%).

Rosja jako kraj technologii komputerowej i zdolnych naukowcow

Akapity, w ktorych opisuje si¢ Rosje jako kraj rozwinietej technologii kompu-
terowej, obejmuja blisko 33,3% wszystkich dotyczacych marki ELBRUS. Warto
przy tym zauwazy¢, iz to wlasnie w bytym Zwiazku Radzieckim w p6znych la-
tach siedemdziesiatych powstal pierwszy na $wiecie superskalarny komputer. To
do tej historii MCST odwotuje si¢ juz na stronie gtéwnej hastem: ,,Elbrus to pot-
wieczna historia rozwoju krajowej techniki komputerowe;j”!”.

Zarysowanie wizerunku pozadanego Rosji jako kraju specjalistow w dziedzinie
technologii komputerowej wydaje si¢ istotne z uwagi na konieczno$¢ zapewnie-
nia zgodno$ci skojarzeniowej produktu i kraju pochodzenia, o ktoérej wspomnia-
no wczesniej, a tym samym przekonania grupy docelowej co do przewagi rosyj-
skiej marki nad innymi, pochodzacymi z zagranicy, lub tez uzasadnienia takiego
wyboru.

W komunikacji marki Elbrus podkresla si¢ fakt pracy ,,do§wiadczonego zespo-
hu” nad kilkoma generacjami rosyjskich komputerow, ktore poprzedzily powstanie
nowoczesne;j serii Elbrus'®. Osiagniecia zespotu opisane zostaly jako ,,zwracajace

17" Oficjalna strona internetowa MCST, Strona gléwna, http:/www.mest.ru/ (dostep: 15.05.2021).
18 Oficjalna strona internetowa MCST, Missija, http://www.mcst.ru/missija (dostep: 15.05.2021).

Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 38, 2021
© for this edition by CNS



MARKA JAKO NOSNIK WIZERUNKU KRAJU POCHODZENIA | 79

19 olobalnej spotecznosci oraz jako powodd nawig-

2920

uwagg zagranicznych kolegow
zania wspotpracy przez ,,wiele zagranicznych firm z rosyjskimi specjalistami

Sama Rosja z kolei to kraj majacy ,,ogromne mozliwosci w dziedzinie zaawan-
sowanych technologii”?! oraz ,,szybko posuwajacy si¢ w drodze do informatyzacji
wszystkich sfer zycia spotecznego”?2. Niezawodnos¢ marki Elbrus pozwala z kolei
na zastosowanie jej komputeréw ,,do celow panstwowych”, dzieki czemu kraj jest
w stanie zapewni¢ bezpieczenstwo informacyijne i technologiczne?3.

Warto w tym miejscu zauwazy¢, iz podkreslanie nowoczesnosci, zaawanso-
wania technologicznego 1 niezawodno$ci w komunikacji MCST o marce Elbrus
wpisuje si¢ w oczekiwania wspomnianych wczesniej respondentow badania pi-
lotazowego w stosunku do komputera. Wplatanie wspomnianych wartosci w ko-
munikacj¢ marki ma wigc zapewni¢ dopasowanie pary produkt—kraj do pola ko-
rzystnego z punktu widzenia skojarzen.

Rosja jako uczestnik globalnej wojny cybernetycznej

W komunikacji o marce Elbrus najwigcej uwagi poswiecono migdzynarodo-
wym stosunkom Rosji z innymi mocarstwami w konteks$cie globalnego cyberbez-
pieczenstwa (58,3%). Z tej narracji wytania si¢ obraz Rosji poteznej i skutecznie
odpierajacej ataki na jej strategiczne systemy informatyczne.

Interesujacy jest przy tym kontekst dla narracji samej marki Elbrus, z ktérego
wylania si¢ obraz $§wiata jako pola cybernetycznej wojny: ,,eksperci szacuja, ze
ponad 140 krajow na catym $wiecie opracowuje obecnie bron cybernetyczng”??,
a ,.liczba operacji na frontach cyberprzestrzeni stale ro$nie: kazdego dnia na catym
$wiecie przeprowadza si¢ tysiace atakow”?>, ktore bezposrednio uderzaja w infra-
strukture panstw. Na stronie internetowej czytamy jednak wprost, iz rozwigza-
niem majacym zapewni¢ Rosji bezpieczenstwo jest wtasnie Elbrus.

Wsréd opiséw Rosji jako uczestnika globalnej wojny cybernetycznej mozna do-
strzec dwa watki — pierwszy dotyczy atakow hakerskich skierowanych na strate-
giczne instytucje panstwowe (64%), drugi za$ — istnienia mechanizmow szpie-
gujacych w urzadzeniach elektronicznych (36%).

Jezeli chodzi o pierwszy watek, to narracja na stronie internetowej MCST pro-
wadzona jest w sposob majacy przedstawi¢ bezradno$¢ swiatowych mocarstw
w obliczu atakoéw hakerskich z zewnatrz, a jednoczesnie ukaza¢ Stany Zjedno-

19 Oficjalna strona internetowa MCST, Istorija predprijatija http://www.mest.ru/istorija_pred-
prijatija (dostep: 15.05.2021).

20 Ibidem.

2l Oficjalna strona internetowa MCST, Missija...

22 Oficjalna strona internetowa MCST, Ugrozy bezopasnosti v globalnom kiberprostranstve,
http://www.ineum.ru/ugrozy-bezopasnosti-v-globalnom-kiberprostranstve (dostep: 15.05.2021).

23 Oficjalna strona internetowa MCST, Missija...

24 Oficjalna strona internetowa MCST, Ugrozy...

25 Ibidem.
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czone jako kraj, z ktorego najczesciej dochodzi do atakoéw na Rosje. Pozytywny
wizerunek Rosji jako kraju skutecznie odpierajacego ataki wspierany jest wigc
miedzy innymi przez uwypuklenie stabych stron oraz zdyskredytowanie USA.

Przyktadem uwypuklenia stabych stron jest opis ataku hakerskiego na De-
partament Stanu USA, Departament Gospodarki, Departament Obrony, Departa-
ment Energii, NASA oraz inne amerykanskie agencje rzadowe, przeprowadzonego
w 2007 roku. Atak ten, nazywany przez Amerykanow ,,informacyjnym Pearl Har-
bor”, jak rowniez fakt, iz w 2010 roku skradziono z amerykanskich bankow niemal
100 mln dolarow, byty wedtug tekstu gtownymi przyczynami tego, ze w 2010 roku
Barack Obama uznat ochrong przed cyberatakami za priorytet panstwa, a Kon-
gres USA przeznaczyl na ten cel 17 mld dolaréw. MCST wspomina rowniez, iz to
wlasnie Stany Zjednoczone jako pierwszy kraj na $wiecie uznato cyberprzestrzen
za ,,nowy obszar wojny, obok przestrzeni ladowej, morskiej i powietrznej”°. Fakt
ten zdaje si¢ rowniez potwierdzac przytoczony przez MCST dwunasty akapit przy-
jetej w Lizbonie koncepcji dla Sojuszu Péinocnoatlantyckiego. W tym akapicie
NATO uznaje cyberataki, za ktorymi ,,mogg sta¢ zagraniczne sity zbrojne, agencje
wywiadowcze, przestepczos$¢ zorganizowana oraz grupy terrorystyczne i ekstre-
mistyczne”, za ,,zagrazajace dobrobytowi, bezpieczenstwu oraz stabilno$ci naro-
dowej i euroatlantyckiej”?’. Bez watpienia wiec zagrozenie atakami cybernetycz-
nymi ukazane jest przez MCST jako problem globalny.

Strona internetowa MCST stuzy jednak nie tylko uwypukleniu stabych stron
Standéw Zjednoczonych, lecz takze zdyskredytowaniu tego kraju, co zauwazalne
jest w niemal 57% akapitoéw pos§wieconych tematyce Rosji jako uczestnika global-
nej wojny cybernetycznej. Narracja o marce Elbrus ukazuje USA jako kraj przo-
dujacy na $wiecie ,,pod wzgledem liczby wychodzacych atakéw hakerskich”?8.
Jako przyktad takich dziatan hakerskich MCST opisuje atak wirusa komputero-
wego Stuxnet na iranskie obiekty jadrowe w 2011 roku. Na stronie internetowej
czytamy wprost, iz to Stany Zjednoczone i Izrael byly autorami i organizatorami
ataku, ktorego celem byly ,,proba sparalizowania iranskiego programu nuklearne-
go bez uzycia sity wojskowej oraz wywierania presji psychologicznej na Iran”?°.

Pozytywny wizerunek Rosji kreowany jest poprzez nie tylko dyskredytowanie
konkurentéw i opisywanie ich stabych stron, lecz takze przemilczenie przykta-
dow atakow na Rosje. Mowi sie tylko o tym, iz Rosja ,,zajmuje trzecie miejsce na
swiecie pod wzgledem liczby prob atakow na komputery”, przy czym kluczowe
znaczenie ma tu uzycie stowa ,,proba”, ktore nie przesadza o skutecznosci takich
dziatan. Roczne straty spowodowane tymi dzialaniami szacuje si¢ z kolei na mniej

26 Ihidem.
27 Ibidem.
28 Ibidem.
29 Ibidem.
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wiecej 4 mld dolar6w??, co w poréwnaniu do wspomnianych wcze$niej strat Sta-

néw Zjednoczonych wydaje si¢ kwotg niewielka. Przemilczany w tekScie zostat
rowniez fakt, iz wedtug wspomnianego wczesniej raportu Rosja rowniez znajduje
si¢ wsrdd panstw (obok USA, Chin, Brazylii i Wtoch), z ktorych najczesciej do-
chodzi do atakéw cybernetycznych na inne kraje'.

Drugim watkiem, ktéry pojawia si¢ w niemal 64% akapitoéw dotyczacych
uczestnictwa Rosji w globalnej wojnie cybernetycznej, jest potencjalna mozli-
wos¢ istnienia oprogramowania szpiegujacego w ,,niemal kazdym”3? urzadzeniu
elektronicznym stuzacym do komunikacji, a ktore to oprogramowanie moze by¢
wbudowane w nie juz na etapie produkcji. Luki te, nazwane przez MCST ,,owoca-
mi doskonatosci technologicznej”33, roéwniez zostaty przedstawione jako ogrom-
ne wyzwanie dla bezpieczenstwa Rosji. Wyzwanie tym wigksze, ze ,,dominujace
obecnie na $§wiecie technologie komputerowe sa opracowywane przez wiodace
amerykanskie korporacje™*.

W watku tym Rosja znéw osadzona zostata wiec w kontekscie globalnej walki
o informacje, w ktorej to walce gtdéwnym jej przeciwnikiem sg Stany Zjednoczone.
Zostaty one ponadto opisane jako kraj, ktéry traktuje mozliwos¢ instalowania
oprogramowania szpiegujacego w produkowanych przez siebie urzgdzeniach jako
»czynnik zapewniajacy strategiczna przewagg, a w razie potrzeby — wywieranie
presji politycznej, gospodarczej i wojskowej na inne kraje”>>.

Narracja marketingowa prowadzona przez MCST w tym watku skonstruowana
jest wige na bazie kontrastu migdzy opisem niekorzystnego kontekstu mi¢dzyna-
rodowego, w jakim obecnie znajduje si¢ Rosja, wraz z niebezpieczenstwami ply-
nacymi ze strony innych mocarstw, a ideg marki Elbrus jako gléwnego narzgdzia
we wspomnianej cyberwalce. I tak na stronie internetowej czytamy na przyktad
o wysitkach rosyjskich przywodcow, ktérzy juz od potowy lat dziewigcdziesia-
tych podejmowali dziatania ukierunkowane na redukcj¢ zagrozen wynikajacych
z mozliwos$ci instalowania oprogramowania szpiegujacego w urzadzeniach. Uka-
zani zostali oni w narracji marketingowej jako $wiadomi zagrozen i ,,podejmujacy
powazne kroki”3® ukierunkowane na rozwoj rosyjskiej technologii komputerowe;.
»Znaczacym rezultatem” ich dziatan jest miedzy innymi stworzenie rosyjskie-
go mikroprocesora z wydajnoscia ,,porownywalng z produktami wiodacych firm

30 hidem.
3 Ibidem.
32 Ibidem.
3 Ibidem.
34 Ibidem.
35 Ibidem.
36 Ibidem.
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zagranicznych™’. Co wiecej, mikroprocesor Elbrus wedtug MCST jest doskona-

tym zabezpieczeniem przed wirusami komputerowymi>®.

Zakonczenie

Analiza korpusu badawczego wykazata, iz narracja marketingowa MCST
o marce Elbrus niemal catkowicie zdominowana jest przez opisy tworzace wize-
runek Rosji. Dwa gtéwne watki dotyczace tego panstwa — jako kraju nowoczes-
nych technologii i specjalistow w branzy IT oraz kraju biorgcego udziat w global-
nej wojnie cybernetycznej — znajdziemy bowiem w 91,6% wszystkich akapitow
poswieconych brandowi.

Obraz Rosji jako kraju specjalistow w dziedzinie technologii komputerowej wy-
daje si¢ przy tym odgrywac nie tylko role pewnego dodatkowego tta dla produk-
tu. Wydaje sie, ze podkreslanie tych atrybutéw w narracji marketingowej o marce
Elbrus ma przede wszystkim na celu zapewnienie zgodnosci skojarzeniowej pro-
duktu i kraju pochodzenia zgodnie z teorig Romeo i Rotha, a tym samym przeko-
nanie (lub utwierdzenie w przekonaniu) grupy docelowej o przewadze rosyjskiej
marki nad innymi markami, pochodzacymi z zagranicy. Podkreslanie nowoczes-
nos$ci, zaawansowania technologicznego i niezawodnosci w komunikacji MCST
o marce Elbrus wpisuje si¢ bowiem w oczekiwania respondentow z przeprowa-
dzonego przez autorke niniejszego artykutu badania pilotazowego w stosunku do
komputera.

Interesujacy jest rowniez kontekst narracji samej marki Elbrus, z ktorego wyta-
nia si¢ obraz Swiata jako pola cybernetycznej wojny. Kontekst, w ktorym nie tylko
podkresla si¢ mocne strony Rosji jako na przyktad kraju skutecznie odpierajacego
ataki hakerow, lecz takze uwypukla stabe strony innych mocarstw czy nawet je
dyskredytuje. Pozytywny wizerunek Rosji w narracji marketingowej o marce El-
brus kreowany jest ponadto przez przemilczenie faktow, ktore mogtyby mie¢ ne-
gatywny wplyw na postrzeganie tego kraju, czego przyktadem moze by¢ celowe
uzycie stowa ,,proba” w kontekscie liczby hakerskich atakow na ten kraj z zagra-
nicy. Wizerunek Rosji stanowi wiec sume nie tylko elementow, o ktérych wspo-
mina si¢ w narracji, lecz takze tych, ktore sg przemilczane.

Narracja marketingowa o marce Elbrus zdominowana przez opisy Rosji tworzy
wigc swoisty kontekst uzasadniajgcy atrakcyjnos¢ samego produktu zgodnie z teo-
rig Romeo i Rotha. W przypadku narracji marketingowej o marce Elbrus zauwazal-
ne jest oddziatywanie zarowno wizerunku kraju na wizerunek marki (efekt halo),
jak 1 wizerunku marki na wizerunek kraju (efekt sumaryczny). Elbrus bowiem,

37 Ibidem.

38 Oficjalna strona internetowa MCST, Zashhishennoe ispolenenie program na baze apparatoj
i sistemoj podderzhki arkhitektury elbrus, http:/www.mcst.ru/zashhishhennoe-ispolnenie-pro-
gramm-na-baze-apparatnoj-i-sistemnoj-podderzhki-arkhitektury-elbrus (dostep: 15.05.2021).
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jako owoc ,,potwiecznej historii rozwoju krajowej techniki komputerowej”?, gwa-

rantujacy bezpieczenstwo strategicznych gatezi rosyjskiej gospodarki, gdyz ,,sku-
tecznie zabezpieczajacy przez wirusami komputerowymi™?, wzmacnia wizerunek
Rosji jako kraju nowoczesnego, kraju zaawansowanej technologii.

Oba zjawiska wystepujace w narracji o marce Elbrus odgrywajg wigc w pro-
cesie brandingu narodowego role wzajemnie wspierajaca, co $wiadczy o wysokiej
$wiadomosci decydentow nie tylko co do ostatecznego rezultatu dziatan wizerun-
kowych Rosji, lecz takze co do niezwykle istotnej roli, jaka w procesie brandingu
narodowego odgrywaja marki narodowe, mogace by¢ jednymi z najwazniejszych
no$nikéw wizerunku kraju, z ktorego pochodza.
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Opowiesc¢ jako narzedzie angazowania marek
i ich odbiorcow

Stowa kluczowe: opowies¢, storytelling, storydoing, angazowanie, spoleczna odpowiedzial-
nos$¢ biznesu
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Abstrakt: Artykut rekonstruuje specyfike marketingowych podejs¢ skupionych na storytellingu
oraz przedstawia ich mozliwe praktyczne konsekwencje i zastosowania. Punktem wyjscia jest,
z jednej strony, zagadnienie zwrotu narratywistycznego w naukach humanistycznych, z drugiej —
kwestia marketingowej efektywnos$ci oraz wptywu komunikacji promocyjnej na konsumenckie
i pozakonsumenckie decyzje. Gtoéwna czg$¢ artykutu skupia sie na analizie koncepcji storydoingu —
takiego przedtuzenia i rozwinigcia perspektywy storytellingowej, ktore daje szanse na stworzenie
szerszej platformy do angazowania konsumentow/publicznosci oraz stanowi zestaw zatozen orga-
nizujacych pozakomercyjng dziatalno$¢ marki i/lub organizacji.

Story as an engagement tool for brands and audiences

Abstract: The paper reconstructs marketing approaches focused on storytelling and presents
their possible practical consequences and applications, developed on the basis of the narrative turn
in humanities, as well as marketing effectiveness research about an impact of promotional com-
munication on consumer and non-consumer decisions. The main part focuses on the analysis of the
storydoing concept — particular extension of the storytelling perspective that gives a chance to
create a wider platform for engaging with consumers/audience, and could be treated as a set of
assumptions organizing the non-commercial activities of a brand and/or organization.

Zwrot narratywistyczny w nauce i marketingu

Pojecie ,,narracja” zdazyto juz zrobié imponujaca kariere! w humanistyce. Od
polowy XX wieku mamy bowiem do czynienia nie tylko z pojawieniem si¢ nowe-

U A. Burzynska, Kariera narracji. O zwrocie narratywistycznym w humanistyce, ,,Teksty Dru-
gie” 2004, nr 1-2, s. 43—-64.
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go nurtu badawczego, lecz takze z sytuacja, w ktdrej mozna przypisa¢ mu miano
zwrotu narracyjnego — takiego przeorientowania sposobu patrzenia na kon-
kretne przedmioty zainteresowan réznych naukowych dziedzin, by szuka¢ (i od-
nalez¢) w nich opowiesci albo przynajmniej skorzystaé¢ z systemu pojgciowego
wyksztalconego 1 przetestowanego przez badaczy narracji. Oczywiscie akade-
mickie zainteresowanie opowiesciami i historiami jako tekstami kultury nie jest
fenomenem zupetnie nowym, niemniej skupienie si¢ na opowiesci per se, jej ge-
neralnej strukturze, jej doniostych spoteczno-kulturowych konsekwencjach oraz
szerokim zakresie mozliwych aplikacji — juz tak.

Zwrotu narracyjnego nie powinno si¢ jednak zawezac¢ jedynie do pola akade-
mickiego. Zainteresowanie opowiesciami stato si¢ rowniez domeng marketingu,
w ktorym ,,storytelling” — termin przy okazji akcentujacy istotno$¢ nie tylko
tego, co jest opowiadane, lecz takze jak — okazat si¢ nowg rama organizujaca
myslenie o skutecznej komunikacji. W Polsce oredownikiem takiego podej$cia
jest migdzy innymi Pawel Tkaczyk, zatozyciel agencji reklamowej Midea, kto-
ry — jak sam pisze — ,,zarabia na zycie opowiadaniem historii”?. W 2017 roku
wydat ksigzke Narratologia, na ktérej oktadce umiescit sugestywng odezwe do
czytelnika: ,,Umiejetno$¢ opowiadania historii tkwi w Tobie od zawsze. Opanuj ja
i rozwin™3. Nie byta to jednak pierwsza publikacja wydana po polsku, ktéra pro-
gramowo skupiata si¢ na marketingowych pozytkach ptynacych z opanowania
sztuki opowiadania. W 2011 roku na polskim rynku pojawit si¢ Storytelling —
narracja w reklamie i biznesie*. Co prawda byto to rodzime wydanie dunskiego
oryginatu sprzed dziesigciu lat, jednak, co warto zaznaczy¢, zostato ono uzupet-
nione o rozdzial autorstwa Bartlomieja Bracha i Jacka Wasilewskiego (Rytuaty
i nowi bohaterowie), dwoch polskich badaczy narracji, ktérzy dziataja na styku
marketingu i akademii. Od tego czasu storytelling zadomowit si¢ tez w polskim
dyskursie marketingowym, znajdujac swoje miejsce obok tak kanonicznych poje¢
jak grupa docelowa, segmentacja rynku czy pozycjonowanie marki, czego przy-
ktadami mogg by¢ chociazby struktura ksigzki (a wrecz podrecznika) Projekto-
wanie strategii marki, w ktorej storytellingowi po§wigcony zostat oddzielny roz-
dzial, oraz szoste miejsce storytellingowej pozycji Model Story Brand. Jak méwi¢
do klientow, zeby nas rozumieli w opublikowanym przez serwis Sprawny Marke-
ting Rankingu 110 najlepszych ksigzek marketingowych wg ekspertow w branzy®.

Zgodnie z definicjg sformutowana w 2007 roku przez American Marketing
Association marketing to ,,dziatalno$¢, zbior instytucji oraz proceséow stuzacych

https:/paweltkaczyk.com/o-mnie/ (dostgp: 14.06.2021).

P. Tkaczyk, Narratologia, Warszawa 2019.

K. Fog et al., Storytelling. Narracja w reklamie i biznesie, Warszawa 2011.

M. Testawski et al., Projektowanie strategii marki, Lublin 2018, s. 208-218.
https:/sprawnymarketing.pl/blog/ranking-najlepszych-ksiazek-marketingowych/ (dostep:
14.06.2021).
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tworzeniu, komunikowaniu, dostarczaniu i wymianie ofert, ktore majg wartos¢
dla klientow, kontrahentéw, a takze spoteczenstwa w ogdlnosci”’. Storytelling
jako sposob komunikowania ofert dostgpnych w obiegu rynkowym (i pozarynko-
wym — jesli wezmiemy pod uwage marketing polityczny, marketing organizacji
pozarzadowych i tak zwany personal branding) stat si¢ tym samym ugruntowa-
nym marketingowym narzgdziem, ktore nie tylko jest w stanie przekaza¢ okre-
$lony zestaw informacji, lecz takze wzmacnia (a wrecz buduje) warto§¢ w oczach
odbiorcow, przekonujac ich do podjecia konkretnej decyzji — w sferze komercyj-
nej bytaby to decyzja konsumencka, czyli dokonanie zakupu, a w przypadku kam-
panii spotecznych — zmiana zachowan na uznawane za pozadane.

Marketingowa efektywnosc storytellingu

Wobec powyzszego mozna postawic teze, ze gdyby wsparcie storytellingu
w projektowaniu komunikacji marki nie przekladato si¢ na wymierne behawio-
ralne efekty (czyli decyzje osob, ktore moga wybra¢ dang oferte, ale nie muszg),
to nie bytoby ono postrzegane jako racjonalne i strategiczne podejscie. Publikacje
o marketingowym charakterze, ktore chwalg storytellingowa orientacje, opieraja
si¢ jednak czesto na pojedynczych przyktadach, arbitralnych case studies, ktore
jakkolwiek moga sygnalizowac konkretne korzysci ptynace z jej obrania, to jednak
nie bazuja na empirycznych generalizacjach, precyzyjnie ukazujacych (na przy-
ktad statystycznie istotny) wptyw storytellingu na kondycj¢ marek.

Wyjatkiem — cho¢ zapewne nie jedynym — jest dziatalno$¢ przedstawicieli
agencji badawczo-consultingowej System1 (dawniej noszacej nazwe Brainjuicer),
ktérych ustalenia na temat marketingowej efektywnosci podbudowane sg szere-
giem systematycznie zbieranych dowodow empirycznych (pochodzacych przede
wszystkim z konsumenckich testow konceptow reklamowych, wspartych anali-
zami medialno-ekonometrycznymi). Perspektywa skupiajaca si¢ na storytellingo-
wych aspektach marek, wykorzystujaca koncepcje siedmiu podstawowych fabut
Christophera Bookera®, byta przez nich stosowana miedzy innymi przy okazji
projektu realizowanego dla brytyjskiego Tesco. Ich jakosciowo-ilo§ciowe narzg-
dzie o nazwie Storyteller miato by¢ punktem wyjscia do zaproponowania kon-
kretnych rekomendacji dla marki w obliczu jej intensyfikujacych si¢ problemow
wizerunkowych?.

W 2019 roku Orlando Wood, Chief Innovation Officer w System1, w publikacji
Lemon. How the advertising brain turned sour'® zabrat kolejny juz gtos w spra-
wie znaczenia kreatywnosci jako jednego z najwazniejszych zrodet komercyjnego

7 https://www.ama.org/the-definition-of-marketing-what-is-marketing/ (dostep: 14.06.2021).
8 Ch. Booker, The Seven Basic Plots. Why we tell stories, London 2004.

9 https:/vimeo.com/148503080 (dostep: 14.06.2021).

10°0. Wood, Lemon. How the advertising brain turned sour, London 2019.
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zysku dla marek. Kreatywno$¢ wzbudza bowiem silne emocjonalne i pozytywne
reakcje u odbiorcow reklam, co nastgpnie — zgodnie z zasada Feel nothing, do
nothing. Feel more, buy more'' — prowadzi do konkretnych decyzji zakupowych.
W tym ujeciu reklamowy storytelling, jako wyraz kreatywnosci tworcow marke-
tingowych, pozwala zmaksymalizowa¢ oczekiwane efekty biznesowe.

Wood w swojej analizie opiera si¢ gtdwnie na pracy psychiatry lana McGilchri-
sta The Master and His Emissary bazujacej na obrazowym rozrdznieniu na prawg
i lewa potkule moézgu, ktorych poznawczo-emocjonalna specyfika przektada sie
na rodzaj przekazow, bedacych przez dana potkule preferowane!?. Wedtug McGil-
christa rozne epoki w dziejach — jesli rozpatrywac popularna w danym okresie
konwencje artystyczng — mozna opisac jako charakteryzujace si¢ dominacjg lewe;j
badz prawej potkuli. Lewa ,,faworyzuje waska, krotka i skupiong uwage”, ,,wyab-
strahowuje rzeczy z ich kontekstu oraz reprezentuje $wiat przez modele mental-
ne. Jest zorientowana na zadania, szuka mozliwosci manipulacji i kontroli $wiata
przez narzedzia, jezyk oraz kategoryzacje. Widzi linearne przyczyny i skutki, jest
samo$wiadoma, literalna, eksplicytna i dogmatyczna, wycinajac wszystko, co jest
poza jej modelem™!3. Natomiast prawa potkula ,,widzi calo$é, rozumie $wiat przez
potaczenia, zwiazki i ucielesnione doswiadczenie, widzi glebig i docenia przezyty
czas, zajmuje ja to, co nowe [novel — P.P.], radzi sobie z zaprzeczeniami, a w kon-
sekwencji rozumie dwuznaczno$é, metafore i humor”!4,

Wood przytozyt owe kategorie opisu do reklam, z ktorych te ,,prawopotkulowe”
sg oparte na ,,glebi i humanizmie” rozwijajacej si¢ w czasie opowiesci: ludzkich
bohaterach (nawet jesli sg to wygenerowane komputerowo postaci, poki odzna-
czajg si¢ ludzkimi cechami), bogatych interakcjach miedzy nimi (na podstawie
werbalnych i niewerbalnych sygnatow) oraz zastosowaniu réznego rodzaju za-
biegébw narracyjnych, takich jak parodia. Autor Lemon w skrupulatnej analizie
wykazuje zdecydowanie wyzszy stopien efektywnosci ,,prawopotkulowych” spo-
tow w poréwnaniu z reklamami ,,lewopotkulowymi”, ktore sg ,,ptaskie”, abstrak-
cyjne (lub skupione na detalach) oraz opierajg si¢ na wyglaszanych monologach
i wyswietlanych hastach. Stanowi to silny, wymierny dowod w sprawie marke-
tingowe;j istotnosci storytellingu. Wedtug Wooda, prawdziwie skuteczna agencja
reklamowa powinna by¢ ,,znana z zapadajacych w pamiec¢ postaci i ludzkich sy-
tuacji, ktore publiczno$é¢ kocha i o ktorych rozmawia”!>, i wykorzystywaé swoje
kreatywne zaplecze, by bawi¢ i zaciekawiac.

1 https://system1group.com/feelmore50 (dostep: 14.06.2021).

12 1. McGilchrist, The Master and His Emissary, New Haven-London 2019.
13°0. Wood, op. cit., s. 53.

4 Ibidem.

15 Ibidem, s. 114.
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Storydoing — storytelling to dopiero poczgtek

Storytelling jako rama organizujgca komunikacj¢ promocyjng moze by¢ po-
traktowany jako warunek konieczny (jak dobitnie pokazuje Lemon), ale jednak
nie wystarczajacy, by skutecznie budowac¢ warto$¢ marki, szczegdlnie w dtuzszym
okresie. W tym sensie storytelling staje si¢ nie tyle ostateczng marketingowa in-
stancja, ile raczej punktem wyjscia do dalszych dziatan — nie tylko stricte komu-
nikacyjnych, lecz takze opartych na konkretnych formach aktywnosci i zaanga-
zowania. Model zarzadzania marka, w ktorej te dziatania bezposrednio wynikajg
z prezentowanej w mediach opowiesci, stanowiac jej urzeczywistnienie i zwien-
czenie, okreslany jest jako storydoing.

Jednym z orgdownikow 1 wspottworcow koncepcji storydoingu jest Ty Mon-
tague, jeden z zatozycieli agencji doradczej co:collective oraz autor ksigzki True
Story: How to Combine Story and Action to Transform Your Business'. Gtowne
zatozenie, ktore forsuje on migdzy innymi na swoim blogu!” oraz na stronie story-
doing.com'®, polega na rozréznieniu dwoch typéw organizacji. Pierwsze to orga-
nizacje storytellingowe. Opieraja one swoja komunikacje na opowiesci klarownie
definiujgcej antagonistg, przeciwko ktoremu organizacja wystepuje — wywotuja
w ten sposob ambicje wykraczajaca poza komercyjne cele. Natomiast drugie to
organizacje, ktore uprawiajg nie tylko storytelling, lecz takze storydoing. W ich
przypadku sama opowie$¢ dodatkowo definiuje zestaw ikonicznych, transforma-
cyjnych dziatan, na ktoérych nalezy si¢ skupia¢ — determinuje to, co si¢ dzieje
wewnatrz organizacji oraz angazuje ludzi poza organizacja, by mogli w tej opo-
wiesci wspotuczestniczy¢. Warto dodaé, ze na stronie Storydoing.com, oprocz
wyroznienia kluczowych atrybutéw storydoingowych organizacji, przedstawio-
ne sg wnioski z przeprowadzonych przez co:collective badan wskazujacych nie
tylko na bardziej pozytywny odbior storydoingowych marek/organizacji w social
mediach, lecz takze na wyzszy stopien ich biznesowej efektywnosci oraz wydaj-
nosci kosztowej w poréwnaniu z tymi, ktore jedynie poprzestaja na storytellingu.

Jak zapowiada broszura szkolenia organizowanego przez Stowarzyszenie Ko-
munikacji Marketingowej SAR i prowadzonego przez Rafata Lampasiaka, Stra-
tegy Consultanta w agencji Scholz&Friends (obecnie czesci grupy Freundschaft):
,Kiedy storytelling skupia si¢ najczesciej na opowiadaniu ciekawej i zapamie-
tywalnej historii, storydoing zaklada jej osadzenie w realnym zyciu i §wiecie
konsumentow”!?. W tej optyce opowie$é marki powinna przektadag sie nie tylko

16 T. Montague, True Story: How to Combine Story and Action to Transform Your Business,
Boston 2013.

17 http://tymontague.com/ (dostep: 14.06.2021).

18 http://storydoing.com/attributes (dostep: 14.06.2021).

19 SAR, Storydoing, czyli nowy sposob na budowanie spojnej i silnej marki, https://sar.org.pl/
public/content/SM/szkola%20marki%202019/Storydoing,%20czyli%20nowy%20sposob%20
na%?20budowanie%20spojnej%20i%?20silnej%20marki 01A.pdf (dostep: 14.06.2021).
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na bardziej catosciowe (a przez to warto$ciowe) formy angazowania swoich od-
biorcow, lecz takze na konkretne sposoby dziatania w swoim otoczeniu, nierzad-
ko programowo wychodzace poza domeng¢ komercyjna i transakcje kupna—sprze-
dazy. Dla porzadku analitycznego warto rozdzieli¢ te dwa aspekty storydoingu
(angazowanie odbiorcéw oraz pozakomercyjng aktywnos$¢ organizacji), by moc
opatrzy¢ je — ponizej — szerszym komentarzem.

Angazowanie innych w opowie$¢ o marce

Angazowanie odbiorcéw za pomoca opowiesci przyjmuje rézne formy: od
zagospodarowania ich uwagi, przez wywotanie emocjonalnej reakcji, po — cho¢
nie zawsze — wywolanie konkretnych zachowan. W przypadku marek komercyj-
nych, jak juz wezesniej podkreslono, chodzi¢ bedzie przede wszystkim o zachowa-
nia nabywcze, jednak w tym punkcie wywodu doda¢ nalezy, ze konkretne konsu-
menckie decyzje sa czgsto zwigzane z innymi aktywnos$ciami, ktore sktadaja sie
na catosciowo rozpatrywany styl zycia jednostek. Za pomoca codziennych i nie-
codziennych decyzji/zachowan ludzie sa bowiem w stanie pokaza¢ (innym), co
jest dla nich wazne oraz kim sg — sygnalizuja swoja hierarchi¢ warto$ci, swoje
cechy osobowosci, cnoty moralne, kolektywne przynaleznosci oraz unikatowos¢
swojej tozsamosciZ’. Dlatego na przyktad wybieraja marki, ktorych osobowosé
pasuje do ich osobowosci: albo ja odzwierciedla, albo odzwierciedla ,,idealne ja”,
do ktoérego daza. Z racji tego, ze osobowosciowe profilowanie marek jest jednym
z kanonicznych elementéw profesjonalnego ich projektowania, to niezaleznie od
tego, czy mowimy o markach modowych, czy markach spozywczych, brandy sta-
nowig jeden z gtdéwnych no$nikéw indywidualnej tozsamosciowej ekspres;ji (a tak-
7e s3 w stanie te tozsamosci wspottworzyc).

Ty Montague wskazuje: ,,[ludzie] uzywaja opowiesci twojej marki lub twoje-
go biznesu, by opowiedzie¢ cze¢s¢ swojej osobistej metaopowiesci. [Innymi stowy:
ludzie nie kupujg produktow; podejmuja dziatania, ktére pomagajg im rozwingé
ich osobistg metaopowies¢”?!. Tozsamo$é przyjmuje tym samym narracyjny cha-
rakter, z tym Ze jej sens jest tworzony w konkretnych aktach, performance’ach
wecielajacych te opowies¢ w zycie. Mozna zatem uznacd, ze za pomocg marek lu-
dzie odgrywaja opowies¢ o nich samych, a bez performatywnego komponentu
tozsamosci, bez wysylania innym (i sobie samym) sygnalow na swoj temat —
tozsamos$¢ nie moglaby faktycznie istnie¢?2. Storytelling okazuje sie wobec tego
narzedziem budujagcym mocniejszg relacje z widownig wtasnie dzieki temu, ze

20 Zob. na przyktad A. Andjelic, The Business of Aspiration. How Social, Cultural, and Envi-
ronmental Capital Changes Brands, Middletown 2020.

21 https:/medium.com/@tmontague/red-bull-gives-you-a-business-strategy-e4c7832ee71c
(dostep: 14.06.2021).

22 7ob. na przyktad R. Sutherland, Alchemy. The Surprising Power of Ideas that Don’t Make
Sense, New York 2019.
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dostarcza skutecznych sposobow eksponowania siebie — opowiadania o sobie za
pomocg marek. Idealnym podsumowaniem tej mysli wydaje si¢ fragment raportu
From ,,Storytelling” to ,,Storydoing”. What 30 brands have to say on emergence
of stories: ,,Korzy$¢ storytellingu polega na tworzeniu wigzi, ktore nie dotycza
samej transakcji, ale ulatwiajg transmitowanie przekazu i warto$ci organizacji,
bazujac na podejsciu [mindset — P.P.] publicznosci w wigkszym stopniu niz na
podejsciu samej organizacji”?3.

Interesujacym przyktadem takiego angazowania odbiorcow, ktore daje im szan-
s¢ wyrazi¢ siebie, jednoczesnie wyrazajac charakter marki, jest cykliczny event
realizowany przez marke napoju energetyzujacego Red Bull pod nazwg Flugtag
(w polskiej wersji — Konkurs Lotow Red Bull). Podczas tej imprezy ochotnicy
za pomoca zbudowanych przez siebie latajacych wehikutéw wznosza sie w powie-
trze (przynajmniej teoretycznie), by nastepnie bezpiecznie wyladowaé w wodzie.
Tym samym obietnica marki (,,Red Bull dodaje skrzydet”) jest realizowana przez
event, ktorego ostateczny ksztalt i przebieg zaleza od 0s6b niezwigzanych zawo-
dowo z marka. Wiarygodno$¢ obietnicy marki, a takze sposob wyrazenia istot-
nych z punktu widzenia marki cech osobowosciowych sg tym samym uzaleznione
od kreatywnosci, spontanicznosci i motywacji uczestnikéw. Red Bull pokazuje,
ze storydoingowe eventy brandow pozwalajg przenies¢ relacje marka—odbiorca
na poziom doswiadczen i przezy¢ niesprowadzalnych do konsumpcji produktu,
wzmacnianych przez specyfike wydarzen live, a w szczegolnosci przez ich kolek-
tywny charakter (co oczywiscie bytoby réwniez do zrealizowania w przestrzeni
online, jak pokazuje rosngca popularno$¢ platform live streamingowych, takich
jak Twitch.tv).

Marka wciela w zycie wtasng opowiesc¢

Storydoing postulowany przez migdzy innymi co:collective nie dotyczy jednak
wylacznie angazowania osob poza organizacja zgodnie z przyjeta przez marke
opowiescia, ale sprowadza si¢ do koniecznosci realizacji dziatan, ktore sg zgodne
z ambicjg organizacji wykraczajacg poza domene biznesowg. Nierzadko opisuje
si¢ je jako dzialania wynikajace z purpose — powodu istnienia innego niz zwiek-
szanie warto$ci rynkowej i maksymalizacja finansowego zysku. Opowie$¢ mar-
ki, przedstawiajaca istotne dla brandu wartosci i cele, powinna wptywac nie tyl-
ko na dobra i ustugi proponowane konsumentom, kulturg organizacji i rekrutacje
do zespotu czy nawigzywane wspoélprace, lecz takze na prowadzong aktywnosé

23 Developing Ideas by Llorente & Quenca, From “Storytelling” to “Storydoing”. What 30
brands have to say on the emergence of stories, Madrid, October 2017, s. 4, https://ideas.llorenteyc-
uenca.com/wp-content/uploads/sites/5/2017/10/171114_DI estudio_storydoing ENG_MIAMI .
pdf (dostep: 14.06.2021).
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z zakresu CSR (Corporate Social Responsibility — spotecznej odpowiedzialno-
$ci biznesu).

»W Swiecie, gdzie coraz wicksze znaczenie dla konsumentéw ma transpa-
rentno$¢ oraz autentyczno$é, wiele marek wcigz koncentruje si¢ na opowiada-
niu fikeyjnych, reklamowych historii”?* — diagnoza sformutowana w broszurze
Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR wydaje si¢ punktowac¢ nieade-
kwatno$¢ wigkszo$ci marek wzgledem zmieniajacych si¢ postaw konsumenckich.
Brandy okazuja si¢ zdecydowanie mniej swiadome swojego spolecznego i natural-
nego otoczenia niz osoby, ktore wlasnie z tego powodu nie chcg tych marek wy-
biera¢ — co moze wyrazac si¢ w formie jawnego bojkotu. Jednoczesnie wydaja
si¢ nieSwiadome intensyfikujacych si¢ oczekiwan (a wrecz wymogdw) konsumen-
ckich, dotyczacych tego, jaka role marki powinny odgrywac wzgledem wspotczes-
nych wyzwan, takich jak katastrofa klimatyczna, zwigkszanie nierownosci eko-
nomicznych, eskalacja podziatéw spotecznych czy pandemia®.

Marta Marczak, dyrektor ds. strategii marki w firmie PwC, odnoszac si¢ do
pandemii i przy okazji przywotujac podstawowe dla niniejszego artykutu pojecia,
podkresla: ,,To nie lockdown dla marek, ale czas, kiedy ich narracje i deklarowa-
ne wartosci [...] mogg zmieni¢ si¢ w prawdziwe doswiadczenia klientow i realne
wsparcie (storydoing, a moze nawet storygiving)”>®. Wypowiedz ta (podobnie jak
cytowany fragment z poprzedniego akapitu) nawigzuje do problemu autentycz-
nosci marek. Co prawda pojecie autentycznosci wymyka si¢ probom klarownego
zdefiniowania, szczegolnie jesli mowa o markach komercyjnych, jednak nie wzbu-
dzitoby kontrowersji stwierdzenie, ze fasadowe deklaracje, obietnice bez pokrycia,
pozorowane ruchy marek, greenwashing i pinkwashing juz by pod hastem auten-
tyczno$ci si¢ nie miescity. Oczekiwanie, by marki ortodoksyjnie stosowaty si¢ do
zasady: ,,czyny, nie stowa”, byloby zbyt wygérowane — marki musza komuniko-
wac, zeby utrzymac swoje udzialy rynkowe, a takze by moc realizowa¢ wartos-
ciowy storytelling. Za stowami (oraz zmianami socialmediowych awataréw) po-
winny jednak p6j$¢ konkretne dziatania o realnych konsekwencjach: ograniczanie
sladu weglowego, tworzenie odpowiednich warunkow pracy czy placenie odpo-
wiednio wysokich podatkow. Jesli do tego nie dochodzi — prawdopodobienstwo
zdemaskowania marek/organizacji (oraz medialnego naglo$nienia sprawy) rosnie.

Mozna byloby wrecz uznac, ze globalny rynkowy sukces wyklucza dziatanie
zgodne z postulatami spotecznej odpowiedzialnosci marek (a wiec rowniez zgodne
ze storydoingiem). Jednak przyktad marki takiej jak Patagonia — certyfikowanego

24 SAR, op. cit.

25 Zob. na przyktad https://www.warc.com/newsandopinion/news/mindful-consumers-expect-
-brand-sustainability/41085 (dostep: 14.06.2021).

26 https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykul/eksperci-pwe-marketing-w-czasach-pandemii-
-czas-na-storydoing-a-nawet-storygiving (dostep: 14.06.2021).
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B Corp?’, jednoczesnie jednego z czolowych graczy na rynku outdoor — poka-
zuje, ze nie powinno si¢ tego traktowac jako reguly. Sposrod marek obecnych
w rankingu Best Global Brands 2020, publikowanego przez agencje Interbrand??,
jako przyktad brandu taczacego sukces rynkowy z postulatami CSR mozna bytoby
tez wymieni¢ (zakwalifikowang jako realizujgca storydoing) marke Starbucks. Jej
opowies¢, zorganizowana wokot haset takich jak inspiracja, rozwoj, troska i sza-
cunek?’, przektada si¢ na konkretne dziatania referowane w CSR-owych ogol-
nodostepnych sprawozdaniach Global Enviromental & Social Impact Report™.

Zakonczenie. Marketingowa kariera opowiesci

Osoby profesjonalnie zajmujace si¢ marketingiem nierzadko inspirujg si¢ usta-
leniami akademickiej humanistyki — marketingowe zainteresowanie archetypa-
mi, semiotyka, strukturami narracyjnymi czy wreszcie opowiesciami jako taki-
mi jest tego wyrazistym przykladem. Popularno$¢ perspektywy storytellingowej
w zarzadzaniu marka moze by¢ wobec tego potraktowana jako pochodna zazg-
biania si¢ jednego z gtownych przedmiotow zainteresowania marketingu i huma-
nistyki, czyli kwestii komunikacji.

Warto jednak podkresli¢, ze specyfika marketingowego podejscia wzgledem
zagadnien tradycyjnie zwigzanych z naukami humanistycznymi nie jest motywo-
wana czystym, bezinteresownym zainteresowaniem marketeréw. Nie jest proba
zrozumienia przez nich istoty zjawiska po to, by zaspokoi¢ osobistg ciekawosc,
ale wynika z poszukiwania coraz skuteczniejszych narzedzi budowania wartosci
marki. W tym sensie perspektywa storytellingowa jest marketingowo interesuja-
ca o tyle, o ile jest aplikowalna w obrebie konkretnych rynkowych wyzwan oraz
pozwala realizowa¢ wymierne cele — szczegdlnie te komercyjne.

Nie powinno wiec dziwi¢, ze w trakcie szukania mozliwych zastosowan sto-
rytellingowej ramy w zarzadzaniu markami bedzie ona negocjowana i niuanso-
wana — co klarownie wida¢ w przypadku storydoingu. Aby jednak zmaksy-
malizowa¢ pozytki ptynace z tej nowej orientacji, wymaga ona stabilnej (a wigc
naukowej) podbudowy oraz bardziej systematycznej (a wigc naukowej) weryfika-
cji. Nawet jesli popularno$¢ zainteresowania opowiadaniem historii w humani-
styce osiagneta juz swoj punkt kulminacyjny, to zainteresowanie opowiescia jako
forma angazowania, ktorej sens polega na wcielaniu jej w zycie — jeszcze nie.

27 https://beorporation.net/ (dostep: 14.06.2021).

28 https://www.interbrand.com/best-global-brands/ (dostep: 14.06.2021).

29 https://www.starbucks.com/about-us/company-information/mission-statement (dostep:
14.06.2021).

30 https://www.starbucks.com/responsibility (dostep: 14.06.2021).
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Abstrakt: Artykul po§wiecony jest szerokiemu zagadnieniu transformation design, bedacemu
interdyscyplinarnym obszarem analizy i teoretycznego opisu oraz projektowania i podejmowania
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Glownym pytaniem jest: czy i jak tak ztozona tematyka moze sta¢ si¢ czgscig interdyskursu,
wychodzac poza ramy dyskurséw specjalistycznych. Ta kwestia jest analizowana na tle zarowno
teoretycznym, opartym na stratyfikacji komunikacji i analizie normalnosci w komunikacjach, jak
i praktyczno-doswiadczalnym, za pomoca eksperymentalnego scenariusza warsztatow o tematach
i aktywnos$ciach w zakresie projektowania transformacji. Obie perspektywy razem umozliwiaja
okreslenie zasadniczych problemoéw i wyzwan wyjsciowych oraz dostarczaja wskazoéwek odnosnie
do mozliwosci i1 ograniczen form warsztatowych. W rezultacie zostaje uzyskana mozliwos¢ sfor-
mutowania strategii i stworzenia podstawy do dalszego opracowania narzgdzi praktycznych.

Transformation design and scientific information.

A new phenomenon coming into being in communication and
the process of systematising related information — a theoretical
and empirical exploration

Abstract: The article deals with the broad issue of transformation design as an interdisciplin-
ary field of analysis and theoretical description, as well as designing and taking action concerning
ecological and, at the same time, pro-socially orientated system change. The main question is, if
and how such a complex subject matter can become a part of the interdiscourse and exceed the
framework of specialist discourses. This question is analysed as well on a theoretic background,
based on the analysis of normality in communications, as on a practical-empirical foundation, by
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means of an experimental workshop scenario about themes and activities in the field of transform-
ation design. Both perspectives together allow to identify fundamental problems and challenges as
well as to deliver advice regarding the possibilities and limitations for the (tested) form of work-
shops. As a result we are enabled to frame the strategic basis for the further planning of practical
instruments.

W ostatnich kilku latach pojawit si¢ nowy obszar zainteresowan badawczych
w wielu dyscyplinach z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych, okreslany
jako transformation design'. Szeroko rzecz ujmujac: transformation design, czy
inaczej projektowanie transformacji, zajmuje si¢ zarowno analitycznie, jak i od
strony projektowej, to znaczy teoretycznie, praktycznie oraz strategicznie, aktual-
nymi watkami i nurtami dyskursu dazacymi do zmian systemowych, ktore sa zo-
rientowane ekologicznie, a jednocze$nie prospotecznie — zmian w obszarze tego,
co w omawianym kontekscie okreslane jest jako systemy spoteczno-ekologiczne
(social-ecological systems)*. Za pomoca tego ostatniego pojecia z kolei podkre-
slone zostaja: nierozerwalne powigzanie obu sfer oraz kompleksowos¢ problemow
w ramach globalnego systemu, ktore w ujeciu transformation design stanowia nie-
zbedny punkt wyjscia wszelkich dziatan. Jednak stosowany zazwyczaj bipolarny

! Szczegotowy opis zagadnienia w kontekscie badan komunikacji i normalnosci — zob. A. Sie-
mes, Transformation design w kontekscie projektowania komunikacji i badan normalnosci, Kra-
kow 2020. Interesujacy nas tu obszar zostat tam ukazany zaré6wno z perspektywy projektowe;j (zob.
Burns C. et al., Transformation Design. RED Paper 02, London 2006, http:/www.designcouncil.
org.uk/resources/report/red-paper-02-transformation-design (dostep: 2.03.2021), jak i jako szersze
pole rozwazan teoretycznych oraz obserwacji empirycznych — zob. na przyktad H. Welzer, Samo-
dzielne myslenie, przet. V. Grotowicz, Stupsk 2016; B. Sommer, H. Welzer, Transformationsdesign.
Wege in eine zukunftsfihige Moderne, Miinchen 2017.

Obecno$¢ i istotno$¢ transformation design jako dziedziny badan i nauki wyraza si¢ takze
w rosnacej liczbie kierunkow studiow poswieconych zagadnieniu (z naciskiem na roézne jego aspe-
kty); zob. na przyktad https:/www.gsa.ac.uk/study/graduate-degrees/design-innovation-transfor-
mation-design/; https://www.wdka.nl/programmes/lifestyle-transformation-design; https:/www.
khm.de/exMedia_transformation_design/; https://hbk-bs.de/studiengaenge/transformation-design/,
https://www.hs-augsburg.de/Gestaltung/Transformation-Design.html; https:/design.cmu.edu/con-
tent/phd, https://www.uni-flensburg.de/portal-studium-und-lehre/studiengaenge/master/transfor-
mationsstudien/ (dostep: 2.03.2021).

2 Dlablizszego okreslenia pojecia systemow spoteczno-ekologicznych oraz jego roli w kontekscie
badan zwigzanych z tematami, ktore jednoczes$nie zaliczy¢ mozna do obszaru transformation
design, zob. O. Bodin, M. Tengd, Disentangling intangible social-ecological systems, ,,Global Envi-
ronmental Change” 22, 2012, nr 2: ,,The overarching insight that societies and nature are interact-
ing to the extent of being interdependent forms the core of all research at Stockholm Resilience
Centre”. Zob. tez Stockholm Resilience Centre, Cracking the social-ecological code. New model
disentangles interdependencies between social and ecological systems, Stockholm 2021, https://
www.stockholmresilience.org/research/research-news/2012-03-26-cracking-the-social-ecological-
code.html (dostep: 12.02.2021); oraz Stockholm Resilience Centre, Interacting complexities, Stock-
holm 2021, https:/www.stockholmresilience.org/research/research-themes/interacting-complexi-
ties.html (dostep: 12.02.2021).
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podziat tych dwoch obszarow (spoteczenstwa i ekologii) stanowi wyzwanie dla
0s6b podejmujacych ten temat w komunikacjach.

Rownie trudnym problemem w kontekscie transformation design sa réznorod-
no$¢ odnoszacych si¢ do tego obszaru tematow szczegdtowych i rézny poziom ich
ogolnosci czy konkretnosci. Zmiany klimatyczne i globalne ocieplenie oraz wyni-
kajace z nich wyzwania i potencjal konfliktowy na poziomie komunikacji i spo-
feczenstwa oraz w dziedzinie ekonomii sg w tej samej mierze tematami z zakresu
transformation design, jak konkretna inicjatywa sasiedzka dotyczaca na przyktad
pielegnacji zieleni w dzielnicy, dajaca si¢ z nieco szerszej perspektywy przypisac
z kolei do aktywnosci z zakresu urban gardening oraz, w jeszcze szerszym uje-
ciu, powstajaca na tle procesow urbanizacji. Do obszaru projektowania transfor-
macji zaliczy¢ mozna zaréwno tak ogélne hasta, jak zrownowazonos$é? i 17 celow
zrownowazonego rozwoju sformutowanych przez Narody Zjednoczone (w tym
na przyktad punkt drugi dotyczacy pokonania glodu na $wiecie), jak i wszelkie
aktywnosci w zakresie ratowania produktéw zywnosciowych przed ich wyrzu-
caniem, podejmowane w ramach dziatalnos$ci instytucji, organizacji lub ruchow
niezaleznych w obszarze zaangazowania obywatelskiego, na przyktad banki zyw-
nosci (lub podobne struktury i instytucje w réoznych krajach), tak zwany food sha-
ring czy inicjatywy typu food not bombs.

W tym ztozonym kontekscie cata dziedzina znajduje si¢ jeszcze w fazie (auto)
definicji — przy czym nie jest wykluczone, Ze pozostanie w niej na zawsze wlasnie
ze wzgledu na swoja specyfike. W opisanym tu przypadku debata moze stanowié¢
szczegollnie charakterystyczny element samego zagadnienia. Wskazujg na to nie
tylko opisana niemozno$¢ jednoznacznego okreslenia jednego, gtownego tematu,
z ktorym zjawisko transformation design byloby/jest powiazane, oraz wynikaja-
ce z tego trudnosci przyporzadkowania catego obszaru zakresowi zainteresowan
wylacznie jednej dyscypliny naukowej, lecz takze odzwierciedlajace si¢ w litera-
turze przedmiotu dyskusje o kwestii nazewnictwa: innym uzywanym pojgciem

(czasem w podobnym, czasem w nieco odmiennym kontekscie) jest transition”.

3 Z tematem i hastem takim jak zréwnowazono$é (wzglednie zréownowazony rozwoj) wigze sie
z kolei oczywiscie duzo wigcej, niz da si¢ przedstawi¢ w ramach ogélnej charakterystyki zagad-
nienia stanowigcego temat niniejszego artykutu. Szczegélowa, wieloaspektowa analiz¢ pojecia
zrownowazonosci przedstawiaja: E. Rokicka, W. Wozniak, W kierunku zrownowazonego rozwoju.
Koncepcje, interpretacje, konteksty, £.6dz 2016, http://socjologia.uni.lodz.pl/pliki/32-w_kierun-
ku_zrownowazonego rozwoju.pdf (dostep: 4.11.2017).

4 Zob. United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Sustainable Development,
The 17 Goals, https://sdgs.un.org/goals (dostep: 11.02.2021).

3 W publikacjach naukowych dotyczacych zagadnien, ktore przyporzadkowaé mozna obsza-
rowi analizy problemow zwiazanych z transformation design, pojawiaja si¢ wigc obie nazwy (trans-
formation oraz transition). Przy czym zaobserwowa¢ mozna pewne roznice, jesli chodzi o doktad-
ne ukierunkowanie badan lub o koherencj¢ tekstow opublikowanych pod jednym albo drugim
hastem (na przyktad roznice odnos$nie do cytowanej literatury oraz wspotpracujacych ze sobg auto-
réw; zob. E.J.L. Chappin, A. Ligtvoet, Transition and transformation: A bibliometric analysis of
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Decydujaca roznice dla przyjetej tu perspektywy stanowi jednak nie tyle pierwszy
element nazwy, ile przede wszystkim obecnos¢ w niej aspektu projektowego po-
przez stowo design, ktdre (w tu stosowanym, szerokim rozumieniu tego pojecia)
podkresla aspekt aktywnego ksztattowania procesow transformacyjnych w kon-
tek$cie spoteczenstwa i jego srodowiska. To ukierunkowanie wystepuje w obu
nazwach, przy czym wersja zwigzana ze stowem transformation/transformacja
niekiedy zdaje si¢ takze lub po prostu pragmatycznym wyborem podejmowanym
w kontekscie interkulturowym ze wzgledow jezykowych®.

Jak wida¢, temat jest niezwykle ztozony i obcigzony szerokimi kontekstami,
ktorych znajomo$¢ i akceptacja sa konieczne’, aby mozna byto nawigza¢ do niego

two scientific networks researching socio-technical change, ,,Renewable and Sustainable Energy
Reviews” 30, 2014). Wedtug bibliometrycznej/sieciowej analizy poréwnawczej tych ostatnich, poje-
cie transition taczy pewna $cisle powiazana wspolnote autorow. Stanowiska na temat transforma-
cji (uwzglednione w analizie) wydaja si¢ za$ mniej koherentne, ale jednoczes$nie w wigkszym stop-
niu uwzgledniajace calosciowy wymiar zagadnienia. ,,The majority of the transition literature is
linked to sustainability as a normative goal and energy emerged as the dominant topic. [...] In trans-
formation literature, energy and sustainability are often placed within a larger change process, such
as economic development, demographics, or the change from a communist to a capitalist society.
Also, there seem to be fewer normative, prescriptive approaches and more inquisitive, historical
practices” (ibidem, s. 720). Analizujac zagadnienie w odniesieniu do zrOwnowazonej energii, auto-
rzy zwracajg uwage, ze taka rozpietos¢ moze by¢ atutem: ,,The transformation literature teaches
us that older streams of thought are still relevant and may be used as »glue« for linking change with
respect to sustainable energy to wider developments. Rediscovering existing literature in new com-
binations may lead to promising new views on sustainable energy” (ibidem, s. 721). W podejsciu
zaprezentowanym w niniejszej publikacji oraz w wyzej cytowanych pozycjach takie uwzglednie-
nie szerokiej gamy perspektyw jest §wiadomym wyborem, majagcym umozliwi¢ ciggly rozwdj
obszaru w interdyscyplinarnej debacie.

6 Na temat transition design zob. T. Irwin, Transition Design: A Proposal for a New Area of
Design Practice, Study, and Research, ,,Design and Culture”7, 2015, nr 2; T. Irwin et al.,Transition
Design 2015, https://design.cmu.edu/sites/default/files/Transition Design Monograph_final.pdf
(dostep: 24.06.2018). Dla transformation design — oprocz juz wymienionych — na przyktad Trans-
formation Design. Perspectives on a New Design Attitude. red. W. Jonas, S. Zerwas, K. von Anshelm,
Basel 2015; D. Sangiorgi, Transformative Services and Transformation Design, ,,International Jour-
nal of Design” 5, 2011, nr 2, http:/www.ijdesign.org/index.php/IJDesign/article/view/940/344
(dostep: 2.03.2021). Ilustracja otwarto$ci zagadnienia jest nastepujacy opis pochodzacy z jednego
ze zrodet (T. Irwin et al., op. cit., s. 10): ,,Transition Design is an area of design research, practice
and study that was conceived at the School of Design at Carnegie Mellon University in 2012 and
integrated into new programs and curricula that launched in fall, 2014. However it is presented here
as an open source concept and an invitation for engagement and co-evolution with educators, rese-
archers and practitioners from design and related disciplines”. Jak wida¢, rowniez tu wystegpuja roz-
nice, jesli chodzi o gtéwny akcent — niektore opracowania bardziej podkreslaja systemowe (wspo-
mniane spoleczno-ekologiczne) aspekty, inne skupiaja si¢ na kwestiach socjalnych, dotyczacych
organizacji lub kwestiach zwiazanych z procesem i teorig projektowania. Wspdlna cecha jest jednak
interdyscyplinarne, szeroko zakrojone podejscie, laczace orientacje na zmiany spoteczne, najczes-
ciej w kierunku zréwnowazonego rozwoju, z kontekstem designu i ksztalcenia akademickiego.

7 Do ogélnie opisanego bogatego tta w odniesieniu do tematéw zwigzanych z transformation
design przynalezy takze niezmiernie wazna dziatalno§¢ w zakresie szerszego, opartego na nauko-
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w komunikacjach. To przysparza kilku zasadniczych problemow, zarowno tym,
ktorzy podejmujg je w ramach nauki, ze wzgledu na wymagane przy nim inter-
dyscyplinarne podejscie, jak i tym, ktorzy aktywnie ksztattujg zmiang poprzez
swoja konkretng dziatalno$¢.

Niniejszy tekst ma na celu krotkie naszkicowanie problemu i rozwazenie za-
gadnienia na dwojakim tle. Po pierwsze, na tle teoretycznym, opartym na analizie
normalno$ci w komunikacjach oraz na stratyfikacji komunikacji/spoteczenstwa
na grupy spoteczne i ich quasi-dyskursy, subkultury i dyskursy, a takze na spo-
leczenstwo i jego interdyskurs (co nizej zostanie krotko omoéwione). Po drugie,
na tle praktyczno-do$wiadczalnym, za pomocg maksymalnie otwartego, ekspe-
rymentalnego scenariusza warsztatow. Warsztaty te moga zardwno zosta¢ wyko-
rzystane jako narzedzie strategiczne przy wprowadzaniu tematu do komunikacji,
jak i stuzy¢ empirycznej obserwacji procesow systematyzacji wiedzy i informacji
oraz, ogolniej, zbadaniu kwestii (nie)komunikowalno$ci® w odniesieniu do zagad-
nien zwigzanych z projektowaniem zmian, ktore to kwestie do tej pory nie zostaty
jeszcze zbadane empirycznie®.

Normalno$¢ w komunikacji odnosi si¢ — na tle teorii komunikacji Michaela
Fleischera!® oraz normalizmu Jiirgena Linka!! — do kwestii wzajemnych ocze-
kiwan dotyczacych tego, co uznane jest za normalne, zwykte, wchodzace w gre,
niewymagajace wyjasnien lub uzasadnien. Nie mamy zatem do czynienia z nor-
mami i normatywizmami jedynie (ktore stanowig jedng, szczeg6lnie drastyczng
forme ograniczania pol normalnosciowych w komunikacjach), lecz z ciagle od-
bywajacym si¢ w spoteczenstwie procesem negocjowania tego, jak chcemy zor-

wych badaniach, komunikowania zasadniczych problemow wyjsciowych zwigzanych z globalnym
ociepleniem i zmianami klimatycznymi, zob. M. Popkiewicz, A. Karda$, S. Malinowski, Nauka
o klimacie. Mechanizmy dziatania systemu klimatycznego. Zmiany klimatu w przesztosci i obecnie,
Warszawa 2019; oraz https://naukaoklimacie.pl/, zob. tez https://skepticalscience.com/ (dostep:
2.03.2021).

8 Na temat zjawiska niekomunikowalno$ci na poziomie teoretyczno-analitycznym zob.
M. Fleischer, Konstrukcja rzeczywistosci 3, Krakow 2017, s. 221-241; oraz idem, Niekomunikowalnosé,
[w:] Jezyk i tekst w ujeciu strukturalnym i funkcjonalnym, red. A. Dudziak, J. Orzechowska, Olsz-
tyn 2017.

9 Publikacje nawigzujace w konteksécie tematéw zwigzanych z projektowaniem transformacji
do aspektu komunikacji maja za$ zazwyczaj charakter doradczy, czyli dotycza najwyzej rozwazan
strategicznych dla wybranych tematow szczegdtowych, a nie zjawiska/problemu ogoélnego, zob. na
przyktad Ontario Biodiversity Council, Communicating Biodiversity & Climate Change. A Guide
for Crafting Effective Messaging, Ontario 2017, http://ontariobiodiversitycouncil.ca/wp-content/
uploads/Biodiversity-and-ClimateChange-August2017.pdf (dostep: 11.02.2021).

10 M. Fleischer, Ogolna teoria komunikacji, Wroctaw 2007.

11 J Link, Normalismus. Konturen eines Konzepts, ,.kultuRRevolution Zeitschschrift fiir ange-
wandte Diskurstheorie” 1992, nr 27; idem, Versuch iiber den Normalismus. Wie Normalitdt pro-
duziert wird, Opladen 1998; idem, Normale Krisen? Normalismus und die Krise der Gegenwart,
Konstanz 2013; ‘Normalitit’ im Diskursnetz soziologischer Begriffe, red. J. Link, T. Loer, H. Neu-
endorff, Heidelberg 2003.
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ganizowa¢ wspolnie uzywany zasob znakow i znaczen z nimi zwigzanych oraz,
by tak rzec, co na jakim miejscu sytuuje si¢ w ramach tego zasobu w odniesieniu
do pozostatych elementow. Do konstrukcji (potwierdzania, sugestii modyfikacji
itp.) tych powiazan stuzg nam — z perspektywy analizy normalnosci w komuni-
kacji — procedury normalizacyjne i odpowiednie zabiegi (na przyktad kwalifi-
kowanie czego$ jako normalne/nienormalne wlasnie, méwienie o czyms, ze jest
zaskakujaco duze, mate, nowe, dziwne)'2. Komunikujac, generujemy i negocjuje-
my w ten sposob obszary normalno$ciowe odno$nie do pojawiajacych sie zagad-
nien, to jest pola tego, do czego mozna w wypowiedziach nawigza¢ bez dtuzszego
wyjasniania sprawy lub bez argumentacji. Jesli spojrze¢ na rzecz systemowo, ma
to te zalete, ze na tych wspolnie negocjowanych zatozeniach normalnosciowych
mozna polegac, a t¢ wade — Ze to, co nowe, ma wyzszy prog do pokonania, nim
moze nie tylko przejsciowo si¢ pojawic, lecz takze ustabilizowa¢ w komunikacji.
Szerszym tlem teoretycznym dla tych — tu, ze wzglgdu na charakter tekstu, tylko
krotko naszkicowanych — zagadnien jest wiec aspekt nawigzywalnosci i jej klu-
czowej roli w komunikacji, opisany przez Michaela Fleischera w Ogolnej teorii ko-
munikacji, opartej na konstruktywistycznej teorii systeméw Niklasa Luhmanna'3.

Rowniez tematy zwigzane z transformation design musza by¢ sita rzeczy odno-
szone ,,do czego$”, by mogly si¢ w ogodle pojawic¢ (czy to w codziennej rozmowie,
w komunikacji medialnej, czy w konteks$cie naukowym), na przyktad do obszaru
,»eko” lub ,.ekologii”, ,,alternatywy”, zaangazowania obywatelskiego, wzglednie
do odpowiedniego elementu dyskursu specjalistycznego. Beda one, rowniez sitg
rzeczy, asymilowane w tych juz wczeséniej ustalonych ramach dyskursowych na tle
odpowiednich oczekiwan normalno$ciowych, ktore sg aktualizowane wraz z tymi
ramami (framing)'*, tyle ze od strony komunikacji i stojacych do jej dyspozycji
szablonow i scenariuszy. Opisane tu aspekty dotyczg komunikacji ogolnie, to zna-
czy stanowig z teoretycznego punktu widzenia integralny, funkcjonalny element
mechanizmu negocjowania znaczen, a ich (zawsze przej$ciowe) rezultaty stajg si¢
jednocze$nie obserwowalne empirycznie, gdyz manifestuja sic w wypowiedziach.
Z rownie szerokiej perspektywy rozrdznia¢ mozna w teorii komunikacji nastepu-
jaca stratyfikacje spoteczno-komunikacyjng'>:

1. Quasi-dyskursy tworzone sag w grupach przyjaciot, wsrdd studentek/studen-
tow lub pracownikow w miejscu pracy, w rodzinie. Na tym poziomie panuje naj-
wigkszy stopienn wolnosci odno$nie do ograniczen normalnosciowych — nowe

12 Szczegdtowa analiza zagadnienia zob. A. Siemes, Normalnosé z perspektywy obserwatora —
diagnoza, £.6dz 2015.

13 Zob. Radykalny konstruktywizm. Antologia, red. B. Balicki et al., Wroctaw 2010.

140 réznych ujeciach odnosénie do tego pojecia wzglednie zwigzanego z nim paradygmatu zob.
R.M. Entman, Framing: Towards clarification of a Fractured Paradigm, [w:] McQuail’s Reader
in Mass Communication Theory, red. D. McQuail, London 2002.

15 Szczegoty zob. M. Fleischer, A. Siemes, Swiadomosé i przynaleznosé subkulturowa wsréd
miodziezy, [w:] Badanie komunikacji/ projektowanie komunikacji, t. 3, red. M. Grech et al., Krakow
2020, s. 19-24.
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elementy moga by¢ swobodnie wprowadzane, prawie dowolnie modyfikowane,
ale mogg tez szybko znikac¢. Cos, co zostato ustalone nie ,,przez nas”, obowiazuje
tu w niskim stopniu.

2. Dyskursy wygenerowane w supragrupach (w teorii tez okreslanych jako
subkultury) maja juz wigksza stabilno$¢ oraz solidniejsza i bardziej obowiazuja-
ca baze przez wsparcie w stojacych za nimi wigkszych formacjach spotecznych.

Dyskurs to systemowy repertuar interpretantow (= znaczen) wraz z organizujacymi ten reper-
tuar regutami i normami generujacymi i uzytkowymi komunikacji danej formacji spotecznej,
stanowigcy o komunikacyjnej i spotecznej specyfice tej formacji. Innymi stowy: dyskurs jest ko-
munikacyjnie uwarunkowanym spotecznym sposobem tego, jak i za pomocg jakich interpretantow
dana subkultura zabiera gtos w komunikacjach, zapewniajac sobie tym w systemie spotecznym
swa spojnos¢ (koherencje). Dyskurs kreuje rzeczywisto$¢ komunikacyjng danej formacji i zapew-
nia jej dyskretnoéé¢ (wyréznialnosé)!o.

Komunikacje (na przyktad informacje dotyczace projektowania transformacji
ogolnie lub poszczegolnych aktywnosci w jego zakresie) na tym poziomie moga
si¢ rozprzestrzenia¢ szybko i stabilizowa¢ w ramach danej subkultury lub w ob-
rebie dyskurséw specjalistycznych.

Opisany ponizej eksperymentalny warsztat odbyl si¢ na pograniczu pierwszego
i drugiego poziomu (przy czym warto zwrdci¢ uwage, ze nie mamy tu do czynie-
nia z hierarchig, lecz jedynie z podzialem i opisem funkcjonalnym).

3. Spoteczenstwo i jego interdyskurs to za$ glowne miejsce negocjowania
normalnos$ci. Tu najtrudniej jest wprowadzac cos nowego, wymaga to wigkszego
wysitku negocjacyjnego, gdyz baza, do ktorej wejs¢ maja nowe elementy, jest
maksymalnie ztozona oraz (w poréwnaniu z pierwszym i drugim poziomem) moc-
na i stabilna!”.

Na tle opisanej dyferencjacji komunikacji zasadniczym problemem w zakresie
analizy koncepcji oraz aktywnosci z obszaru transformation design — zwlaszcza
matych inicjatyw na poziomie mikro — sg gromadzenie i systematyzacja (oraz,
z punktu widzenia uczestnikow konkretnych inicjatyw, rozszerzenie) informacji
nie tylko o istnieniu danych idei, lecz takze o samych ideach i stojacych za nimi
ideach gléwnych. Nie wspominajac juz o kompleksowej problematyce ogodlnej
w tle, ktora rowniez trzeba znac, aby w ogole dostrzec racje bytu danego ruchu.
Z punktu widzenia teorii komunikacji (jak i systemu spolecznego) odpowiednie
inicjatywy sytuuja si¢ przewaznie w niszach komunikacyjnych i sg — im mniej-
sze, tym bardziej — ograniczone do swoich quasi-dyskursow lub — co najwy-
zej — do dyskursu danej subkultury, w ktorej obrebie moga realizowaé tematy
tego dyskursu (na przyktad ekologiczne, specjalistyczne w konteks$cie naukowym).
To umozliwia im, co prawda, sprawne funkcjonowanie na tym poziomie, w mo-
dusie wewnetrznym. Prog do przejscia w interdyskurs, a zatem pojawienia si¢

16 1hidem, s. 23.
17" Te stabilno$é¢ mozna obserwowaé na przyktadzie symboli kolektywnych, zob. M. Fleischer,
A. Siemes, M. Grech, Stabilnos¢ polskiej i niemieckiej symboliki kolektywnej, Wroctaw-Krakow 2021.
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w szerszym kontekscie (spotecznym, medialnym), pozostaje jednak wysoki'®. Ta-
kie przej$cie — i to kolejny problem na ogdlniejszym tle komunikacji — dodatko-
wo hamowane jest przez procedury normalizacyjne, ktére zabezpieczajg komuni-
kacje na tym ogoélnym poziomie (interdyskursu), chronigc go przed zbyt nagtymi
i drastycznymi (lub pochopnymi) zmianami'®. Generowanie nawiazywalnosci
i mozliwos$¢ aktualizacji danego tematu w ramach juz istniejacych oczekiwan
normalno$ciowych (cho¢by w tym wzgledzie, ze 6w nowy, do tej pory nieporu-
szany temat stanowi jednak alternatywe dla czego$ juz istniejacego) to swego ro-
dzaju bilet wstepu do interdyskursu. Jak wigc w komunikacji co$, co wskazuje na
mozliwosci zmian, co stanowi propozycje robienia czego$ (nierzadko — zupet-
nie) inaczej, moze w ogole pojawic si¢ na poziomie interdyskursu i sta¢ si¢ tema-
tem szerszej debaty spotecznej? Ani w transformation design, ani w niniejszym
tekscie nie chodzi bowiem o wprowadzenie czy wrecz przeforsowanie jednej op-
cji czy wersji zmian, preferowanej 1 sugerowanej przez jakas grupe czy formacje
spoteczng. Chodzi o szerszy problem komunikacyjny, a mianowicie: czy i jak cos,
co sugeruje (w pewnym sensie — jakgkolwiek) zmiang systemowa, moze stac si¢
tematem komunikacji traktowanym rownorzednie z innymi watkami, juz funk-
cjonujacymi w komunikacji.

Kolejnym wyzwaniem — zaréwno dla naukowej analizy, jak i dla samego
procesu komunikowania zagadnien z zakresu transformation design — jest pre-
zentacja ztozonych, kompleksowo ze soba powigzanych informacji na ich temat
1 wskazanie na ich usieciowienie. Tg kwestig zajmowatam si¢ bardziej szczegoto-
wo w publikacji ksigzkowej Transformation design w kontekscie projektowania
komunikacji i badan normalnosci, w ktorej usystematyzowalam wybrane zagad-
nienia, nie tylko tematycznie, lecz takze w odniesieniu do szerszych kontekstow
istotnych dla okreslonych grup (wyr6znione kolorem) oraz ze wzgledu na ich cha-
rakter og6lny (poziom makro/mezo/mikro — zob. rysunek 1). Kilkadziesiat haset
z tego przegladu zostalo omowionych w tej ksigzce w glosarium, gdzie pod kaz-
dym hastem wskazane zostaty przyktadowe pokrewne hasta®’.

18 To, jak manifestuje si¢ przejécie (lub jego brak) odpowiednich tematéw w interdyskurs,
obserwowa¢ mozna mi¢dzy innymi za pomocg badan empirycznych — dotyczacych na przyktad
wizerunku wybranych supragrup/subkultur (zob. A. Ciazela, Postrzeganie osob dbajgcych o sro-
dowisko przez mtodych Polakow, ,,Studia Ecologiae et Bioethicae” 13, 2015, nr 4) — lub tez, sze-
rzej, za pomoca wprowadzania pewnych tematow w konteksty medialno-komunikacyjne. Zob.
A. Siemes, Kryzys jako stan normalny — o normalizacji rzeczy nie do przyjecia. Zarys projektu
badawczego, [w:] Autopromocja, autoprezentacja, wizerunek w komunikowaniu masowym, t. 5.
Bilqd, kryzys, skandal, red. E. Bitas-Pleszak, A. Kalisz, E. Tyc, Katowice 2019; oraz eadem, Kto
ma naprawic¢ swiat? Badanie na temat globalnego ocieplenia oraz szczytu klimatycznego COP24
w Katowicach, [w:] Badanie komunikacji / Projektowanie komunikacji, t. 3, red. M. Grech et al.,
Wroctaw-Krakéw 2020; dla egzemplifikacji sytuacji ilustrujacych nie ma takiej mozliwosci, zob.
wstep filmu dokumentalnego na temat zmian klimatycznych Mozna panikowa¢ (rez. J.L. Ramsey,
2020), https://www.moznapanikowac.pl/ (dostep: 2.03.2021).

19 Wiecej o normalizacji i normalno$ci w komunikacjach zob. A. Siemes, Normalnosé...

20 7ob. A. Siemes, Transformation design w kontekscie projektowania..., s. 84—85.
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legenda dla koloréw — rodzaj koncepgiji, inicjatyw, aktywnosci*:
koncepcje podstawowe inicjatywy spoteczne, sasiedzkie idee historyczne
podejscia dot. komunikacji i normalnosci  inicjatywy dot. produkeji Zywnosci i zieleni szersze tematy bez klasyfikacji
koncepcje redukcji i cyklicznosci koncepcje dot. odzywiania * jeden z wielu mozliwych podziatow

Rysunek 1. Przeglad haset dotyczacych przyktadowych koncepcji i inicjatyw w zakresie transfor-
mation design

Zrodto: opracowanie wiasne.

Wybrane hasta i pojecia z zakresu transformation design staty si¢ takze punk-
tem wyjscia do opracowania zestawu materialow do badania eksploracyjne-
go w formie swego rodzaju eksperymentu. Ogdlnym celem, na tle naszkicowa-
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nego kontekstu problemowo-poznawczego, byty praktyczne zastosowanie oraz
przetestowanie (umyslnie mozliwie prostej) metody wprowadzania nowych po-
je¢ w nowe, jeszcze nie ustalone ramy komunikacyjne. Eksperyment polegat na
przygotowaniu zestawu kart z hastami i zaprezentowaniu takich (na razie) bezkon-
tekstowych haset czy poje¢ stosownym grupom (uczestnikom konferenciji i studen-
tom), aby wymusi¢ tym samym proces asymilacji tych haset poprzez generowanie
kontekstow, a w rezultacie wiedzy. Wczesniej opracowany zestaw kart na temat
transformation design stanowil tym samym podstawe do rozmow, dyskusji, gry,
przemyslen, szkicowania projektow, przez co rozszerzal w trakcie takiej procedu-
ry wiedzg i informacje w sposob kooperatywny oraz umozliwiat badaczowi $le-
dzenie procesu negocjowania znaczen, powigzan tematycznych, widzianych oraz
niewidzianych kontekstow itp. Zestaw taki zostal przeze mnie eksperymentalnie
zastosowany na roznych spotkaniach o charakterze naukowym i dydaktycznym
(na konferencji naukowej oraz na warsztatach czy w ramach ¢wiczen ze studenta-
mi), co jednak nie oznacza, ze nie mogltby zostac¢ zastosowany w zupetnie innych
sytuacjach lub/i na r6zne sposoby. Stworzenie zestawu jest proste — na osobnych
kartkach notuje si¢ szereg pojec¢ i okreslen odnoszacych si¢ do transformation de-
sign. Moga to jednak by¢, w odroznieniu od zaprezentowanego przegladu, zarowno
podstawowe problemy, jak i podejscia i inicjatywy pokazane na ilustracji (rysu-
nek 1) lub inne hasla zwigzane z tematem, ktory rozwija si¢ tak dynamicznie, ze
wymagana jest elastycznos$¢. Zestaw zatem nie jest staty, a do jego produkcji wy-
brano najprostsze metody pozwalajace na jego state rozszerzanie. Kartki mozna
na przyktad wykona¢ z kartonu, ktory w przeciwnym wypadku bylby wyrzucany;
tak jak si¢ stalo w opisanej tu sytuacji, co jednoczesnie dato mozliwos¢ zywego
zilustrowania tematu upcyklingu. Kilka kartek mozna zostawi¢ pustych, aby tym
samym zaoferowa¢ uczestnikom mozliwo$¢ dodawania wlasnych haset. Wykorzy-
stany przeze mnie zestaw zawierat okoto 90 kartek (80 z hastami/pojeciami i dzie-
si¢¢ pustych), nie liczac dodatkowych notatek uczestnikéw na samoprzylepnych
kartkach (gdyz kartek kartonowych w ciagu dyskusji z reguty nie wystarczato).

To, co odrdznia korzystanie z takich kartek od tradycyjnych form dydaktycz-
nych tego typu, jest banalne, ale, jak si¢ okazuje, komunikacyjnie oraz badawczo
cickawe. To mianowicie brak planu i (o ile to mozliwe) oczekiwan. Wszystko —
poza wstepnym przedstawieniem zestawu i wylosowaniem kilku kartek przez kaz-
dego uczestnika spotkania — mozna ustala¢ w danej sytuacji (lub tez probowac
pracowac bez ustalen). Kartki z pojeciami i hastami sa jedynym odgoérnie przygo-
towanym i zaprojektowanym bodzcem. Reszta zalezy od dnia, miejsca oraz, prze-
de wszystkim, od samych uczestnikéw przedsigwzigcia— na przyktad czy juz po
rozdaniu kartek rozwinie si¢ dyskusja w catej grupie, czy wytworzg si¢ podgrupy,
czy tez uczestnicy potraktujg kartki jako zestaw do jakiej$ gry i beda starali si¢
znalez¢ jej reguty, czy wreszcie uznajg rzecz za zaproszenie do dyskusji, do dzie-
lenia si¢ wiedza, zadawania pytan albo projektowania inicjatyw.
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Fotografia 1 i1 2. Dwa przyktady pelnego zestawu kartek uzytego w ramach réznych warsztatow

Zrodto: zdjgcia whasne.
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Juz obserwacje dotyczace sposobu obchodzenia si¢ z takg sytuacja, ktorej cha-
rakter nie jest na wstepie odgornie ustalony przez jakis$ istniejacy scenariusz, nie-
zaleznie od kwestii transformation design, stanowia cickawy materiat badawczy.
Jednym z wynikoéw pierwszej proby korzystania z zestawu w ramach warsztatow
na konferencji byta obserwacja, ze wedhug uczestnikow powinien by¢ znany wynik
(docelowy ,,produkt” koncowy). Organizowali si¢ oni w grupach okoto pigciooso-
bowych, w ktorych probowali w zywej dyskusji uktada¢ i systematyzowac kartki,
przy czym wczesniej wrecz domagali si¢ ustalenia (najpierw ode mnie, a kiedy
odmoéwitam — wspolnie) pewnych zasad i jakiegos$ celu. W rezultacie wspolnie
ustalilismy cel szukania i uzyskania informacji o hastach — wyjasnienie pojec¢
zanotowanych na kartkach oraz préba ustalenia powigzan migdzy nimi z mozli-
woscig generowania i dodawania wiasnych pomystow i poje¢. Dalsza procedura
dojscia do tego celu rozwijata si¢ jednak dynamicznie w procesie samoorganizacji
uczestnikow. Przebieg warsztatow mozna zrekonstruowaé nastgpujaco: 1. praca
w osobnych matych grupach nad wybranymi, zdaniem uczestnikow, odpowiada-
jacymi sobie w jakiej$ mierze, kartkami; 2. indywidualne rozmowy grup migdzy
soba wedtug wlasnych scenariuszy. Jako dodatkowy, logiczny krok, szczeg6lnie
sensowny w kontekscie zaje¢ ze studentami, warto oczywiscie doda¢ punkt 3 —
dyskusje i podsumowanie w catej grupie. Mozna byto zauwazyé¢, ze po krotkim
podsumowaniu dyskusja toczyla si¢ dalej w mniejszych grupach, ktorych sktad si¢
zmienial w poréwnaniu z pierwotnym uktadem. Jak widac, postgpowanie ogolnie
odpowiadato wigc typowemu schematowi przebiegu warsztatéw lub dyskusji gru-
powych, z ta r6znica, ze na poczatku wydarzenia teoretycznie byly do dyspozycji
rozne opcje. Sposrdod nich jednak wybrana zostata ta, ktora odpowiadata oczeki-
waniom normalno$ciowym dotyczacym tego typu wydarzen wlasnie.

Taka metoda stosunkowo samodzielnego ustalania procedur nie jest oczywista
ani tatwa, nie pozwala tez na wycofanie si¢ z odpowiedzialnosci za dalszy przebieg
wydarzenia. Ramy normalnosciowe i ogoélny scenariusz komunikacyjny wyda-
rzen typu warsztaty przewiduja bowiem odgoérne narzucanie regut gry przez pro-
wadzacego. Brak jasno okreslonych zasad na poczatku spotkania warsztatowego
spowodowat zatem pewne niezadowolenie wsrdd uczestnikéw, u niektorych idace
tak daleko, ze (jak pdzniej referowali) najpierw zastanawiali si¢ nad rezygnacja
z uczestnictwa, a potem tym bardziej angazowali si¢ 1 byli zadowoleni z uczestni-
ctwa w stosunkowo autonomicznie przez nich samych zorganizowanym procesie.
Okazuje si¢ zatem, ze brak informacji, wzglednie wymog samodzielnej organiza-
cji stosownych proceséw komunikacyjnych, by informacje samemu wygenerowac,
moze by¢ sprawnym narzedziem (czy racze] — bodzcem) do aktywacji uczestni-
kow oraz, tym samym, narzedziem uruchamiania aktywnie ksztattowanych pro-
cesdw negocjacji znaczen — pod warunkiem, ze mamy szans¢ zatrzymac uczest-
nikéw do czasu uruchomienia procesu samoorganizacji. Natomiast w sytuacjach,
w ktorych istnieje mozliwos¢ ucieczki, narzedzie to jest nieadekwatne. Tego typu
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wydarzenia, czyli pozbawione ram zewnetrznych, jakie podaja nam studia, konfe-
rencja itp., nalezaloby zaprojektowac odgornie i zastosowac scenariusz z mozliwie
otwartym wstgpem, niesugerujacym konkretnego kierunku i sposobu dziatania,
ale jednak oferujacym ramy potrzebne do podejmowania jakiejkolwiek dyskus;ji.
Wtedy jednak zagadnienie utracitoby charakter eksperymentu.

Konieczno$¢ samodzielnego ustalenia regut na miejscu byla bowiem jednym
z niewielu zatozen wstepnych. Scenariuszem byl, by tak rzec, brak scenariusza,
gdyz z analizy roli normalnosci i procedur normalizacyjnych w komunikacji wy-
nika, ze oferowanie gotowego scenariusza prowadzi do asymilacji tematéw komu-
nikacji w jego ramach. Oznacza to, ze gdyby zasady korzystania z zestawu bytly
doktadniej okreslone i z gory ustalone, pojecia zanotowane na kartkach zostalyby
natychmiast zintegrowane w pasujacy kontekst normalnosci. Stracityby wtedy jed-
nak — taka byla przynajmniej teza— swoja moc uruchomienia pewnej dynamiki
i negocjowania semantyki lub, doktadniej, znaczenia komunikacyjnego. Mogtyby
bowiem by¢ widziane tylko i wylgcznie jako arbitralny materiat stuzacy do realiza-
cji pewnego scenariusza (gry, dyskusji grupowej itp. — w zaleznosci od tego, jaki
model bylby wiasnie na wstepie podany), ktory rownie dobrze mogltby by¢ inny.
Grupa co prawda i tak wybrata sobie scenariusz (idacy w strong dyskusji grupo-
wej) — z tg jednak ro6znicg, ze musiata go sama utworzy¢ i tym samym otworzyta
sobie nowe mozliwosci tworzenia relacji migdzy hastami. Podejscie to ma takze
zalete pod wzgledem dydaktycznym: zwicksza si¢ wtedy uwaznos$¢ w stosunku
do wtasnej roli w kontekscie tego, co si¢ dzieje.

Dyskusja, ktora powstala w ramach pierwszego warsztatu przeprowadzonego
na konferencji, odbywala si¢ przewaznie w spontanicznie stworzonych, mniej-
szych grupach i trwala okoto dwoch godzin, a zakonczona zostala raczej z uwagi
na poézng pore niz z powodu wyczerpania tematu. Konkretne podejscia w pod-
grupach byly rozne: niektore skupiaty si¢ na dzieleniu si¢ wiedzg, inne raczej na
wstepnym projektowaniu konkretnych rozwigzan, w jeszcze innych rozmowa do-
tyczyla bardziej kompleksowych problemoéow i globalnych zagadnien z zakresu
transformation design. Wnioski w zwiazku z tym byty rdzne, o czym dowiedzieli
si¢ jednak tylko ci uczestnicy, ktorzy w czasie trwania spotkania zmieniali grupy.
Dla przysztych zastosowan zestawu haset mozna by przemysleé, czy jako punkt
ramowy nie doda¢ jednak koniecznos$ci podsumowania pracy oraz dyskusji kon-
cowej juz na forum. Fotografie 3—8 dokumentujg sytuacj¢ korzystania z zestawu.

W ramach ¢wiczen ze studentami zestaw zostatl w ostatnich trzech latach kil-
kakrotnie wykorzystany w réznych grupach liczacych okoto 20 osob, jako wstep
do zaje¢. Temat zatem — transformation design — podany byl na wejsciu, pozo-
stale aspekty, to znaczy dokladny scenariusz realizacji warsztatu, pozostaty row-
niez w tym przypadku mozliwie otwarte i nieokre$lone. Zadanie polegato tylko na
tym, aby ze znajdujacym si¢ na stole materiatem (pudetko z kartkami), w okreslo-
nym czasie (z reguty 1,5 godziny) zrobi¢ cos, co uczestnicy uznaja za ,,sensowne”
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Fotografie 3-8. Autopoiesis od podstaw — samoorganizujaca si¢ praca z zestawem kart na temat
transformation design, konferencja Communication design — badanie i projektowanie komunika-
¢ji 7, Podlesice, kwiecien 2017

Zrodto: zdjgcia whasne.
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(uzyte zostalo tylko takie polecenie, umyslnie bez dalszych dodatkow typu ,,w kon-
tekscie zaje¢/tematu”).

Rowniez studenci wybrali przewaznie opcje¢ pracy w mniejszych grupach,
w ktorych konstruowali (a nie tylko rekonstruowali) powigzania mi¢dzy rézny-
mi tematami, informowali si¢ wzajemnie o nich, jesli kto$ posiadt specjalistyczng
wiedzg itp. Wybrane zostaly wiec formy pracy polegajace na kooperacji oraz dzie-
leniu si¢ wiedza, przy czym jednak uczestnicy pozostawali w ramach, jakie prze-
widuje dla takich sytuacji kontekst formalny (konferencja, ¢wiczenia), to znaczy
nie odeszli od ogdlnych scenariuszy zwigzanych z miejscem i czasem. Zadna z do-
tychczas przebadanych grup nie probowata wyjs¢ z tych ram, na przyktad wymy-
sli¢ wlasnych regut lub innych form wykorzystania kart (takich jak gra, zawody).

Praktyczne wnioski wynikajace z opisanego tu pierwszego, eksploracyjnego
etapu stosowania zestawu kart odnoszg si¢ do aspektow materialowych oraz do
mozliwo$ci dokumentacji wynikow i zwigzanych z tym trudnosci. O ile dokumen-
tacja fotograficzna (roztozonych na stole kartek w poszczegolnych fazach ekspe-
rymentu) jest jeszcze stosunkowo tatwa, o tyle, zwtaszcza przy niedookreslonych
warunkach ramowych, obserwacja i $ledzenie procesow prowadzacych do efektu
koncowego sa niezwykle trudne. Tradycyjnie stosowane w takiej sytuacji nagranie
filmowe jest nieadekwatne nie tylko ze wzgledow technicznych, lecz takze z powo-
du wptywu tego narzedzia na zachowania uczestnikow, ktorzy nie czuja si¢ wtedy
zwykle swobodnie. Jedyng mozliwos$cig, ktora w ramach wigkszych badan wyma-
gajacych bardziej systematycznej i doktadnej dokumentacji wechodzitaby w gre, by-
lyby praca z udziatem kilku obserwatoréw oraz sporzadzenie dziennikéw badaw-
czych. Technika ta ma oczywiscie sporo wad i generuje kolejne trudnosci z uwagi
na spdjnos¢ wynikow. Z kolei do samego zestawu mozna by dodac, co pokazaty
dotychczas przeprowadzone eksperymenty, wigcej pustych kartek. Mozna by tez
wzbogaci¢ materialty pomocnicze (na przyktad o klej, tasme klejaca czy réznoko-
lorowa ni¢), umozliwiajace i sugerujace jeszcze bardziej kreatywne rozwigzania
w zakresie tworzenia relacji.

Przedstawiony tu projekt eksperymentalnych warsztatow nie stanowi oczywi-
scie gotowej propozycji dla kolejnych badan empirycznych; na tym etapie spetnia
co najwyzej funkcje ilustrujacg mozliwo$¢ rekonstruowania procesu systematy-
zacji wiedzy (tu — na temat transformation design) oraz wprowadzania (w mniej-
szym lub wigkszym stopniu) nowych tematow czy zagadnien w szersze konteksty
komunikacji, w relacji do powstajacych przy tym problemow dotyczacych ogol-
nego systemowego charakteru komunikacji, jej stratyfikacji oraz proceséw nor-
malizacyjnych i sposobow ich powstawania. Niemniej jednak mozliwe jest wy-
korzystanie tego pomystu na rézne sposoby: zaréwno w kontek$cie szerszych
badan, prowadzonych systematycznie na réznych grupach spotecznych z uwagi
na konkretne metody komunikowania si¢ i generowania relacji miedzy pojeciami,
koncepcjami czy stanowiskami, jak i w roli narzedzia projektowego, stuzacego
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inicjowaniu debat (o transformation design) 1 wprowadzeniu poj¢¢ zwigzanych
z zagadnieniem projektowania transformacji w komunikacje.

Kompleksowos$¢ zagadnien z obszaru transformation design widziana bywa
przede wszystkim jako problem utrudniajacy czy wrecz uniemozliwiajacy poru-
szanie tego tematu w komunikacji. Przedstawione tu badanie eksploracyjne wy-
daje si¢ o tyle ciekawe, ze wykorzystuje owa kompleksowos¢ jako aspekt pozy-
tywny:

— poznawczo, jako szans¢ na $ledzenie procesé6w komunikacyjnych i norma-
lizacyjnych zachodzgcych przy wprowadzaniu tak ztozonego i ,,nienormalnego”
tematu do debat spotecznych,

— w relacji do procesdéw informacyjnych, aby lepiej dostrzec i zrozumie¢, jakie
powiazania miedzy wieloma elementami sg logiczne i zrozumiate z intuicyjnego
punktu widzenia uczestnikow komunikacji,

— strategicznie, aby rozpropagowac¢ informacje o transformation design, a tym
samym negocjowac rolg i znaczenie tego obszaru wiedzy oraz udostepniaé go szer-
szej grupie odbiorcow, nie tylko w kontekstach naukowych czy dydaktycznych.
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Réznorodnos¢ jako wartos¢ w employer brandingu
na przyktadzie komunikac;ji firm: Capgemini, IKEA,
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Abstrakt: Jak prezentowana jest roznorodno$¢ w komunikacji employer brandingowej czte-
rech polskich pracodawcow? Do ktoérych jej wymiardow najczesciej nawiazuja firmy? Analiza
zawarto$ci metoda jakosciowa objeta strony kariery, profile i ogloszenia na Pracuj.pl, opisy profili
w portalach spotecznosciowych Facebook, Instagram i LinkedIn, a obserwacje z niej zweryfiko-
wano badaniem ilosciowym postow w social mediach. Miedzy 1 pazdziernika a 31 grudnia 2020
roku firmy nawiazywaly do réznorodnosci i prowadzity dziatania wspierajace ja, cho¢ w réznym
stopniu — Capgemini odnosito si¢ do 19 wymiaréw, IKEA — 17, McDonald’s — 11, a PZU — 9.
Roéznorodnosé to pozadana wartos¢ dla trzech firm: Capgemini — gtéwnie w kontekscie korzysci
biznesowych, IKEA — tworzenia rozwigzan dla klientéw i swobody pracownikow, McDonald’s —
poszerzania horyzontéw (cho¢ bywa wyzwaniem). W komunikacji biezacej Capgemini i PZU naj-
czesciej poruszaty kwestie doswiadczenia zawodowego i hobby, IKEA — wieku, plci, doswiad-
czenia i stylu zycia, McDonald’s — pfci, wieku, niepetnosprawnosci.

Diversity as a value in employer branding — case study
of companies’ communication: Capgemini, IKEA, McDonald’s,
and PZU

Abstract: How is diversity presented in the employer branding communication of four Polish
employers? Which of its dimensions do the companies most frequently refer to? The qualitative
content analysis included career pages, profiles and job postings on Pracuj.pl, and Facebook,
Instagram, or LinkedIn profile descriptions. Observations were verified by quantitative analysis
of social media posts. Between 1.10 and 31.12.2020 companies referred to diversity and conducted
activities supporting it, but to different degrees — Capgemini referring to 19 dimensions, IKEA —
17, McDonald’s — 11, PZU — 9. Diversity is a desired value for three companies: Capgemini —
mainly in terms of business benefits, IKEA — creating solutions for customers and employee
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satisfaction, McDonald’s — broadening horizons (although it can be challenging). In current com-
munication. Capgemini and PZU most often mentioned work experience and hobby, IKEA — age,
gender, work experience, lifestyle, McDonald’s — gender, age, disability.

Praca w zespotach wielokulturowych (nie tylko narodowo-etnicznie), z osobami
z roznych grup spotecznych, to juz codzienno$¢. Jak wskazuje Elwira Gross-Go-
tacka, jest to ,,réznorodnosé, ktora ludzkosé musi zarzadzaé”!. Owo zarzadzanie
powinno by¢ oparte na kompleksowym podejsciu, uwzgledniajacym dziatania ko-
munikacyjne?. Mozna zatozy¢, Ze taka komunikacja bedzie elementem employer
brandingu, czyli — jak thumaczy to pojecie Marek Koztowski — ,,budowania wi-
zerunku pracodawcy” w oczach ,,obecnych oraz potencjalnych pracownikow’”>.

Podstawowe kategorie réznorodnosci zostaty zdefiniowane przez Marylin Lo-
den i Judy B. Rosener?, ktore okreslity jej pierwotne i wtorne wymiary, okreslajace
roznice i podobienstwa miedzy ludzmi. Pierwotne wymiary to cechy, z ktorymi
ludzie si¢ rodzg lub ktore maja duzy wptyw na wezesna socjalizacje, postrzeganie
swiata, funkcjonowanie przez cate zycie. Wtorne wymiary to cechy niewrodzo-
ne, ktore moga mie¢ mniejsze znaczenie w zyciu cztowieka i mogg si¢ zmieniac.

Tabela 1. Wymiary réznorodnosci wedhug M. Loden i J.B. Rosener

Wymiary pierwotne Wymiary wtorne
wiek, pochodzenie miedzy innymi: jezyk, religia, narodowos¢, wyksztalcenie, stan cy-
etniczne, ptec, niepet- | wilny, status rodzicielski, klasa spoteczna, miejsce zamieszkania, stan
nosprawnosé, rasa, majatkowy, miejsce pracy, doswiadczenie zawodowe, system wartosci,
orientacja seksualna | styl zycia, hobby, kultura, wyglad fizyczny, poglady polityczne

Zrodio: M. Loden, J.B. Rosener, Workforce America! Managing Employee Diversity as a Vital Resource,
Illinois 1991, cyt. za: E. Gross-Gotacka, Zarzqdzanie réznorodnosciq. W kierunku zroznicowanych zasobow
ludzkich w organizacjach, Warszawa 2018, s. 38-41.

W jaki sposob w komunikacji employer brandingowej w Polsce prezentowa-
na jest roznorodno$¢ i do ktoérych wymiardw najczesciej nawiazujg firmy? Probe
odpowiedzi na te pytania stanowi badanie kanatow komunikacji budujacej wize-
runek pracodawcy czterech firm: Capgemini, IKEA, McDonald’s i PZU. Badanie
sktada si¢ z dwoch elementow: analizy metoda jakoSciowa zawartosci tresci ,,sta-
tycznych” (strona/zaktadka kariery, profil w portalu Pracuj.pl, opis firmy na pro-

I E. Gross-Golacka, Zarzqdzanie réznorodnoscig. W kierunku zréznicowanych zasob6w ludz-
kich w organizacjach, Warszawa 2018, s. 26.

2 Ibidem, s. 50-51.

3 M. Koztowski, Employer branding. Budowanie wizerunku pracodawcy krok po kroku, War-
szawa 2012, s. 13.

4 M. Loden, J.B. Rosener, Workforce America! Managing Employee Diversity as a Vital
Resource, Illinois 1991, cyt. za: E. Gross-Gotacka, Zarzgdzanie roznorodnoscig. W kierunku zroz-
nicowanych zasobow ludzkich w organizacjach, Warszawa 2018, s. 38—41.

Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 38, 2021
© for this edition by CNS



ROZNORODNOSC JAKO WARTOSC W EMPLOYER BRANDINGU | 117

filach w social mediach — aktualne na 31 grudnia 2020 roku, przy zalozeniu, ze
informujg o statych warto$ciach firmy). Obserwacje z tej analizy zostaly zweryfi-
kowane analizg metoda ilosciowa zawartosci tresci ,,biezacych” (postow w social
mediach w okresie 1 pazdziernika do 31 grudnia 2020 roku).

Wybrane firmy sg sygnatariuszami Karty Roznorodnosci®, ale jednocze$nie zo-
staly uznane w raporcie HRM Institute® za liderow employer brandingu w Polsce
w 2020 roku. Analizowane kanaly komunikacji rowniez wybrano na podstawie
wskazan raportu, jako pi¢¢ najpopularniejszych kanatow (Pracuj.pl to najwiekszy
pod wzgledem liczby ogloszen rekrutacyjnych portal ogltoszeniowy/pracy w Pol-
sce’). W analizie uwzgledniono 23 wymiary réznorodnoéci, wymienione w tabeli
1., wybrane ze wzglgdu na przewidywang istotno$¢ dla badania.

Klucz kategoryzacyjny badania uwzgledniat:

1. wykorzystanie kanatow komunikacji employer brandingowej (czy firma ko-
rzysta z danego kanatu w Polsce i czy ma on wersje jezykowe inne niz polska),

2. odniesienie do roznorodnosci jako warto$ci (czy firma opisuje réoznorodnos¢
jako pozytywnie wplywajaca na organizacje¢ i jakie cechy sg jej przypisywane),

3. nawigzanie do wymiaréw roéznorodnosci w warstwie tekstowej (ze wskaza-
niem kontekstu; przy analizie nalezy zwroci¢ uwage, czy jezyk zachowuje neu-
tralnosc¢ ptciowa),

4. nawigzanie do wymiaréw roznorodnosci w warstwie graficznej (ze wskaza-
niem kontekstu),

5. nawiazanie do wymiardéw réznorodnosci w materiatach wideo (ze wskaza-
niem kontekstu),

6. przedstawienie dziatan/rozwiazan wspierajacych roznorodnos¢.

Wyniki analizy metodg jakosciowa zweryfikowano badaniem ilo§ciowym, by
wykazac, ktoére wymiary roznorodnosci sa przywotywane najczesciej w biezacej
komunikacji w social mediach. Dla kazdej firmy opracowano kategorie odpowia-
dajace wymiarom, do ktérych nawigzywata w kanatach analizowanych jakoscio-
wo, w podziale na medium spotecznosciowe i typ tresci (tekst, grafika, wideo).
Dodatkowa kategorie stanowily ogolnie posty prezentujace réznorodnos¢ jako
pozadang wartos¢.

CAPGEMINI

Sposrod uwzglednionych kanatow Capgemini korzysta z zaktadki kariery na
stronie internetowe;®, profilu i szablonu ogloszenia w portalu Pracuj.pl® oraz profili

http://odpowiedzialnybiznes.pl/karta-roznorodnosci/sygnatariusze-karty/ (dostep: 31.12.2020).
HRM Institute, Raport: Employer branding w Polsce 2020, Krakow 2020.
https:/www.employear.com/pl/blog/wyszukiwarki-ofert-pracy.html (dostep: 31.12.2020).
https://www.capgemini.com/pl-pl/kariera/ (dostep: 31.12.2020).
https://pracodawcy.pracuj.pl/capgemini-polska-sp-z-0-0,19 (dostep: 31.12.2020).
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na Facebooku!? i Instagramie!!. Kanaty prowadzone sa w jezyku polskim (szab-
lon ogtoszenia wystepuje takze w wersji angielskiej). Firma ma tylko ogélno§wia-
towy profil LinkedIn, z opisem firmy w jezyku angielskim (w r6znych jezykach
publikowane sg biezgce posty — w tym po polsku, gdy dotycza dziatan w Polsce).

Capgemini wprost okresla roznorodno$¢ jako pozadang warto$¢. Na stronie ka-
riery i jej podstronach (w tym jednej po$wieconej réznorodnosci'?) firma dekla-
ruje, ze ,,roznorodnos$¢ jest gteboko zakorzeniona w [jej] kulturze organizacyjnej”
i to z réznorodnosci czerpie ona swoja site!®. W firmie réznorodnosé to ,,$rodowi-
sko pracy”'* — | rézne osoby spotykaja sic w jednym zespole, wnoszac kreatywne
rozwigzania, przynoszace nowe rezultaty”!®, a ,,praca z utalentowanymi osoba-
mi z réznych §rodowisk i o zroznicowanym do§wiadczeniu jest zaletg i szansg na
staly rozwéj firmy”!. Réznorodno$é stanowi ,,potencjal”, inspiruje, wptywa na
lepsza komunikacje, otwiera na nowe perspektywy i punkty widzenia, a ,,pieleg-
nowanie tych réznic i dgzenie do poszerzania perspektyw” jest cenne, poniewaz
,Wplywa na efektywnos$¢ pracy zespotowej, co stanowi ogromng wartos¢ dla catej
organizacji”!'’. Na profilu LinkedIn firma wskazuje, w sekcji ,,Diversity & Inclu-
sion”, ze koncentruje si¢ na rekrutowaniu i utrzymywaniu ,,utalentowanej, rézno-
rodnej grupy niezwyktych osob”, oraz podkresla, ze wzajemny szacunek wobec
indywidualnos$ci to dodatkowa warto$¢ dla biznesu.

Watek réznorodnosci czgsto pojawia sie w tekstach Capgemini. Juz na stro-
nie glownej zaktadki kariery firma pokazuje, ze szeroko postrzega réznorodnosc:

[J]estesmy obecni w 50 krajach, a pracownicy mowia w ponad 100 réznych jezykach. Dla nas
réznorodnos¢ to co$ wigcej, bo obejmuje wiele innych wymiardw, takich jak ple¢, pochodzenie
etniczne, wiek i styl zycia, takze poszanowanie niepetnosprawnosci, indywidualnosci kazdego
z nas. Wspieramy [...] zainteresowania oraz postawy spoleczne pracownikow.

Poszczegdlne wymiary roznorodnosci pojawiaja si¢ w opisach kampanii em-
ployer brandingowej #AmongOthers (lub #Migdzylnnymi), ktéra opiera si¢ na
odpowiedziach pracownikow na ,,odwazne pytania”, mi¢edzy innymi o role spo-
leczne, role zawodowe, stereotypy, roznice kulturowe. W ten sposob firma przed-
stawia si¢ jako roznorodna dzigki cechom pracownikow:

Capgemini tworza osoby z pokolenia X i Y, zardwno Polacy, jak tez obcokrajowcy z réznych
zakatkow $wiata, ludzie o roznorakiej aparycji, czasem o réznych stopniach niepetnosprawnosci.

=1

https://www.facebook.com/CapgeminiPl/ (dostep: 31.12.2020).
https://www.instagram.com/capgeminipl/ (dostegp: 31.12.2020).
https:/www.capgemini.com/pl-pl/roznorodnosc/ (dostep: 31.12.2020).
https://www.capgemini.com/pl-pl/kariera/ (dostgp: 31.12.2020).
https:/www.capgemini.com/pl-pl/kariera/pracuj-z-nami/ (dostep: 31.12.2020).
https:/www.capgemini.com/pl-pl/kariera/life-at-capgemini/ (dostep: 31.12.2020).
https://www.capgemini.com/pl-pl/roznorodnosc/ (dostep: 31.12.2020).
https:/www.capgemini.com/pl-pl/kariera/podcasty-among-others/ (dostep: 31.12.2020).
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Kazdy reprezentuje odmienne do$wiadczenia, $wiatopoglady i pasje, jak rowniez inne dziedziny

zawodowe!8.

Réznorodnosci pracownikéw dowodzi tez podstrona ,,Employee stories”!?,

gdzie 30 osob dzieli si¢ swojg perspektywa. Odnoszg si¢ one migdzy innymi do
statusu rodzicielskiego, zainteresowan, wygladu zewnetrznego, jezyka, kultury,
pochodzenia etnicznego, a takze motywacji lub checi angazowania si¢ spotecznie
(co mozna rozumie¢ jako kwestie systemu wartosci).

Firma nawigzuje do réznorodno$ci w anglojezycznym szablonie ogloszenia re-
krutacyjnego i w opisie w portalu Pracuj.pl (,,multicultural project teams™2’, , wie-
lokulturowa organizacja”'). W innym charakterze nawiazanie pojawia si¢ na pro-
filu na Facebooku — firma wskazuje, ze komentarze rasistowskie, homofobiczne,
transfobiczne, seksistowskie, antyreligijne itp. beda usuwane.

W tekstach na stronie kariery i w polskojezycznym szablonie ogloszenia stoso-
wane sg bezposrednie zwroty, ktore zwykle majg neutralng ptciowo forme drugiej
osoby liczby pojedynczej trybu rozkazujacego. Dodatkowo na neutralno$¢ wpltywa
na przyktad brak czasownikow w czasie przeszlym (lub stosowanie alternatyw-
nych koncowek — ,,ukonczytes/as”) lub przymiotnikow (nie liczac wyjatkow, jak
jestes [...] dyspozycyjny”?2).

Elementy graficzne w analizowanych kanatach firmy to gtownie zdjecia pra-
cownikow. Czesto przedstawiajg co najmniej dwie osoby, nierzadko grupy, a gdy
zdjeciem jest indywidualny portret, to zwykle nie jest ono jedyne na stronie, dlate-
go osoba na zdjeciu rowniez jest postrzegana jako czg¢$¢ grupy pracownikow (po-
nadto grafiki naglowkowe z indywidualnymi portretami rotuja — odwiedzajacy
strong moga zobaczy¢ w tym samym miejscu roznych pracownikéw). Na zdjeciach
sg przedstawione osoby w roznym wieku, o r6znym pochodzeniu etnicznym i wy-
gladzie, kobiety i m¢zczyzni. Fotografie to zdjecia z korporacyjnych sesji oraz wy-
darzen, takich jak zawody sportowe, przedstawienia teatralne. Na jednym ze zdje¢
widoczny jest symbol religijny (bindi), nie zaobserwowano jednak symboli innych
wymiarow réznorodnosci, jak na przyklad narodowose, jezyk, system wartoSci.

Firma nawiazuje do wymiarow roznorodnosci takze w filmach. Na profilu Lin-
kedIn zamieszczono wideo?’, w ktorym o pracy opowiadaja trzy kobiety i trzej
mezcezyzni, o roznych kolorach skory, w roznym wieku, a ich wypowiedziom to-
warzysza zdjecia innych pracownikow, zréznicowanych w tych samych wymia-

18 https://www.capgemini.com/pl-pl/kariera/pracuj-z-nami/poznaj-nas/among-others/ (dostep:
31.12.2020).

19 https://www.capgemini.com/pl-pl/employee-stories/, (dostep: 31.12.2020).

20 https://www.pracuj.pl/praca/application-administrator-warszawa,oferta, 1000649177 (dostep:
31.12.2020).

21 https://pracodawcy.pracuj.pl/capgemini-polska-sp-z-0-0,19 (dostep: 31.12.2020).

22 https://www.capgemini.com/pl-pl/kariera/studenci-i-absolwenci/ (dostep: 31.12.2020).

2 https://youtu.be/CGkJigwSRg (dostep: 31.12.2020).
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rach. Inne wideo?* na profilu w portalu Pracuj.pl i na stronach kariery prezentuje
pracownikow w Polsce w statystycznym ujgciu: liczba kobiet i mezczyzn, wiek,
miejsce pracy, jezyk, petnione funkcje, hobby, a nawet najczestsze imiona. Bar-
dziej ogdlnie roznorodnosc jest tematem filmoéw w kampanii #AmongOthers, kto-
re dotycza roznic migdzy pokoleniami, migdzy rodzicami a osobami bez dzieci,
migdzy Polakami a obcokrajowcami, miedzy informatykami a humanistami oraz
migdzy menadzerami a osobami na stanowiskach niekierowniczych. Na podstro-
nie dotyczacej programu ,,Women@Capgemini”>® znajduje sie film o perspek-
tywie kobiet 1 jej znaczeniu w biznesie, a na podstronie o réznorodnosci — film
o wsparciu dla pracownikow z niepetnosprawnoscia.

W badanym okresie glownym dziataniem firmy na rzecz réznorodnosci byta
wspomniana kampania #AmongOthers, o walorze edukacyjnym dla oso6b we-
wnatrz i spoza organizacji. Warto podkresli¢ obecno$¢ specjalnych podstron na
stronie kariery, dotyczacych roznorodnosci, kobiet w biznesie i pracujgcych rodzi-
cow. Kilka inicjatyw jest wskazanych na podstronie poswigconej roznorodnosci:

1. ,,Win with Capgemini” — program wspierajacy zatrudnianie osob z niepet-
nosprawnosciami (na przyktad przez dostosowanie stanowiska pracy, szkolenia
dla pozostatych pracownikow);

2. ,,Projekt Teatr” — coroczny spektakl pracowniczy, z ktorego zysk wspiera
edukacje 0sob z niepetnosprawnosciami;

3. zainicjowanie powstania deklaracji ,,Biznes blizej niepelnosprawnosci” oraz
mig¢dzysektorowej grupy Come CloSeR to disability task force;

4. ,,Program Business Parent”;

5. wsparcie edukacji kobiet w IT, program rozwojowy ,,Outstanding Women in
Leadership”, mi¢gdzynarodowy program ,,Women@Capgemini”.

Na stronach kariery znajduja si¢ informacje o konkretnych rozwiazaniach, kto-
re uwzgledniajg réznorodnosé pracownikow, jak: technologie wspierajace osoby
z niepetnosprawnosciami, niestosowanie dress code’u (réznorodnos¢ wygladu fi-
zycznego), programy rozwojowe dostosowane do stanowiska i etapu kariery, Sciez-
ki kariery dla studentow/absolwentéw oraz ekspertow/profesjonalistow.

W ogloszeniu rekrutacyjnym?® firma podkresla dodatkowo elastyczny czas pra-
cy i rézne wymiary etatu (umozliwiajace dostosowanie pracy do zycia prywat-
nego).

Badanie jakosciowe wykazato, ze Capgemini w komunikacji employer bran-
dingowej nawigzuje do 19 uwzglednionych wymiaréw réznorodnosci. Na tej pod-

24 https://youtu.be/K8v_UJ7CHSc (dostep: 31.12.2020).

25 https:/www.capgemini.com/pl-pl/kariera/life-at-capgemini/womencapgemini/ (dostep:
31.12.2020).

26 https:/www.pracuj.pl/praca/senior-ios-developer-wroclaw,oferta, 1000647108 (dostep:
31.12.2020).
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stawie zostaty opracowane kategorie do analizy metoda ilosciowa, ktorej wyniki
prezentuje tabela 2.

Tabela 2. Wymiary réznorodnosci w komunikacji firmy Capgemini w social mediach (1.10-
31.12.2020)

Capgemini . FacebOf)k ' Instagre?m ' Linkedrln
liczba postow: 86 liczba postow: 37 liczba postow: 89
typ tresci tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo
wymiar réznorodnosci
[%] 92 80 16 97 84 16 100 85 9
wiek [%] 2 2 1 — — 3 6 3 —
pochodzenie etniczne [%] 2 2 1 — — 3 9 7 —
pte¢ [%] 8 5 5 — 3 5 11 7 3
niepetnosprawnosc¢ [%] — — — — — — — — —
rasa [%] — — 1 — — 3 — 1 —
orientacja seksualna — — — — — — — — —
jezyk [%] 1 12 — 3 3 3 2 — —
religia [%] — — — — — — — — —
narodowos¢ [%] — — — — 3 — 1 — —
wyksztatcenie [%] 1 1 — — — — — — —
status rodzicielski [%] 1 — 1 3 — 3 1 — 1
miejsce pracy [%] — — — 3 — — 3 1 —
sV(;é\[z/i;dczenle zawodo- 2% 3 | 3 3 3 33 3 )
system wartosci [%] — 12 1 16 16 — 3 9 1
styl zycia [%] 5 — 3 11 — 8 6 —
hobby [%] 9 1 2 22 8 5 13 1 2
kultura [%)] — — — 3 3 — 1 — —
wyglad fizyczny [%] — 1 3 — 3 3 — 1 —
poglady polityczne [%] 1 — — — — — 2 — —
iszg([);)](lnosc jako war: 6 3 7

Wymiary, do ktoérych firma nawigzata we wszystkich badanych kanatach i ty-
pach tresci, to doswiadczenie zawodowe 1 hobby. Bez rozrézniania typu tresci we
wszystkich analizowanych kanatach firma nawigzata do ré6znorodno$ci pod wzgle-
dem wieku, pochodzenia etnicznego, pici, rasy, jezyka, statusu rodzicielskiego,
doswiadczenia zawodowego, systemu wartos$ci, stylu zycia, hobby, kultury i wy-
gladu fizycznego. W biezacej komunikacji nie pojawity si¢ nawigzania do niepet-
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nosprawnosci, orientacji seksualnej i religii. W kazdym kanale pojawily si¢ posty
prezentujace roznorodnos¢ jako wartosc.

IKEA

Sposréd uwzglednionych kanalow IKEA korzysta z zaktadki kariery na stro-
nie internetowej?’, profilu i szablonu ogtoszenia w portalu Pracuj.pl*® oraz profi-
li na Facebooku?’ i Instagramie®?. Kanaty prowadzone sa w jezyku polskim (an-
glojezyczne sa jedynie ogloszenia na niektore stanowiska w centrali). Firma nie
prowadzi profilu LinkedIn skierowanego tylko do polskich odbiorcow — istnieje
globalny, anglojezyczny profil*!.

Na profilu Pracuj.pl, w sekcji ,,Rozwoj 1 kultura”, IKEA stwierdza, ze r6zno-
rodno$¢ pracownikow to fakt, i deklaruje, ze akceptujace otoczenie to czes$¢ kul-
tury organizacyjnej: ,,JesteSmy rozni i dbamy o to, aby w IKEA kazdy czut si¢
dobrze”. R6znorodnos¢ to wreez ,,metawartose™:

To, co w najwigkszym stopniu przybliza wartosci IKEA pracownikom, to my sami. Poniewaz
W naszym procesie rekrutacyjnym najwazniejsze sag wartosci IKEA, to — bez wzgledu, kogo 1z ja-
kiego kraju na §wiecie spotykamy — od razu znajdujemy wspoélny jezyk.

W zaktadce kariery znajduje si¢ podstrona po$wiecona réznorodnosci2. Firma
wyraza tam pozytywne podej$cie do réznorodnosci oraz che¢ tworzenia otwarte-
go srodowiska pracy: ,,Cenimy réznorodno$¢ naszych pracownikow”, ,,Wspieramy
otwartg kulture pracy, gdzie kazdy czuje swoja przynalezno$¢, jest mile widziany,
szanowany, akceptowany i doceniany za swoja wyjatkowo$¢”. Jednoczes$nie IKEA
wskazuje, ,,jak wiele dobrego wnosi to do naszej organizacji” — przypisujac r6z-
norodno$ci wplyw na rozw¢j, kreatywnos¢, inspiracj¢ i zrozumienie klientow.
Na stronie zaprezentowane sa wypowiedzi pracownikow, ktorzy dziela si¢ swo-
im rozumieniem réznorodnosci: ,,otwartos¢ na to, co r6zni mnie od innych, i pet-
ny szacunek do tych réznic”, ,,tolerancja”, ,,szacunek i réwnos¢ dla wszystkich”.

W tekstach na profilu w portalu Pracuj.pl IKEA nawiazuje do réoznorodnosci
w wymiarze do§wiadczenia zawodowego, hobby, pogladéw politycznych, narodo-
wosci: ,,Wazniejsze dla nas jest to, kim jestes, a nie jakie masz do§wiadczenie za-
wodowe”, ,,bez wzgledu, kogo i z jakiego kraju na $wiecie spotykamy — od razu
znajdujemy wspolny jezyk” oraz ,,Mamy odmienne zainteresowania, charaktery
oraz poglady, a dzigki niezwyklej, petnej otwartosci atmosferze mozemy by¢ po

27 https://www.ikea.com/pl/pl/this-is-ikea/work-with-us/ (dostep: 31.12.2020).
https://pracodawcy.pracuj.pl/ikea-retail-sp-z-0-0,14871 (dostep: 31.12.2020).
29 https://www.facebook.com/pracawlKEA (dostep: 31.12.2020).
https://www.instagram.com/pracawikea/?hl=pl (dostep: 31.12.2020).
https:/www.linkedin.com/company/ikea/about/ (dostep: 31.12.2020).
https://www.ikea.com/pl/pl/this-is-ikea/work-with-us/roznorodnosc-i-wlaczanie-pub-
¢81a0850 (dostep: 31.12.2020).
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prostu sobg”. W ostatnim z przytoczonych cytatow mowa jest o ,,charakterach”,
ktore w tym konteks$cie mozna interpretowac jako nawigzanie do stylu zycia. Jed-
noznacznie jest mowa o wymiarze miejsca pracy, wskazuje si¢ na rozne lokaliza-
cje sklepow, biur i punktow odbioru.

Nawigzania do wymiardw réznorodnosci znalez¢ mozna w tekstach na stro-
nie kariery (podstronie dotyczacej roznorodnosci). Firma deklaruje, ze umozli-
wia ,,rozw6j w sposob, ktory najbardziej ci odpowiada” — co mozna rozumie¢
jako nawigzanie do réznorodnosci systemow wartosci. Jednoznacznie mowi si¢
o pochodzeniu etnicznym (,,Jeste$my z roznych zakatkow $wiata, ale nikt nie jest
obcy”), ptei 1 doswiadczeniu zawodowym (,,Wszyscy — niezaleznie od ptci —
maja szans¢ na sukcesje i rozw6j] w IKEA, na kazdym etapie kariery”), a trzy ko-
lejne wymiary wskazane s3 w cytacie pracownicy:

Najbardziej w IKEA uwielbiam bycie soba, ze wzgledu na to, ze niezaleznie od tego, czy jest
si¢ okolczykowanym, czy [...] wytatuowanym, czy jest si¢ takich pogladéw, a nie innych, takiej
czy innej orientacji — mozna by¢ po prostu soba.

Kolejne wymiary pojawiajg si¢ na podstronie ,,Nasi pracownicy’: ,,Pochodzi-
my z wielu miast, mamy odmienne zainteresowania, poglady i charaktery” oraz
,,mimo roéznic wieku kazdy czuje sie tu niesamowicie swobodnie™*3. FAQ na te-
mat zasad rekrutacji zapewnia, ze ,,kazdy, niezaleznie od narodowosci, jest mile
widziany”3%,

Jezyk w analizowanych kanatach komunikacji IKEA jest ogdlnie neutralny
piciowo (na przyktad dzigki czasownikom w pierwszej lub trzeciej osobie liczby
mnogiej w czasie terazniejszym), jednakze zdarzaja si¢ formy tylko meskie — jak
wskazane ,,kazdy” lub ,,zainteresowania i pasje zaprowadza Ci¢ do zupetnie in-
nego dziatu IKEA niz ten, w ktérym zaczynate$”.

Grafiki w kanatach komunikacji IKEA przedstawiajg pracownikéw i1 pracow-
nice, gtdéwnie w sklepach. W wigkszosci to osoby mtodsze niz 30—40 lat, jednak
pojawiajg si¢ tez osoby powyzej czterdziestego roku zycia. Zauwazalna jest r6z-
norodno$¢ wygladu, na przyktad przez kolczyki, tatuaze i kolorowe fryzury. Na
zdjeciach widoczne sa osoby o réznych kolorach skory, cho¢ znaczng wigkszos¢
stanowig osoby biate. Zazwyczaj zachowana jest rbwna reprezentacja pici, szcze-
golnie gdy obok siebie zamieszczonych jest kilka zdjg¢ (grupowych lub portretow).
Nie dotyczy to profilu LinkedIn (nier6wnos¢ na ,,korzy$¢” kobiet).

Materiaty wideo przedstawiaja pracownikdéw znanych ze zdje¢. Film nagtow-
kowy na profilu na Facebooku prezentuje trzy pracownice i dwoch pracownikow,
o zrdéznicowanym wygladzie, lecz w podobnie mtodym wieku (oprocz jednej oso-

3 https:/www.ikea.com/pl/pl/this-is-ikea/work-with-us/nasi-pracownicy-sylwia-pubec378541
(dostep: 31.12.2020).

34 https://www.ikea.com/pl/pl/this-is-ikea/work-with-us/rekrutacja-potwojemu-pub71f41bf1
(dostep: 31.12.2020).

35 https://www.facebook.com/pracawlKEA (dostep: 31.12.2020).
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by). Reprezentuja rozne dzialty sklepdw, a podziat na te obszary jest podkreslony
w filmach zamieszczonych na stronie kariery (oraz w ogloszeniach rekrutacyj-
nych do danego dziatu). Pracownicy mowia w nich o charakterze pracy, a takze
o tym, co najbardziej w niej cenig (nawiagzujac do réznorodno$ci miejsca pracy
oraz systemu warto$ci). Jedna z pracownic3® docenia dopasowanie pracy do jej
potrzeb jako studentki oraz mozliwo$¢ bycia soba (wymienia wyglad fizyczny —
kolczyki, ktore sama posiada, oraz tatuaze, a takze poglady i orientacje seksu-
alng). Inne pracownice stwierdzaja, ze w IKEA ,,kazdy ma swoja droge i kaz-
da jest niepowtarzalna™?’ i ze mozliwy jest wybér, ,w jakim kierunku chce sig
rozwija¢”38. Inny pracownik méwi o pracy z osobami w réznym wieku®’, a na-
stepny sam jest ,,dowodem” réznorodnosci — to m¢zczyzna starszy od bohate-
row pozostalych nagran, z wytatuowanymi przedramionami i sladem po tunelach
w uszach, pracujacy w IKEA od 18 lat*0.

Dziatania firmy, ktére wspieraja réznorodnos¢, to miedzy innymi benefity*!,
jak ubezpieczenie obejmujace tez dzieci i wnuki lub dofinansowanie positkow
w pracy (ktore moga by¢ takze wegetarianskie) — co jest odpowiedzig na rozno-
rodnos¢ statusu rodzicielskiego, stanu majatkowego i stylu zycia. W sekcji ,,R6z-
norodno$¢ i wlaczanie” firma wymienia inne inicjatywy, a jednocze$nie zwigksza
$wiadomo$¢ czytelnikow: wspomina o wprowadzeniu dodatkowego, pelnoptat-
nego urlopu ojcowskiego, prowadzeniu badan ptac celem eliminowania réznic
w wynagrodzeniach kobiet i m¢zczyzn na stanowiskach o jednakowej wartosci,
deklaruje tez, ze zapewnia roOwne szanse rozwoju niezaleznie od plci i utrzymuje
rowng liczbe kobiet i mezczyzn na wszystkich poziomach stanowisk.

IKEA umozliwia roznorodny rozwoj zawodowy poprzez programy transferow
miedzy dzialami, sklepami, a nawet krajami, a przede wszystkim przez rozwigza-
nie ,,fleksy”*, polegajace na dzieleniu etatu miedzy dwa dziaty. Pracownicy moga
tez, niezaleznie od zajmowanego stanowiska, bra¢ udziat w interdyscyplinarnych
projektach wewnetrznych. W firmie jest mozliwa praca w réznych wymiarach eta-
tu i w elastycznych godzinach, co prezentowane jest szczegolnie jako odpowiedz

36 https://youtu.be/-KevfVtD6dw (dostep: 31.12.2020).
37 https://youtu.be/qvqUsBX0 ik (dostep: 31.12.2020).
38 https://youtu.be/UCEfD7svlec (dostep: 31.12.2020).
39 https://youtu.be/Efx9TmmQKkiE (dostep: 31.12.2020).
40 https://youtu.be/KqJXKDmqLFE (dostep: 31.12.2020).
https:/www.ikea.com/pl/pl/this-is-ikea/work-with-us/benefity-pub72de67d1 (dostep:
31.12.2020).

42 https://pracodawcy.pracuj.pl/ikea-retail-sp-z-0-0,14871/strona/rozwoj-i-kultura (dostep:
31.12.2020).
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na potrzeby 0s6b na studiach®>. W czasie procesu rekrutacyjnego** kandydat nie
musi przesyla¢ klasycznego CV — moze postuzy¢ si¢ forma prezentaciji, filmu lub
listu, cho¢ zalezy to od stanowiska. W przypadku rekrutacji w Warszawie firma
zaprasza kandydatow do Twojego Studia Pracy, dokad moga przyjs¢ z dzie¢mi,
ktore na czas rozmowy zostana objete opicka™®.

Badanie jako$ciowe wykazato, ze IKEA w komunikacji employer brandingo-
wej nawigzuje do 17 uwzglednionych wymiarow réznorodnosci. Na tej podstawie
zostaty opracowane kategorie do analizy metoda ilosciowa, ktorej wyniki prezen-

tuje tabela 3.

Tabela 3. Wymiary roznorodnosci w komunikacji firmy IKEA w social mediach (1.10-31.12.2020)

LinkedIn

IKEA . FacebOf)k . Instagrz,um (0 postow

liczba postow: 38 liczba postow: 26 po polsku)

typ tresci tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo

wymiar réznorodnosci [%] | 100 84 13 100 | 100 — — — —
wiek [%] 3| — 3 4 4 — | — — _
pochodzenie etniczne [%] — — — | — — — | — — _
ple¢ [%] 5 3 3 115 8 — = = —
rasa [%] — — — | — — — | — — _
orientacja seksualna [%] — — — | — 4 — | — — _
narodowosc¢ [%] — — — | — — — | = — _
wyksztatcenie [%] — — — | — — - | = — _
status rodzicielski [%] — — — — — — | — — _
miejsce zamieszkania [%] — — — 4 4 — | — — _
stan majatkowy [%] — — — | — — — | — — —
miejsce pracy [%] — — — | — — — | — — _
Ei(yoﬂs]wmdczenle zawodowe 5 3 o P - o - o
system wartosci [%] — — — | — — — | — — _
styl zycia [%] 8| — 3 19 — — | — — _
hobby [%] — — — — — — | — _ _
wyglad fizyczny [%] — — — | — 4 — | — _ _

4 https://www.ikea.com/pl/pl/this-is-ikea/work-with-us/nasi-pracownicy-sylwia-pubec378541

(dostep: 31.12.2020).

44 https://www.ikea.com/pl/pl/this-is-ikea/work-with-us/rekrutacja-potwojemu-pub71f41bf1

(dostep: 31.12.2020).

4 https://youtu.be/pgCMKUTWmIE (dostep: 31.12.2020).
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LinkedIn
Facebook Instagram ed’
IKEA . , . , (0 postow
liczba postow: 38 liczba postow: 26
po polsku)

typ tresci tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo
wymiar réznorodnosci [%] | 100 84 13 100 | 100 — — —

poglady polityczne [%] — — — — — — | — _ _

roznorodnos¢ jako wartosé
[“]

Zaden z wymiardw nie pojawit si¢ we wszystkich typach tresci, na wszystkich
badanych profilach. Bez rozr6znienia na typy tresci we wszystkich kanatach firma
nawigzywata do roznorodnosci pod wzgledem wieku, ptci, doswiadczenia zawo-
dowego 1, najczescie], stylu zycia. W biezacej komunikacji IKEA nie nawigzata
do wymiaréw: pochodzenia etnicznego, rasy, narodowosci, wyksztatcenia, sta-
tusu rodzicielskiego, stanu majatkowego, miejsca pracy, systemu wartosci, hob-
by, pogladow politycznych, nie zaprezentowata tez réznorodnosci jako warto$ci.

McDonald’s

Sposréd uwzglednionych kanatéw McDonald’s korzysta z zaktadki kariery na
stronie internetowej*® (po polsku, angielsku, rosyjsku i ukrainsku), szablonu ogto-
szenia w portalu Pracuj.pl oraz profilu na LinkedIn*’ (w jezyku polskim). Profile
w innych uwzglednionych social mediach (kliencki na Facebooku*®, kliencki®’
oraz rekrutacyjny>? na Instagramie) w okresie badania byty nieaktywne. Firma
nie miata takze uzupeionego profilu w portalu Pracuj.pl’! (zawierat jedynie ogto-
szenia).

Najbardziej dostowna deklaracje postrzegania roznorodnosci jako wartosci za-
wiera szablon ogloszenia rekrutacyjnego: ,,Angazujemy si¢ w tworzenie otwar-
tego 1 integrujacego Srodowiska pracy, w ktdérym roznorodnosc zespotu jest jego
wartoscia, a wszyscy pracownicy traktowani sg z godnoscia i szacunkiem™ 2. Jed-
noczesnie menadzerowie przyznaja, ze roznorodno$¢ moze stanowi¢ wyzwanie
(,,Na pewno sporym wyzwaniem jest budowanie réznorodnego zespotu’?3), choé

46 https:/praca.mcdonalds.pl (dostep: 31.12.2020).

47 https://www.linkedin.com/company/mcdonald’s-polska (dostep: 31.12.2020)

48 https://www.facebook.com/McDonaldsPolska (dostep: 31.12.2020).

49 nttps://www.instagram.com/mamsmakanamaka/ (dostep: 31.12.2020).

30 https://www.instagram.com/witamywmcdonalds/ (dostep: 31.12.2020).

31 https://pracodawcy.pracuj.pl/mcdonalds-polska-sp-z-0-0,3510 (dostep: 31.12.2020).

32 https://www.pracuj.pl/praca/it-risk-supervisor-specjalista-ds-standardow-i-bezpieczenstwa-
-it-warszawa,oferta,1000653967?s=clcf5fcl (dostep: 31.12.2020).

33 https://praca.mcdonalds.pl/blog/post/pracowalam-w-roznych-miejscach-ale-dopiero-w-
-mcdonald-s-dostalam-szanse-na-rozwoj (dostep: 31.12.2020).
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daje tez wiele korzysci (,,Mozna si¢ tu nauczy¢ tolerancji, dyscypliny, otwartosci
na ludzi, a nawet podszkoli¢ jezyki obce, bo mamy kolegow i kolezanki z innych
krajow’>%).

Konkretne wymiary réoznorodnosci wskazane sg na przyktad w opisie na nie-
polskojezycznych wersjach strony kariery, migdzy innymi: ,,The employees in-
clude students, seniors, the disabled, and young mothers who combine work with
upbringing”, ,,Respect for everyone, regardless of where they come from”.

Na polskojezycznej wersji strony firma zwraca uwage na réznice doswiadcze-
nia zawodowego (,,Wracasz do zycia zawodowego po dtuzszej przerwie? A moze
nigdy nie pracowales$/as?”). Prezentuje tez dane statystyczne migdzy innymi
o wieku pracownikéw (,,18 lat ma najmtodszy manager restauracji”, ,,49 lat ma
najstarszy kierownik restauracji”’). Na stronie znajdujg si¢ wypowiedzi pracow-
nikow. Wybrzmiewa w nich réznorodno$¢ w wymiarach: statusu rodzicielskie-
go — ,,McDonald’s jest idealnym pracodawca dla mam”, wyksztalcenia/systemu
wartosci — ,,nigdy nie musze rezygnowacé z zaje¢ na uczelni. Studia sg dla mnie
priorytetem i kierownik restauracji rozumie to w stu procentach!”, wieku — ,,Jak
si¢ pracuje z mtodymi? Ja sama czuje¢ si¢ przy nich mlodo”. Firma zwraca duza
uwagg na integracje zawodowa osob starszych — co podkresla miedzy innymi
jeden z menedzerow w wywiadzie na blogu stanowigcym czg¢$¢ strony karie-
ry: ,,Dojrzali pracownicy tez $wietnie si¢ odnajdujg w McDonald’s i nieraz sty-
szatem, ze kto$ czuje, ze odmtodnial, pracujac w tak réznorodnym zespole™>.
Inna menadzerka zwraca uwagg na réznorodnos¢ narodowosci, przywotuje pra-
ce z osobami z Ukrainy, Indii i Maroka®®. Na podstronie z ofertami pracy fir-
ma wymienia za to dokumenty rekrutacyjne, wsrdd nich miedzy innymi doku-
menty potwierdzajace ,,szczegolne uprawnienia pracownicze, czyli np. orzeczenie
o niepelnosprawnosci™’.

Jezyk w analizowanych tekstach jest zwykle neutralny ptciowo, na przyktad
dzieki stosowaniu form pierwszej osoby liczby mnogiej czasu terazniejszego (,,sta-
ramy si¢ dostosowaé do rozmaitych plandw i sytuacji naszych pracownikow’®)
lub drugiej osoby liczby pojedynczej z alternatywnymi zakonczeniami czasowni-
kow w czasie przesztym (,,A moze nigdy nie pracowates/as?”>%) — choé trafiaja
sie przymiotniki w rodzaju meskim (,,Jesli Ty jeste$ zadowolony, my rowniez!”%0).

54 https://praca.mcdonalds.pl/blog/post/wyjscie-do-pracy-to-przede-wszystkim-wyjscie-do-
-ludzi (dostep: 31.12.2020).

55 https:/praca.mcdonalds.pl/blog/post/praca-w-mcdonald-s-dostarcza-mi-wielu-powodow-do-
-dumy (dostep: 31.12.2020).

36 https:/praca.mcdonalds.pl/blog/post/pracowalam... (dostep: 31.12.2020).

57 https://praca.mcdonalds.pl/oferty-pracy (dostep: 31.12.2020).

38 https:/praca.mcdonalds.pl/o-mcdonalds (dostep: 31.12.2020).

9 https:/praca.mcdonalds.pl (dostep: 31.12.2020).

60 Ibidem.
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W analizowanych kanatach firma wykorzystywata przede wszystkim indywi-
dualne zdjgcia pracownikow i pracownic w réoznym wieku, o réznym wygladzie,
na réznych stanowiskach — przy czym fotografii kobiet jest wigcej. Grafiki na-
wigzuja tez do wymiarow: hobby, statusu rodzicielskiego, wyksztatcenia, wieku.

W okresie badania firma nie zamieszczata filméw w kanatach analizowanych
jakosciowo.

Podstawowe dziatanie, ktore warto podkresli¢ jako wspierajace réznorodnose,
to dostosowanie strony kariery do potrzeb oséb o r6znym stopniu sprawnosci,
przez dodanie przyciskow do zmiany rozmiaru tresci lub kontrastu oraz mozli-
wo$¢ nawigzania wideopotgczenia z thtumaczem jezyka migowego. Jak wspomnia-
no, strona ma tez cztery wersje jezykowe. Sama firma jako gtowne rozwigzanie
wspierajace réznorodnos¢ prezentuje elastyczno$¢ czasu pracy — odpowiada tym
samym szczegolnie na potrzeby matek®' i studentow®?.

Firma zapewnia, ze ,,mozliwo$ci rozwoju sg takie same dla mtodych osob, za-
raz po szkole, jak i dla dojrzatych pracownikéw”3. To miedzy innymi szkolenia
wdrozeniowe, ktorych koszt w catoéci ponosi firma® (wykazujac troske o rézni-
ce stanu majatkowego). Firma nawigzata wspotprace z Uniwersytetem Trzeciego
Wieku®, by aktywizowa¢ zawodowo osoby starsze. W 2019 roku firma sfinanso-
wata 60 pracownikom studia na kierunku zarzadzanie w sektorze QSR (restau-
racji szybkiej obstugi)®®, by rozwijaé¢ ich kwalifikacje i utatwi¢ przyszta prace na
kierowniczych stanowiskach. Firma deklaruje réwne traktowanie (umowa o pra-
ce) i szanse rozwoju niezaleznie od narodowosci®’.

Badanie jako$ciowe wykazato, ze McDonald’s w komunikacji employer bran-
dingowej nawiazuje do jedenastu uwzglednionych wymiardéw réznorodnosci. Na
tej podstawie zostaly opracowane kategorie do analizy metoda ilo§ciowa, ktorej
wyniki prezentuje tabela 4.

W okresie badania firma publikowata tresci tylko na profilu LinkedIn. Pte¢
i wiek to jedyne wymiary réznorodnosci, do ktérych nawigzano w kazdym typie
tresci, cho¢ wymiarem, ktéry pojawit si¢ w najwigkszym procencie wszystkich
postow, jest niepetnosprawnos¢. W biezacej komunikacji nie pojawity si¢ nawia-
zania do jezyka, statusu rodzicielskiego, stanu majatkowego, wygladu fizycznego,
a roznorodnosc¢ nie zostata przedstawiona jako wartosc.

61 https:/praca.mcdonalds.pl/blog/post/wyjscie-do-pracy-to-przede-wszystkim-wyjscie-do-
-ludzi (dostep: 31.12.2020).

62 https:/praca.mcdonalds.pl/o-mcdonalds (dostep: 31.12.2020).

03 https://praca.mcdonalds.pl/blog/post/pracownicy-mcdonald-s-rozpoczeli-ii-rok-studiow-na-
-akademii-leona-kozminskiego (dostep: 31.12.2020).

64 https://praca.mcdonalds.pl (dostep: 31.12.2020).

95 https://praca.mcdonalds.pl/blog/post/praca-w-mcdonald-s-dostarcza-mi-wielu-powodow-do-
-dumy (dostep: 31.12.2020).

66 https:/praca.mcdonalds.pl/blog/post/pracownicy... (dostep: 31.12.2020).

67 https://praca.mcdonalds.pl/en (dostep: 31.12.2020).
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Tabela 4. Wymiary réznorodnosci w komunikacji firmy McDonald’s w social mediach (1.10-
31.12.2020)

McDonald’s Facebook Instagram ~ Linkedin
(profil nieaktywny) | (profil nieaktywny) | liczba postow: 29

typ tresci tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo
wymiar réznorodnosci [%] | — — — | — — — 1100 | 66 34
wiek [%] — = | = | =] — | = 3] 3 14
pte¢ [%] — — — | — — — 10 7 3
niepetnosprawnos¢ [%] — — — — — — | — — 21
Jezyk [%] — | — — | =] — — | =] = —
narodowos¢ [%] — — — | — — — | — — 3
wyksztatcenie [%] — — — | — — — 3 — _

status rodzicielski [%] — — — | — — — | — — _

stan majatkowy [%] — — — — — — | — — _

do$wiadczenie zawodowe
[%0]

hobby [%] — | — — | = — — 3 — _
wyglad fizyczny [%] — — — | — — — | — — _

roznorodnos¢ jako warto$é
[%]

PZU

Sposréd uwzglednionych kanatéw PZU korzysta z zaktadki kariery na stronie
internetowe;j®®, szablonu ogtoszenia w portalu Pracuj.pl oraz profili na Faceboo-
ku®®, Instagramie’® i LinkedIn’!. Kanaly prowadzone sa w jezyku polskim. Firma
nie opracowata profilu pracodawcy na Pracuj.pl — zawiera on jedynie ogloszenia.

W komunikacji w kanatach analizowanych jakosciowo PZU nie odnosito si¢ do
roéznorodnosci jako wartosci — firma wlasciwie nie stosuje tego pojecia, nie liczac
stwierdzen na stronie kariery, w sekcji ,,Co mozemy Ci zaoferowac”: ,,Przyjazng
atmosfere pracy, tworzong przez réznorodnych cztonkdéw zespotu” oraz ,,Stabilne
zatrudnienie i réznorodne perspektywy rozwoju wewnatrz organizacji”’2.

Podstawowy wymiar réznorodnosci w tekstach PZU to doswiadczenie zawo-
dowe (a czgSciowo — wyksztatcenie, w kontekscie osob dopiero je zdobywaja-

8 https://www.pzu.pl/kariera (dostep: 31.12.2020).

% https://www.facebook.com/pzukariera/ (dostep: 31.12.2020).

70 https://www.instagram.com/pzukariera/?hl=pl (dostep: 31.12.2020).

71 https:/www.linkedin.com/company/pzu/ (dostep: 31.12.2020).

72 https://www.pzu.pl/kariera/poznaj-pzu/dlaczego-warto-z-nami-pracowac (dostep: 31.12.2020).
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cych) — na stronie kariery i profilu LinkedIn znajduja si¢ zaktadki dla konkretnych
grup kandydatow: profesjonalistow, studentow/absolwentow, ekspertow 1T, pra-
cownikow Contact Center, agentow ubezpieczeniowych. Na podstronie dotyczacej
pracy w Contact Center firma oglasza, ze szuka ,,ludzi o r6znych do§wiadczeniach
i zainteresowaniach”, ,w roznym wieku czy stopniu sprawnosci”’3. W tekstach na
pozostatych podstronach firma nie nawigzuje do innych wymiaréw, oprocz pici.
Ten wymiar roznorodnosci pojawia si¢ w dwoch opisach na podstronie dla eks-
pertow IT: ,,Regularnie dzielimy si¢ swoja specjalistyczng wiedzg z kolezankami
i kolegami” i ,,wybieramy Mistrzyni¢/Mistrza [T PZU”.

Jezyk w analizowanych kanatach, ze wzgledu na czeste stosowanie formy dru-
giej osoby liczby mnogiej, jest raczej neutralny ptciowo. Warto zwroci¢ uwage na
wspomniane feminatywy. W bezposrednich zwrotach do czytelnika zdarzaja si¢
przymiotniki w rodzaju meskim (na przyktad ,,jestes doceniany i nagradzany”’4).

W badanych kanatach PZU zamieszcza zdj¢cia pracownikow, ale czgsto wy-
korzystuje grafiki — rysunki przedstawiajace postaci w sytuacjach zawodowych.
Przedstawiane sg kobiety 1 m¢zezyzni, cho¢ zdarza si¢, ze w niektorych zaktad-
kach widoczne sg w wickszos$ci lub tylko kobiety. Na zdj¢ciach przedstawione sg
osoby w podobnym wieku (miedzy 30 a 40 lat), szczupte, o biatym kolorze sko-
ry. W sekcji ,,Benefity” zdjecia przedstawiajg pracownikow realizujgcych pasje
sportowe.

Materiaty wideo na stronie kariery, profilu LinkedIn i w szablonie ogloszenia
rekrutacyjnego sa czgscig kampanii employer brandingowej ,,Taka praca ma sens”.
Zawierajg krotkie wypowiedzi pracownikow na temat tego, co nadaje sens ich pra-
cy i co stanowi ich motywacje. Film ma trzy wersje — ,,0g6In3””> oraz skupione
na konkretnym obszarze: IT7® lub praca w oddziale’’. W nagraniach wystepuja
wlasciwie w rownym stopniu kobiety i m¢zczyzni, w ré6znym wieku, o réznym
wygladzie fizycznym, moéwiacy o réznych pasjach i motywacjach (wymiar sy-
stemu wartosci). Najczesciej stosowana jest wersja ogolna, ktora rozpoczyna si¢
od stow jednego z pracownikéw: ,,Kazdy z nas jest troche inny. My, jako firma,
jako marka, chcemy, by pozostat soba, a jednoczes$nie mogt tez rozwijac sie dzig-
kinam”. Jednak wyrazy ,,r6znorodnosc¢”, ,,r6zni” nie pojawiajg si¢ w materiatach.

Kampanig¢ t¢ mozna uznac za dziatanie wspierajace $wiadomo$¢ roznorodnosci
(szczegodlnie punktow widzenia / systemu wartos$ci). Takie znaczenie ma tez ele-
ment procesu rekrutacyjnego: kwestionariusz wskazujacy, w jaki sposob kandydat
najlepiej wykorzysta swoj potencjat’®. W ramach konkretnych rozwiazan wspie-

https:/www.pzu.pl/kariera/obszary-pracy/contact-center (dostep: 31.12.2020)
https://www.pzu.pl/kariera/poznaj-pzu/benefity (dostep: 31.12.2020).

75 https://youtu.be/00O0yOe5zstc (dostep: 31.12.2020).

76 https://youtu.be/NSHWeH 2A5Y (dostep: 31.12.2020).

77 https://youtu.be/ WHxNwkXOWmw (dostep: 31.12.2020).

78 https://www.pzu.pl/kariera/poznaj-pzu/proces-rekrutacji (dostep: 31.12.2020).
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rajacych réznorodnos¢ PZU zapewnia szkolenia dostosowane do danego obszaru
odpowiedzialnoéci’, elastyczny czas pracy w Contact Center lub ,,rozsadny czas
pracy” w innych obszarach (by szanowac czas prywatny). Do ,,indywidualnych
potrzeb” dopasowane sa benefity?”, co mozna traktowaé jako szacunek wobec
roznorodnych stylow zycia. Firma wspiera sportowe pasje pracownikow — obec-
nie w czternastu dyscyplinach®!. PZU angazuje si¢ w dziatania dla studentow®?,
umozliwiajac osobom wchodzgcym na rynek pracy zdobycie pierwszych doswiad-
czen zawodowych.

Badanie jakosciowe wykazalo, ze PZU w komunikacji employer brandingowej
nawigzuje do réznorodnosci w dziewigciu uwzglednionych wymiarach — na tej
podstawie zostaly opracowane kategorie do analizy metoda ilosciowa, ktore wy-
niki prezentuje tabela 5.

Tabela 5. Wymiary réznorodno$ci w komunikacji firmy PZU w social mediach (1.10-
31.12.2020)

PZU Facebook Instagram LinkedIn
liczba postow: 39 liczba postow: 36 liczba postow: 49
typ tresci tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo | tekst | grafika | wideo
wymiar réznorodnosci [%] 95 82 26 | 100 89 11 100 73 33
wiek [%] — 8 3| — 6 — | — 10 6
pte¢ [%] 5 18 5 8 8 — 14 18 10
niepetnosprawnos¢ [%] — — 3 — — — | — — 2
wyksztatcenie [%] — — — — — — — — —
doswiadczenie zawodowe 44 o o so| | 29 - -
[70]
system wartosci [%] 3 — 3 6| — 3 — — —
styl zycia [%] — — — — — — | — — —
hobby [%] 23 23 — 22| 22 — 18 18 —
wyglad fizyczny [%] — 5 3 — 6 — | — 4 2
réznorodnos¢ jako warto$c o o o
[%0]

Najczescie] przywolywanymi wymiarami byly do$wiadczenie zawodowe
1 hobby, cho¢ zaden z wymiarow nie pojawil si¢ we wszystkich typach tresci, we
wszystkich kanatach. Bez rozroznienia na typy tresci we wszystkich kanatach
firma nawiazywala do réznorodnosci wieku, plci, doswiadczenia zawodowego,

7 https://www.pzu.pl/kariera/poznaj-pzu/rozwoj-w-grupie-pzu (dostep: 31.12.2020).

80 https://www.pzu.pl/kariera/poznaj-pzu/dlaczego-warto-z-nami-pracowac (dostep: 31.12.2020).
81 https://www.pzu.pl/kariera/poznaj-pzu/benefity (dostep: 31.12.2020).

82 https://www.pzu.pl/kariera/studenci (dostep: 31.12.2020).
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hobby i wygladu fizycznego. W biezacej komunikacji firma nie nawigzala do wy-
miarow wyksztalcenia i stylu zycia, nie zaprezentowata tez roznorodnosci jako
wartosci.
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Spoteczne, kulturowe oraz komunikacyjne spory
pogan i chrzescijan w Il wieku n.e., na przyktadzie
Oktawiusza Minucjusza Feliksa

Stowa kluczowe: chrzescijanstwo, poganstwo, konflikt, fad spoteczny, sprawiedliwos¢
Keywords: Christianity, paganism, conflict, social order, justice

Abstrakt: Celem niniejszego artykulu bylo ukazanie konfliktu migdzy chrzescijanami a poga-
nami w czasie, gdy chrzescijanstwo pozostawalo religia nielegalng (potowa III wieku n.e.).
Konflikt ten w znacznej mierze miatl podtoze w niemoznos$ci uzgodnienia réznych sposobow
komunikowania odrgbnych, wzajemnie nieuzgadnialnych wizji §wiata. Komunikacyjna zapora
wynikata tez z negatywnego wizerunku chrze$cijan, swoistego ,,czarnego PR”, opierajacego si¢ na
sensacyjnych plotkach, powstajacych w srodowiskach miejskich Cesarstwa Rzymskiego. Jednym
z wazniejszych zarzutéw stawianych chrzescijanom bylo oskarzenie o demontowanie porzadkow:
prawnego, kulturowego i spotecznego (aspotecznos¢, sekciarstwo, niezrozumiata obyczajowos¢
wewnatrzgrupowa). Niniejszy artykut stawia sobie za zadanie szczeg6towa analiz¢ owych zarzu-
tow 1 obrony chrzescijanstwa, dokonywanej przez chrzescijanskich konwertytéw, pochodzacych
z rodzin poganskich.

Africans on the warpath. Social, cultural, and communication
disputes between pagans and Christians in the third century A.D.
on the example of Octavius by Minucius Felix

Abstract: The purpose of this article was to show the conflict between Christians and pagans
at a time when Christianity was an illegal religion (mid-third century A.D.). This conflict was
largely due to the inability to agree on different ways of communicating separate, mutually irrecon-
cilable visions of the world. The communication barrier also resulted from the negative image of
Christians, a kind of “black PR”, based on sensational rumors arising in the urban environments
of the Roman Empire. One of the most important accusations against Christians was that of dis-
mantling the legal, cultural, and social order (antisocialism, sectarianism, incomprehensible intra-
group customs). This article aims to analyze these charges in detail and include a defense of
Christianity by Christian converts from pagan families.
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nie jest trudng rzecza przeprowadzi¢ dowdd, ze na §wiecie wszystko jest watpliwe, niepewne
i chwiejne i ze wszystko jest raczej prawdopodobne anizeli prawdziwe. Dlatego tem wigcej nalezy
dziwi¢ sig, ze niektorzy majac wstret do gruntownego zbadania prawdy, z wigksza ochota na byle
jakie twierdzenie na oslep si¢ pisza, zamiast uparcie i z pilno$cig badac i rozmyslaé. Przeto kazde-
go oburza¢ to musi i bole¢, Ze sg tacy i to nie posiadajacy zadnego wyksztatcenia, nie majacy o na-
uce pojecia, nawet na zwyktym rzemiosle nie znajacy sig, i ze tacy wlasnie majg odwage twierdzi¢
co$ pewnego i to o istocie 1 wzniosto$ci wszechrzeczy, o rzeczach, o ktérych od tylu stuleci az do
dzisiaj filozofja w tylu szkotach nie §mie wypowiedzie¢ pewnego zdania. I to calkiem stusznie,
gdyz malo$¢ cztowieka tak daleka jest od poznania tego co boskie, ze ani tego co ponad nami na
niebie wisi, ani tez tego, co w glebi ziemi skryte spoczywa, pozna¢ nam nie dano, ani zbada¢ nie
pozwolono, ani nawet domysty snu¢ za godziwe uznano, i stusznie do$¢ szczgsliwi i madrzy mo-
zemy si¢ wydawac, jesli, jak powiada owo stare zdanie filozofa, siebie samych troche lepiej pozna-
my. Lecz jezeli w szalonym i niemadrym wysitku poza granice naszej matosci wybiegamy, a do
ziemi przykuci nad samo niebo, nawet nad gwiazdy w $lepym zapale wylatujemy, to przynajmnie;j

tej stabostki nie mieszajmy razem z czczemi i budzacemi postrach fantazjami'.

Wypowiada te stowa Cecyliusz Natalis, a dotyczg one oczywiscie chrzescijan.
Trzech przyjacioél: Minucjusz, Oktawiusz i Cecyliusz, po dtugiej roztace, prze-
chadzajac si¢ po plazy, oddaje si¢ najpierw osobistym rozmowom, by jednak nie-
uchronnie zbliza¢ si¢ ku sprawom fundamentalnym, bedacym gtownym metafi-
zyczno-religijnym nerwem owczesnej epoki. Klimat dialogu

by¢ moze dzigki nasladowaniu niektoérych dziet Frontona, przypomina atmosfere dialogow cyce-
ronianskich, czesto prowadzonych w arystokratycznych ogrodach. Dwie mowy polemiczne: za
chrzescijanstwem i przeciw niemu, umieszczone w oprawie pigknego dnia w Ostii, przypominaja
stylizowane konwersacje, jakie w innym czasie mialy miejsce w Tusculum. Ich technika przypo-
mina nam przede wszystkim Faworyna z Arelate i Geliusza z poprzedniego wieku: autor relacjo-
nujacy obie mowy, nie jest nikim wigcej jak tylko zwyktym arbitrem. Charaktery protagonistow
sa pokazane z ogromna delikatno$cia, pewnos¢ ryséw przypomina wspolczesne freski. Minucjusz
jest dusza wrazliwa, tym bardziej, ze wypetnia go melancholia po $mierci przyjaciela, brata w wie-
rze i, niewatpliwie, w nawrdoceniu. Oktawiusz jest cztowiekiem pelnym dystansu i stanowczym,
jest ojcem rodziny, chrzescijaninem o wrazliwosci zywej. Cecyliusz za$ to poganin o charakterze
impulsywnym, gwattownym, ale prawym. Poetyckie opisy bawigcych si¢ na plazy, harmonii na-
tury na niebie i ziemi, godne s3 wyrafinowanego artysty. Czasem sg pelne patosu, jak np. opis

bohaterstwa meczennikéw. Cata kompozycja jest nadzwyczaj spojna2.

Jacques Fontaine bardzo tadnie i trafnie zarysowuje nam okolicznosci i osoby
dysputy. Oczywiscie jest ona starannie opracowana fabularnie, kompozycyjnie,
stylistycznie i — co najwazniejsze — merytorycznie. Mimo to nie wywotuje wra-
zenia jakiej$ odpychajacej sztucznosci czy teatralnosci. Latwo wejs¢ czytelniko-
Wi w zarysowang sytuacje, a nawet poczu¢ si¢ niczym ktos, kto dyskretnie przy-
stuchuje si¢ rozmowie pobliskich plazowiczow (a komuz si¢ to nie zdarzyto?). Do
tego opisu dodac jeszcze mozemy, ze Oktawiusz przybywa na spotkanie z przy-
jaciotmi ,,porzuciwszy dom, matzonke i dzieci bedace w wieku najrozkoszniej-

I Minucjusz Feliks, Octavius, przet. J. Sajdak, Poznan 1925, s. 8-9.
2 J. Fontaine, Chrzescijariska literatura lacifiska. Rys historyczny, przet. J. Stomka, Tarnéw
1997, s. 41-42.
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szym, bo w latach niewinnosci, kiedy to pétstéwkami chwytaja sic mowy dajac jej
przez niedomoéwione zgtoski niewyrobionego jeszcze jezyka tem stodszy powab™.
Srédziemnomorska la spiaggia jest pickna, tagodna i sprzyja rozmyslaniom. To
przeciez na plazy réwniez Justyn z Flavia Neapolis napotkat chrzescijanskiego
medrca, z ktorym rozmowa zaowocowala jego rychlym nawréceniem z platoni-
zmu na chrze$cijanstwo. Minucjusz jest juz — jak wspomniano — takze chrzes-
cijaninem*, podobnie Oktawiusz. Cecyliusz jednak nadal jest wierny dawnym
bogom i niechetny nowej religii, bo tez i zte rzeczy o niej styszy, wiele okropnych
rzeczy, jak si¢ wnet w rozmowie okaze. Sielankowa sceneria zostaje tedy mocno
nadszarpnig¢ta drobnym z pozoru gestem poganskiego przyjaciela:

Itaque cum diluculo ad mare inambulando litori pergeremus, ut et aura aspirans leniter memb-
ra vegetaret et cum eximia voluptate molli vestigio cedens harena subsideret, Ceacilius simulacro
Serapidis denotato, ut vulgus superstitiosum solet, manum ori admovens osculum labiis pressit>.

I w tym momencie, jak to dzi$ nieraz si¢ powiada, przestato by¢ mito — przy-
najmniej tak sympatycznie, jak bylo dotad. Minucjusz i Oktawiusz poczuli si¢
zniesmaczeni i strapieni gestem bliskiego ich sercom przyjaciela, cho¢ — jak
wynika z tekstu — taktownie tego nie okazali. Natomiast Cecyliusz zachmurzyt
si¢ 1 zamilkl na dtuzsza chwilg. Przyjaciele obserwowali chlopcow puszczajacych
,»kaczki” na morzu i z pozoru sycili si¢ po prostu urokami sielskiego, italskiego
lungomare. Chmurne oblicze Cecyliusza bylo jednak niemozliwe do przeslepie-
nia. ,,C6z to Cecyliuszu? Gdzie si¢ podziata zwykta twoja ochoczo$¢? — pyta
tedy Minucjusz. Gdzie wesote twoje spojrzenie, ktore miewasz nawet wsrdd po-
waznych okoliczno$ci?® Cecyliusz wyznaje, ze gleboko trapi go fakt, iz przyja-
ciele dali wiarg ,,nowej religii”, i wzywa do dysputy, w ktorej Minucjusz ma by¢
bezstronnym sedzig migdzy nim, czcicielem starych bostw i madrosci dawnych
filozofoéw, a Oktawiuszem — chrzescijanskim neofita. Siadajg tedy niczym na roz-
prawie, Feliks migdzy dwoma adwersarzami, i rozpoczynaja rozprawe, na rzym-

3 Ibidem, s. 4.

4 Bardzo niewiele o nim wiemy. Byl przedstawicielem ,,afrykanskiej szkoty” apologetow
i chrze$cijanskich myslicieli obok Arnobiusza z Sicca, Laktancjusza, Tertuliana, $w. Cypriana i §w.
Augustyna. Byt mniej wigcej rowiesnikiem Tertuliana, cho¢ daty jego urodzin i §mierci sa niepew-
ne (?-2507? n.e.). Jego teksty zdradzaja wiele podobienstw do Tertulianowego Apologetyka, ale do
dzi$ nie rozstrzygnigto, kto z czyjej pracy korzystat czy tez moze obaj pisarze odwotywali si¢ do
jakiegos wczesniejszego, zaginionego tekstu. Podobnie jak pozostali przedstawiciele szkoty afry-
kanskiej Minucjusz urodzit si¢ i wychowywatl w rodzinie poganskiej, a chrzest przyjat w wieku
dorostym.

5 Minucius Felix, Octavius, Miinster 1927 (2, 4), s. 2. W przekladzie Jana Sajdaka: , Kiedy$my
wigc rankiem wzdtuz brzegu rzeki w stron¢ morza zdazali — przyczem tagodny wietrzyk orzez-
wial cztonki a delikatny piasek usuwajac si¢ lekko z pod nog sprawiat idacym wielka rozkosz —
zobaczyt Cecyliusz posag Serapisa, a nasladujac thum zabobonny podnidst reke do ust ktadac na
niej pocalunek”.

 Minucjusz Feliks, op. cit., s. 7.
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ski sposob, wyraznie sagdowa. Zaczyna Cecyliusz, prezentujac zrazu stanowisko
nowej, sceptycznej juz mocno Akademii, stowami, ktére przytoczytem jako mot-
to niniejszego szkicu. Dalej za$ taczy swoj sceptycyzm z rzymskim kulturowo-
-politycznym konserwatyzmem. W istocie bowiem — i to wspodtczesnych zacho-
wawcow musi zabole¢, jako i mnie pobolewa — argumenty antychrzescijanskie
sa w swej najglebszej istocie konserwatywne wiasnie, przebija z nich nieche¢ do
,~nhowinkarstwa” groznego dla wiary przodkow i pomyslnosci Imperium Roma-
num oraz gleboko niepokojaca niemozno$¢ rozstrzygnigcia, co jest czyms ,,no-
wym”, a jednak dobrym — bo organicznie zjawionym — uszlachetniajacym wigc
i naturalnym, a co pod ptaszczykiem picknych haset niesie ze sobg potezny, acz
ukryty tadunek niszczacych tradycje tresci, co jest demiurgicznym, technicznym
projektem i zarazem dajmoniczng pokusa — jak rzektby William Blake — Uri-
zena, czyli rozumu osobnego. Tego, jak zaden zachowawca, Cecyliusz nie moze
by¢ pewien. W niepewnosci swej staje przeto po stronie tego, co znane od zara-
nia, co jako$ juz sprawdzone:

Wobec tego wigc — rzecze dalej Cecyliusz — Ze istnieje albo los pewny albo natura niepewna,
czyz nie jest o wiele czcigodniej i lepiej za nauczycielke prawdy przyjac nauke ojcow, religje i wia-
r¢ przez nich przekazana uznaé, do bogow, ktorych raczej ba¢ si¢ anizeli zanadto poufnie znaé
nauczyli si¢ rodzice, modli¢ si¢, i o boskich rzeczach nie wydawac wyroku, ale wierzy¢ przodkom,

ktorzy jeszcze w pierwotnych czasach przy kolebce samego §wiata mieli szcze$cie bogdw miec za
oddanych towarzyszy lub za wtadcow?’

Zwlaszcza ze tym, co usituje si¢ przeciwstawi¢ szacownej religii przodkow, jest
sekta podejrzana i w powszechnej opinii uwazana za ,,teatralng” i przesadng w wy-
chodzeniu naprzeciw $§mierci, za upartg i sktonng do prowadzenia sporéow dla nich
samych, antypanstwowa, pozbawiong umiaru, a koniec koncow po prostu moralnie
odpychajaca. Autor Octaviusa wyktada przeto ustami swego poganskiego przyja-
ciela caty szereg zarzutéw wobec chrzescijan. Warto je tu przytoczy¢ in extenso,
bo cho¢ w zarysie wiadomo, co wyznawcom Chrystusa zarzucano, to jednak tak
doktadne i realistyczne oskarzenia musza robi¢ wstrzasajace wrazenie nawet na
tych, ktorzy z wiara owg si¢ nie identyfikujg. W swym dialogu Minucjusz istotnie,
bez zlagodzen i przemilczen, pozwala wybrzmie¢ antychrzescijanskim nastrojom
i plenigcym si¢ pogltoskom. Postuchajmy ich zatem uwaznie:

Toz oni [chrzescijanie — B.J.] zebrawszy z najnizszych metow spotecznych jednostki mniej
uswiadomione i kobiety tatwowierne, juz z natury swojej sktonne do upadku, tworza gromady
ordynarnych spiskowcow, ktorzy na nocnych zgromadzeniach, przy uroczystych postach i nieludz-
kich ucztach, nie przy ofierze Swigtej, lecz przy zbrodni tworza przymierze. W zautkach kryje si¢
i $wiatta unika ten ttum, na ulicach niemy, po katach gadatliwy. Na §wiatynie patrza z pogarda jak
na stosy ofiarne, wstret czuja do bogdw, wysmiewaja si¢ z ofiar, lituja si¢ nad kaptanami sami lito-
$ci godni (o ile mozna si¢ nad nimi litowac), lekcewaza zaszczyty i purpure, sami nap6t nadzy. Co
za dziwna glupota i trudne do wiary zuchwalstwo! Maja w pogardzie meczarnie doczesne, a boja

7 Ibidem, s. 11.

Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 38, 2021
© for this edition by CNS



AFRYKAKCZYCY NA WOJENNEJ sciEzce | 139

si¢ niepewnych i przysztych; Iekaja si¢ $mierci po $mierci, ale za to umiera¢ si¢ nie boja: tak dale-
ce wszelka obawe ostadza im zwodnicza nadzieja pociecha nowego zycia!®

Czy chrzescijanie rzeczywiscie jawnie drwili z dawnych bogéw, pogardza-
li kaptanami, byli — dzieki swej zarliwej neofickiej wierze — tak zuchwali, by
wysmiewac sktadane ofiary i wszelkie niechrze$cijanskie formy poboznosci? Za-
pewne bywato i tak, cho¢ trudno przypuszczaé, by pozwalali sobie oni na spo-
tecznie i1 kulturowo konfrontacyjne, napastliwe wrecz stanowisko, bedac wszak
cztonkami nowej, nielegalnej religii, w ktdrej uczestnictwo — na skutek donosu
tylko — mogto skonczy¢ si¢ wyrokiem $mierci. Bywaty jednak i czasy, i prowin-
cje spokojniejsze, gdzie by¢ moze takie zachowania i stowne potyczki si¢ zdarza-
ty — nic w tym zreszta dziwnego, bo temperamenty afrykanskie sa gorace i sko-
re do stownych (i nie tylko) tumultow. Faktem jest jednak bezspornym, ze ofiar
bogom panstwowym nie sktadali, $mierci si¢ nie Igkali (cho¢ nie idealizujmy: za
ostatnich, a zarazem jednych z najci¢zszych przesladowan Dioklecjana liczba od-
stepcow chrzescijanskich byta tak znaczna, iz do rangi wazkiego problemu teolo-
gicznego i pastoralnego urosta kwestia, co zrobi¢ z tymi, ktorzy zaparlszy si¢ wia-
ry, zapragneli po ustaniu przesladowan powroci¢ na tono Kosciota), nie nalezeli
do intelektualnych elit cesarstwa i wiedli ubogi materialnie zywot. Dalej jednak
Cecyliusz Natalis ,,rozgrzewa si¢” i przechodzi do opisu owych ,,nocnych zgro-

madzen” oraz ,,nieludzkich uczt™:

Wszystko, co zte predzej i bujniej si¢ krzewi, dlatego przy coraz wigkszem z dnia na dzien
zepsuciu obyczajow szerzg si¢ na caty $wiat wstretne obrzadki tego bezecnego towarzystwa. Z ko-
rzeniem wyrwac 1 precz wyrzuci¢ powinno si¢ t¢ sekte! Poznajg si¢ miedzy soba po tajemnych
znakach i odznakach i kochaja jeszcze przed poznaniem. Wszgdzie migdzy nimi panuje jakby kult
rozkoszy zmyslowej: nazywaja si¢ bez roznicy braé¢mi i siostrami, by nawet najzwyczajniejszy
nierzad przez wprowadzenie $wigtego imienia stal si¢ kazirodztwem. [...] Gdyby nie byto w tem
prawdy, toby o nich bystra fama nie roznosila tak okropnych szczego6tow, ktorych bez obrazy uszu
shuchajacych nie mozna powtarzaé. Dochodza mnie np. stuchy, ze oni najpodlejszego zwierzgcia
bo osta glowe poswiecili i oddaja jej czes¢, nie wiem co za gltupiag mysl majac: religja godna i najzu-
petniej odpowiednia dla takich obyczajow! Inni powiadaja, ze oni czcza cz¢sci rodne przewodnika
swego i kaptana modlac si¢ jakby do ojcowskiej sity rozrodcze;j. [...] A juz opowiadanie o sposobie
przyjmowania nowych cztonkow jest rownie potworne jak i znane wszystkim. Temu, ktéry ma by¢
wtajemniczony w swigtosci, podaja dziecko maka pokryte, by oszuka¢ niebacznych. Kandydat
widzac tylko make i sadzac, ze uderzenia beda niewinne, §lepemi i niewidocznemi ranami zabija
niemowle. Oni za$ krew tego dziecka — co za okropno$¢! — takomie liza, wérdd bojki rozdziera-
ja jego cztonki. Przy takiej ofierze przymierzem si¢ tacza, a Swiadomoscia zbrodni dajg sobie za-
ktad wzajemnego milczenia. [...] W dzien uroczysty schodza si¢ na uczt¢ wszyscy z dziecmi,
siostrami i matkami, wszyscy bez wyjatku na rodzaj i wiek. Po licznych daniach, kiedy uczestnicy
rozgrzali sig, a zar nieczystej namigtnosci pod wptywem trunkow rozpalit sie, Wtedy pies przy-
wigzany do $wiecznika za rzuconym kesem zaczyna skakaé i szarpac si¢ na sznurku, na ktorym
jest uwiazany. W ten sposob wywraca si¢ i gasnie zdradliwe $wiatlo, a wtedy w bezwstydnych
ciemnosciach, jak kto kogo dopadt; i chociaz nie wszyscy czynem, to jednak przez wspotswiado-

8 Ibidem,s. 16-17.
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mos$¢ na réwni wszyscy wszeteczni, gdyz cokolwiek jeden lub drugi robit, byto pragnieniem
wszystkich®.

Niech to nam na razie wystarczy. Mamy tu — rzec by si¢ chciato — klasyczna
creepy story, mroczng miejska legenda podniecajaca ttumy, bo stanowiacg ewi-
dentnie projekcje jakichs mrocznych, zakazanych, kazirodczo-edypalnych fantazji.
Nierzadka to rzecz w historii religii. Nie powstydziliby si¢ jej wspotczesni ultra-
lewicowi antyklerykalowie, ktorzy zresztg niektore ,,zarzuty” niemal dostownie
powtarzaja, tak chetnie zyjacy budzacymi groze historiami jak dawne rzymskie
pospolstwo.

Kolejny zarzut mniej jest oczywisty, a nawet z trudem dzi$ zrozumiaty:

chrzeicijanie co za dziwolagi wymyslaja, co za potwory! Ten ich Bog, ktorego ani innym pokazac,
ani sami widzie¢ nie moga, bada pilnie obyczaje wszystkich i czyny, stowa nawet i ukryte mysli,
biegajac naturalnie to tu to tam i wszedzie bedac obecnym: przedstawiaja go sobie jako natreta
niespokojnego, cickawego az zanadto, gdyz przy wszystkich czynnosciach asystuje, po wszystkich
miejscach si¢ walesa, a nie jest w stanie oddac si¢ jednemu, gdyz zajety jest wszystkiem, ani tez
wystarczyé ogdlowi, kiedy szczegoty go pochtonety!?.

Z tej Bozej wszechobecnosci wynikaja dla chrzescijan, zdaniem Cecyliusza,
bardzo nieprzyjemne i frustrujgce konsekwencje praktyczne i emocjonalne:

W za$ pelni trwozliwego oczekiwania i troski wstrzymujecie si¢ od godziwych przyjemnosci:
nie chodzicie na przedstawienia, nie bierzecie udziatu w procesjach, zdala sag od was uczty
publiczne i uroczyste zapasy, wzdrygacie si¢ przed pokarmami i napojami, z ktorych nalezng czesé¢
juz bogom ofiarowano. W ten sposob obawiacie si¢ bogdw, ktorych istnienie negujecie. Kwiatami
glowy nie wienczycie, ciala wonno$ciami nie upigkszacie; chowacie balzamy na zwloki, wienicow
nawet na groby nie dajecie, ciagle bladzi, trzgsacy si¢, godni litosci — ale naszych bogéow. Tak
nieszczesni ani po §mierci nie zmartwychwstajecie, ani przed $émiercia nie zyjecie!'!

9 Ibidem, s. 19-20.

10 7hidem, s. 20-21.

' Ibidem, s. 23-24. W Apologetyku Tertulian kilkakro¢ podnosi i odpiera zarzut ,,aspoteczno-
$ci”, wyrazajacy si¢ w nieuczestniczeniu w rozmaitych religijnych, panstwowych i czysto rozryw-
kowych uroczystosciach Rzymu. Powiada on migdzy innymi: ,,Tak samo wstrzymujemy si¢ od
waszych przedstawien, jak i od ich poczatkow, wiedzac, ze powstaty z zabobonow, a od rzeczy,
ktore sa ich treécia, trzymamy si¢ catkiem z daleka. Ani w mowie, ani w patrzeniu, ani w stucha-
niu nie mamy nic wspélnego z szalefistwem cyrku, z bezwstydem teatru, z prézno$ciami atletycz-
nych popiséw na palestrze” (Tertulian, Apologetyk, przet. J. Sajdak, Poznan 1947, s. 154-155).
A w innym miejscu dodaje: ,,Bez watpienia jeszcze bardziej religijnie zachowujecie si¢ w teatrze,
gdzie w krwi ludzkiej, w brudzie spowodowanym karg cielesna, tancza wasi bogowie, dajac zbrod-
niarzom tre$¢ i akcje — zreszta samych bogow waszych role czgsto zbrodniarze odgrywaja. [...]
Smiali$my sie, jak w czasie przedstawien potudniowa pora, wesolych, ale i okrutnych. Merkury
badal umartych rozpalonym zelazem; widzieliSmy jak brat Jowisza trupy gladiatorow z mtotkiem
w rece odprowadzat. Kto by to wszystko, co powiedziatem i co powiem, w szczegotach mogt zba-
dac? Jesli uwlaczaja czci bostwa, jesli slady majestatu obdzierajg z wartosci, to pogardy godni sa
tak ci, co takie rzeczy czynia, jak i ci dla kogo to czynig” (ibidem, s. 70—71). Podobng argumenta-
cja, jak zobaczymy ponizej, postugiwacé si¢ bedzie takze Minucjusz. Sam za$ Tertulian szczegdto-
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Cecyliuszowa krytyka chrze$cijanstwa jest, jak widzimy, zawzigta, jadowita,
kipi sarkazmem i niech¢cig. Wystepuje on jako konserwatysta 1 sceptyk, a zara-
zem gorliwy apologeta ,,odwiecznych” rzymskich obyczajow, kultow i rytuatow.
Natalis jawi si¢ tu wiec jako obronca, z jednej strony, tradycji teologii mitycznej
(ludowej), z drugiej zas — oficjalnej teologii panstwowej, ktorej rzecza byto kul-
turowo-spoleczne ,,sklejanie” tak roznorodnego pod kazdym wzgledem Cesar-
stwa. I nie jest on w obraniu tej linii polemiki ni pierwszy, ni oryginalny. Raczej
powtarza — i wzbogaca o szczegdty wywotujace dreszcz grozy — tezy sformu-
towane juz na przetomie I i Il wieku przez naczelnych historykow rzymskich: Ta-
cyta, Pliniusza Mtodszego i Swetoniusza.

Gdy Swetoniusz mowi o chrzescijanach — stwierdza w tym kontek$cie Fabbio Ruggiero —
jako o genus hominum, podkresla sekciarski charakter tej wspolnoty, ktorej cztonkowie sg —
i sprawiaja wrazenie, iz czynia to celowo — czyms$ obcym w stosunku do rzymskiej spotecznosci.
Tak wigc tylko pozornie zyja tak jak wszyscy i wraz ze wszystkimi, bo w rzeczywistosci jedynym
rodzajem zwiazku, jaki uznaja, jest ten wynikajacy z ich wiary. Czy tego chca czy nie, ich do-
$wiadczenie ma charakter alternatywny, i z samej natury rzeczy dazy do przyjgcia postaw opozy-
cyjnych badz w stosunku do panstwa i jego regut, badz w stosunku do zasad postgpowania spote-
czenstwa rzymskiego, ktorego styl zycia i zdrowy rozsadek odrzuca. Roéwniez w tym sensie opinia
Swetoniusza nie jest odosobniona; przewija si¢ ona cz¢sto w krytykach kierowanych pod adresem
chrze$cijanstwa przez pogan. [...] Ten osobny ,,rodzaj” ludzki przyjmuje religijne credo, ktore
Swetoniusz okresla jako superstitio. Jest to wyrazenie czgste w polemice wokot kultow. Przypisu-
je si¢ je wierzeniom, ktore pragnie si¢ zdyskredytowac, ktadac nacisk na ich niebezpieczny cha-
rakter: jest to forma wierzen, ktora nie zastuguje na to, by uznac ja za religio ze wzgledu na cha-
rakter sekciarski i obce pochodzenie. Nic wiec dziwnego, ze jednoglo$na opinia pogan
o pierwotnej religii chrzescijanskiej to ta, iz chodzi o superstitio: jest ona ,,zgubna” (exitiabilis) dla

Tacyta, ,,nieokrzesana” (prava) i ,,nieumiarkowana” (immodica) dla Pliniusza'2.

Warto jednak tu odnotowac, ze bardziej obiektywna, medycznie (dzi$ powie-
dzieliby$my pewnie — psychologicznie) zrownowazong — co nie znaczy, iZ wy-
razajaca sympati¢ — opini¢ prezentuje zdystansowany od filozoficznych sporow
Galen (ok. 130 n.e.—200/216?). Powiada on mianowicie:

Wigkszos¢ ludzi nie moze $ledzi¢ wywodow z napigta uwaga i dlatego potrzeba, zeby wykta-
dano w przypowiesciach [...]. I dlatego w naszych czasach widzieli$my ludzi nazwanych chrzes-
cijanami, ktdrzy swoja wiar¢ opierajg na przypowiesciach. Postepuja oni czasami jak prawdziwi
filozofowie, bowiem mamy przed oczyma ich pogarde $mierci oraz to, ze z powodu skromnosci
powstrzymujg si¢ od zycia plciowego. Sa migdzy nimi kobiety i m¢zczyzni, ktorzy przez cate
zycie wstrzymuja si¢ od zycia matzenskiego. Sa migdzy nimi réwniez i tacy, ktorzy tak postepuja
w ascezie duchowej i w surowej dyscyplinie wewnetrznej, ze, zaiste, nie ustgpuja prawdziwym
filozofom!3,

wo om6wi problem widowisk w dzietkach O widowiskach i O batwochwalstwie, zob. idem, O wido-
wiskach. O batwochwalstwie, przet. S. Naskret, A. Strzelecka, Poznan 2005.

12 F. Ruggiero, Szaleristwo chrzescijan. Poganie wobec chrzescijaristwa w pierwszych pieciu
wiekach, przet. E. Lukaszyk, Krakow 2007, s. 61-62.

13 Cyt. za: M. Starowieyski, Z historii wezesnego chrzescijanistwa. Biblia, meczennicy, poga-
nie i inni, Krakow 2019, s. 180.
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Trzeba zwrdci¢ tu uwage, ze gotowos¢ poniesienia $mierci za swe mysli, swa
postawe i w koncu wiarg byta wcigz uwazana za moze najistotniejszy sprawdzian
filozoficznej 1 moralnej postawy — ten tylko, kto za swa filozofi¢ gotow jest i§¢
na meki 1 $mier¢, godzien jest w ogdle uwagi. Przekonanie takie byto zgodne nie
tylko z najstarszym rzymskim etosem patrioty i wojownika, gotowego $mialo
i bez wahania oddac¢ zycie za sprawy Ojczyzny, lecz takze z nauczaniem wszyst-
kich wazniejszych szkot cesarstwa: stoikow, cynikow i platonikow — wiernych
ideatowi sokratejskiemu, wedle ktorego Smier¢ za ideaty stanowi niejako pieczeé
ich prawdziwosci lub co najmniej najwyzszej powagi. ,,Nie chcesz za to umrzec?
A zatem niewiele albo nic zgota to warte!”. Jakze to dalekie od wspotczesnych:
migkkosci, relatywizmu i oportunizmu, lekkoduchostwa, mizernej chwiejnosci,
duchowego ,,rozmemtania”, wszechobecnego leku przed cierpieniem i $miercig —
tchorzostwa po prostu i egzystencjalnego, i moralnego, a nawet spotecznego! Bo
w istocie — lekac si¢ $mierci jest czym$ hanbigcym, na pewno niegodnym mez-
czyzny i chyba kazdy m¢zczyzna jako$ to w glebi ducha czuje.

Niemniej to nie umiarkowana opinia lekarza Galena o chrzescijanach stala si¢
pogladem dominujacym, lecz wspomniane wcze$niej surowe oceny rzymskich kon-
serwatywnych historykéw (bo czyz prawdziwi historycy moga by¢ niekonserwa-
tywni?) czy moze bardziej historiozoféw zapatrzonych w dawna §wietno§¢ Rzymu.

Dlatego tez, istotnie, zarzut, iz chrzescijanie ,,tylko pozornie zyja jak wszyscy
i wraz ze wszystkimi”, lecz w glgbi swych dusz sg aspoteczni i obojetni wzgledem
wszystkiego procz swego jednostkowego zbawienia, musial pojawiaé si¢ czesto
i dlugo, skoro jeszcze sto lat po surowych ocenach rzymskich historykow w tej
kwestii Tertulian bedzie si¢ z nim rozprawial z wtasciwym dla siebie polemicz-
nym wigorem:

Ale za inne przestgpstwa jeszcze nas oskarzajg: powiadajag mianowicie, ze w zyciu spotecznym
jestesmy nieuzytecznymi. Jak to? — wota Kartaginczyk. Moga takimi by¢ ludzie razem z wami
zyjacy, majacy taki sam sposob zycia i ubioru, te same sprzety i te same potrzeby zyciowe? Nie
jestesmy przeciez braminami albo indyjskimi gimnosofistami, ludzmi le$nymi i wygnafcami z zy-
cia. Pamigtamy o tym zawsze, zesmy Bogu, panu i stworcy, winni wdzigcznos¢, i nie gardzimy
zadnym owocem jego dziel, owszem, wstrzymujemy si¢, bySmy ich nad miar¢ nie uzywali albo
falszywie. Przeto mieszkamy na tym $wiecie razem i nie gardzimy forum, nie gardzimy targowi-
skiem, uzywamy kapieli, chodzimy do waszych magazynow, warsztatow, hoteli, ogladamy wasze
targi i caty ruch handlowy. Spotykamy si¢ razem z wami na okr¢tach, razem odbywamy stuzbe
wojskowa, razem uprawiamy role i razem prowadzimy handel. Dlatego jest migdzy nami wymiana,

bo sztuke nasza i pracg oddajemy na wasz uzytek. Jak wigc my, ktorzy wsrdd was i z was zyjemy,
mamy byé dla waszych intereséw nieuzyteczni, tego nie pojmuje'.

A w innym miejscu dodaje osobliwe stowa:

Wiemy bowiem dobrze, ze 6w ogromny cios, grozacy catlemu $wiatu, i ten koniec czasow,
grozacy strasznymi wypadkami, opdzni¢ si¢ moze tylko przez zwloke udzielong panstwu rzym-

14 Tertulian, Apologetyk..., s. 171-172.
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skiemu. Dlatego nie chcemy tego doswiadcezyé, i kiedy modlimy si¢ o odroczenie tych rzeczy, je-
stesmy za Rzymem dtugotrwalym!>.

Nawiasem moéwigc, mamy tu dos¢ tajemnicza i do dzi$ zywo dyskutowana kwe-
stie katechona, czyli ,tego, co powstrzymuje” (2 Tes, 2, 6-—8):
Kol VOV TO KOTEXOV 0T00TE €IC TO AMOKOALPOTVOL 0DTOV €V TQ £00TOD Kap@. TO YOp LVGTHPLOV 1iON
gvepyeital Thig dvopiog povov 6 katéymv dptt Em¢ €k HEGOL YEvnTal. Kol TOTE AmokaiveOnceTot
0 dvopog, 6v 0 kvplog [Incodg] averel 1@ mvedpatt o0 6TOUATOG AOTOD Kol KATOPYGEL TH|

émaveig T Tapovsiog cvTod!e.

W $wietle wielokrotnych — niekiedy wrecz serwilistycznych — zapewnien
Tertuliana o lojalno$ci wobec cesarstwa i nieustajacych modlitwach za jego po-
myslno$¢, mozna przyjac, iz owym katechonem jest dla Kartaginczyka wtasnie
ono (i uosabiajacy je, przynajmniej niektorzy, cesarze) jako pewna idea jednos-
ci i tadu, a zarazem rzeczywisto$¢ umozliwiajaca rozszerzanie si¢ chrzescijan-
stwa ,,po calej ziemi”. Tertulian zdaje si¢ przekonany, iz pdoki istnieje Wieczny
Rzym — Arcyniegodziwiec nie nadejdzie, zlegkniony, a tym samym ostateczny
ogien Sadu bedzie wstrzymywany. I c6z, pozwolg sobie w tym miejscu na uwage:
wcigz jeszcze istnieje Wieczny Rzym i istotnie nadal Nikczemnik jest skr¢powa-
ny — cho¢ nieraz mozna odnie$¢ wrazenie, iz czas Ostatniej Bitwy zaprawde nie
jest juz odlegltym. Bardziej szczegotowe rozwazenie tej kwestii przerasta jednak
ramy niniejszego szkicu.

Wroémy przeto do dysputy na plazy. Oktawiusz zaczyna swa refutacje spokoj-
nie, odwotujac si¢ do raczej powszechnie przyjmowanych filozoficznych przeko-
nan epoki. Jakie to mniemania? Przede wszystkim platonskie na greckim Wscho-
dzie i stoickie na Zachodzie. Cho¢ trzeba tez wspomnie¢, iz w 111 wieku czesto
platonizm i p6zny stoicyzm zlewatly si¢ niejako z sobg, tworzgc swoisty, lecz po-
wszechnie akceptowany ,,tandem’: metafizyka platonska (medio-, a potem neo-),
a etyczne myslenie — rzymskiej stoi. Stad nie dziwi, ze Oktawiusz przyjmuje lini¢
obrony chrzescijanstwa opartg glownie na teologii filozoficznej i takimz filozoficz-
nym ujeciu Boga: platonsko-stoickim wtasnie. Warto ten fakt zreszta odnotowac:
chrze$cijanie w nieznacznym jedynie stopniu (i to jedynie na wczesnym etapie
sporow) podjeli si¢ polemik na gruncie teologii mityczno-ludowej. Z konieczno-
$ci, zwlaszcza u Tertuliana, wigcej wysitku wlozy¢ musieli w dyspute z dogma-
tami rzymskiej teologii panstwowej. Jednak zasadnicze intelektualne boje z naj-
wazniejszymi poganskimi adwersarzami rozgrywaty si¢ na ptaszczyznie teologii

15 Ibidem, s. 139.

16 Cyt. za: https:/www.academic-bible.com/en/online-bibles/novum-testamentum-graece-
-na-28/read-the-bible-text/bibel/text/lesen/stelle/63/20001/29999/ch/88fcd1068d0a608351721b96d
37008d2/ (dostep: 22.10.2021). Wedtug Biblii Tysiaclecia: ,,Wiecie, co go teraz powstrzymuje, aby
objawit si¢ w swoim czasie. Albowiem juz dziata tajemnica bezboznosci. Niech tylko ten, co teraz
powstrzymuje, ustapi miejsca, wowczas ukaze si¢ Niegodziwiec, ktorego Pan Jezus zgtadzi tchnie-
niem swoich ust i wniwecz obrdci [samym] objawieniem swego przyjscia”.
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filozoficznej. To filozofowie niechrzesécijanscy, tacy jak Celsus, Porfiriusz z Tyru
czy w koncu cesarz filozof Julian, zwany Apostata, stang si¢ najwazniejszymi in-
telektualnymi przeciwnikami ,,nowej religii”.

Na przyklad zarzut Cecyliusza Natalisa, postrzegajacego Boga jako ,,walgsa-
jacego sie po wszystkich miejscach natreta”, jest anachroniczny, wrecz Smieszny,
gdy pojmujemy, iz przekonanie o wszechobecnosci Najwyzszego byto w owym
czasie niemal opinig wspolng catej teologii filozoficznej. Juz ponad sto lat wezes-
niej Epiktet (wszakze raczej niechetny chrzescijanom!” — przynajmniej o tyle,
o ile ich znat) nauczat:

Nosisz w swym wnetrzu jaka$ czastke bostwa. Czemuz wige nie uznajesz swego z nim pokre-
wienstwa? [...] Wszedzie nosisz z soba boga, nedzny cztowiecze, i nie wiesz o tym. Myslisz moze,
ze mowi¢ o jakims posagu ze srebra, ze ztota, znajdujacym si¢ na zewnatrz ciebie? W swym wne-
trzu go nosisz i ani ci przejdzie przez glowe, ze go zbezczeszczasz brudnymi myslami i ohydnymi
czynami. A przeciez nawet w poblizu posagu boga nie odwazylbys si¢ uczynié co$ z tego co czy-
nisz. Gdy jednak sam bog jest w tobie obecny i1 wszystko widzi 1 styszy, nie wstydzisz si¢ ty mie¢
takich mysli i takich czynéw popetniaé? O, jakze nie znasz wlasnej natury, o, jakze boga obrazasz!'8

Takze i Oktawiusz, odpowiadajgc gwattownym zarzutom Cecyliusza, dyskret-
nie, acz wyraznie przechodzi na ptaszczyzng filozoficzng, chetnie uzywa przy tym
elementéw argumentacji stoickiej (a $cisle biorac: koncepcji logoi spermatikoi).
Wstuchajmy si¢ wigc w odpowiedz apologety:

Et quoniam meus frater erupit, aegre se ferre stomachari indignari dolere, illiteratos pauperes
imperitos de rebus caelestibus disputare, sciat omnes homines, sine dilectu aetatis sexus dignitas,
rationis et sensus capaces et habiles procreatos nec fortuna nanctos, sed natura insitos esse sapien-
tiam; quin Ipsos etiam philosophos vel si qui alii atrium repetores in memorias exierunt, priusquam
sollertia mentis parerent nominis claritatem habitos esse plebeios indoctos seminudos; adeo divites
facultatibus suis illigatos magis aurum suspicere consuesse quam cellum, nostrates pauperes et
commentos esse prudentiam et tradidisse ceteris disciplinam. Unde apparet ingenium non dari
facultatibus nec studio parari, sed cum ipsa mentis formation generari. Nihil utaque indignandum
vel dolendum, si quicumque de divinis quaerat sentiat proferat, cum non disputantis auctoritas, sed
disputationis ipsius veritas requiratur. Atque etiam, quo imperitior sermo, hoc illustior ratio est,
quoniam non fucator pompa facundiae et gratiae, sed, ut est, recti regula sustinetur'®.

170 niecheci Epikteta wobec chrzescijan por. rozdzial Epiktet. Pozorna cnota i ,,ethos” bez
rozumu, [w:] F. Rugierro, op. cit., s. 65-75; a takze M. Starowieyski, op. cit., s. 176—180.

18 Epiktet, Diatryby. Enchiridion, przet. L. Joachimowicz, Warszawa 1961, s. 127.

19 Minucius Felix, op. cit., s. 16. W przektadzie Sajdaka: ,,A poniewaz moj kochany Cecyljusz
o$wiadczyl, ze miota nim wstret i gniew, oburzenie i bol, kiedy patrzy na to, jak ludzie bez wyksztat-
cenia, biedni i niedo$wiadczeni rozprawiaja o rzeczach niebieskich, to niech wie, co nastepuje:
Wszyscy ludzie bez roznicy wieku, rodzaju i stanu, przyszli na $wiat z prawem do $wiadomosci
irozumu, i zdolni do jego uzywania, i ze madro$¢ nie jest darem losu, ale pierwotnym darem natu-
ry. Co wigcej, nawet filozofowie i inni, ktoérzy przez naukowe odkrycia zyskali sobie imi¢ w histo-
rii, zanim przez energj¢ ducha zdobyli sobie stawg, byli plebejuszami, bez wyksztatcenia, prawie
goli: tak to, kiedy bogaci usidtani w swoje skarby predzej na ztoto przyzwyczaili si¢ patrze¢ niz na
niebo, nasi biedacy i madro$¢ wymyslili i nauke o niej potomnym przekazali. W tem dowdd, ze
talentu nie kupi za pieniadze, ani go zdobedzie nauka, ale ze rodzi on si¢ razem z duchem. Niema
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Bardzo to tadnie powiedziat Minucjusz/Oktawiusz. Nie przeczy, ze wigkszosc¢
owczesnych chrzescijan to ludzie niewyksztatceni — byt to bowiem fakt. Sytu-
acja ta bedzie si¢ zmienia¢ powoli i dopiero IV wiek bedzie okresem, w ktorym
uformuje si¢ silna, chrzescijanska formacja intelektualna: §w. Ambrozy, $w. Au-
gustyn, §w. Hieronim, Sulpicjusz Sewer czy $w. Paulin z Noli na Zachodzie, na
Wschodzie za$ oczywiscie ojcowie kapadoccy, $w. Jan Chryzostom, $w. Efrem Sy-
ryjezyk czy $w. Cyryl Jerozolimski. Tymczasem Oktawiusz argumentuje naonczas
w inny sposob: z jednej strony dyskretnie wplata mys$l o duchu rozumnym, kto-
rym obdarzeni sg wszyscy ludzie (delikatny acz wyrazny ukton w strong tradycji
stoickiej 1 platonskiej), z drugiej za§ wskazuje na oczywistg zyciowg obserwacje,
iz intelektualne i retoryczne szlify, elokwencja i erudycja filozoficzna nie czy-
nig ludzi automatycznie ani madrzejszymi, ani lepszymi; niemato wszak mozna
byto — nadal zreszta jest to bez trudu mozliwe — wskazac 0s6b o znacznej kultu-
rze intelektualnej, a mimo to, po ludzku, ghupich, niegodziwych, obtudnych, chci-
wych, zawistnych, zadnych jedynie poklasku, a przy tym politycznie i kulturalnie
»zaczadzonych” pustymi modami i niedorzecznymi §wiatopogladowymi trenda-
mi. [ odwrotnie: ,,prostaczkowie” nieraz odznaczaja si¢ jaka$ intuicyjng dobrocia,
zyciowa madroscia, bezposredniosciag wyrazu i naturalna, ujmujaca zyczliwoscia
oraz szczero$cig. Tak po prostu jest i kto wie czy nie najmocniejszy to argument
przeciw tak chetnie wyznawanemu przez pogan intelektualizmowi etycznemu,
ktory Sokrates narzucit niemal wszystkim swym nastegpcom w filozoficznych do-
ciekaniach. Niewatpliwie pojawienie si¢ nwrwyol @ mwvevuari, ,,ubogich w duchu,
do ktérych nalezy krolestwo niebieskie” (Mt 5, 3), poteznie zachwiato grecko-
-rzymskim mysleniem o etyce i moralnosci.

Ale w dalszych partiach swej obrony chrzescijan Oktawiusz nie ulega jednak
pokusom upraszczajacej afirmacji ,,Swigtego nieuctwa” oraz ,,wojowniczego” an-
tyintelektualizmu, nie probuje zepchna¢ na ,,$mietnik historii” wszystkiego, co
wydarzylo si¢ poza chrzescijanstwem i zapowiadajacymi je Patriarchami i Proro-
kami. Nawet pochwala dociekania drazace istote rzeczy — nie jawig mu si¢ jako
niebezpieczne dla tkanki wiary. Przeciwnie, wydaja si¢ ku wierze prowadzi¢ i z tej
przyczyny nikomu nie powinno si¢ ich wzbrania¢. Dlatego tez w tonie koncylia-
cyjnym odpowiada swemu poganskiemu druhowi:

Nie mam nic przeciwko temu, co Cecyljusz szczegdlnie podkreslat, ze czlowiek powinien sie-
bie zna¢ i zastanawia¢ si¢ nad swoja istota, poczatkiem i celem; czy jest produktem zggszczenia
pierwiastkow, czy tez zlepkiem atomdw, czy tez raczej dzielem Boga, majacem od niego ciato
idusze. A to whasnie doktadnie zbadac¢ i okresli¢ bez wniknigcia w zagadke wszech$wiata jest dla

nas niemozliwo$cia, gdyz te dwie kwestje tak nierozdzielnie sg ze soba jak gdyby tancuchem zta-
czone, iz nie pojawszy doktadnie idei bostwa nie mozemy pozna¢ istoty ludzkosci. Nie mozna

wiec powodu do oburzenia badz bolesci, jesli ktokolwiekbadz nad sprawami boskiemi czyni bada-
nia i zdanie swoje wypowiada, poniewaz chodzi tu nie o imi¢ méwcy, ale o prawdg¢ tego, co mowi.
Co wigcej, im sposob mowienia prostszy, tem jasniejsza mysl, gdyz nie zaciemnia jej ozdoba piek-
nie brzmigcych frazesow, ale w swej tresci opiera si¢ na prawdzie” (Minucjusz Feliks, op. cit., s. 30).
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przeciez z pozytkiem zarzadza¢ panstwem, nie poznawszy ustroju panstwa, ktore wszystkim jest
wspolne tj. §wiata?0,

Co powiedziawszy, przystepuje Oktawiusz do wygloszenia poruszajacej
i wzniosltej pochwaly stworzenia:

Tem wigcej wydaja mi si¢ by¢ bez rozumu, bez mysli, nawet bez oczu ci, ktorzy wierza, ze ta
sztuczna budowa wszech§wiata powstata nie z boskiego planu i madrosci, ale zlepiona zostala z ka-
watkoéw przypadkiem ze sobg ztagczonych. Kiedy oczy twoje do nieba zwrocisz i przygladniesz si¢
uwaznie temu, co u nog twoich i naokoto ciebie si¢ znajduje, to powiedz, czy moze by¢ co$ tak
widocznego, tak prostego, tak jasnego jak to, ze istnieje jaka$ istota obdarzona rozumem najdosko-
nalszym, ktora calej naturze zycie daje, porusza ja, zywi i nig kieruje? Przypatrz si¢ tylko na niebo:
jak w nieskonczono$¢ si¢ rozciaga, z jaka szybkos$cia si¢ toczy, jak w nocy gwiazdami zasiane,
w dzien za$ blaskiem stofica §wieci — a przyznasz zaraz, jak cudng i boska wprost jest rownowa-
ga, ktora najwyzszy kierownik tu objawil. Przypatrz si¢ i na rok, jak powstaje z obiegéw stonca,
i na miesigc si¢ przypatrz, jak granice mu znaczy ksi¢zyc rosnac, malejac i zanikajac! Co mam
powiedzie¢ o powracajacej ciagle zmianie ciemnosci i $wiatla, aby$my mieli na przemian prace
ispoczynek? [...] sa to wszystko sprawy, z ktorych kazda nie tylko przy pierwotnem zatozeniu i po-
wstaniu potrzebowata najwyzszego stworcy i najdoskonalszego rozumu, ale ktorej bez jakiejs$ nie-
pojetej energii i my$li ogarnaé, zrozumieé i ocenié niepodobna?!.

Mamy tu klasyczny argument teologii filozoficznej, wnoszacej o istnieniu naj-
wyzszego Rozumu (Nous badz Logos) z doskonatej harmonii $wiata widzialnego.
Argumentem tym postugiwali si¢ juz Heraklit oraz Anaksagoras, o Platonie, Ary-
stotelesie 1 stoikach juz nie wspominajac. Znajdujemy go rowniez w hellenizuja-
cej deuterokanonicznej Ksiedze Madrosci, u Filona z Aleksandrii, a takze u $w.
Pawta, w stynnym stwierdzeniu (Rz 1, 19-20):

S10TL TO Yv®GTOV TV 00D PavepoV E5TIV &V 00TOIG 0 00 Yap ADTOTG EQPOVEPMGEV. TA YiLP ALOPATOL
o0TOD GO KTIGEWS KOGLOL TOIG TOMHOGY voovpeva kabopdtat, 1| te didiog avtod dvvopg Kol
016N, £i¢ TO £lvan ovToNE dvamoroyiTovg?2.

Oto wigc sam tad $wiata dowodzi wielko$ci i rozumnos$ci Stworcy, cho¢ Jego
samego ujrze¢ i pozostac przy (ziemskim) zyciu nie mozna. Wszak powiedziano
(Wj 33, 20):

Kai elnev OV dvvion 18elv pov 10 TPdcOTOV: o Yap uf 101 EvOpOToC 10 TPHCHOTOV LoV Kol

Ooston?.

20 Minuncjusz Feliks, op. cit., s. 30-31.

21 Ibidem, s. 31-32.

22 https://www.academic-bible.com/en/online-bibles/novum-testamentum-graece-na-28/read-
-the-bible-text/bibel/text/lesen/stelle/55/10001/19999/ch/0374a701497t57c91e449bf4de23471e/
(dostep: 22.10.2021). Wedtug Jakuba Wujka: ,,poniewaz, co jest wiadomo o Bogu, jest im jawno,
abowiem Bog im objawit. Bo rzeczy jego niewidzialne od stworzenia §wiata, przez te rzeczy, ktore
s3 uczynione zrozumiane, bywaja poznane, wieczna tez moc jego i bostwo: tak iz nie moga by¢
wymowieni”.

23 Biblia Tysiaclecia: ,,] znéw rzekt: »Nie bedziesz mogt ogladaé mojego oblicza, gdyz zaden
cztowiek nie moze oglada¢ mojego oblicza i pozostaé przy zyciu«”.
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Wie o tym oczywiscie takze i Oktawiusz i wyraza owg mys$l w cudownych fra-
zach, rownoczesnie zapowiadajac juz potgzng i arcywazng (choc¢by dla zrowno-
wazenia niektorych ,,ekstrawagancji” i antropomorfizmow teologii katafatycznej
oraz symbolicznej) tradycje teologii negatywnej, tak imponujgco rozwinigtej przez
caty szereg wielkich apofatykow od Pseudo-Dionizego poczawszy, a na Mistrzu
Eckharcie i $w. Janie od Krzyza skonczywszy:

Hic non videri potest: visu clarior est; nec comprehendi: tactu purior est; nec aestimari: sensi-
bus maior est, infinitus, immensus et soli sibi tantus, quantus est, notus. Nobis vero ad intellectum
pectus angustum est, et ideo sic eum digne aestimamus, dum inaestimabilem dicimus. Eloquar,
quemadmodum sentio: magnitudinem Dei qui se putat nosse, minuit; qui non vult minuere, non
novit. Nec nomen Deo quaeras: Deus nomen est. [llic vocabulis opus est, cum per singulos propriis
appellationum insignibus multitude dirimenda est; Deo, qui solus est, Dei vocabulum totum est.
Quem si patrem dixero, carnalem opineris; si regem, terrenum suspiceris; si dominum, intelleges
utique mortalem. Aufer additamenta nominum, et perspicies eius claritatem?*.

Tak tedy z jednej strony Bég — sam w sobie rozwazany — jest catkowicie
transcendentny wzgledem naszych wiadz poznawczych, z drugiej za$ Jego ist-
nienie manifestuje si¢ wyraznie w catym widzialnym uniwersum, cho¢ ze stwo-
rzeniem owym nie jest On w Zzaden sposob potaczony ontologicznie. Jest przeto
widoczny i niewidoczny zarazem, objawia si¢ i skrywa w jednakim stopniu —
wiecej nawet moze: pocigga ku wierze i zarazem niemal zmusza, by czasem w jej
tresci watpi¢. W pieknych antytezach, stanowiacych zarazem swoiste credo, uj-
muje to Tertulian (nie sposéb zresztg nie zauwazy¢ podobienstw z Minucjuszo-
wymi stowami):

Quod colimus, deus unus est. Qui totam molem istam cum omni instrument elementorum,
corporum, spirituuum, verbo quo iussit, ratione qua disposuit, virtue qua potuit, de nihilo expres-
sit in ornamentum maiestatis suae, unde et Graeci nomen mundo k6cpov accommodaverunt. In-
visibilis est, etsi videatur; incomprehensibilis, etsi per gratiam repraesentetur; inaestimabilis, etsi
humanis sensibus aestimetur; ideo verus et tantus. Ceterum quod videri, quod comprehendi, quod
aestimari potest, minus est et oculis quibus occupatur, et manibus quibus contaminator, et sensibus
quibus invenitur. Quod vero immensum est, soli sibi notum est. Hoc est quod deum aestimari

24 Minucius Felix, op. cit., s. 20. W przektadzie Sajdaka: ,,Boga widzieé¢ nie mozna: blask jego
jest dla oka za jasny; nie mozna go uchwyci¢: na dotknigcie za delikatny jest; nie mozna go objac:
dla zmystow naszych jest za wielki, nieskonczony, niezmierzony i tylko sobie samemu znany w swej
prawdziwej wielkosci. By go pojac, pier$ nasza za ciasna, i dlatego tylko wtedy w godny sposob
go pojmujemy, gdy moéwimy, ze jest niepojety. Powiem jak mysle: Kto sadzi, ze wielko$¢ Boga
pojat, ten Go zciaga z piedestatu: Kto si¢ na to nie chce porwac, ten nie odwazy si¢ na docickanie
boskiej wielkosci. Takze imienia dla Boga nie szukaj: »Bog« jego imig. Tam trzeba wielu nazw,
gdzie istot¢ ztozona przez wlasciwe pojedynczym sktadnikom nazwy trzeba okresli¢. Dla Boga,
ktory sam jeden jest Bogiem, nazwa »Bog« jest jedyna. Nazwe go »ojceme, bedziesz miat na mysli
ojca z ciala; nazwe »krolem«, pomyslisz o krolu ziemskim; nazwe go »paneme, ocenisz go w kaz-
dym razie jako $miertelnika. Odt6z na bok dodatki z imion, a zobaczysz go w pelnym blasku”
(s. 35-36).
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facit, dum aestimari non capit; ita eum vis magnitudinis et notum hominibus obicit et ignotum. Et
haec est summa delicti, nolentium recognoscere, quem ignorare non possunt?>.

Mniej wiecej sto lat pozniej, juz w okresie ponicejskim, $w. Atanazy Aleksan-
dryjski rowniez bedzie probowat wyrazi¢ owa paradoksalng ceche Bozego bytu —
jego Swietlista obecno$¢ w Swiecie poprzez L.ogos, a zarazem catkowitg transcen-
dencje wobec stworzenia — a tym samym i ludzkich wladz poznawczych — przy
okazji zmagan z herezjg arianska. W dziele Contra gentes tak powiada o Bogu:

[jest to] przeswigty i istniejacy ponad wszelka istota stworzong Ojciec Chrystusa, ktory jak wy-
trawny sternik wlasng madro$cia i wlasnym Logosem, Chrystusem, Panem naszym i Zbawca,
steruje zbawiennie wszystkimi bytami, porzadkuje je i tworzy tak, jak Mu si¢ wydaje, ze bedzie
dla nich dobrze. [...] Logosem za$ nazywam nie ten, ktory jest wpleciony w kazde ze stworzen
i zrodzony wraz z nim, a ktory pewni ludzie maja zwyczaj nazywac ,,zarodkowym” [wyrazna
aluzja do stoickiej koncepcji logoi spermatikoi — B.J]. Ten jest bezduszny i ani nie pojmuje, ani
nie mysli, lecz z zewnatrz tylko posiada dziatanie, zgodne z wiedza tego, ktéry go postat. Nie
[chodzi tez] o ten logos, ktory sktada si¢ z sylab i objawia si¢ w powietrzu, chociaz posiada on
logiczne pochodzenie. Méwig natomiast o zywym [Logosie] dobrego Boga wszechrzeczy, o Bogu,
ktory sam w sobie jest skutecznym Logosem. On jest inny od stworzen i wszelkiego dzieta, trwa
natomiast od zawsze jako wiasny i jedyny Logos dobrego Ojca i dlatego wszystko uporzadkowat

i o§wieca whasna opatrznosciaS.

Tymczasem Oktawiusz w swej apologii musi przystapi¢ w koncu do odparcia
tych najbardziej odrazajacych oskarzen wobec chrzescijan, ktére przytoczyt Ce-
cyliusz. W pierwszym rzedzie odwotuje si¢ do gwalcenia przez rzymskie sady

25 Tertulliani, Apologeticum, Torino 1965, X V1L, s. 45-46. W przektadzie Sajdaka: ,,Przedmio-
tem naszej czci jest Bog jeden, ktory caty ogrom tego §wiata, wszystkie zywioty, ciala i duchy z nicze-
go wywiddt stowem, ktorym rozkazal, madroscia, ktora je uporzadkowal, i potega, ktéra mogt tego
dokona¢ — a zrobil to na ozdobg swojego majestatu — dlatego i Grecy nadali §wiatu nazwe kos-
mos. Bog ten jest niewidzialny, chociaz widziany by¢ moze; niepojety, chociaz przez taske pokazac
si¢ moze; nieogarniony, chociaz zmysty cztowieka uja¢ Go moga. Dlatego jest prawdziwy i tak
wielki. Zreszta, co w zwykty sposdb moze by¢ widziane, pojgte i ogarnione, jest mniejsze od oczu,
ktore go dosiggaja, od rak, ktore go obejmuja, od zmystow, ktore go znajdujg. Co za$ jest nieogra-
niczone, sobie samemu tylko jest znane. Wobec tego ma si¢ o Bogu pojecie, kiedy pojety by¢ nie
moze. Dlatego potega jego wielkosci narzuca Go ludziom jako co$ znanego, a zarazem nieznanego.
I'w tym polega gldwna wina tych, ktorzy nie chca pozna¢ Tego, kogo zignorowa¢ nie moga” (Ter-
tulian, Apologetyk..., s. 77-78).

26 Cyt. za: PM. Szewczyk, Czlowieczernstwo Logosu wedlug Atanazego Wielkiego, Krakow
2010, s. 116. Warto tu zauwazy¢, ze z wyrazeniem relacji Boga i Logosu zmagat si¢ takze Filon
z Aleksandrii. Namyst nad tym problemem sktonit go do wyréznienia Logosu wewngtrznego, beda-
cego Boza Madroscia, Swiatem Jego mysli, oraz Logosu zewnetrznego, stanowigcego niejako ,,mate-
rializacj¢” owych Bozych mysli w stworzeniu. W ten sposéb Filon usitowal zachowaé catkowita
transcendencj¢ Boga, a zarazem wlaczy¢ w swa filozofie stoicka koncepcje Logosu jako immanen-
tnej, rozumne;j sity organizujacej §wiat stworzony. Ow immanentny §wiatu Logos zewnetrzny bytby
niejako obrazem Logosu wewngetrznego, jego odbiciem, sladem — tylko i az — Boga w $wiecie.
Wigcej na ten temat D. Mrugalski OP, Logos. Filozoficzne i teologiczne zrédla idei wezesnochrzes-
cijanskiej, Krakow 2006; J. Zielinski, Jerozolima, Ateny, Aleksandria. Greckie Zrédia pierwszych
nurtow filozofii chrzescijanskiej, Wroctaw 2000.
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wszelkich norm prawnych w sprawach dotyczacych ,,Galilejczykéw”. Nie czyni
tego tak starannie, doglebnie i systematycznie jak Tertulian w swym Apologetyku,
niemniej wyraznie wskazuje i dobitnie pigtnuje dwczesne praktyki sadownicze.
Zna je doskonale, bo — jak wyznaje — sam, gdy jeszcze byt poganinem, wobec
chrzescijan je stosowat:

Jak wielka jest niesprawiedliwoscia sad wydawaé w sprawach, ktorych si¢ nie poznato i nie
zbadato, co wlasnie wy robicie! Dajcie nam wiar¢ wige tem wigcej, ze zalujemy tego zesmy tak
robili [Minucjusz nawigzuje tu wlasnie do swej poganskiej jeszcze praktyki prawniczej — B.J].
Bo i my tak samo postgpowali$my i razem z wami kiedys$ w $lepocie swej ciagle i glupocie sadzi-
lismy, ze chrze$cijanie potwory czcza, dzieci jedza, uczty sromotne urzadzaja; nie zdawaliSmy
sobie z tego sprawy, ze to wlasnie demoni wynajduja i puszczajq takie bajki ciagle, ze nigdy zrod-
ta ich nie badano ani tresci nie sprawdzano, i ze w tak dlugim czasie nie znalazt si¢ wérdd nich
zdrajca nie tyle dla uzyskania przebaczenia za swa wiar¢ dotychczasowa ale takze dla nagrody za
donos; ze w koncu chrzesécijanstwo tak zadnem nie jest przestepstwem, ze oskarzony chrzescijanin
ani si¢ rumieni¢ nie potrzebowal ani lgkac i jednego tylko zatowal, Ze jeszcze weze$niej nim nie
byt. Podejmowalismy si¢ obrony i zast¢pstwa w sadzie dla §wigtokradcow i wszetecznikow, nawet
dla jawnych zbrodniarzy, nie uwazali$my jednak za wskazane, by chrzescijan w ogoéle wystuchac,
a to w tym celu, by meka sktoni¢ wyznawcow Chrystusa do zaparcia si¢ wiary — naturalnie, by
uchroni¢ ich w ten sposob przed $miercig. Metoda w tem stosowana byta przewrotna, dazyta bo-
wiem nie do wykrycia prawdy ale do wymuszenia ktamstwa. A jesli kto stabszy w wierze na me-
kach wypart si¢, ze jest chrzescijaninem, byliSmy mu oddani, jak gdyby wyrzeklszy si¢ nazwy
chrzesécijanina wszystkie swoje grzechy owem zaparciem zmazal. Czy nie przyznacie wigc, ze
nasze mysli i czyny takie byty, jak wasze dzisiaj??’

Oktawiusz, jak widzimy, w najsurowszych slowach pigtnuje owe, jesli nie
wprost morderstwa, to na pewno farsy sadowe, famigce fundamentalne zatozenia
jakiejkolwiek prawdziwej wladzy sadowniczej. Czymze innym jest bowiem wy-
muszanie ktamstwa przez sad gwoli uniewinnienia badz ztagodzenia wyroku, jak
nie ponurg kping? Znamy takze takie praktyki z pézniejszych wiekéw — a wiek
swastyki oraz sierpa i mtota obrodzit nimi szczegoélnie obficie. Rzecz znamienna:
niespokojne (czy rzeczywiscie?) sumienie prawnicy i sedziowie od wiekow uspra-
wiedliwiali i usprawiedliwiaja w jednaki sposob: ,,dobrem podsadnych”, a nawet
szlachetng wolg uchronienia ich przed $miercig. Wyjatkowo musiaty by¢ to pa-
skudne i moralnie odrazajace procesy, skoro ich potepienie stanowi jeden z glow-
nych — a moze i gléwny — nerw 6wczesnych apologii. Swiety Justyn Meczen-
nik w swych Apologiach, Atenagoras w Prosbie za chrzescijanami, Minucjusz
Feliks w omawianym Oktawiuszu, Tertulian w Apologetyku i calym szeregu in-
nych pism — wszyscy oni potepiaja owe sadowe praktyki. Lecz najbardziej piet-
nuja je ci sposrod nich, ktorzy znali je najdoktadniej, bo ,,0d podszewki” — sami
bedacy prawnikami...

Nastepnie ,,na wokandzie” staje sprawa widowisk, pochoddw i teatrow. Jak pa-
migtamy, Cecyliusz bez pardonu ganil chrzescijan, zarzucajac im: ,,wstrzymuje-
cie si¢ od godziwych przyjemnosci: nie chodzicie na przedstawienia, nie bierze-

27 Minucjusz Feliks, op. cit., s. 59—60.
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cie udziatu w procesjach, zdala sa od was uczty publiczne i uroczyste zapasy”.
To zarzut nieblahy: kto unika wspodlnych rozrywek, §wiat i uroczystosci, ten —
swiadomie lub nie — ostabia tkanke spoleczng, w pewnym przynajmniej stopniu
kontestuje wspolnotowe spoiwo, gardzi ,,(pop)kulturg” rzymskiego ludu — a wigc
jako$ wypisuje si¢ z tozsamosciowej identyfikacji z nim. Oktawiusz — jako ze
przemowa jego dobiega konca — ,,rozgrzewa si¢” i w zgodzie z 6wczesnymi za-
sadami retoryki od tonu koncyliacyjnego i spokojnego przechodzi do znacznie
mocniejszych, emocjonalnie wrzacych, teraz juz ofensywnych fraz:

Poniewaz dla nas obyczajno$¢ i wstydliwos¢ jest miernikiem wartosci cztowieka, dlatego
stusznie trzymamy si¢ zdala od waszych przekletych rozkoszy, od waszych pochodow i teatrow,
ktore maja swoj poczatek w waszej religii, a ktorych zwodnicze i szkodliwe ponety potgpiamy. Na
wyscigach w cyrku, kt6z nie patrzy z przerazeniem na szal zwalczajacego si¢ thumu, a w czasie
walk gladiatoré6w na zawodowe mordowanie ludzi? Takze na scenicznych przedstawieniach szat
nie mniejszy, demoralizacja jeszcze wigksza: gdyz tu opowiada komediant o rodzajach cudzoto-
stwa, albo je przedstawia, tam zniewiesciaty aktor przedstawiajac mitos¢ zmystowa budzi w wi-
dzach namigtnosci, on to obdziera z czci waszych bogdéw, ubierajac ich w czyny szpetne, wes-
tchnienia mitosne, wybuchy nienawisci; on to w scenach udawanej bolesci przez prozna gre
mimiki i ruchow wyciska wam 1zy. Tak na mord rzeczywisty z cieckawoscia patrzycie, nad udawa-

nym na scenie tzy lejecie?®.

Zwroémy uwage: Oktawiusz niezwykle zgrabnie retorycznie przeksztatca tu
zarzut Cecyliusza, ktory konczy swa nagang chrzescijan za brak uczestnictwa
w widowiskach takimi stowy (jakby$my styszeli Nietzschego): ,,Tak nieszczgs-
ni ani po $mierci nie zmartwychwstajecie, ani przed $miercig nie zyjecie!”. ,,Tak
na mord rzeczywisty z ciekawoscig patrzycie, nad udawanym na scenie Izy leje-
cie” — z kolei pysznie odparowuje cios chrzescijanin. Ale to tylko retoryczna sy-
metria — zacna, lecz ostatecznie przeciez mato wazna. Prawdziwie istotne jest
bowiem to, czy racj¢ maja chrzescijanie, ,,nie zyjac przed $miercig”, czyli reali-
zujac modus vivendi tak przejmujaco zakreslony przez $w. Pawta (2 Kor 4, 7-10
oraz 2 Kor 6, 8—-10):

Przechowujemy za$ ten skarb w naczyniach glinianych, aby z Boga byta owa przeogromna
moc, a nie z nas. Zewszad znosimy cierpienia, lecz nie poddajemy si¢ zwatpieniu; zyjemy w nie-
dostatku, lecz nie rozpaczamy; znosimy przesladowania, lecz nie czujemy si¢ osamotnieni, obala-
ja nas na ziemig, lecz nie giniemy. Nosimy nieustannie w ciele naszym konanie Jezusa, aby zycie
Jezusa objawilo si¢ w naszym ciele [...] w$rod czci 1 pohanbienia, przez dobrg stawe i zniestawie-
nie. Uchodzacy za oszustoéw, a przeciez prawdomdwni, niby nieznani, a przeciez dobrze znani,
niby umierajacy, a oto zyjemy [wyr.— B.J.] jakby karceni, lecz nie u$miercani, jakby smut-
ni, lecz zawsze rado$ni, jakby ubodzy, a jednak wzbogacajacy wielu, jako ci, ktorzy nic nie maja,
a posiadaja wszystko.

Chrzescijanie wigc odpowiadaja: ,,niby umierajacy, a oto zyjemy”. Wiedzg bo-
wiem, ze ,,mtotem”, z koniecznosci rozbijajacym wszelkie wewnatrz§wiatowe za-
siedzenie, jest perspektywa $mierci — i w koncu §mieré¢ sama. Mozna — czasem

28 Ibidem, s. 77-78.
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nawet i trzeba — okazywac jej pogardg. Ale nie zmienia to faktu, ze nie fatwo
ustac prosto i bez drzenia, patrzac w jej puste, mroczne jak Nicos¢, ktora reprezen-
tuje, oczodoty. Jak wspomniano, Rzymianie potrafili docenia¢, a nawet kultywo-
wac mestwo w obliczu §mierci. Chrzescijanie jawnie stawiali jej czota na megkach
1 podczas widowiskowych kazni. Ale chodzi tu o co$ jeszcze, o co§ wigcej — o to
mianowicie, co $§mier¢ robi z naszym zyciem, zanim nadejdzie. Pyta wigc Okta-
wiusz swego poganskiego interlokutora:

Bez poznania Boga czyz moze by¢ trwale szczgscie, jesli $mier¢ istnieje? Do snu podobna
wymyka si¢, zanim si¢ ja chwyci. Jestes krolem? Ale tak si¢ boisz, jak si¢ ciebie boja, i chociaz
otacza ci¢ liczny orszak, w chwili niebezpieczenstwa jestes sam jeden. Jeste$ bogaty? Ale szczes-
ciu wierzy¢ nie jest dobrze, a wielki bagaz nie utatwia krotkiej podrdzy przez zycie, ale jg utrudnia.
Dumny jeste$ z odznak i purpury? Prozna przewrotnos¢ ludzka i pozorny blask wladzy: btyszczec
purpurg a w sercu brud nosi¢. Pochodzisz ze szlachetnej rodziny? Przodkéw swoich z duma wspo-
minasz? Przeciez wszyscy jednaki los przynosimy z sobg na $§wiat; jedynie osobiste zastugi nas
roznig?.

Smier¢ zatem uczy pokory: jedynej cnoty, ktorej — jak nauczali ojcowie pu-
styni — zaden demon nie jest w stanie ani ztamaé, ani nawet nasladowa¢. Smier¢
ukazuje nam nasze rzeczywiste ,,miejsce w szeregu”, chroni przed nieumiarkowa-
nym Ignigciem do rzeczy i 0sob z tego $wiata. Kaze nam spoglada¢ poza grani-
ce tego $wiata, ku zupelnie Innemu i innej rzeczywistosci. Uczy, ze kazda istota,
ktora z prochu powstata (Rdz 3, 19), skazana jest na nico$¢ i zagtade — chyba ze
jakas niepojeta, przedziwna Laska nas od nich uchroni. Kolejny wielki Kartagin-
czyk, uczen Tertuliana, $w. Cyprian, powiada tedy:

Dla stug Bozych wtedy dopiero nastaje pokdj i odpoczynek niezamacony i peten swobody,
kiedy sposrod wirow tego $wiata wyrwani, do portu wiecznosci zdazaja i kiedy $mier¢ zwycie-
zywszy do nieSmiertelnosci dochodza. Tam to bowiem prawdziwy pokoj i cisza nieprzerwana; tam
trwale, silne i wieczne bezpieczenstwo?".

Tego przestania wiekszo$¢ pogan zrazu nie pojmowata — ze prawdziwe Zycie
moze istnieje poza tym oto, doczesnym bytowaniem.

Rozméwey z plazy w Ostii ostatecznie nie dochodzg do porozumienia, cho¢
wiemy, ze w pozniejszym czasie chrzescijanstwo przyjat takze Cecyliusz Natalis.
Wstuchujac sie w racje stron i podejmowane argumenty, warto jednak zwrocic
uwagg, ze przyjaciele — cho¢ tak r6zni w ocenie ,,nowej religii” — mowig tym
samym jezykiem, odwotuja si¢ do tych samych poje¢, przekonan i sposobow zycia
wlasciwych ich epoce. Zupehie btednym jest przeto obraz, podtug ktérego w 111
wieku chrzescijanie i poganie tworzyli dwie odrebne spotecznosci pozbawione
jakichkolwiek wspdlnych myslowych i kulturowych punktow wspoélnych — za-
mknigte szczelnie w §wiatach wlasnych tylko wyobrazen. Za rownie pozbawiony
podstaw nalezy uzna¢ poglad, iz ,,hellenizacja” chrzescijanstwa byla procesem

2 Ibidem, s. 28.
30 Sw. Cyprian z Kartaginy, O Smiertelnosci, Sandomierz 2015, s. 8-9.
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sztucznym czy nawet uzurpatorsko przeksztatcajacym i przestaniajacym w duchu
fatwego synkretyzmu prawdziwe przestanie Ewangelii. Stusznie zatem stwierdza
w tym konteks$cie Arkadiusz Baron:

Wiadomo przeciez, ze cztowiek nie moze zy¢ w zupetnej pustce metafizycznej, to znaczy musi
posiada¢ swoj Swiatopoglad, ktory nigdy nie jest wytworem wylacznie jego wlasnym ani monoge-
nicznym, ale stanowi rezultat przyjmowanych przez danego cztowieka wartosci kulturowych, re-
ligijnych oraz posiadanej wiedzy. Swiatopoglad wiec najczesciej jest czyms synkretycznym, nie
w znaczeniu religijnym, ale ogoélnokulturowym. Na przyktad chrzeécijanstwo glosi, ze nalezy
czyni¢ wole Boza, stoicy za$ utrzymywali, Zze nalezy zy¢ zgodnie z natura. Nic dziwnego, ze wie-
lu chrzescijan juz od 11T wieku uwazato, ze promowanie zycia zgodnego z natura jest wola Boza3!.

Jako egzemplifikacje swej tezy wskazuje Baron cytowanego juz $w. Cypria-
na, ktory — przyjawszy chrzest w dojrzalym wieku — interpretowat Ewangeli¢
,w duchu mysli stoickiej, gdyz w niej si¢ urodzit i zyt niemal cate swe zycie”32.
W jakim bowiem innym duchu miatby ja przyjmowac? I dlaczego w ogodle w in-
nym? To byta gleba, na ktorej wzrastato u Cypriana gorczyczne ziarno Krolestwa
Bozego. Dlatego tez nie powinno zaskakiwac, iz w momencie cigzkiej proby, ktora
byta zaraza roku 252, biskup Kartaginy zwraca si¢ do wiernych stowami, w kto-
rych chrzescijanska wiara i nadzieja splatajg si¢ ze stoickim etosem apathei i mg-
stwa w obliczu wyrokéw Boga/Losu tak $cisle, iz zabiegiem sztucznym, niepo-
trzebnym, a nadto niemozliwym do zrealizowania byloby ich rozdzielenie:

I chociazby$ majatek utracil, choéby choroby nicustannie wszystkie cztonki ciata twojego naj-
bolesniej trapity, choéby ci §mier¢ okrutna, zong i dzieci i krewnych wydarta — to wszystko nie
powinno ci by¢ okazja do grzechu, ale pobudka do walki. A przeto niechaj te przeciwnosci nie
ostabiajg ani nie niwecza wiary twojej, lecz niechaj beda dowodem twej cnoty. [...] Bez walki nie
ma zwyci¢stwa i nie pierwej zwyci¢zca zdobywa korong chwaly, az w tej walce zwycigstwo od-
niesie. Zdatno$¢ sternika w czasie burzy na jaw wychodzi, a zolnierza w bitwie. Lecz nie wielka
to burza, gdy nam w niej zadne niebezpieczenstwo nie grozi. Walka z przeciwnosciami dowodem
jest prawdy, bo tylko drzewo gleboko zapuszczajace korzenie wichurom si¢ opiera, tylko dobrze
spojony okret pod parciem fali nie peka; tylko prozne plewy daja si¢ z wiatrem z boiska unosic,

lecz ziarno pelne i ciezkie szydzi sobie z niego’>.

Swiety Cyprian wyglasza te stowa podczas epidemii, w obliczu panoszace;j sig
wszedy smierci. W takim momencie apologie i intelektualne boje na argumenty
przestaja by¢ istotne, a ,,m¢drcoéw” — stosownie do kairos — nagle jest znacznie
mniej. A zarazem jest to chwila, w ktorej najlepsze owoce mysli niechrzescijan-
skiej — w najgoretszym ogniu ostatecznej proby — stapiaja si¢ w jedno z prze-
staniem Rabbiego z Nazaretu, ktory okazat sic — ku do dzi$ trwajacemu zgor-
szeniu — Logosem, co caty $wiat o§wieca i z jego bolu, placzu i ngdzy podnosi.

31" A. Baron, Neoplatoriska idea Boga a ewangelizacja, Krakow 2005, s. 19.
32 Ibidem, s. 16.
3 Sw. Cyprian, op. cit., s. 19-20.
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Szkic dziejow rosyjskiego prawa w literaturze
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rosyjska, problematyka prawna w literaturze rosyjskiej
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Abstrakt: W artykule podjeto probe przedstawienia interakcji miedzy prawem a literatura,
dwiema odlegtymi i jednoczesnie silnie powiazanymi wzajemnie dyscyplinami. Celem pracy byto
pokazanie, ze mimo niewielkiej uwagi po§wigconej danemu tematowi i mimo opinii podwazaja-
cych zasadno$¢ poszukiwania zagadnien prawnych w literaturze rosyjskiej temat ten zastuguje na
uwage badaczy. Przedmiotem obserwacji byly utwory wybitnych tworcow literatury rosyjskiej,
zestawione w porzadku chronologicznym, od X wieku az po wiek XIX. Dokonujac ich przegladu,
probowali$my udowodni¢, ze problemy natury prawnej przedstawiane w dzietach literackich maja
wymiar ponadczasowy. Wnikliwa interpretacja przywotywanych utworéw moze da¢ wigksza wie-
dzg, bardziej zrozumiaty i przejrzysty przekaz na temat zawito$ci miedzy innymi postepowan
sadowych, karania niz najbardziej obszerna z prawniczych ksiag.

The relationship between law and Russian literature: A sketch on
the history of Russian law in fiction from the 10th to the 19th century

Abstract: The article attempts to show the interaction between law and literature, two distant
and at the same time closely related disciplines. The aim of the work was to show that, despite the
small attention devoted to a given topic and opinions questioning the legitimacy of searching for
legal issues in Russian literature, it deserves the attention of researchers. The objects of observation
were the works of eminent Russian authors, arranged in chronological order from the 10th to the
19th century. By reviewing them, we tried to prove that the legal problems presented in literary

* W artykule zostaty wykorzystane fragmenty nicopublikowanej rozprawy doktorskiej mojego
autorstwa, zatytutowanej Problematyka prawnicza w zyciu i tworczosci Fiodora Dostojewskiego
i Lwa Tolstoja.
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works have a timeless dimension. An insightful interpretation of the cited works may give greater
knowledge, a clearer and more transparent message on the court proceedings or punishments than
the most comprehensive of the legal books.

Rozwdj nauki charakteryzuje si¢ dialektyczng interakcja dwoch procesow: dy-
ferencjacji oraz integracji. Przejawem procesu integracji jest wzrost powigzan
o charakterze interdyscyplinarnym'. Obecnie nie brakuje ani zwolennikéw, ani
przeciwnikéw interdyscyplinarnosci. Mimo niejednorodnego stanu refleks;ji idea
ta pozwala uchwyci¢ istotng dynamike badan naukowych. Odpowiedzialnie pro-
wadzone badania interdyscyplinarne prowadza do przekraczania ostrych granic
miedzy dyscyplinami, a ponadto umozliwiajg dostrzeganie probleméw i zagad-
nien, ktore z monofonicznego punktu widzenia byty niezauwazalne.

Wspolczesnie takie powigzania interdyscyplinarne jak Law and Economics czy
Law and Politics® juz nie dziwia i nie watpi si¢ w zasadnos¢ ich funkcjonowania.
Podobna sytuacja wystepuje w przypadku badan naukowych pod ogdlng nazwa
Law and Literature (dalej: ,,prawo i literatura” — K.K-Sh.). Wymagaty one wysil-
ku ze strony przedstawicieli nie tyle dyscyplin pokrewnych, ile r6znych dziedzin
nauki, zajmujgcych si¢ tym samym tematem. Rozwoj coraz bardziej popularnego
ruchu nie bytby mozliwy bez Scistej wspotpracy prawnikéw i filologow oraz bez
syntezy wypracowanych przez nich podej$¢ i metod. Badania te sa prowadzone
od kilkudziesigciu lat w wielu krajach i okazatly si¢ niezwykle zywotnym interdy-
scyplinarnym nurtem. W Stanach Zjednoczonych oraz w Skandynawii powstaty
liczne osrodki naukowe, w ktorych rozpoczeto badanie tej tematyki oraz zajgto sie
popularyzacja osiagni¢g¢ w tym zakresie. Nieustannie na S$wiecie ukazujg si¢ nowe
publikacje oraz osobne serie czasopism poswigconych badaniom nad zwigzkami
prawa z literatura’. W Polsce oraz w Rosji nie podjeto dotychczas tego typu sy-
stematycznych badan, jednakze mozna zauwazy¢ wyrazng tendencj¢ wzrostowa,

' J. Koztowski, Narodziny i rozwéj dyscyplin naukowych, ,,.Sprawy Nauki. Biuletyn Komitetu
Badan Naukowych” 1996, nr 1, http:/kbn.icm.edu.pl/pub/kbn/sn/archiwum/9601/kozlow.html
(dostep: 21.09.2019).

2 G. Minda, Postmodern Legal Movements: Law and Jurisprudence at Century’s End, New
York 1995.

3 Zob. naprzyktad seri¢ Law and Literature niemieckiego wydawnictwa De Gruyter: P. Schneck,
Rhetoric and Evidence. Legal Conflict and Literary Representation in U.S. American Culture, Ber-
lin 2011; D. Carpi, Bioethics and Biolaw through Literature, Berlin 2012; H. Porsdam, T. Elholm,
Dialogues on Justice. European Perspectives on Law and Humanities, Berlin 2012; L. Dahlberg,
Visualizing Law and Authority. Essays on Legal Aesthetics, Berlin 2012; K.-M. Simonsen, Law and
Justice in Literature, Film and Theater: Nordic Perspectives, Berlin 2013; D. Carpi, J. Gaakeer,
Liminal Discourses. Subliminal Tensions in Law and Literature, Berlin 2013; F. Quabeck, Just and
Unjust Wars in Shakespeare, Berlin 2013; G. Olson, Criminals as Animals from Shakespeare to
Lombroso, Berlin 2013, i inne.
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jesli chodzi o zainteresowanie tym tematem. Jest ona wynikiem obopolnego za-
interesowania badaczy prawa i literaturoznawcow tym zagadnieniem®,

,,Dla historykow prawa nie jest tajemnica, ze zwigzkow pomiedzy prawem i li-
teratura mozna poszukiwaé od czasow starozytnych™, jednak za poczatek oma-
wianego kierunku badan uznaje si¢ umownie rok 1973, kiedy to na scenie anglo-
amerykanskiej jurysprudencji ukazata si¢ ksigzka jego pioniera — Jamesa Boyda
White’a, zatytutowana The Legal Imagination®. Opierata si¢ ona na zatozeniu, ze
praktyki prawnicze przypominajg swym charakterem dziatalno$¢ literacka, ze pra-
wo, tak jak literatura, jest rodzajem sztuki, a prawnicy — szczegdlnego rodzaju
artystami. Nie dziwi fakt, ze praca White’a wywotlala poruszenie na amerykan-
skich wydziatach prawa. Jak zauwaza Maciej Wojtun, tym, co moze budzi¢ uza-
sadnione zdziwienie, jest fakt, ze The Legal Imagination, zamiast podzieli¢ los
innych nowosci naukowych, data poczatek ruchowi intelektualnemu, ktory, mimo
wszelkich osobliwosci, wpisat si¢ na trwate w krajobraz amerykanskiej mysli fi-
lozoficznoprawne;j’.

W dyskursie ,,prawo i literatura” tradycyjnie wyrdznia si¢ dwa obszary badaw-
cze®, okreslane mianem Law in Literature (prawo w literaturze) oraz Law as Lite-
rature (prawo jako literatura)’. Badania prowadzone pod szyldem ,,prawo w lite-
raturze”, okreslane przez Frangois Osta jako ,,prawo w zwierciadle literatury” (,,le
droit dans le mirroir da la littérature”), zmierzajg do glgbszego poznania fenomenu
prawa przez interpretacje watkow prawniczych zawartych w dzietach literatury
pieknej. Blizsza za§ moim rozwazaniom jest perspektywa, w ktorej przedmiotem

4 Swiadczg o tym miedzy innymi takie prace, jak obszerna rozprawa na temat prawa w Panu
Tadeuszu (S. Breyen, Spor Horeszkow z Soplicami. Studium z dziedziny problematyki prawnej Pana
Tadeusza, Warszawa 1955), zbior esejow zwigzanych z tematyka prawna pojawiajaca si¢ w liter-
aturze polskiej (Prawo i literatura — szkice, red. J. Kuisz, M. Wasowicz, Warszawa 2015), publi-
kacja pokonferencyjna bedaca pierwszym w Rosji interdyscyplinarnym omoéwieniem zwiazkow
prawa i literatury (Pravo i literatura, red. V.G. Grafskij, Moskva 2014).

5 Prawo i literatura — szkice..., s. 23.

6 J.B. White, The Legal Imagination, Chicago 1973.

7 M. Wojtun, Prawda, prawo i literatura, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Iuridica” 73,
2014.

8 Belgijski naukowiec Frangois Ost proponuje rozpatrywanie perspektywy relacji prawa i lite-
ratury na trzech ptaszczyznach: prawo literatury, prawo jako literatura i prawo w literaturze. Z kolei
francuski prawnik Philippe Malaurie przedstawil mozliwo$¢ badania zwigzkoéw z czterech per-
spektyw: prawo o literaturze, prawo jako literatura, komparatystyka: prawo poréwnywane do lite-
ratury oraz prawo w literaturze. Zob. F. Ost, Lettres et lois. Le droit au miroir de la littérature,
Bruxelles 2001; takze Pravo v zerkale literatury, przet. z fr. M.V. Antonova, [w:] Pravo i literatura,
red. V.G. Grafskij, Moskva 2014, s. 230 (do wydania zbiorowego dotaczone jest thumaczenie pracy
F. Osta na jezyk rosyjski). P. Malaurie, Droit et littérature. Anthologie, Paris 1997; Prawo i litera-
tura — szkice.. ., s. 20.

9 Nurt,,prawo jako literatura” koncentruje si¢, przede wszystkim, na poszukiwaniu podobienstw
pomigdzy prawem a literaturg ujmowanymi jako dyskursywne praktyki kulturowe (zob. M. Wojtun,
op. cit.).
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zainteresowania jest sama tres¢ utwordw literackich, poddawanych krytyce litera-
ckiej probujacej wydoby¢ z nich zaréwno obraz prawa i prawnikow, jak 1 wiedze
o prawie o charakterze ogolnym czy filozoficznym.

Obecne w humanistyce tendencje osadzone migdzy strukturalizmem a post-
strukturalizmem sktaniajg do postawienia dwoch zasadniczych pytan: co literatura
moze zaoferowac prawu i co zyskuje literatura dzigki temu, ze prawo jest obecne
w utworach literackich!?. Badacze wcigz poszukuja na nie odpowiedzi. Przeciw-
nicy takiego podejscia twierdza, ze literatura pigkna, nawet ta, zawierajaca opisy
sytuacji prawnych, nie jest w stanie przekaza¢ prawnikom wiedzy obiektywnej,
gdyz jest owocem fantazji autora. Natomiast zwolennicy przekonuja, ze w opisach
zycia spoteczenstwa literaturze czesto mozna bardziej zaufaé niz publicystyce czy
dokumentacji polityczno-administracyjnej, zawierajacej opisy ludzkiej egzysten-
cji, gdyz literatura jest zdolna do wigkszej uczciwosci i obiektywnosci. Innymi sto-
wy: jak konstatuje Irina Borszcz, prawnicy majg wigcej podstaw do tego, by zaufa¢
dobremu pisarzowi niz tekstom stworzonym przez dziennikarzy i urzednikow!!,

Uwazna kwerenda i analiza rozmaitych zrodet sktaniajg do refleksji nad tym,
ze zardwno pisarz, jak i prawnik majg przed soba t¢ samg rzeczywistos¢, a przede
wszystkim — takiego samego cztowieka. Opisywana przez nich sprawiedliwosc,
mimo ze przy uzyciu innego jezyka, wciaz pozostaje ta samg sprawiedliwoscia.
Bez watpienia literaturoznawca pochylajacy si¢ nad problemami natury prawnej
odzwierciedlonymi w dzietach literackich, moze dostrzec, a zarazem lepiej zro-
zumie¢ te szczegodlng wiez laczaca Swiat wyobrazni ze §wiatem rzeczywistym.
Z kolei, jesli chodzi o profesje prawnicze, to niewiele jest zawoddw, w ktérych do
tego stopnia sa potrzebne wysoka ogtada jezykowa oraz umiejetne formutowanie
wypowiedzi, rozwijane wlasnie na drodze spotkan z literaturg pigkna.

W tym miejscu warto przypomnie¢, ze liczni mistrzowie piora znali tajniki
prawa nie tylko ze styszenia. Wielu pisarzy (rowniez rosyjskich), zanim zastyneto
wybitnymi dzietami, zdobylo wyksztatcenie prawnicze i odbylo w tym kierunku
praktyke zawodowa. Inni z kolei mogli blizej si¢ przyjrze¢ funkcjonowaniu prawa
za sprawg osobistych doswiadczen. Studia prawnicze ukonczyli miedzy innymi
Aleksander Radiszczew, Aleksander Gribojedow, Aleksander Ostrowski, pracu-
jacy w Moskiewskim Sadzie Gubernialnym, a nastgpnie w Moskiewskim Sadzie
Arbitrazowym. Gruntowng wiedz¢ w zakresie prawa zdobyl réwniez Aleksan-
der Puszkin podczas nauki w liceum w Carskim Siole. Wyksztalcenie prawnicze
zdobyl Nikotaj Gogol, prawo za§ w Niemczech studiowal Aleksander Suchowo-
-Kobylin.

10°F. Ost, op. cit., s. 7.

Y. B. Bopu, Ilpaso u rumepamypa kax mescoucyuniunapuasn npobnema, [w:) lpaso u nume-
pamypa, Mocksa 2014 (LV. Bor$, Pravo i literatura kak mezdisciplinarnad problema, [w:] Pravo
i literatura, Moskva 2014), s. 54.
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Ilo$¢ badan, zaréwno rosyjskich, jak i polskich uczonych, poswieconych kon-
ceptualizacji zwigzkow prawa i literatury jest niezadowalajaca, zwlaszcza na tle
licznych prac dotyczacych niniejszego tematu napisanych przez autoré6w zachod-
nich. To sktania do zajecia si¢ tym mato znanym u nas problemem naukowym.
Badacze zza oceanu, ale takze z Europy Zachodniej oraz Europy Potnocnej'?, po-
swieciwszy wiele uwagi kwestiom zwiazanym z interakcja migdzy prawem a lite-
raturg, udowodnili, Ze 6w obszar badan interdyscyplinarnych w znacznym stopniu
wzbogaca zarowno nauki prawne, jak 1 filologig.

W latach dziewigédziesigtych XIX wieku znany prawnik i socjolog Bogdan
Kistiakowski zarzucit literaturze rosyjskiej caltkowita obojetnos¢ w stosunku do
zagadnien prawnych. Pisat on:

Swiadomos¢ prawna naszej inteligencji mogta si¢ rozwija¢ wraz z pojawiajacymi sie opraco-
waniami idei prawnych w literaturze. [...] Wyte¢zona praca swiadomosci, intensywny proces my-
slowy skierowany w jakas$ strone, zawsze znajdujg swoj wyraz w literaturze. W niej przede wszyst-
kim powinnismy szuka¢ dowodow na to, jaka jest nasza $wiadomos¢ prawna. Tu jednak natrafiamy
na zdumiewajacy fakt: w naszej ,,bogatej” literaturze pigknej nie znajdziemy ani jednego traktatu,

ani jednej etiudy o prawie, ktére mialyby znaczenie spoteczne!?.

Autor pracy W obronie prawa, podsumowujac swoje rozwazania, z przykroscig
stwierdzil, Ze rosyjska inteligencja nigdy nie zaliczata prawa do wartos$ci kultury.
Jesli przychyli¢ si¢ do opinii Kistiakowskiego, to wydawatoby sig, iz realiza-
cja niniejszego tematu jest niemozliwa. Jednakze znajomos¢ literatury rosyjskiej

12 Zajmowali si¢ tym na przyktad amerykanscy badacze: John Wigmore, James Boyd White,
Robert Weisberg, Robin West, Richard Posner, Benjamin Cardozo, Ronald Dworkin, Stanley Fish,
Jack Balkin. Chociaz na tym polu jawnie dominuje nauka amerykanska, nurt badan aktywnie roz-
wija si¢ tez w Niemczech. Z roku na rok pojawia si¢ coraz wigcej niemieckojezycznych publikacji
na przyktad K. Liderssen K., Produktive Spiegelungen: Recht in Literatur, Theater und Film,
Baden-Baden 2002; Fiktionen der Gerechtigkeit: Literatur—Film—Philosophie—Recht, red. R. Bitt-
ner, S. Kaul, Baden-Baden 2005. Podobna sytuacja wystgpuje w krajach francuskojezycznych,
gdzie dotychczas najmocniej zaznaczyt swoja obecnos¢ osrodek belgijski pod kierunkiem Frango-
is Osta. Z kolei skandynawscy naukowcy stworzyli projekt Rett og litteratur i Norden (Prawo i lite-
ratura w krajach skandynawskich). W celu utatwienia wspotpracy pomigdzy naukowcami z roz-
nych panstw europejskich z inicjatywy Jeanne Gaakeer oraz Grety Olson zostata stworzona sie¢
dla naukowcow zajmujacych si¢ badaniami w ramach ruchu ,,prawo i literatura”, nazwana Euro-
pean Network for Law and Literature.

13 Przektad wtasny. Oryg.: ,,IIpaBoco3HaHue Halleil HHTETHTEHIIMH MOTIIO ObI Pa3BUBATHCH,
B CBA3H C pa3pabOTKOI MpaBOBBIX Ui B muTepatype. [...] HanpsxEénnas nesTenbHOCTh CO3HA-
HHSI, HeycTaHHas paboTa MBICIIH B KAKOM-HHOY I HAITPABJICHUH, BCET1a OJIy4aroT CBOE BbIpaXke-
HHE B JUTeparype. B Heil mpeskie Bcero Mbl JOJKHBI HCKATh CBUACTEIBCTB O TOM, KAKOBO Hallle
npaBoco3Hanue. Ho 31ech Mbl HATAJIKMBACMCs Ha TOPA3UTEIbHBII (DakT: B HAILICH «OOraToii» auTe-
paTtype B IIPOIIIOM HET HU OJTHOTO TPaKTAaTa, HM OJHOTO ATIO/IA O IIpaBe, KOTOPbIe HMeNH ObI 001Ie-
cTBeHHOe 3HaueHue”, b.A. KuctsaxoBckuii, B sawumy npasa (Mumennuzenyus u npagocosnamnue),
[w:] Bexu. Céopnux cmameti o pycckoti unmennuzenyuu, Mocksa 1909 (B.A. Kistakovskij, V zasitu
prava (Intelligencid i pravosoznanie), [W:] Vehi. Sbornik statej o russkoj intelligencii, Moskva 1909),
s. 102.
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utwierdza nas w przekonaniu, ze jego stanowisko nie do konca odpowiada rzeczy-
wistosci. Domyslamy sig, ze jako liberat i zwolennik reform nie byt dostatecznie
usatysfakcjonowany mata uwaga, jaka literaci poswigcali nowym progresywnym
tendencjom w zakresie rozwoju prawa czy samym naukom prawnym. Nie ozna-
cza to jednak, ze w rosyjskim piSmiennictwie problemy prawne nie byty porusza-
ne. Jest wrecz przeciwnie. Wielcy pisarze literatury rosyjskiej czesto wyprzedzali
swoje czasy, gloszac progresywne, a nieraz i radykalne idee prawa.

W chwili gdy w rosyjskim ustawodawstwie nadal opiewano nienaruszalnosc¢
prawa panszczyznianego, system sadowy mato czym roznit si¢ od feudalnego,
a na temat koniecznosci wprowadzenia reform prawnych prowadzone byty jedy-
nie rozmowy, w literaturze pigknej pokazane byty napigcia pomiedzy legalnoscia,
formalizmem a sprawiedliwos$cia, prawem i moralnoscia. Ukazywane byly relacje
wladzy pomigdzy organami prawnymi a podmiotami prawa, poruszane byty kwe-
stie dotyczace roli i istoty prawa, przedstawiana byla ztozono$¢ organizacji Swiata
prawnego 1 aktywna rola sedziego w procesie stosowania prawa.

Najpelniejsze odzwierciedlenie zwigzkow prawa i literatury bez watpienia od-
najdziemy w literaturze XIX wieku, jednakze pierwsze przejawy zainteresowania
pismiennictwa rosyjskiego zagadnieniami prawa i prawomocnosci mozna zaob-
serwowac juz w literaturze staroruskiej. W zdumiewajgcej réznorodnos$ci gatun-
kéw literackich autorzy obnazali swiadomos¢ prawng swojego spoteczenstwa.
Tematami licznych utwordw literatury staroruskiej byly wydarzenia o tematyce
spoteczno-prawnej czy moralnej, w tym te, ktore odzwierciedlaty problemy zwia-
zane z sagdownictwem czy opozycja spoteczenstwa i indywiduum wobec grzechu
i nieprawdy.

Ogromng spuscizng literacka, w ktorej bez trudu mozemy odnalez¢ krytyke
sadu i wladzy §wieckiej, pozostawit po sobie Maksym Grek. W jednym ze swoich
pouczen pisal: ,,Zydowska zadza pieniadza i chciwo$é [...] zawtadnely sedziami
i wladcami”'*. Na panujacy nietad w sferze sadownictwa, biurokracje oraz tapow-
karstwo zwracal uwage rowniez jego uczen Zenobiusz Otienski'®. Jego rekomen-
dacje dotyczace poprawy sadownictwa sg bardzo konkretne: ,,Do sadu nalezy
przyjezdzac¢ wczesnie, sadzi€ i siedzie¢ dlugo, spraw nie odktadac [...]. Wszyscy
sedziowie majg obowiazek osadzania wszystkich zgodnie z prawem (,,prawda”),

14 Oryg.: ,,CrpacTs myaeicKkoro cpebponodus u THXOMMaHHUs [...] oBnajena CymbiMH H
HavanbHUKamu...”, cyt. za: H.U. KoctomapoB, Pycckas ucmopusi 6 scusneonucanusx ee 2iagHel-
wiux oeameneti, T11. 17, Mocksa 2007 (N.I. Kostomarov, Russkad istorid v zizneopisanidah ee glav-
nejsih dedtele, gl. 17, Moskva 2007), http://www.gumer.info/bibliotek Buks/History/kost/17.php
(dostep: 21.09.2019).

15 M.A. Vcaes, HM. 3onoryxuua, Hcmopusa nonumuueckux u npasoevix yuenuii Poccut,
Mockga 2003 (I.A. Isaev, N.M. Zolotuhina, Istoria politi¢eskih i pravovyh ucenij Rossii, Moskva
2003), s. 76.
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[...] Sedzia nigdy nie powinien skusi¢ si¢ na tapowke”!¢. Niesprawiedliwosci spo-
lecznej, praktyki fatszywych doniesien, niemitosiernego sadu nie pozostawil bez
uwagi tez Andriej Kurbski!”.

W XVII wieku wraz z pojawieniem si¢ satyry, jednego z najbardziej niezwy-
ktych zjawisk w literaturze rosyjskiej, autorzy (najczesciej anonimowi) demasko-
wali istotne aspekty zycia spoteczenstwa feudalnego, na przyktad niesprawiedli-
wy i skorumpowany sad, nierowno$¢ spoteczna, rozpuste, niemoralne zachowania,
obtude i chciwos¢ kleru, polityke oparta na rozpijaniu ludnosci ubozszej. Prze-
ciw sagdownictwu skierowana byla przede wszystkim Opowies¢ o Jazgarzu Jaz-
garzewiczu'® — stanowiaca parodie rozprawy sadowej — czy Opowies¢ o sqdzie
Szemiaki'®, w ktorej w sposob satyryczny przedstawiono sedziego-tapowkarza
interpretujgcego przepisy na wtasng korzys$¢. Do dzi§ w Rosji frazeologizm ,,sad
Szemiaki”?? jest powszechnie znany i uzywany w momencie, gdy chce si¢ pod-
kresli¢ niesprawiedliwosc¢ jakiegos sadu, jakiej$ opinii czy oceny. Z kolei powie-
dzenie: ,,Coz to za krytyka? Jaki$ sad Szemiaki”?! wyraza stosunek do niespra-
wiedliwego wyroku, ktory by¢ moze wynika z pobudek materialnych sadzacego®?.

W latach szesédziesiatych X VIII wieku rozpoczat si¢ nowy okres rozwoju spo-
leczno-kulturalnego Rosji. Literatura rosyjska od tego czasu juz nie tylko dema-
skowata poszczegolne mankamenty systemu sagdownictwa rosyjskiego, lecz takze
obnazata wady calego ustroju spoteczno-politycznego. Zwracano uwage przede
wszystkim na nieréwnos$ci spoteczne, niewole chtopska, brak swobdd obywatel-
skich. Obraz skorumpowanego sadu mozemy ujrze¢ migdzy innymi w satyrze
znanego poety i bajkopisarza Iwana Chemnicera, ktory pisal: ,,Do sadu, jak na
bazar — bez kasy nie ma co i$§¢”23. Krytyke rzadow autokratycznych i biurokracji

16 B manary e3QuTh PaHO, «CYIUTH U CHAETH JOJIrO», Aea He OTKJIambBaTh [...]. Bee cyapn
00s13aHBI CyIUTH BCEX 110 3aKOHY («11paBiey) [...] Cyibsi HUKOT/1a He JOJKEH MPEIIbIaThCs M310M ™.
Ibidem.

17 Zob. na przyktad listowng korespondencje z carem Iwanem Groznym czy Historie o wielkim
ksieciu moskiewskim. A. KypOckuii, Ucmopus o eenuxom KHa3e MOCKo8CKOM, [W:] bubnuomexa
aumepamypol [lpesneii Pycu, t. 11, Cauxt-IlerepOypr 2001 (A. Kurbskij, Istorid o velikom kndze
moskovskom, [w:] Biblioteka literatury Drevnej Rusi, Sankt-Peterburg 2001), http://lib.pushkinski-
jdom.ru/Default.aspx?tabid=2070 (dostep: 21.09.2019).

18 Oryg.: IMosecms o Epwie Epwosuye (Povest' o Erse Ersovice).

Oryg.: ITosecms o Hlemsxunom cyde (Povest' o Semdkinom sude).
Oryg.: ,,lllemskun cyxa”.
Oryg.: ,,Kakas xe 310 kputnka? llleMsakuH cyn kakoi-1o”.

22 Y. 1. Jlanunkuii, lHosecms o cyde Illemaxu u cyoebnas npakmuxa emopoii noioeuHsl
XVII 6., [w:] Tpyovt Omoena Opesnepycckoii iumepamypol, t. 6, Mocksa 1948 (I.P. Lapickij, Povest’
o sude Semdki i sudebnad praktika vtoroj poloviny XVII v, [w:] Trudy Otdela drevnerusskoj litera-
tury, t. 6, Moskva 1948), s. 60-99.

23 Oryg.: ,,bes jener, Kak Ha TOpr, B ¢y HesaueM xonuts”, MW, Xemunuep, Jea 6ozaua, [w:]
Tonnoe cobpanue cmuxomeopenuii, Mocksa 1963 (1.I. Hemnicer, Dva bogaca, [w:] idem, Polnoe
sobranie stihotvorenij, Moskva 1963), s. 105.
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odnajdziemy réwniez w tworczosci wspomnianego wczesniej Aleksandra Radisz-
czewa. Zarowno w odzie Wolnosé*4, jak i w pracy publicystycznej Wiedza o pra-
wodawstwie* porusza on temat panszczyzny i wyraznie obstaje przy panstwie
wolnych i rownouprawnionych obywateli?®. Nieuczciwy system sagdownictwa zo-
stat przedstawiony takze, prawie u schytku XVIII wieku, w jednym z najwybit-
niejszych osiagnie¢ dramaturgii klasycyzmu — komedii Wasilija Kapnista Do-
nos. W utworze napotykamy sceng, w ktorej prokurator Chwytajko (Chwatajko)
$piewa piesn na czes¢ tapowki:

Bierz, nic w tym wielkiego;

Bierz, co tylko si¢ da.

Do czego stuza nam rece.
Jak nie po to, by bra¢??’

Otwartg krytyke biurokracji, bezdusznosci urzednikéw, oszczerstw sedziow-
skich czy tapowkarstwa odnajdziemy rowniez w tworczo$ci Iwana Krytowa, sta-
nowiacej ogniwo taczace oswiecenie rosyjskie z XIX wiekiem. Pisarz demaskowat
wady wspotczesnego mu spoteczenstwa i Owczesnych rzadow autokratycznych.
Karykaturze cara mozemy przyjrzeé si¢ miedzy innymi w bajce Zaby i Car?8.
Z kolei w bajce Wilk i Jagnie*® Krytow pokazuje, ze niezaleznie od tego, jak sfor-
mulowane sa prawa spoteczenstwa opartego na wtadzy absolutnej — ,,silni zawsze
moga wini¢ bezsilnych™3?. Podobna sytuacja wystepuje w bajce Lew i Lampart’!,
prawo jest zawsze po stronie silniejszego — ,,zwycieza, ten kto ma racje”2. Istota
sadu, bedacego skazg dawnej Rosji, zostata przedstawiona miedzy innymi na przy-
ktadzie ,,sprawy karnej owcy”, oskarzonej o kradziez kur w bajce Chiop i Owca™>

24 Oryg.: Bonvnocme (Vol'nost').

25 Oryg.: Onsim o 3axonodamenscmese (Opyt o zakonodatel'stve).

26 AH. Pagumes, Boavnocms, [w:] Ioanoe cobpanue couunenuii, t. 1, Mocksa 1938
(A.N. Radisev, Vol'nost', [w:] idem, Polnoe sobranie soc¢inenij, Moskva 1938), s. 1-17; A.H. Panu-
meB, Onvim o 3akoHooascmee, [W:] [lonnoe cobpanue couunenuii, t. 3, Mocksa 1952 (A.N. RadiSev,
Opyt o zakonodavstve, [w:] idem, Polnoe sobranie socinenij Moskva 1952), s. 3-27.

2T Oryg.: ,,bepn, 6ombII0i TYT HET HAYKH; Bepu, 4TO TONBKO MOKHO B3iTh. Ha uTO % mpuBe-
nreHs! HaM pyku. Kak He Ha T0, uT00 O6pats?”, B.B. Kannucr, f6eda. Komeous 6 namu deticmausix,
[w:] H36pannvie npoussedenus, Jeannrpan 1973 (VV. Kapnist, Abeda. Komedid v pati dejstvidh,
[w:] idem, Izbrannye proizvedenid Leningrad 1973).

2 Oryg.: JIaeywiku, npocswue yapsa (Laguski, prosdsie cara).

2 Oryg.: Bonk u sienenox (Volk i dgnenok).

30 Oryg.: ,,y cuiIbHOTO Beeryia Oeccuibhblii BuHoBat”, M. A. Kpbuios, Boax u Aznenox, [w:] Iox-
Hoe cobpanue couunenuii, t. 3, Mockpa 1946 (1.A. Krylov, Volk i Agnenok, [w:] idem, Polnoe sobra-
nie socinenij Moskva 1946), s. 20.

31 Oryg.: Jles u Bapc (Lev i Bars).

32 CynuThest o mpaBaM — He TOT y HEX ObUI HpaB; J[a CHITBHEIE % B IIPaBax ObIBAIOT YACTO
ciemnsl; Y HUX Ha 9TO cBoi yctaB: Kto omoneer, ToT u npas”, U.A. Kpsuios, [loanoe cobpanue
couunenuii, t. 3, (L.A. Krylov, Polnoe sobranie...) s. 34.

3 Oryg.: Kpecmusanun u Osya (Krest'anin i Ovca).
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czy sprawy owiec, dla ktorych wtadze powotaty rad¢ sktadajaca si¢ z wilkow —
Wilki i Owce**. Dzieki wprowadzaniu do bajek tradycyjnych dla gatunku posta-
ci lwow, ortéw, niedzwiedzi, wilkow czy owiec autor poruszat problemy wladzy
panstwowej i kwestie spoteczne. Poruszane problemy zachowaty swoja aktual-
nos¢ i, jak podkreslat w swojej ksigzce z 1959 roku znany prawoznawca, prezes
Sadu Najwyzszego ZSRR (1938-1948), Iwan Golakow, mozna si¢ z nimi spotkac
réwniez we ,,wspotczesnym kapitalistycznym $wiecie36.

W XIX wieku zwigzek literatury i prawa staje si¢ szczegolnie bliski. Taka sytu-
acja byla uwarunkowana zniesieniem systemu poddanstwa chtopow (1861), prze-
obrazeniami spotecznymi oraz reformami politycznymi, sposrod ktorych jedng
z wazniejszych byta reforma sadownictwa>’ przeprowadzona w 1864 roku. W tym
okresie na tle jawnego bezprawia, nihilizmu, cynizmu, permisywizmu, ogdlnego
spadku moralnosci, rekordowo wysokiej liczby samobdjstw i przestepstw?8 szcze-
goblnie odczuwalny byl przejsciowy charakter epoki. Atmosfera czaséw sprzed
reformy prowadzita do ,,jurydyzacji myslenia” — prawo bylo uwazane za przed-
miot, ktory powinien by¢ znany kazdej osobie, obojetnie kimkolwiek by byta,
bowiem w spoleczenstwie nie ma nic wazniejszego od prawa’’. Niezwigzane
bezposrednio z literaturg czynniki, takie jak kryzys norm prawnych czy zasad-
nicze zmiany w systemie prawnym, ksztattowaty nowa sytuacje literatury, przy-
czyniajac si¢ do przejscia od romantyzmu do realizmu i skutkujagc wzrostem
zainteresowania zagadnieniami z zakresu prawa. Szczeg6lng uwagg problema-
tyke spoteczno-prawng obdarzyli miedzy innymi Wiadimir Filimonow, kryty-
kujacy w swoich bajkach tapdéwkarstwo, niesprawiedliwos¢ wyrokow i panujaca

34 Oryg.: Bonku u Osywi (Volki i Ovey).

35 Zob. takze Taniec ryb (Puibbsa naacka [Ryb'd plaska)), Szczupak (IL[yxa [Suka)), Pstre owce
(Ilecmpuie osywl [Pestrye ovcy)).

36 J1.T. Tonskos, Cyo u 3axonnocms 6 xydoacecmsennoli iumepamype, [w:] Uz6pannoe, Mocka
2008 (L.T. Golakov, Sud i zakonnost' v hudozZestvennoj literature, [w:] Izbrannoe, Moskva 2008),
s. 91.

37 Oskarzeni uzyskali prawo do obrony, swoja dziatalno$é rozpoczeli adwokaci i sedziowie
przysiegli. Sedziowie stali si¢ niezawisli i nieusuwalni, a procesy byty odtad jawne. Do reformy
wymiaru sprawiedliwo$ci nalezy rowniez zaliczy¢ zniesienie haniebnego przezytku feudalnej Rusi
Moskiewskiej, czyli kar cielesnych oraz pigtnowania, co uczyniono jeszcze przed wprowadzeniem
reformy sadowej w 1863 roku, poza zestanymi na katorge. Zob. wigcej na przyktad: (Velikie refor-
my v Rossii serediny XIX veka, red. I.L. Abramova, Moskva 2002, s. 160; M.G. Korotkih, Sudeb-
nad reforma 1864 g. v Rossii, Voronez 1994, s. 240).

3 B.A. bauunun, Jocmoesckuii: memagusuxa npecmynienus, Cankt-IletepGypr 2001
(V.A. Bacinin, Dostoevskij: metafizika prestuplenid, Sankt-Peterburg 2001), s. 104-105.

3 U A. Emenvanosa, Hemopuxo-npasosas nayka Poccuu XIX 6. Hemopus pyccrozo npasa.
Memooonozuueckue u ucmopuoepaguueckue ouepku, cz. 2, Kazaup 1988 (I.A. Emel'anova, Isto-
riko-pravovad nauka Rossii XIX v. Istorid russkogo prava. Metodologiceskie i istoriograficeskie
ocerki, Kazan' 1988), s. 51.
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obtude*’; wspominany Aleksander Gribojedow — doktor nauk prawnych, kto-
ry w Mgdremu biada® przedstawit rzeczywisty obraz zycia w Rosji po wojnie
ojczyznianej 1812 roku; przywotywany Aleksander Puszkin, definiujacy prawo
w zakazanej przez carska cenzure odzie Wolnos¢, demaskujacy niesprawiedliwy
ustrdj panszczyzniany w wierszu Wies czy obrazujgcy wymiar sprawiedliwosci
miedzy innymi w takich utworach jak Dubrowski czy Cérka kapitana*?. Temat
prawa i wymiaru sprawiedliwo$ci zajmowat znaczace miejsce takze w tworczosci
praktykujacego prawnika — Nikotaja Gogola, ktory absurdalno$¢ i bezdusznos¢
carskiego prawodawstwa przedstawil migdzy innymi w utworze Martwe dusze.
Razgcy za$ brak profesjonalizmu wérod urzednikéw oraz mankamenty sadu po-
wiatowego odnajdziemy w dziele Opowiesc o tym, jak Iwan Iwanowicz pokiocit
sie z Iwanem Nikiforowiczem™®. Problemow natury prawnej oraz zagadnien doty-
czacych dewiacji spotecznych mozemy doszukiwac sie rowniez w tworczosci Mi-
chaita Lermontowa, watki kryminalno-prawne zajmujg wazne miejsce w powiesci
Bojar Orsza, w poemacie Piesn o carze Iwanie Wasylewiczu, mtodym opryczniku
i udatym kupcu Kalasznikowie**. Ponadto problem samowoli i bezprawia, typowy
dla carskiej Rosji, zostal wyraznie przedstawiony w twoérczosci doswiadczonego
aresztami i zsytkami Aleksandra Hercena®’ oraz wspominanego prawnika Alek-
sandra Ostrowskiego, ktory swoje doswiadczenia przelat na karty jednej z pierw-
szych swych komedii Nasi ludzie — policzeni napisanej w okresie pracy w sadzie
arbitrazowym*®. Rosyjska biurokracje oraz porzadki panujace w sadzie opisywali

40 Zob. na przyktad bajki: Cyows u 0sa npocumens, Cmena soesodwl, Conoseii u Kypuya, Cydws
u Bpau, [Tmuuuii cyo, 36epunoe npasocyoue (Sud'd i dva prositeld, Smena voevody, Solovej i kuri-
ca, Sud'd i vrac, Pticij sud, Zverinoe pravosudi) (V.S. Filimonov, Proza i stihi, cz. 1-2, Moskva
1822). W bajce Sedzia i dwoch proszqcych ukazuje zaczerpniety z zycia obraz sedziego-tapowkarza,
dla ktorego jedynym argumentem jest drozszy podarunek.

4 Oryg.: I'ope om yma (Gore ot uma).

42 Oryg.: Bonwnocmy; lepesnus; J{y6posckuii; Kanumanckas oouxa (Vol'nost", Derevnd; Dubrov-
skij; Kapitanskad docka).

B Oryg.: Mepmevie Oywu; Hosecms o mom, kax noccopunca Hsan Hsanosuy c Heanom
Huxugoposuuem (Mertvye dusi; Povest'o tom, kak possorilsd Ivan Ivanovic¢ s Ivanom Nikiforo-
vicem).

44 Oryg.: Bospun Opwa; Iecns npo yaps Heana Bacunvesuua, Mo100020 ONPUYHUKA U yOa-
noeo kynya (Bodrin Orsa; Pesna pro card Ivana Vasil'evica, molodogo opricnika i udalogo kupca).
W pierwszym z wymienionych utworéw Lermontow zastanawial si¢ nad zagadnieniami moralnosci
i prawa, z kolei w drugim w kategoriach spotecznych ujat starcie dobra ze zlem.

45 Zob. na przyktad Rzeczy minione i rozmyslania (Bviioe u dymui [Byloe i dumy]). W utworze,
uwazanym raczej za spowiedz anizeli pamig¢tnik, Hercen opowiedziat histori¢ z rozprawy sadowe;j
pewnych podpalaczy.

46 Oryg.: Crou nmrou-coutemcs (Svoi lidi-soctemsa).
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takze Aleksander Suchowo-Kobylin*’, Nikotaj Niekrasow*®, Michait Sattykow-
-Szczedrin®. Pisarze krytycznie oceniali nowy sad, w ktorym dostrzegali pozo-
stalosci po sadzie sprzed reformy.

Znaczaca role w ksztalttowaniu spoteczenstwa oraz postrzegania przez nie pra-
wa odegrali czotowi przedstawiciele prozy realistycznej: Fiodor Dostojewski i Lew
Tolstoj. Pierwszy to surowy mysliciel, wyrdzniajacy si¢ nieustanng prawno-litera-
cka refleksja; cztowiek, ktory po procesie ,,pietraszewcoOw’” zostal skazany na kare
$mierci przez rozstrzelanie, w swojej tworczosci ciagle wykorzystujacy motywy
kryminalne. Drugi za$§ to obronca biednych, ktory na przestrzeni catego zycia
miat styczno$¢ z sadem i jego funkcjonariuszami, studiowat literaturg prawnicza,
zapoznawal si¢ z najnowszymi teoriami prawa i zardwno w tworczosci artystycz-
nej, jak i moralno-filozoficznej niejednokrotnie poruszal zagadnienia wchodzace
w krag nauk prawnych. Pisarze ci z wielkg dbatoscia ujeli kluczowe zagadnienia
zwigzane z naukg prawa, wsrod ktorych wazne miejsce zajmuje problem zbrodni
i kary. Na rowni z karg ,,wewngtrzng”, ktora przejawia si¢ w cierpieniach fizycz-
nych, moralnych, psychicznych i duchowych, przedstawiaja w swoich utworach
kare ,,zewnetrzna” naktadang przez sad. Tworza przy tym wyrazisty obraz wymia-
ru sprawiedliwosci i jego przedstawicieli, dla ktorych w wigkszos$ci przypadkow
liczy si¢ jedynie ich kariera. Z kolei sam sad nie jest miejscem, w ktorym wymie-
rza sie sprawiedliwo$¢>’. Ze wzgledu na panujacg cenzure Dostojewski nie mogt
wyraza¢ swojego zdania wprost, jednak na przyktad we Wspomnieniach z domu

47 Zob. na przyktad trylogie: Malzernstwo Kreczynskiego (Ceadvba Kpeuuncrozo [Svad'ba
Krecinskogo), Sprawa ([exo [Delo)), Smier¢ Tarietkina (Cnepme Tapenxuna [Smert' Tarelkina)),
AV., Svad'ba Krecinskogo — Komedia v treh dejstviah; Trilogid, Moskva 1955 — utwory w duzej
mierze oparte na osobistych do§wiadczeniach pisarza, ktory przez siedem lat objety byt dochodze-
niem, w zwigzku z podejrzeniem o zabojstwo.

48 Zob. na przyktad Lichwiarz petersburski (Ilemep6ypeckuii pocmosuyux) (N.A. Nekrasov,
Peterburgskij rostovsik, [w:] idem, Polnoe sobranie socinenij i pisem v 15 tomah, t. 6, Leningrad
1983), Wspotczesni (Cospemennuxu) (idem, Sovremenniki, http://nekrasov-lit.ru/nekrasov/stihi/sov-
remenniki-2.htm, dostep: 12.06.2021), Handlarze (Kopobelinukwn) (idem, Korobejniki, [w:] idem,
Polnoe sobranie socinenij i pisem v 15 tomah, t. 4, Leningrad 1982), Komu si¢ na Rusi dobrze dzieje
(Komy na Pycu scums xopowo) (Komu na Rusi zit" horoso), [w:] idem, Polnoe sobranie socinenij
v 3 tomah, t. 1-3, Leningrad 1967, http://az.lib.ru/n/nekrasow n_a/text 0290.shtml (dostep:
11.11.2021), Wolnos¢ (Ceobooa) (idem, Svoboda, [w:] idem, Polnoe sobranie socinenij v 3 tomah,
t. 2, Leningrad 1967, http:/az.lib.ru/n/nekrasow n_a/text 0020.shtml#15, [dostep: 12.06.2021]).

49 Zob. Paristwo Golowlewowie (l'ocnoda I'onosnessi) (M.E. Saltykov—gedrin, Gospoda Golov-
levy, [w:] idem, Sobranie socinenij v 20-i tomah, t. 13, Moskva 1972), Pompadurzy i pompadurzyce
(llomnaoypuor u Iomnaoypwu) (idem, Pompadury i Pompadursi, [w:] idem, Sobranie socinenij
v 20-i tomah, t. 8, Moskva 1969), Argusowe oczy (Hedpemannoe oxo (idem, Nedremannoe oko, [w:]
idem, Sobranie socinenij v 20-i tomah, t. 16, Moskva 1974).

30 Obraz sadu oraz stosunek pisarzy do wymiaru sprawiedliwoéci, znajdziemy miedzy innymi
w takich utworach jak: Wspomnienia z domu umartych (3anucku uz mepmeozo doma [Zapiski iz
mertvogo domal), Zbrodnia i kara (Ilpecmynnenue u naxaszanue [Prestuplenie i nakazaniel), Bra-
cia Karamazow (Bpamws Kapamaszoswl [Brat'dé Karamazovyl); Zmartwychwstanie (Bockpecenue
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umartych krytyka owego wymierzania ,,sprawiedliwosci” kryje si¢ w ukazaniu
»czterech tysiecy kijow” czy bezterminowego zestania do ,,oddziatu specjalne-
g0”. Wnikliwy czytelnik dostrzega absurdalnos¢ systemu, w ktoérym ze wzgledu
na liczb¢ uderzen kolejne ciosy zadawane sg juz martwemu, lecz wcigz winnemu
cialu czy tez w ktérym trzyma si¢ w kajdanach $miertelnie chorych katorznikow.
Od kajdan nie uwalnia katorznika zadna choroba:

Nawet gruzlicy umierali przy mnie w kajdanach. [...] Nie wiem nawet, czy si¢ kto nad tym
zastanawiat, skoro przez wszystkie te lata zadnemu z lekarzy nie przyszto nawet na mysl wyjednac
u wtadz rozkucia chociazby jednego ciezko chorego wieznia, zwtaszcza suchotnika’'.

Dla Lwa Totstoja sad byt wyrazem absurdu i fatszu. Cigzko nie zgodzi¢ si¢
z prawnikiem Anatolijem Aleksiejewem>?, stwierdzajacym, ze ,,scena sadowa jest
jedna z najsilniejszych w powiesci Zmartwychwstanie. Nie sposob znalez¢ nawet
podobnej w calej literaturze $wiatowej”>. Podobne interesujace stanowisko przed-
stawit Witalij Jaczewski>*, ktéry w ksigzce na temat pogladéw spoteczno-poli-
tycznych i prawnych Lwa Totstoja pisze: ,,w zadnym traktacie nie odnajdziemy tak
wyrazistego obrazu sadu i catego systemu sprawiedliwosci w przedrewolucyjnej
Rosji, jak w tej powiesci [chodzi o powiesé¢ Zmartwychwstanie — K K.-Sh.]”.
Tolstoj za pomocg ponurych barw szkicuje mroczne obrazy sadu, w ktorym kpi
si¢ z oskarzonych, a kazdy ze stug Temidy mysli tylko o tym, zeby jak najszybciej
pozby¢ sie ,,problemu”. Dwaj pisarze dzigki szczegdlowym opisom problemow na-
tury prawnej, a przy tym zachowaniu wiernosci realiom zastuzyli na uwagge praw-

[Voskreseniel), Zywy trup (XKusoii mpyn [Zivoj trup)), Smier¢ Iwana Iljicza (Cmepmo Heana Hnvu-
uq [Smert' Ivana Il'ical).

S Oryg. ,,Jlaske 4axoTOUHBIE yMUPAITH HA MOUX TIa3aX B KaHJanax. [...] Bpsa nu nasxe u 3axy-
MBIBAJICS KTO-HUOYb 00 3TOM, KOT/Ia Ja)Ke U U3 JJOKTOPOB HUKOMY U B YM HE IPHIILIO, BO BCE 3TH
HECKOJIBKO JIET, XOTh OJMH pa3 I0X0JaTaliCTBOBATh y Ha4aJbCTBA O PACKOBKE TPYIHOOOIBEHOTO
apectanTa, ocodeHHo B uaxotke”, ®.M. [loctoeBckuit, 3anucku uz mepmeozo ooma, [w:] [lonnoe
cobpanue couunenuti ¢ 30 momax, t. 4, Jleamnrpan 1972 (F.M. Dostoevskij, Zapiski iz mertvogo
doma, idem, Polnoe sobranie socinenij v 30 tomah, t. 4, Leningrad 1972), s. 139. F. Dostojewski,
Wspomnienia z domu umartych, przet. Cz. Jastrzebiec-Koztowski, Warszawa 1955, s. 86, http:/
www.comporecordeyros.cba.pl/lektury/Fiodor%20Dostojewski%20-%20WspomnieniaZDomuU-
marlych.pdf (dostep: 10.06.2021).

32 Profesor doktor habilitowany nauk prawnych, dziatajacy w szeregach funkcjonariuszy Mini-
sterstwa Spraw Wewngtrznych (1937-2011).

3 FOpucm, yuenwiii, nedazoe, uccredosamens my3 Oyuiu u npasa (noceswaemes A.M. Anexce-
eay): usbpannvie couunenus, red. C.1. Tepacumos, Mocksa 2013 (Urist, ucenyj, pedagog, issledovatel’
muz dusi i prava (posvdsaetsa A.1. Alekseevu): izbrannye socinsocinenid, red. S.I. Gerasimov,
Moskva 2013), s. 520.

34 Profesor doktor habilitowany nauk prawnych, wyktadowca Woroneskiego Uniwersytetu
Panstwowego w Rosji (Katedra Teorii i Historii Panstwa i Prawa).

3 Oryg. ,,AEKaKHe TPAKTATH He MOTYT IaTh TAKOE JKMBOE MPEICTABJIEHHE O Cy/Ie U Beeil crcTe-
Me IpaBoCyaus AopeBoaonnonHoi Pocenn, kak aTot poman”, B.B. Sluesckuii, Odwecmeenno-no-
numuyeckue u npagosvie 632ns1061 JILH. Toncmozo, Boponex 1983 (VV. Agevskij, Obsestvenno-
-politiceskie i pravovye vzglady L.N. Tolstogo, Voronez 1983), s. 133—134.
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nikdéw, zaré6wno sobie wspotczesnych, jak i obecnych, ktérzy zalecaja studiowa-
nie utworéw Dostojewskiego i1 Totstoja na wydziatach prawa uczelni wyzszych.

Tworzac zarys historyczny, staratam si¢ pokazac¢, ze literatura rosyjska jest
prawdziwg skarbnicg niesformalizowanej wiedzy naukowe;j. Nie tylko niesie w so-
bie przekaz moralny, lecz takze pozwala lepiej poznaé i zrozumie¢ swiat. Obejmuje
szeroki wachlarz zjawisk spoleczno-kulturowych, wsérdd ktorych problem prawa,
na przestrzeni wiekow, zajmowat jedno z centralnych miejsc.
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OkTabpATa, NMOHEpPLI, KOMCOMOSbLLI — pierwsze
wzruszenia duchowe, erozja ideologiczna

i kontestacja w wywiadach biograficznych
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Abstrakt: Niniejszy artykut relacjonuje wycinek szerszych badan terenowych, prowadzonych
na potrzeby rozprawy habilitacyjnej. W ramach badan nad poradziecka tozsamoscia religijng
w duzych miastach syberyjskich przeprowadzono wywiady z osobami deklarujacymi znaczace
przezycia religijne bedacymi przedstawicielami wielkomiejskich parafii katolickich i z reprezen-
tantami innych grup wchodzacych z tymi osobami w kontakt. Skupiono si¢ przy tym na wywia-
dach biograficznych respondentéw z ,,pokolenia przetomu” (roczniki lat siedemdziesiatych
i osiemdziesiatych). Na potrzeby niniejszego tekstu analize zawgzono do watku socjalizacji
w ramach struktur pazdzierniczatek (oktiabriata) / pionieréw / Komsomotu.

Opisy socjalizacji radzieckiej w szkole byty bardzo cz¢sto zawezane do pasowania na pioniera.
Inicjacja mogta by¢ przez samego rozmoéwce interpretowana jako: 1. wydarzenie konstytuujace
uniwersum i jako pierwsze zapamigtane duchowe wzruszenie (poréwnywane nawet do wzruszenia
religijnego); 2. jako naturalny etap zycia, typowy element biografii, opisywany jednak w czesci
przypadkow jako dos§wiadczenie zwiastujace rozpad, bankructwo ideologii; 3. jako nie do konca
uswiadomiony akt opresji lub tez 4. jako wydarzenie odrzucane, wprowadzajace do §wiata, wobec
ktorego rozméwea si¢ buntuje, 1 inicjujace sprzeciw i alternatywne dziatania/poszukiwania.

W zadnym z czterech wymienionych wariantow nie nastgpowata retrospektywna rewaloryza-
cjanegatywna. Dzialo si¢ tak rowniez w przypadku respondentéw duchownych. Co ciekawe, opisy
»nowej socjalistycznej obrzedowosci” byty rozbudowane tylko u me¢zczyzn i nie wystgpowaty
prawie wcale w Utan Ude. To z kolei pokazuje, ze po pierwsze, socjalizacja ateistyczna okazala si¢

* Niniejszy tekst zostal oparty na wydanej naktadem TAiWPN Universitas mojej ksigzce Kraj-
obraz po odwilzy. Poradziecka tozsamos¢ religijna mieszkarnicow wspotczesnych miast syberyjskich,
Krakow 2018.
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mniej skuteczna w wypadku kobiet oraz, po drugie, byta mniej efektywna w wypadku tych obsza-
row, dla ktérych nie opracowano wariantow zaadaptowanych do obrzgdowosci innej niz protestan-
cka, prawostawna oraz katolicka.

OkTa6psTa, NnoHepbl, koMcomornbLbl — the first spiritual emotions,
ideological erosion, and contestation in the biographical interviews
of the Russian “breakthrough generation”

Abstract: This article reports on a fragment of a wider field research conducted for the pur-
poses of a habilitation dissertation. Describing the post-Soviet religious identity in large Siberian
cities, the study examined people who declared significant religious experiences and were repre-
sentatives of metropolitan Catholic parishes as well asof other groups who came in contact with
them. The focus was on the biographical interviews of the “breakthrough generation” (1970s/1980s)
representatives. For the purposes of this text, the analysis was narrowed down to the topic of social-
ization within the structures of oktyabryata/pioneers/Komsomol. The aforementioned theme
turned out to be very productive.

Descriptions of Soviet socialization at school were often narrowed down to pioneer appoint-
ment ceremonies. The initiation could be interpreted by the interlocutor himself as: 1. the event
constituting the universe and as the first remembered spiritual emotion (even compared to a reli-
gious emotion), 2. a natural stage of life, a typical element of a biography, described in some cases
as an experience heralding disintegration, bankruptcy of ideology, 3. as an incompletely realized
act of oppression, or 4. as a rejected event, initiating opposition and alternative actions/searches.

There was no retrospective negative revalorization in any of the four variants mentioned. This
was also the case with the clergy respondents. Interestingly, the descriptions of the “new socialist
rituals” were extensive only in men and hardly ever occurred in Ulan-Ude. This, in turn, shows
that atheistic socialization turned out to be less effective, firstly, for women, and secondly, in those
areas for which variants adapted to rituals other than Protestant, Orthodox, and Catholic ones had
not been developed.

Niniejszy artykut nie mogltby powstaé bez szerszych badan, ktore zapoczatko-
watem w 2010 roku i w ktérych ramach postawitem sobie za cel wyodrgbnienie
1 opisanie czynnikoéw ksztaltujacych poradziecka identyfikacje religijng. Projek-
tujac poszczegodlne ich etapy i operacjonalizujac wyjazdy terenowe, postanowitem
skoncentrowac si¢ na wywiadach biograficznych. Wtasnie z ich pomocg badatem
narracje tozsamosciowe mieszkancow miast syberyjskich, reprezentujacych tak
zwane ,,pokolenie przetomu”, to jest roczniki lat siedemdziesiatych oraz przetomu
lat siedemdziesiatych i osiemdziesigtych. Tym samym przeprowadzone pomiary
mialy odpowiedzie¢ na pytanie, jakie determinanty wptywaja na tworzenie nar-
racji biograficznych opisywanych kategorii respondentow i w jaki sposob repre-
zentowane sa wskazniki poszczegdlnych wymiaréw poradzieckiego kompleksu
identyfikacyjnego. Badatem osoby, ktore deklarowaly znaczace przezycia religijne
oraz byty przedstawicielami wielkomiejskich parafii katolickich lub reprezentan-
tami innych grup wchodzacych z tymi osobami w kontakt. Skupitem si¢ na rela-
cjach rozmowcow zamieszkujacych duze miasta badz przeprowadzajacych si¢ do
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nich — zamkniety w czasach radzieckich Krasnojarsk (,,czerwone miasto inzy-
nierow”), bardziej inteligencki i bardziej oddalony od centrum wtadzy politycznej
Tomsk czy specyficzny ze wzgledu na podtoze etniczne i narodowe oraz przedra-
dziecka konfesyjng specyfike, przemystowy osrodek Utan Ude.

Podstawowy material empiryczny stanowito okoto 150 godzin wspomnianych
juz wywiadow biograficznych, zebranych w latach 2010-2012 (w pojedynczych
sygnalizowanych przypadkach réwniez wywiadéw panelowych), oraz kilkana-
$cie wspominanych rozmoéw kohortowych, stuzgcych walidacji badan i ujawnie-
niu ewentualnych nowych trendéw w roku 2016'.

Jak si¢ okazato, do interpretacji zebranego materiatu konieczne byto pogtebie-
nie kontekstu historycznego. Podczas stuzacych analizie historycznej kwerend?
postanowitem koncentrowac si¢ nie tylko na twardych represjach, lecz takze na
bardziej mickkim wariancie sekularyzacji, wraz z wdrazaniem obrzedowosci ra-
dzieckiej (pierwsza proba w pierwszej potowie lat dwudziestych i druga, znacz-
nie bardziej efektywna, rozpoczeta w drugiej potowie lat sze$cdziesiatych). Wtas-
nie zrozumienie konsekwencji mickkiego wariantu sekularyzacji, na ktory nacisk
ktadli partyjni ,,pragmatycy’, byto kluczowe dla prowadzenia analizy zebranego
materiatu wlasnego. Z tego tez powodu proponuje, aby przed przystapieniem do

! Jeden z wyjazdéw do Krasnojarska zostat zrealizowany w ramach wspéttworzonego z Bar-
toszem Jastrzebskim projektu ,,Parafia katolicka w Krasnojarsku w otoczeniu innych ruchéw reli-
gijnych — studium przypadku badania religijnosci w miastach syberyjskich”. Jeden zdwoch moich
wyjazdow do Utan Ude zostat zrealizowany w ramach wspoélnego projektu ,,Wspolnoty religijne
na syberyjskim Dalekim Wschodzie (Buriacja, Utan Ude). Szamanizm, buddyzm i chrzescijanstwo
w codziennej rzeczywisto$ci spotecznej — studium przypadku” (rowniez z B. Jastrzebskim, ktory
na jego podstawie, opierajac si¢ na prowadzonych przeze mnie i przeprowadzonych przez nas wspol-
nie wywiadach, napisal prace habilitacyjng Wspolczesni szamani buriaccy w przestrzeni miejskiej
Utan Ude). Kolejne dwa z moich wyjazdow zostaty sfinansowane w ramach przyznanych mi gran-
tow Senior Fellowship Erasmus Mundus Multic 2 (trzymiesigczny wyjazd do Tomska w 2011 roku
oraz dwutygodniowy w roku 2016).

2 Kwerenda tekstow rosyjskojezycznych miata miejsce miedzy innymi podczas stazy w ramach
umowy bilateralnej z Uniwersytetem Panstwowym we Lwowie (2013) oraz Petersburskim Uniwer-
sytetem Panstwowym (2014). Kwerenda tekstow anglojezycznych i analiza materiatu dokonywane
byty migdzy innymi podczas trzech miesigcznych stazy w CERES RUB w Bochum (2012, 2013,
2015).

3 J. Anderson, Religion, State and Politics in the Soviet Union and Successor States, Cambridge
1994, s. 4. Brytyjski badacz traktuje radziecka polityke panstwowa jako ,,produkt napigcia pomig-
dzy grupami, nazywanymi przez Bogdana Bociurkiwa »fundamentalistami« i »pragmatykami«”,
awigc tymi, ktorzy rychty upadek wszelkiej religii traktowali jako dziatalnos¢ priorytetowa, a tymi,
ktorzy dtugofalowsg polityke religijng podporzadkowywali szerszej dziatalnosci politycznej, z reli-
gia bezposrednio niezwiazanej. Podstawowym wsparciem dla walki z religia mialtby by¢ wedtug
,fundamentalistoéw” Komsomot, jakakolwiek za$ wspotpraca z ruchami religijnymi byta przez nich
uwazana za niedopuszczalng. Pragmatycy mieliby z kolei wedle niniejszego opisu réznicowac poli-
tyke wobec poszczegolnych ruchow w zaleznosci od stopnia ich lojalnosci wobec aktualnej linii
politycznej. Ruchy owe mialyby w owym bardziej liberalnym ujgciu by¢ nie tyle zlikwidowane,
ile ,,zsowietyzowane” (ibidem, s. 18).
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omowienia czastkowych wynikow badan, interesujacych nas w swietle tematu ni-
niejszego artykutu, przypomnie¢ oba etapy projektu wymuszonej sekularyzacji,
poczawszy od pierwszej proby, przypadajacej na lata dwudzieste XX wieku. Na
ten wilasnie czas przypada bowiem intensyfikacja produkcji ateistycznej i pierw-
sze usitowania wdrazania obrzedowosci komsomolskiej.

Kontekst historyczny: dwie préby formowania
»bolszewickich kadr przysztosci”

Juz w roku 1920 postanowiono zwigkszy¢ wydajno$¢ scentralizowanej propa-
gandy antyreligijnej*, w tym celu skoncentrowano si¢ na antyreligijnych publika-
cjach produkowanych przez wydawnictwo Krasnaja now’>. W zwiazku z ,,ostrym
deficytem” literatury antyreligijnej wysylano za granicg¢ ,,towarzyszy odpowie-
dzialnych za zakup ksigzek”, ktére thumaczono nastgpnie na jezyk rosyjski,
a w zwiazku z ,,catkowitym brakiem odpowiednich sit literackich” zamawiano
u,,czerwonych profesordw [...] szereg monografii poswigconych kosciotowi bizan-
tyjskiemu i rosyjskiemu™®. W latach 1922-1923 podijeto rowniez pierwsze proby
organizacji antyreligijnego ,,komsomolskiego narodzenia” i uznano, ze ekspery-
ment jest na tyle obiecujacy, ze nalezy niezwlocznie przystapi¢ do konstruowania
obrzedowosci ,,komsomolskiej paschy”’, rozumianej jako ,.$wieto stonca, wiosny”
(,,scenariusz musi koniecznie zawiera¢ elementy zabaw i tancow”, ,,nalezy przy-
gotowac [...] antyreligijne diapozytywy”)®. Dostrzezono tez koniecznos¢ opraco-
wania odrebnego scenariusza dla ,,mtodziezy mahometanskiej, uwzgledniwszy jej

4 W roku 1920 przy Komitecie Centralnym powstat Wydziat Propagandy i Agitacji (Agitprop),
ktory miat ,,nie zadowala¢ si¢ jedynie oddzieleniem cerkwi od panstwa”, wykorzenia¢ w rzeczy-
wisty sposob ,,religijne zabobony”, czyni¢ to jednak tak, by ,,nie urazi¢ uczu¢ wiernych, to mogto-
by bowiem doprowadzi¢ do nasilenia religijnego fanatyzmu” (/1. [locnenosckuii, Tomanumapusm
u gepoucnogedanue, Mocksa [D. Pospelovskij, Totalitarizm i veroispovedanie, Moskva] 2003,
s. 357).

3 Jloxnao o pabome anmupenueuosnoii komuccuu npu LK 3a nepuoo epemenu c 12 no 27/XI-
22 2., [w:] Pycckas npasocrasnas yepkogb u KoMMyHucmuueckoe 2ocyoapcmeo. 1917— 1941.
JloxymenTsl n poromatepuainsl red. 5. H. Illanosa, O. FO. Bacunseoit, Mocksa (Doklad o rabo-
te antireligioznoj komissii pri CK za period vremeni s 12 po 27/X1-22 g., [w:] Russkad pravoslavnad
cerkov' i kommunisticeskoe gosudarstvo. 1917—1941. Dokumenty i fotomaterialy, red. AN. Sapov,
0.U. Vasil'eva, Moskva) 1996, s. 155.

© Jloknao npedcedamens «anmupenucuosnoiy komuccuu H.H. Ilonoea. 12 dexabpsa 1922 .,
[w:] Pyccras npasociashas yepkogs u KOMMYHUCmMu4eckoe 20cyoapcmeo..., (Doklad predsedatela
,antireligioznoj” komissii N.N. Popova. 12 dekabrad 1922 g., [w:] Russkad pravoslavnada cerkov'...),
s. 160.

7 Ipomoxon Ne 1 cosewyanus no npoeedenuio «<komMcomonsekoii nacxuy, [w:) Pycckas npaso-
CIABHAS YEPKOB U KOMMYHUCTIUYECKOe 20Cy0apcmso. .., (Protokol Ne 1 soveSanid po provedeniil
,,komsomol'skoj pashi”, [w:] Russkad pravoslavnaad cerkov'...), s. 172.

8 Ibidem, s. 174-175.
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specyficzne warunki bytowe oraz dla mtodziezy zydowskiej'?. Zgodnie z projek-

tem ,,pasch¢ komsomolska” zaczynaty wieczory kopernikanskie, podczas ktorych
prowadzono agitacj¢ ogniskujaca si¢ wokot takich tematow jak ,.cerkiew i pan-
stwo” oraz ,,pascha Chrystusowa a pierwszomajowe Swigto Pracy”. Rozwazano
rowniez kwesti¢: ,,czy da si¢ pogodzi¢ religie z naukg”, przy czym w odpowiedzi
na to pytanie pomdc mogla nazwa kolejnego zbioru zagadnien: ,,religia — ciem-
na sita w historii ludzkoéci”!!. Instrukcje nakazywaty takze, by oprocz wyktadow
z diapozytywami organizowa¢ réwniez inscenizacj¢ oraz cz¢$¢ humorystyczng
(,,bufonada, czastuszki, wiersze, pietruszki”), a cato$¢ skorelowaé z propaganda
darwinizmu'?. Pierwszy wieczor w klubach miat za zadanie ,,podkresli¢ kontrast
pomiedzy swictem religijnym (tepota, pokora, oczekiwanie krolestwa niebieskie-
go, wrogos¢ wobec walki klasowej) a §wigtem proletariackim (walka o socjalizm,
heroizm rewolucyjny, romantyzm walki proletariackiej”)'?. Romantyzm 6w miat
by¢ podkres$lany rowniez w teatrzykach, prezentujacych scenki ,,podziemnych
obchodow pierwszomajowych, organizowanych w ukryciu przed policjg”. Przed
publicznoscig wystepowali rowniez nobliwi aktywisci, snujacy wspomnienia na
temat: ,,Jak zostalem bezboznikiem”!4. Sondowano takze mozliwosci wprowadze-
nia podobnych obrzgdéw w Europie Zachodniej, jednak ze wzgledu na dominuja-
cg pozycje Kosciota rzymskokatolickiego uznano takie plany za przedwczesne!”.

Co jednak réwnie istotne — w tym wiasnie czasie stworzono struktury socja-
lizacyjne dla dzieci i mtodziezy, tak czgsto opisywane pozniej w wywiadach bio-
graficznych, ktore omowie w dalszej czgsci tego artykutu. Struktury owe miaty za
zadanie uformowac ,,bolszewickie kadry przysztosci”, do ktorych tworzenia ,,za-
angazowano dzieci klas 1-3 jako »oktiabriata« [pazdzierniczatka — J.M.], dzieci
klas 4-8 jako pionieréw i mtodziez klas 9—10 jako komsomolcow™!®.

9 Ibidem, s. 175.

19 MIpunooicenue Ne 3. Knybuvie seuepa, [w:] Pycckas npagociagnas yepkosn i KOMMYHUCTIL-
yeckoe cocyoapcmeo. .., (Prilozenie Ne3. Klubnye vecera, [w:] Russkad pravoslavnad cerkov'...),
s. 181.

' ITpomoxon Ne 2 3acedanus yeHmpanbHoii KOMUCCUU NO NPOGEOEHUIO (KOMCOMOTBCKOL RACXIY
om 19 ghespans 1923, [w:] Pycckas npagociasnas yepkogb u KOMMYHUCIIUYECKOe 20CYO0apCmeo. . .,
(Protokol Ne 2 zasedanid central'noj komissii po provedeniii ,,komsomol'skoj pashi” ot 19 fevrald
1923, [w:] Russkad pravoslavnad cerkov'...), s. 177.

12 [Tnan nposedenus kamnanuu «komcomonsexoii nacxuy, [w:] Pycckas npasociasnas yepkoss
U KOMMYHUCIMuUYecKoe 20cyoapcmeo..., (Plan provedenida kampanii ,,komsomol'skoj pashi”, [w:]
Russkad pravoslavnad cerkov'...), s. 178.

B3 IMpunooicenue N 3. Kny6uvie seuepa..., s. 181.

14 Ibidem.

15 IIpomoxon Ne 1 cosewganus no npogedenuio «<komcomoasckoii nacxun..., s. 171.

163 Szymanski, Procedury ideologiczne wobec religii w ZSRR, [w:] Polityka a religia, red.
P. Jaroszynski, P. Tarasiewicz, I. Chtodna, Lublin 2007, s. 361.
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W czasie, w ktorym podejmowano pierwsza probe masowego wdrozenia swie-
ckich obrzedow i opracowywano zbiorcze raporty na temat grup ,,sekciarzy”!”,
wygaszano kampanig konfiskat i powolywano do zycia ,,Zywa Cerkiew”, Wtodzi-
mierz Iljicz Lenin miat swdj pierwszy wylew (maj 1922). Po nim nastgpit drugi
(grudzien 1922) oraz trzeci (marzec 1923). Ostatecznie Lenin odszedt 21 stycznia
1924 roku'8. Jednak juz w roku 1922, jego nastepca na stanowisku sekretarza ge-
neralnego partii bolszewickiej zostat Jozef Stalin.

Jak zostalo juz powiedziane, kolejna proba kompleksowego opracowania i wdro-
zenia zamiennikow dla obrzedow religijnych w Zwigzku Radzieckim nastapita do-
piero cztery dekady pdzniej. Oto, pomimo stalinowskiej polityki eksterminacyjnej
1 pomimo po6zniejszej kampanii antyreligijnej okresu Nikity Chruszczowa, efek-
ty twardych represji wymierzanych w poszczeg6lne koscioty, denominacje i gru-
py okazaty si¢ niesatysfakcjonujace. Z tego migdzy innymi powodu w roku 1963
Komisja Ideologiczna KC powotata do zycia Instytut Naukowego Ateizmu, dzia-
lajacy przy Akademii Nauk Spotecznych Komitetu Centralnego, odpowiedzial-
ny za redagowanie potrocznika ,,Woprosy naucznogo aticizma” (ukazujgcego si¢
ostatecznie od roku 1966)!. Potrzebe ,,intensyfikacji pracy naukowej na polu ate-
izmu” podkreslano juz w roku 1959 w rezolucji Prezydium Akademii Nauk i cho-
ciaz jednoznacznie uwiktane politycznie teksty akademickie?” koncentrowaly sie
zwykle na opisywaniu ,,burzuazyjnych przezytkow”, to od tego wtasnie momen-
tu wzroslo zainteresowanie socjologig religii, ktora to dziedzina socjologii — jak
deklarowano — ,,nie powinna by¢ oderwana od rzeczywistosci”?.

W odpowiedzi na zaméwienie ideologiczne przeprowadzono kontrowersyj-
ne metodologicznie badania ankietowe (uwzgledniwszy chocby status badaczy,
postrzeganych przez wiernych jako element systemu opresyjnego), ktore jed-

17 Bardzo aktywny byt na tym polu Wtadimir Boncz-Brujewicz, wspétpracujacy blisko z Leni-
nem jeszcze przed rokiem 1917 (por. na przyklad instrukcje zawarte w Joxaao Komuccuu no
npogedenUIo OmoeaeHUs YepKaU om 20Cy0apcmaa o npooelantol et pabome..., s. 151) 1 wykorzy-
stujacy dysydentow religijnych do kolportazu ulotek i literatury (B.J[. Bouu-bpyesuy, Hz6panisie
couunenus, t. 1, Mocka [V.D. Bon¢-Bruevic, Izbrannye socinenid, Moskva] 1959, s. 21-22 oraz
187-188). Pisatem o tym w J. Morawiecki, Syberyjska sekta wissarionowcow jako fenomen spo-
teczno-religijny, Warszawa 2010, s. 22).

18 G. Szubtarski, Antykoscielne ustawodawstwo w ZSRR za rzqdow Wiodzimierza Lenina (1917
1923), ,,Kosciot i Prawo” 15, 2013, nr 2, s. 74, https:/www.kul.pl/files/387/KiP_2 15 2013 nr 2/
KiP2013T2_063_075_Szubtarski.pdf (dostep: 7.12.2015).

193 Anderson, op. cit., s. 113.

20 Wiadimir Szabalin pisze o ,twardej ideologicznej zadaniowosci”, jaka charakteryzowata
artykuty naukowe az do konca lat osiemdziesigtych (H.B. lllabanun, Pycckas npagocrasnas
YepKOoBb U COBEMCKOE 20CYOapPCmMBo 8 cepedune CopoKogvix—namudecimole 2006l XX 6exa (Ha
Mmamepuanax kuposckoti o6nacmu), Kupos [NV. Sabalin, Russkad pravoslavnad cerkov'i sovetskoe
gosudarstvo v seredine sorokovyh—patidesdty gody XX veka (na materialah kirovskoj oblasti),
Kirov] 2004, s. 7).

2l J. Anderson, op. cit., s. 39.
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nak daty wyniki napawajace komunistycznych ,,fundamentalistow” niepokojem.
I tak sondaz przeprowadzony w 1961 roku w obwodzie leningradzkim wykazat,
ze co prawda jako osoby religijne deklaruje si¢ tylko 1,7% ankietowanych, jed-
nak az 32,5% z nich wykazywato ,,ambiwalentng postawg wobec kwestii religii
i ateizmu”?2. Wyniki takich wtasnie badan, jak réwniez naocznie obserwowana
zaskakujaco silna zywotno$¢ tradycji religijnych, sprawity, ze odzyly koncepcje
tworzenia ,,ateistycznej obrzedowosci”. Dotychczasowe doswiadczenia pokazaty,
ze nie wystarczy do tego pielegnowana ciggle celebracja Dnia Rewolucji i Swie-
ta Pracy. Nieefektywne okazaly si¢ inne rytuaty, wdrazane, jak pamigtamy, w la-
tach dwudziestych?3. W odpowiedzi na nowe zapotrzebowanie wiosna 1957 roku
podczas plenum Komitetu Centralnego Komsomotu Estonskiej SSR lokalna grupa
zaproponowata Komitetowi Centralnemu wprowadzenie $wieckiego odpowiedni-
ka luteranskiej konfirmacji, a rok pdzniej podczas ogolnego zjazdu estonskiego
Komsomotu omawiano wyniki pierwszych eksperymentéw?*. Tym razem maso-
we wdrazanie $wieckich obrzedow miato si¢ okaza¢ — roéwniez w zwigzku z to-
warzyszacymi temu procesowi represjami religijnymi — tak skuteczne, ze liczba
luteranskich konfirmacji spadta w Estonii z 10 tys. w roku 1957 do okoto 500 za-
rejestrowanych przypadkéw dekade pozniej?>. Obrzedy ateistyczne dyskutowano
szeroko w prasie komsomolskiej i kopiowano w catym Zwigzku Radzieckim?S.
Rownoczesnie z konstruowaniem ekwiwalentow dla konfirmacji i pierwszej ko-
munii poszukiwano mozliwo$ci uatrakcyjnienia $wieckich ceremonii $lubnych
i pogrzebowych, a takze stworzenia atrakcyjnego zamiennika chrztu. W 1959
roku w Leningradzie otwarto pierwszy w Zwigzku Radzieckim patac §lubow?’.
Cztery lata p6zniej po artykule w gazecie ,,Leningradskaja Prawda”, potepiaja-
cym komunistow, ktorzy sami badz ktorych rodzice i dziadkowie chrzcili dzieci,
podjeto decyzje o stworzeniu ,,§wieckiej infrastruktury chrzcielnej”. Patac Uro-
czystej Rejestracji Narodzin ,,Malutka” zostat otwarty w Leningradzie w listopa-
dzie 1965 roku?®. Obiekt 6w proponowat osobliwg kombinacje ustug handlowych
(sklep z artykutami dla niemowlat), medycznych (asysta lekarza i pielegniarki)
oraz rytualnych (nadanie imienia ,,nowej dumie Zwiazku Radzieckiego”)*’. Na
mocy postanowienia KC KPZR z 2 stycznia 1964 roku ,,O wzmozeniu ateistyczne-
go wychowania spoteczenstwa” wdrazano laickie rytuaty, na przyktad: ,,spotkania

22 Jbidem, s. 42.
2 Ibidem, s. 45.
24 Ibidem, s. 46.
25 Ibidem.
26 Ibidem, s. 48.
27 Ibidem,s. 47.
Dziatajacy do tej pory patac ngci wirtualng podréza po swych komnatach: http://kzags.gov.
spb.ru/palaces/vtour/malutka/ (dost¢p: 26.10.2021).
29 Ch. Lane, The Rites of Rulers. Ritual in Industrial Society — the Soviet Case, Cambridge
1981, s. 70.
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nowego roku, urodzaju, spotkania wiosny, pierwszego snopa, pracy komunistycz-
nej, przyjazni miedzynarodowej, obrzedy pogrzebu czy §wieckich »wypominek
za zmartych™3?,

Wyjatkowo aktywna we wdrazaniu §wieckich obrzedow okazata si¢ Ukraina,
gdzie do roku 1978 stworzono 100 patacéw §luboéw i domow, 400 biur, 8500 sal,
1500 choréw i 11 150 orkiestr dla kultywowania ,,laickich tradycji”3!. Dziatania
owe wpisywaly si¢ w zalecenia rezolucji Rady Ministrow o wprowadzaniu no-
wych obrzedow cywilnych w zyciu cztowieka radzieckiego, opublikowanej w lu-
tym 1964 roku’?.

Rozbudowa oferty ustug obrzedowych, alternatywnych dla tradycyjnie religij-
nych, moze by¢ rozumiana jako lekcja, ktorg wyciagnieto z antyreligijnej kampa-
nii Chruszczowa, ale i wczesniejszych akcji represyjnych, w tym rowniez terroru
stalinowskiego: po kilku dekadach prob rozbijania struktur koscielnych, ale takze
wykorzeniania religijno$ci indywidualnej wida¢ bylo wyraznie, ze koncentrowa-
nie si¢ wylacznie na twardych sankcjach negatywnych bywa wrecz przeciwsku-
teczne (stymuluje powstawanie ruchow dysydenckich)®?, a skuteczno$é samych
represji jest co najmniej niezadowalajaca.

Obraz radzieckiej szkoty w wywiadach biograficznych

Ewaluacja efektow nowej, miekkiej polityki sekularyzacyjnej (prowadzonej od
lat szesc¢dziesiatych nie tyle zamiast, ile rownolegle do twardych represji) okazuje
si¢ mozliwa wiasnie dzigki lekturze narracji biograficznych. Narracji pozyskiwa-
nych na przyktad dzigki wywiadom przeprowadzonym w ramach projektu opisa-
nego we wstepie do niniejszego tekstu. Przypomnijmy wigc, ze badatem ,,pokole-
nie przetomu” (roczniki lat siedemdziesigtych oraz przetlomu lat siedemdziesigtych
i osiemdziesiatych), a wiec osoby poddane socjalizacji pierwotnej i wtornej w cza-
sach radzieckich. Rozméwcey ukonczyli radzieckie szkoty, wychowywali si¢ w ra-
mach struktur pazdzierniczatek (oktiabriata), a cz¢sciowo takze struktur pionier-
skich i komsomolskich. Owi respondenci jednak niedltugo potem do$wiadczyli
gwaltownej erozji modelu wymuszonej sekularyzacji. Proces ten nazwa¢ mozna
katastrofa niedokonczonego raju po ,,$mierci religii”. Nim jednak respondenci do-
chodzili od opisu owej katastrofy, skupiali si¢ na deskrypcji pierwszych (radzie-
ckich) osrodkéw socjalizacyjnych.

W zdecydowanej wigkszo$ci rozmow — bez wzgledu na konfesje, jak rowniez
na miasto, w ktorym wywiad byt prowadzony — w ramach chronologicznie upo-

30 J. Szymanski, op. cit., s. 359.

31 Do roku 1982 udziat $wieckich uroczystosci w nadawaniu dziecku imienia wzrést na Ukra-
inie do 64%, swieckich §lubow — do 82,9 %, §wieckich pogrzebéw — do 49,5% (J. Anderson,
op. cit., s. 120).

32 Ibidem, s. 48.

33 Ibidem, s. 69.
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rzadkowanej relacji biograficznej pojawiat si¢ wigc obraz szkoty. Szkota mogta
wystepowac jako miejsce trudnosci adaptacyjnych (samotnosé, poczucie innos$ci),
przestrzen przemocy (u m¢zczyzn) i wreszcie osrodek socjalizacji ,,cztowieka ra-
dzieckiego” (sowieckie rytualy, czesto poczatkowo oceniane pozytywnie, ktore
z perspektywy czasu moga, ale wcale nie muszg by¢ rewaloryzowane). W po-
zostatych przypadkach szkota wystepowata jedynie epizodycznie (,,problemow
w szkole nie miatem”, ,,uczytam si¢ dobrze”). W poczatkowych partiach rozmo-
wy opis mogt si¢ przedstawiac na przyklad nastepujaco: ,,Bylo wigc tak, ze wy-
rostem w krainie pociggnietej ateistyczng powtoka. A i glebiej ten ateizm réwniez
sie wsaczat, na przyktad poprzez szkote. Tam byt krzewiony z zupetng powagg34.
Edukacja radziecka realizowana poprzez szkot¢ mogta jednak rodzi¢ pierwsze
pytania religijne, ujawnia¢ egzystencjalny niepokoj, ktoremu panstwowy osrodek
socjalizacyjny nie jest w stanie zaradzic:

W klasie nie byto ani jednego wierzacego. W catej szkole takiego nie znatem. Jesli by taki
z krzyzykiem si¢ pojawit, wladowano by go od razu w traume, same dzieci by go wyszydzity.
Wszyscy byli u nas pazdzierniczatkami, wszyscy poszli w pionieréw, wszyscy byli tacy sami.
Pamigtam — w klasach poczatkowych — nauczycielka oznajmita, ze Boga nie ma. To byt szok.
Niby si¢ z nig zgodzitem, w koncu byla nasza nauczycielka. Potem jednak wyszlismy z klasy, za-
czatem gada¢ z kumplem, roztrzasali$my pytanie podstawowe: ,,A co, jesli jednak jest?”. Doszli-
$my do wniosku, ze na wszelki wypadek pomodlimy si¢ przed sama $miercig.

Zdarzato si¢ rowniez, ze pierwsze pytania egzystencjalne, ktore — jak wspo-
mina respondent — pojawiajg si¢ w wieku szkolnym, byty prowokowane nie tylko
przez socjalizacje radzieckg (ktora rozbudzata niepokoj poprzez propozycje wias-
nej kosmologii uwazanej za niewystarczajaca, nickompletng badz przyjmowane;j
intuicyjnie jako taka), lecz takze w zwigzku z wtasnymi obserwacjami i doswiad-
czeniami. Do$wiadczenia owe mogly by¢ wzmocnione poprzez przekazy telewi-
zyjne oraz reprodukowang rowniez przez szkole¢ retoryke zimnowojenna:

Wtasnie w szkole zaczalem si¢ zastanawia¢ — jaki jest sens mojego narodzenia, powstania
mojego ciala. Chorujesz, cierpisz, patrzysz na babcie, ktéra umiera. No i wtedy whasnie zapytatem
sam siebie: skoro tak, to jaki jest sens zycia? Zyjemy, doéé krotko w sumie, i koniec. No wigc jaki
tego sens? Tym bardziej, ze trwal wyscig zbrojen, pokazywali w telewizji bomby atomowe, w szko-
le uczyli zaktada¢ maske przeciwgazowa. Przygotowywali nas do wojny jadrowej. No wiec c6z to
whasciwie byto za zycie? Po co to wszystko?3°

Stalty motyw, pojawiajacy si¢ w zdecydowanej wigkszos$ci narracji autobiogra-
ficznych u mezczyzn (ale nie wystepujacy w ani jednym przypadku w bardziej
rozbudowanej formie niz jednozdaniowa wzmianka u kobiet), stanowito uczest-
nictwo w strukturach pazdzierniczatek/pionierow/Komsomotu. Ow watek tema-
tyczny wystepowat zwykle bezposrednio po wspomnieniu poboznej babci/matki/

34 Wywiad z Walerijem Tychiejewem, Utan Ude, kwiecien 2011.
35 Wywiad z pastorem ruchu ,,Winogradnik”, marzec 2010.
36 Wywiad z lama z Dacanu Iwolginskiego (R42) w okolicach Utan Ude, kwiecien 2011.
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sasiadki lub po opisie obchodéw Paschy zredukowanych do malowania pisanek.
Ten opis byt z kolei bardzo cz¢sto zawgzany do pasowania na pioniera, przy czym
inicjacja moze by¢ przez samego rozmowce interpretowana jako: 1. wydarzenie
konstytuujgce uniwersum i jako pierwsze zapamigtane duchowe wzruszenie (po-
rownywane nawet do wzruszenia religijnego); 2. jako naturalny etap zycia, typo-
wy element biografii, opisywany jednak w czgsci przypadkdéw jako doswiadczenie
zwiastujace rozpad, bankructwo ideologii; 3. jako akt opresji (przy czym uposle-
dzenie respondenta w dostepie do sfery religijnej jest w tym przypadku nieuswia-
domione, ale czgsto zaczyna by¢ od tego momentu uswiadamiane) lub tez 4. jako
(znacznie rzadziej) wydarzenie odrzucane, wprowadzajace do §wiata, wobec kto-
rego rozmowca si¢ buntuje i do ktérego wejs¢ nie chee, a poprzez to — inicjujace
sprzeciw i alternatywne dziatania/poszukiwania.

Pasowanie na pioniera jako pierwsze wzruszenie duchowe

W ramach pierwszego typu miesci si¢ wypowiedz ksigdza Maksyma Popowa,
ktory mowit:

[Poszukiwania religijne] nazywam droga. Przejsciem od zakomuszonego dziatacza (bo bytem
liderem Komsomotu w liceum medycznym)... Bardzo w to wierzytem, bylem przekonany do linii
ideologicznej. Naprawdg cieszylem sig, styszac, jak ro$nie potgga naszego kraju, i czekatem rychtej
zaglady przebrzydtych kapitalistow. Kapitalisci zyja, Zwiazku [Radzieckiego] nie ma, Ameryka
ciggle stoi, sam nie wiem czemu?’.

Podobnie méwit Andriej Andriejczenko — rosyjski diakon rzymskokatolicki,
ktory w czasie prowadzonych badan rowniez przebywat w parafii w Krasnojarsku:

Wiedzieli$my, ze bedziemy pionierami, czg$¢ z nas dostapi zaszczytu Komsomotu, niektérym
uda si¢ wstapi¢ do Partii, co nie bylo proste, bo tam ludzi z ulicy nie brali. Wszystko poszto inacze;.
Nie udato si¢ nam dociagna¢ do tych szczebli, do tego etapu rozwoju. Zanim ze$my podrosli —
wszystko trafit szlag3®.

Nastepujacy po tych zdaniach rozbudowany opis jest przy tym wyrazistym
przyktadem pierwszego typu narracji, z bardziej niz w przypadku poprzednich
cytatow wyeksponowanymi elementami emocjonalnymi. Respondent, poproszo-
ny o opisanie dziecinstwa, zaczat odpowiedz nastgpujaco:

No, bylem oczywiscie pionierem. Szczgsliwy czas to moment przyjecia do organizacji. Uczu-
cie, ze zostawiam za sobg dziecinstwo i ze zostaje mi powierzone jakie$ odpowiedzialne zadanie.
Po raz pierwszy odczulem, ze moge by¢ uzyteczny dla spoteczenstwa, w ktorym wyrastam, dla
panstwa, ktorego czescia jestem. [...] Do czwartej klasy nalezeliSmy do pazdzierniczatek. Ale to
nie bylo jeszcze tak $wiadome i uroczyste, nie odczuwates jeszcze podniostosci uczestnictwa we
wspolnym dziele. A kiedy stawale$ si¢ pionierem, otrzymywate$ krawat. Dalej przed toba byty
jeszcze kolejne stopnie, Komsomot, Partia... Stadia po§wigcenia i zglebiania tajemnic komuni-
zmu. [...] [Dzien, w ktorym otrzymatem krawat] to moment wielkiego szcz¢écia. Niezwykle uro-

37 Wywiad z Maksymem Popowem, Krasnojarsk, marzec 2010.
38 Wywiad z Andriejem Andriejczenka, Krasnojarsk, marzec 2010.
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czysty. Zapisal si¢ w mojej pamigci gleboko. Byta jesien, nie pamigtam doktadnie dnia, pewnie
koniec wrzesnia czy pazdziernik. Starsi koledzy zakladali nam te krawaty. StaliSmy przed cata
szkola. Tak, ztota rosyjska jesien3®. Wkoto zétte liscie, my w biatych koszulach, na szyjach czer-
wone krawaty. W uszach muzyka, w stoncu btyszczaly dete instrumenty. Nad nami flaga. Potem
wrocitem do domu. Obiadu nie pamigtam, w pamigci pozostaly herbata, tort. I czysta czekolada,
w formie zajaczka. Prawdziwy rarytas. [...] Samo §wieto to jedno, ale dla mnie wazniejszy byt
chyba kolejny dzien, kiedy wrocitem do szkoly, niby wszystko byto zwyczajnie, niby weszlismy
w codzienny rytm lekcji, ale doswiadczyli$émy juz innej jakosci ontologicznej*?.

Zauwazmy, ze w omawianym przypadku nie nastepuje retrospektywna rewa-
loryzacja. Radziecka inicjacja jest nadal uwazana za pierwsze przezycie duchowe.
W dalszych fragmentach wzruszenie towarzyszace pionierskim obrzedom zostato
przez duchownego poréwnane do atmosfery wielkanocnej:

Kazda parafia ma swojego $wigtego patrona. My mieliSmy w druzynach bohaterow, ktorzy dali
swym zyciem $wiadectwo wiernosci ideatom $wiatlej przysztosci. Moja patronka byta Zoja Kos-
modemlianska, dziewczynka zakatowana przez Niemcow, prawdziwa meczenniczka. Dostata si¢
do niewoli, faszysci chcieli wyciagna¢ z niej informacje o partyzantce. Nie potrafi¢ powtorzy¢
szczeg6tow, jako dziecko przyjmowatem to nie tyle rozumem, co sercem, pamigtam wigc atmosfe-
r¢ opowiesci. Atmosfere meczenstwa, bardzo bliska wielkopostnej, w ktorej jeste§my teraz zanu-
rzeni. Wtedy dziato si¢ w moim sercu cos$ bardzo podobnego — zwracatem si¢ do wlasnego wne-
trza, odwolywatem do sumienia, mys$latem o tym, jak ja sam zyje. My$latem: ta dziewczynka byta
tak mloda, tak krucha, a data rade, nie poddata si¢. Dostgpita jakiej$ taski, we mnie ta taska takze
musi by¢, wierzytem w to*!,

Pojawiaty si¢ rowniez w wywiadach wypowiedzi mieszane, szeregowane do
typu pierwszego, ktore jednak w koncowych partiach zyskuja cechy typu drugie-
go (bankructwo ideologii, poczucie rozktadu). I tak na przyktad Andriej Muchra-
jew, katolik z Utan Ude mowit:

My naprawde byli$my przekonani, ze zyjemy w najwspanialszym kraju na §wiecie. Ze jestesmy
wolni. Ze wszystko u nas jest najlepsze. [...] Préznia informacyjna. Informacji nie byto nigdzie.
Szczegodlnie na temat religii. A to ze bytem pazdzierniczatkiem, pionierem, ze odczuwatem praw-
dziwa dume, rados¢, to przeciez oczywiste. Szczegodlnie, gdy mnie w szeregi pionierskie przyjmo-
wano. Niemnigj, kiedy wstgpowalem do Komsomotu, to zrobitem to jako ostatni w klasie. Wstg-
pitem, bo trzeba byto. Wstapitem i tyle. Do tego czasu z ideologii zeszto juz powietrze*.

Pasowanie na pioniera jako zapowiedz bankructwa

Rownie czeste byly wypowiedzi, ktore przyporzadkowalismy do typu dru-
giego (naturalny etap zycia, typowy element biografii, opisywany jednak w cze-

39 Ten fragment relacji zostaje podwazony przez innego duchownego, ktory w prywatnej roz-
mowie zwraca uwage na to, ze pasowania odbywaty si¢ wiosna, a nie jesienig (Krasnojarsk, marzec
2010).

40 Wywiad z Andriejem Andriejczenka, Krasnojarsk, marzec 2010.

41 Ibidem.

42 Wywiad z Andriejem Muchrajewem, Utan Ude, kwiecien 2011.
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$ci przypadkow jako doswiadczenie zwiastujace rozpad, bankructwo ideologii).
Przyktadem takiego wlasnie opisu radzieckiej socjalizacji moze by¢ wypowiedz
starowierczego wladyki Siergija z Utan Ude, ktory opowiadal:

Pamigtam, ze kiedy wyrastalem juz z pionierow, to jedna z nauczycielek poprosita: ,,podpiszcie
mi si¢ wszyscy na krawacie, na pamiatke”. Dowiedzieli si¢ o tym inni nauczyciele, zobaczyli ten
krawat i strasznie ja objechali. [...] Ttumaczyli nam symbolike krawata, co oznacza jego koniec
i tak dalej. To moje jedyne wspomnienie. A poza tym? Uczytem si¢ dobrze. Do pionieréw przyj-
mowano partiami, po dziesi¢¢ 0sob. Mi powiedzieli: ,,Zuch z ciebie, pojdziesz z pierwsza partia”.
Ale ja akurat zachorowatem i z tg pierwsza partia nie poszedlem. Przelezalem w domu ile trzeba,
wracam do szkoty, a nauczyciele od razu: ,,nie bylo cig, to niedopuszczalne”. Ja: ze przeciez cho-
rowatem. Oni: ,,nalezato przyjsc¢ tak czy inaczej, lekcje to inna rzecz, ale to pasowanie na pioniera,
nie mozna tak”. Ja sobie pomyslalem, Ze to przeciez zadna réznica. Ale krzyczaty na mnie kobiety
wiekowe, wytopione z dawnej stali. [...] Tak, na pionieréw si¢ jeszcze zatapatem. A Komsomot...
Nie wiem nawet, upadt juz Zwiazek Radziecki czy nie, ale wszystko si¢ juz sypato. Cze¢s¢ klasy do
organizacji sie zatapata, a cze$¢ nie, w wyniku tych wszystkich perturbacji®3.

W ramach tego samego typu drugiego miesci si¢ opowies¢ pochodzacego
z Krasnojarska rzymskokatolickiego ojca Olega, ktory dokonat nastepujacej pe-
riodyzacji wlasnej biografii: ,,Moje zycie poplyne¢to tym samym korytem, co in-
nych: przedszkole, szkota, Komsomot, armia™**. Nastepnie respondent, mimo ze
nie reprezentowal pokolenia mtodszego niz rozmowcy zaszeregowani do typu
pierwszego, opisywat rozktad ideologiczny i symptomy anomii, przejawiajacej si¢
rowniez poprzez stabnacg efektywnos¢ radzieckiej socjalizacji:

Moje pokolenie bylo bardziej cyniczne. Nikt juz nie podtrzymywat w swym sercu plomienia
wiary w idealy socjalizmu. Zbyt widoczne juz byty szczeliny, rozdzielajace to, co deklaruje i obie-
cuje system, od tego, jak doro$li zyja w rzeczywistosci i o czym rozmawiaja w kuchni. No bo, jak
wiecie, czlowiek radziecki wigkszo$¢ swego §wiadomego zycia spedzal w kuchni wlasnie. To byta
druga potowa lat osiemdziesigtych?®>.

Ten sam rozmowca przynalezno$¢ do Komsomotu przedstawial w sposob na-
st¢pujacy:

W szkole nie bytem komsomolcem, wstapitem do organizacji dopiero wtedy, gdy szedlem do
wojska. Kiedy dostatem bilet do armii, lider Komsomotu powiedziat mi otwarcie: ,,lepiej, zeby$
si¢ teraz zapisal, bedzie ci 1zej w koszarach”. No to si¢ zapisatem. Dzigki temu zostalem w wojsku
instruktorem komsomolskiego trudu, otrzymatem wtasne biurko. Klawa praca! Niczego sobie.
Moim podstawowym zadaniem byla rejestracja i ewidencja komsomolcow. Front robot podzielono
mi na trzymiesi¢czne odcinki, kazdy z nich mial owocowa¢ okre§lonym wzrostem liczby czton-
koéw organizacji. Kladtem sobie na to moje biurko listy zolnierzy, przegladatem je, patrzytem, kto
jest juz zrzeszony, a kto nie, i ruszatem po koszarach na akcje. Zgarniatem wszystkich migkkich
i niepewnych, werbowatem nawet tych, ktorzy juz do Komsomotu nalezeli, ale nie mieli przy sobie
legitymacji. Tak przez trzy miesiace obstugiwalem pierwsza kompanig, potem kolejna, znéw sie-
dziatem ze swa lista, wzywatem szeregowcow, powiadatem:

4 Wywiad z wladyka Siergijem, Utan Ude, kwiecien 2011.
4 Wywiad z rzymskokatolickim diakonem Olegiem, Krasnojarsk, marzec 2010.
4 Ibidem.
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— Wstapicie do Komsomotu!

— Alez ja juz nalez¢ do Komsomotu, nie mam po prostu przy sobie dokumentow...

— Spokdj, zoierzu. Nie hamletyzujcie, nie filozofujcie, wstepujcie do organizacji, podpiszcie
i odmaszerowac.

No i wstepowali. Nikt si¢ nie sprzeciwial, bo i po co? Rejestr zapelniony, a w duszy spokoj,
przynalezno$¢ miala juz wtedy jedynie formalny charakter. Placile$ ze swego dziesigciorublowego
zotdu dwie kopiejki komsomolskiej sktadki i do przodu.

Co pot roku organizowalem jeszcze zebrania, chodzitlem po kompaniach, wygtaszatem prze-
moéwienie natury ogdlnej, czytalem co$ z gazety ,,Na Bojowym Posterunku”, pisanej przez naszych
politrukow, streszczatem program Partii, potem przyjmowalismy réznorakie zobowiazania, wszy-
scy je popierali, ja zapisywatem wynik glosowania i zyliSmy dalej. Zobowiazania byty nader po-
wazne: zwigkszy¢ gotowos$¢ bojowa i samoswiadomos¢ polityczna, zaopiekowac si¢ pobliskim
kotchozem czy odwiedzi¢ szkotg, w ktorej opowiadaliSmy o tym, ze obowigzkiem i zaszczytem
kazdego mezczyzny radzieckiego jest stuzba wojskowa i wzmocnienie zdolno$ci obronnych nasze;j
ojczyzny.

Mnie to wtedy nie $mieszylo, chociaz wielu z nas rozumiato, ze to pusta formalnosc¢.

A ojciec sam jak to traktowat?

Jako obowigzek.

Pozyteczny, stuszny obowiqzek?

Nie dam glowy, jak to ze mng wtedy byto. Zapewne uwazalem t¢ prace za stuszng. Chociaz pod
koniec lat osiemdziesigtych powialy juz nowe wiatry.

Skonczyt si¢ Brezniew, niby trzymano nadal kurs, ale czuliSmy juz, ze stare nie pozyje dtugo.
Nowe stato u drzwi, bez watpienia. Nie wiedzieliSmy tylko, jakie ono bedzie. Nasi generalowie
zrobili si¢ nerwowi, niepewni. Trwata ciagle wojna w Afganistanie...

A po wojsku moje zaangazowanie w sprawy Komsomotu pomogto mi si¢ dosta¢ na studia hi-
storyczne — z poczatku na Dalekim Wschodzie, pozniej przeniostem sie do Moskwy*©.

Podobng motywacj¢ deklarowal kolejny rozméwca:

Ja w Komsomole bytem, w pazdzierniczatkach i pionierach — tez. Zeby dostaé sie na studia.
Zeby zosta¢ na doktoracie — trzeba bylo naleze¢ do partii. Ale do partii nie poszedtem katego-
rycznie. Pracowalem w fabryce i pisatem mimo wszystko dysertacje. Nie chciatem by¢ partyjny,
to nawet nie kwestia ideologiczna, partia wydawata mi si¢ po prostu pusta. Nic tam nie byto. [To
byt] 1991 rok?’.

W ramach analizowanego typu drugiego w jednym tylko przypadku rozpad
ideologiczny zostat uzasadniony konfesyjnie*®. Wyznaniowa eksplanacja bankru-
ctwa ideologii i erozji sfery symbolicznej dokonywana byla przez pryzmat nauki
buddyjskie;j:

Bylem pionierem. Prawie wstapilem do Komsomotu. To oczywiscie dla spoleczenstwa dobra
ideologia. Tyle, ze nierealizowalna, nie da si¢ sprawi¢, by wszyscy byli rowni. A dlaczego nie da
si¢ speini¢ marzenia wielkiego Lenina? Dlatego, ze kazdy niesie swojg karmg. [...] A skoro tak, to
nie da si¢ go uczynié¢ szczgsliwym, identycznie szczg¢sliwym jak wszyscy. Przez karme¢ wlasnie.
A w tamtym czasie to szcze$cie miato by¢ obowigzkowe. Wydawalo mi si¢ to bardzo prymitywne.

46 Wywiad z rzymskokatolickim diakonem Olegiem, Krasnojarsk, marzec 2010.

47 Wywiad z pastorem ruchu ,,Winogradnik”, marzec 2010.

48 W pozostatych przypadkach — co widaé réwniez w prezentowanych tu fragmentach —
watki religijne w przeciwienstwie do typu pierwszego nie wystepuja w ogole.
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Cickawe, ale nie byto w tym za wiele. To wszystko juz wtedy stabto. A w 1991 roku idee komuni-
zmu rozpadty sie catkowicie. W Buriacji przebudzita sie kultura, zaczeto budowaé dacany™®.

Pasowanie na pioniera jako nieuswiadomiony akt opresji

Z kolei przyktadem opisu trzeciego typu (nieuswiadomiony akt opresji) moze
by¢ nastgpujaca wypowiedz: ,,Pamigtam, jak dostalem pionierski krawat, wra-
cam do domu, puchne od dumy, staj¢ przed babcia, chwale si¢. A ona popatrzyta,
u$miechneta sig, objeta mnie i zaptakata™°. Nota bene, bardzo podobne frazy po-
jawiaty si¢ we wspomnieniach rejestrowanych niezaleznie od prowadzonych ba-
dan. Znany polski slawista Tadeusz Klimowicz zaczat swojq biografi¢ nastepujaco:

Ja si¢ urodzitem w roku 1950 w Brzozowce potozonej migdzy Lida a Nowogrodkiem. Nad
Niemnem, mowigc Orzeszkowa. Tam spedzitem pierwsze osiem lat swojego zycia. Zdazytem na-
wet tam skonczy¢ pierwszg klase szkoty podstawowe;j. I zostatlem pazdzierniczatkiem. Pamigtam,
wrocitem do domu nabuzowany radoscia. Rozpiatem kurtke, z duma wypiatem piers$ i pokazatem
mamie odznake¢ Leninka. A mama zbladta. Byta tak przerazona, ze prawie zemdlata. Wydaje mi
si¢ zreszta, ze nie zemdlata ,,prawie”. Ona zemdlala dostownie. To wszystko przyspieszyto nasz
wyijazd ze Zwiazku Radzieckiego’!.

Pasowanie na pioniera — narodziny buntu

Czwarty, znacznie rzadszy, ale zastugujacy na uwage typ opisu partycypa-
cji w radzieckich strukturach, zaprojektowanych jako ekwiwalent uczestnictwa
w zyciu religijnym, dotyczy ciagle potowy lat osiemdziesigtych, ktore sa jednak
okreslane jako czas nie tylko rozktadu, ideologicznej erozji, lecz takze narodzin
kontrkulturowego buntu. Najwyrazistszy przyktad takiej tendencji stanowita roz-
budowana (i nie stymulowana dodatkowym pytaniem) wypowiedz prawostawne-
go ksiedza Wiladimira Arszynowa:

Bytem pionierem, potem komsomolcem. Pamigtam, ze zdeptanie plakatu z podobizna wodza
byto dla studenta skrajnym dyshonorem, bezczeszczeniem $wigtosci. Zbierato si¢ te plakaty po
demonstracji. Krawata specjalnie nie wspominam, w naszej szkole nie robiono z tego wielkiej
pompy, Borodino to nie Krasnojarsk, nie znalem catej tej pstrokatej celebry. Nie odczulem tego
naboznego strachu, o ktorym niektorzy opowiadaja, wspominajac pasowanie. Troche si¢ pewnie
wzruszylem, ale krawat spowszednial btyskawiczne, bo i tak wszyscy musieli je nosi¢, to byt po
prostu element obowigzkowego mundurka.

Sakralizacja siadta na samym starcie. [...]

Oprocz musztry pionierskiej miatem drugie zycie, wzruszen dostarczata mi ulica. My$my kon-
testowali oficjalng Sciezke, calg t¢ fasade, ktorg uwazaliSmy za obtudng. To byl bunt pokolenia,

49 Wywiad z lama z Dacanu Iwotgifiskiego (R42) w okolicach Utan Ude, kwiecien 2011.

30 Wywiad z Wiadimirem Aleksandrowiczem Gotowa w klasztorze klaretynow, Krasnojarsk,
kwiecien 2010.

51 P. Brysacz, J. Morawiecki, Ani zadnej wyspy. Rozmowy o Rosji i Ukrainie, Biatystok 2016,
s. 264.
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bunt podworek, prosciutki, instynktowny. Zamykali$my si¢ na naszych terytoriach, strzeglismy
ich zazdro$nie. Bytem po prostu chuliganem.

Borodino to miasteczko gornicze. Odkrywkowe kopalnie wegla. Kiedy rodzice pozwolili wy-
chodzi¢ na ulicg, miasto zdazono juz podzieli¢ precyzyjnie na sektory wptywow. Ot, taka syberyj-
ska analogia murzynskich band w Harlemie. Jak dojrzaltes, grupa ci¢ przyjmowata, zaczynales
z nimi chodzi¢ na goécinne wystepy, napierki bywaty ostre. Trafilem akurat na czas zintensyfiko-
wanej pracy milicji, mielismy wkoto mas¢ kapusiow, niektorzy z nich nie tylko donosili, ale zarza-
dzali, okazywali si¢ przywodcami band. To wszystko wyptyneto juz podzniej, kiedy wraz z upadkiem
Zwiazku Radzieckiego milicja procz zbierania materiatdw zaczeta si¢ samofinansowac i sprzeda-
wala informacje. Gorzkie byly te pakiety, wiedza boli. Szanowate$ kogos, oddawates mu serce
i pigsci, a ten okazywat si¢ zwyktym konfidentem na etacie. Mniejsza juz o to, czy ulegl, moze
szantaz, moze zyciowa koniecznos¢, takich niuanséw [sprzedawane pakiety] juz nie zawieraty,
skala inwigilacji nie budzita jednak watpliwos$ci.

Mielismy kodeks ulicznika, byli$my mu wierni. Pionieréw i komsomolcéw traktowalismy su-
rowo. Wszystkich dziesigciu chtopcow z naszej klasy tworzyto jedna bojowke uliczng. Podziaty
nie odwzorowywaty wigc juz prostego rozkltadu terytorialnego. Zaczgto nas kojarzyé, wypraco-
walismy pozycje, darzono nas pewnym szacunkiem. Z Komsomotu wyrzucono nas za niegodne
zachowanie. Za drake, mowiac $cislej. To byt dla nas zaszczyt, wysokie wyrdznienie. |...]

Zapoznalismy si¢ z zestancami z Korei. Oni zaczeli nas uczy¢ tackwondo, na catkiem nieztym
poziomie, potem w Krasnojarsku dowiedzialem sig, ze to byli naprawde niezli mistrzowie, mieli-

$my sporego farta. Cze$é znajomych odsiedziata potem swoje’2.

Zauwazmy, ze W ostatnim cytowanym wywiadzie opis kontrkulturowy zostat
zbudowany w opozycji do duzych syberyjskich miast, uwazanych za bardziej ,,ra-
dzieckie”, zideologizowane, ,,pompatyczne” (,,Borodino to nie Krasnojarsk™). Nota
bene rowniez opisy drugiego typu dotyczyly zwykle miejscowosci, ktore nie stano-
wily centrum radzieckiej socjalizacji. Podobne wypowiedzi koresponduja z nauko-
wa analiza zmian spotecznych przywotywanego okresu’3. We wszystkich jednak
rozmowach w omawianym momencie biograficznym §wiat zewnetrzny si¢ rozpa-
da. Scenografia ulega nie tyle nawet rekompozycji, ile defragmentacji. Bunt jest
wigc realizowany w odniesieniu do struktur, ktore tracg juz spoisto$¢. W zadnej
z rozmOw kontestacja nie przeradzala si¢ przy tym w aktywne dziatania politycz-
ne. Sprzeciw mogt by¢ realizowany badz poprzez tworzenie grup koncentrujacych
si¢ na rozwoju fizycznym, sztukach walki, ,,pro§ciutkim buncie podworek”, badz
tez poprzez kontrkulture skupiajaca sie wokot zespotéw muzycznych>* oraz przez
poszukiwania religijne®>. Dzialo si¢ tak nawet, jezeli respondent shuchat ,,Glosu

52 Wywiad z prawostawnym ksigdzem Wiadimirem Arszynowem, Krasnojarsk, marzec 2010.

33 R. Czachor, Rosyjski ruch dysydencki i protopartie polityczne w okresie pierestrojki i glas-
nosti, ,,Zeszyty Naukowe Dolnoslaskiej Wyzszej Szkoty Przedsigbiorczosci i Techniki. Studia
z Nauk Spotecznych” 2013, nr 6, s. 36. Por. takze A. Czajowski, Demokratyzacja Rosji w latach
1987-1999, Wroctaw 2011, s. 150—152.

34 Por. na przyktad K. Usenko, Oczami radzieckiej zabawki, Wotowiec 2012; a takze M. Szczy-
cinski, Moj rock na Syberii, ,,Dziennikarze Wedrowni” wiosna 2014, s. 38—46.

33 E. BonkoBa, Penuziis u Xy0oscecmeenas Kynbnypa: xy0oti Mup nodute 006poii ccopul, [Wi
Jleaoyamw nem penueuosznoii c0600wbl 6 Poccuu, pea. A. Manamenko, C. ®uatos, Mocksa [E. Vol-
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Ameryki” (a taki element opowiesci pojawial si¢ niejednokrotnie, cho¢ nigdy nie
byt rozbudowany).

Podsumowanie

Kolejnymi etapami biograficznymi byty w analizowanych wywiadach w prze-
wazajacej liczbie przypadkdow: opis chaosu, zapasci ekonomicznej, studiow, wojska
(w przypadku me¢zczyzn), poszukiwan kontrkulturowych (u niektérych), zmiany
rol spotecznych i srodowisk, poszukiwania pracy (u wielu), inicjacji Swiadomych
poszukiwan duchowych, stymulowanych na przyktad przez malarstwo, muzyke,
literature (u wigkszosci), inicjacji poszukiwan religijnych (u wszystkich). Jak mo-
wit pastor ruchu ,,Winogradnik” (odnoszacy si¢, podobnie jak i cz¢$¢ rozmowcow
r6znych konfesji, do stanowiska prawostawnego duchownego Aleksandra Mienia):
,»Wierzacy pojawili sie¢ dopiero w czasie pierestrojki, ruszyt potok. MielisSmy juz
wtedy — okazato si¢ — ojca Mienia, mielis$my jego ksiazki. MieliSmy — o czym
si¢ dowiedzielismy — swoich dysydentow. A po kilku latach poptyneta prawdzi-
wa rzeka™®. Zmiany historyczne jeszcze bardziej wyraziscie uchwycit w swojej
relacji Walerij Tychiejew, ktory opowiadat o przetomie lat osiemdziesiatych i dzie-
wigcédziesigtych XX wieku nastepujaco:

Kiedy nadeszta pieriestrojka — zaczalem mie¢ watpliwosci. Kiedy krytykowali Stalina, mo-
wiac, ze wypaczyt leninowska idee — to jeszcze p6t biedy. Ale kiedy wsiedli rowniez na Lenina—
zagwizdatem z zadziwienia. A wigc $wiat okazatl si¢ zupelnie inny, niz nam go opisywano!

W wieku lat pigtnastu zostalem antykomunista i wiernym stuchaczem ,,Glosu Ameryki”.
Mama — kiedy ustyszata, jaka nastawitem stacje — wpadla w histerig.

— Twoj ojciec pracuje w KGB, pociagniesz nas wszystkich w otchtan.

Ja wszedtem juz w okres buntu, odpowiedziatem wigc, ze pluj¢ na to.

Do Komsomotu nie wstapitem.

[...] Ojciec zachowat spokdj, byt bystrym cztowiekiem, on przeciez od dawna powtarzat, ze
Afganistan to to samo co Wietnam, §miat si¢ z Brezniewa, rozumiat, Ze pieriestrojka jest nieunik-
niona. [...] Niemniej rodzice byli zdezorientowani. Jak wszyscy. Odebrano im wiare. Jedyne, co
ludziom pozostato, to instynkt przetrwania. Reformy ekonomiczne sprawity, ze ceny wzrosty
dziesigciokrotnie®’.

Podobnego rodzaju watki anomii i rozpadu reprezentowane byty réwniez w in-
nych wywiadach. W opisach kolejnych etapow biograficznych watki poszukiwan
duchowych (w tym religijnych) okazywaly si¢ coraz silniej reprezentowane, co
jednak nie oznaczato marginalizacji zmiennych historycznych (reprezentowanych
obficie za pomocg wskaznikow postsowieckich).

kova, Religid i hudozestvennad kul'tura: hudoj mir liicse dobroj ssory, [w:] Dvadcat' let religioznoj
svobody v Rossii, red. A. MalaSenko, S. Filatov, Moskva] 2009, s. 194.

56 Wywiad z pastorem ruchu ,,Winogradnik”, marzec 2010.

57 Wywiad z Walerijem Tychiejewem, Utan Ude, kwiecien 2011.
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Podsumowujac: nalezy podkresli¢ raz jeszcze, ze uczestnictwo w strukturach
pazdzierniczatek/pionierow/Komsomotu okazato si¢ watkiem bardzo produk-
tywnym. Zauwazmy, ze w zadnym z czterech wymienionych wariantéw nie na-
stepowala retrospektywna rewaloryzacja negatywna. Oznacza to, ze w czasie,
kiedy prowadzony byt wywiad, radziecka inicjacja pozostawata pierwszym (lub
jednym z pierwszych) waznym przezyciem duchowym. Dzialo si¢ tak rowniez
w przypadku respondentow duchownych. Co ciekawe, opisy ,,nowej socjalistycz-
nej obrzedowosci™ 8, stanowiacej $wiadomie projektowany substytut obrzedowo-
sci religijnej, byty rozbudowane tylko u mezczyzn i nie wystepowaly prawie wcale
w Utan Ude. To z kolei pokazuje, ze po pierwsze, socjalizacja ateistyczna okaza-
la si¢ mniej skuteczna w wypadku kobiet oraz, po drugie, byta mniej efektywna
w wypadku tych obszaréw, dla ktérych nie opracowano wariantow zaadaptowa-
nych do obrzedowosci innej niz protestancka, prawostawna oraz katolicka.
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Abstrakt: Profesjonalizacja, empiryczna weryfikacja, interdyscyplinarno$¢ i przydatnos¢ —
takie oto cztery imperatywy zostang przedstawione w niniejszym artykule jako filary teorii stwo-
rzonej przez Siegfrieda Schmidta (zwanej teorig tekstow). Koncepcja, o ktorej tutaj mowa, skon-
centrowana jest wokot nauki o (szeroko pojetej) literaturze z perspektywy paradygmatu
konstruktywistycznego, a prezentowane zgodnie z nig postulaty nabieraja szczegdlnego znaczenia
w kontekscie prowadzenia pozytecznej dziatalnos$ci naukowej z zakresu badan literackich.

Science of literature in the context of Siegfried Schmidt’s theory

Abstract: Professionalization, empirical verification, interdisciplinarity and usefulness —those
four imperatives will be presented in this article as pillars of the theory (also known as text theory)
devised by Siegfried Schmidt. This concept is concentrated around (broadly understood) literary
studies viewed from the perspective of a constructivist paradigm, and the postulates presented
within the concept’s framework gain a special meaning while performing beneficial scientific
activity in the area of literary studies.

Literatura (nie) mowi sama za siebie

Jesli opuscimy nawias widniejacy w tytule wprowadzenia do niniejszego arty-
kutu!, otrzymamy hasto, pod ktorym Siegfried Schmidt — w publikacji (opartej na
manuskrypcie wyktadu, wygloszonego podczas konferencji naukowej w Augsbur-

! Obszerniejsze oméwienie tego, o czym mowa w tym artykule, znalezé mozna w ksigzce
K. Ploszaj, Projektowanie tresci w wymiarze communication design, Wroctaw-Krakow 2021.
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guw 1991 roku) Literaturoznawstwo jako projekt interdyscyplinarny® — otwiera
dyskusje na temat nauki o literaturze jako dyscypliny naukowej. Taka dyscyplina
naukowa powinna stuzy¢ nie tyle ,,konserwowaniu dziet literackich” (dbaniu o to,
zeby wybrane dziela nie stracily na wartosci), ile spoteczenstwu, to znaczy —
dostarcza¢ odpowiedzi pozwalajacych (lepiej) zrozumieé, jak dziata ten system
funkcyjny (systemu spotecznego), dzigki ktoremu literatura nie wychodzi z obie-
gu. Idac tym tropem, na najblizszych stronach zreferowane zostang poczynione
przez Schmidta obserwacje i zalozenia, a ich prezentacja przybierze tutaj postac
parafraz i cytatow pochodzacych z wyzej wspomnianego artykutu z 1991 roku.

1.1. Chwytliwa charakterystyka wspéiczesnego spoteczenstwa

Prezentacje rozwazan Siegfrieda Schmidta dotyczacych kondycji i przysztosci
nauki o literaturze (w omawianym tu artykule z 1991 roku) rozpocza¢ trzeba od
.chwytliwej charakterystyki wspotczesnego spoteczenstwa™, czyli od tego, od
czego nalezy zacza¢, gdy rozpatruje si¢ literaturoznawstwo jako — dziatajacy na
zasadach programu komunikacji ,,nauka” — system funkcyjny systemu spoteczne-
go. W tym celu trzeba przywotac stworzony przez Schmidta opis spoteczenstwa,
uwzgledniajacy zarowno stan terazniejszy (ktéry cho¢ przypadt na koniec ubie-
glego stulecia, to jeszcze nie zdazyt si¢ zdezaktualizowac), jak i procesy, ktore do
niego doprowadzity.

W stosownych badaniach panuje dzi§ daleko idacy konsensus co do tego, ze sensowne jest
opisywanie powstania europejskiego spoteczenstwa jako przej$cia od stanowo-feudalnej do funk-
cjonalno-zdyferencjonowanej formy organizacji. Ta transformacja, zapoczatkowana w X VIII stu-
leciu, jest znakiem rozpoznawczym rozwoju niezaleznych systemdw spolecznych, ktore
koncentruja si¢ na wypetnianiu specyficznych, spotecznie relewantnych zadan, jak na przyktad
produkcja towarow, produkcja ksztalcenia czy tez produkcja prawdy. Jako zdyferencjonowane
systemy, ktore w ramach ich nieuniknionej interakcji tworza ,,spoteczenstwo sieci”, systemy spo-
teczne osiagaja w drodze samoorganizacji pewna autonomig, przede wszystkim za sprawg wy-
ksztatcenia specyficznych systemow komunikacji oraz za posrednictwem zinstytucjonalizowa-
nych rol spotecznych (takich jak rola nauczyciela/przedsigbiorcy/naukowca/polityka). [...] Z takiej
perspektywy obserwacyjnej [tu: z perspektywy zewnatrzsystemowej — K.P.] otrzymujemy kon-
cept ,literatura”, nalezacy do takiego obszaru referencji, ktorego wyktadnikiem nie jest zasob
(kanonicznych) dziet literackich, lecz sa nim spoteczne operacje — prymarnie komunikacje —
zachodzace na okolicznos¢ fenomendw, tematyzowanych w komunikacjach jako fenomeny litera-
ckie. O literackos$ci oraz literackiej randze tych fenomendw nie decyduja za$ wyizolowany tekst
1jego pozornie obiektywne cechy, lecz ,,komunikacyjne losy” literackich tekstow w systemie lite-
ratury: literatura nie méwi sama za siebie!*.

2 Na potrzeby niniejszego opracowania dokonano wtasnego przektadu wybranych fragmentow
artykutu Literaturwissenschaft als interdisziplindres Vorhaben. Przy czym zaznaczy¢ nalezy, ze
w celu oddania sensu wywodu Schmidta nie trzymano si¢ kurczowo dostownego ttumaczenia, lecz
pozwolono sobie na luzny przektad — tak, zeby dos$¢ precyzyjnie przyblizy¢ to, o czym mowa
w oryginalnym wydaniu.

3 'S, Schmidt, Literaturwissenschaft als Interdisziplinéres Vorhaben, Siegen 1991, s. 5.

4 Ibidem, s. 6.
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Takie za$ zapatrywanie na literature jest o tyle funkcjonalne, ze pozwala
na wyciggnigcie pewnych wnioskoéw, na podstawie ktorych mozna postulowac
uwzglednienie realiow zarowno w teoretycznych rozwazaniach, jak i w praktyce.

1.2. Cztery imperatywy jako podwaliny teorii tekstow

Po ustaleniu punktu wyjscia obranego przez Schmidta na okolicznos$¢ rozpra-
wiania o naukowej eksploracji tekstow (w tym: literackich) nie pozostaje nic in-
nego, jak tylko przej$¢ do ukazania pewnych postulatow, ktore lezg u podtoza
stworzonej przez tego naukowca koncepcji, mieszczacej si¢ w obszarze nauki
o (szeroko pojetej) literaturze jako niezaleznej dyscypliny naukowe;j. Jakkolwiek
obszernie mozna by rozwodzi¢ si¢ o podwalinach teorii Schmidta, w tym miejscu
wylozone zostang one w postaci czterech imperatywow: profesjonalizacji, empi-
rycznej weryfikacji, interdyscyplinarno$ci oraz przydatnosci.

2. Nauka o literaturze w obliczu czterech imperatywoéw

2.1. Imperatyw profesjonalizacji

Profesjonalizacja ujeta zostata przez Schmidta — na polu nauki — jako wy-
ksztalcenie i wyspecjalizowanie si¢ specyficznego jezyka komunikacji, nadajacego
si¢ do tworzenia teoretycznego instrumentarium. Kwestig kluczowa jest tutaj
(za)stosowanie znormalizowanego jezyka fachowego w celu wyjasnienia facho-
wych poje¢ w sposdb zrozumiaty (przy zatozeniu, ze przyzwoicie wyeksplikowane
pojecia pozwalaja fachowcom na wlasciwe ich zrozumienie, a dla reszty zaintere-
sowanych sg one zrozumiate z grubsza). Kwestig krytyczng jest zas ,,nastawienie
na rozwigzywanie probleméw (a nie na »napuszanie sie«)”. Za takim nastawie-
niem przemawia nie obstawanie przy tym, co si¢ wie, lecz dazenie do poszerza-
nia horyzontow na drodze wykorzystania znormalizowanych jezykow fachowych
do konsensualnego (s)formutowania nauczalnej i wyuczalnej wiedzy. W tej ma-
terii zasadnicza zdaje si¢ nastgpujaca kwestia: ,,Czy nie do tego powinny dazy¢
literaturoznawcze nauki i badania, zeby pomagaé¢ w uzyskaniu takiej wiedzy?®.
Pozytywna odpowiedz na to pytanie nie zamyka jednak kwestii, lecz pociaga za
sobg kolejne pytania: po pierwsze, do czego taka wiedza moze si¢ przydac, a po
drugie, na czym powinna ona bazowac¢? W tym miejscu wystarcza na nie dwie
krotkie odpowiedzi. OdpowiedZ na pierwsze pytanie brzmi: do eksplorowania,
a na drugie: na eksplorowaniu.

2.2. Imperatyw empirycznej weryfikacji

Prowadzenie badanh wymaga podstawy teoretycznej, ztozonej z prawidtowosci
bedacych niczym innym jak rezultatem obserwacji poczynionych przez obser-

5 Ibidem, s. 17.
6 Ibidem.
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watoréw zewnatrzsystemowych. Stosujgc t¢ uniwersalng prawidtowos¢ w sferze
nauki o literaturze, otrzymujemy literaturoznawcze badania prowadzone przez
literaturoznawcow. Nie skupiaja si¢ oni na interpretacji badanych tekstow, lecz
zajmujg si¢ ich wlasciwosciami oraz zasadami, na ktorych odbywaja si¢ recepcja
1 interpretacja tych tekstow (a interesujace sg obserwacje dotyczace zarowno ge-
neralnie wszelakich tekstow, jak i poszczegolnych przypadkow).

W zwigzku z tym do newralgicznych kwestii zajmowania si¢ naukg o literatu-
rze zaliczy¢ nalezy imperatyw empirycznej weryfikacji. Budowanie ,,bazy litera-
turoznawczej wiedzy” zgodnie z tym imperatywem jest nota bene o tyle zasadne,
ze predysponuje do tego, aby taka wiedza stata si¢ komunikacyjnie funkcjonalna.
Funkcjonalno$¢ tej wiedzy spetnia zas spoteczne oczekiwania, ktore zostaty ujete
przez Schmidta nastgpujaco:

Oczekiwania spoteczenstwa wobec nauki o literaturze [...] ukierunkowane sa na komunikacyj-
nie absorbowalng wiedzg, a nie na fantazje ,,picknoduchow” badz opowiesci o osobistych wzru-
szeniach. ,,Komunikacyjnie absorbowalna wiedza” w systemie nauki oznacza empirycznie
weryfikowalng (jako Ze uzyskana sensowymi metodami) wiedz¢ o genezie, strukturze
i intermedialnosci literackich fenomenow w ujeciu sensu largo (dotyczy to wigce nie tylko trady-
cyjnych tekstow literackich); o strukturach, funkcjach, dziataniach i instytucjach komunikacji o li-
terackich fenomenach; o genezie, status quo 1 dynamice ,,rél dziatania” w systemie literackim;
o produkcji, posredniczeniu, recepcji 1 przetwarzaniu literackich fenomendéw; w koncu réwniez
oznacza ona empirycznie weryfikowalng wiedz¢ o powstaniu i dzialaniu konwencji w systemie
literackim, a takze o genezie i oddzialywaniu proceséw tworzenia (si¢) kanonéw w systemie me-
dialnym’.

2.3. Imperatyw interdyscyplinarnosci

W powyzszych dwoch podpunktach podniesiono weztowe kwestie dotyczace
naukowych eksploracji. Teraz przyszedt czas na przedostatni z prezentowanych
tu imperatywow, ktory uznaje si¢ za strategiczny w obliczu takiego oto postulatu:

Nauka o literaturze, ograniczajaca sama siebie [...] do formatu wyizolowanej hermeneutyki lub
do doswiadczen transcendentalnych [...], nie bytaby zdolna do wykrzesania z siebie wystarczajacych

kompetencji i kompleksowosci, pozwalajacych na to, zeby z powodzeniem zaja¢ si¢ obszarami
problemowymi [mieszczacymi si¢ w zakresie literaturoznawstwa — K.P.]3.

Powodzenie w tej materii zdeterminowane jest wszak umiejetnym wykorzysty-
waniem mozliwosci, ktore mozna tworzy¢, trudniac si¢ dziatalnos$cig naukowa. Li-
teraturoznawstwo musi zatem spetniac kryteria naukowosci, zeby mogto korzystac¢
z tych mozliwosci, ktoére mozna stworzy¢ w ramach nauki o literaturze. Konklu-
dujac: zaktada sig, ze nauka o literaturze nalezy do systemu nauki, a otwarto$¢ na
te systemowos¢ jest koniecznym warunkiem rozwijania tej dyscypliny naukowe;.
Przy czym zwazy¢ nalezy tutaj na nastepujaca refleksje:

7 Ibidem, s. 17-18.
8 Ibidem, s. 18.
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wskazowek o nieuniknionej interdyscyplinarnosci bynajmniej nie powinno si¢ traktowac jako ape-
lu do otworzenia [na polu nauki — K.P.] ,,sklepu wielobranzowego” [pod szyldem ,,literaturoznaw-
czy miszmasz” — K.P.] albo jako wezwania do naukowej dobrotliwosci. [...] Interdyscyplinarno$¢
nie znosi granic poszczegolnych dyscyplin [naukowych — K.P.]; literaturoznawcy nadal pracuja
jako literaturoznawcy. Interdyscyplinarno$é oznacza raczej [po pierwsze — K.P.] formutowanie
wlasnych problemow w taki sposob, aby reprezentanci innych dyscyplin mogli je w ogodle zrozumie¢,
oraz [po drugie — K.P] takie eksplikowanie zoperacjonalizowanych propozycji rozwigzan proble-
moéw, zeby procedury rozwigzan zapozyczone z innych dziedzin mogty zostaé¢ sensownie spraw-
dzone i wyprébowane pod wzgledem tego, czy sa (badz tez moga staé sie) trafne. Ze tak rozumia-
na interdyscyplinarnos¢ jest niezwykle wymagajaca, wie kazdy, kto trudnit si¢ takimi badaniami:

eksplicytne tworzenie teorii, [odpowiednia — K.P.] metodologia i fachowy jezyk sa przy tym nie-

odzowne®.

Reasumujgc: oczywiste jest to, ze kazda z dyscyplin ma swoje granice, a inter-
dyscyplinarne podejscie do zagadnienia nie podwaza tych granic, lecz umozliwia
przeptyw informacji miedzy dyscyplinami. Taki przeptyw za$ stanowi kwesti¢
zasadnicza z przyczyny, o ktorej Schmidt méwi nastepujaco: ,,Interakcje systemo-
we w systemie nauki oraz miedzy systemem nauki a innymi systemami [funkcyj-
nymi — przyp. K.P.] — od ekonomii po polityke — sa w kazdym funkcjonujacym
spoteczenstwie de facto zawsze w ruchu”!’. Mozna jednak udawaé, ze sic tego
nie widzi, a ,,w najlepszym wypadku mozna pozostaé na to slepym”!!. Wystarczy

jednak spojrze¢ z perspektywy obserwatora trzeciego stopnia, aby zobaczy¢, ze

literaturoznawstwo operuje ,,strukturalnie interdyscyplinarnie”, tak jak wszystkie inne nauki spo-
teczne. Stad tez interdyscyplinarno$¢ powinna by¢ wykorzystywana jako zbawienna szansa roz-
woju. Innymi stowy: literaturoznawstwo powinno $§wiadomie i strategicznie stac si¢ tym, czym —
poétswiadomie i potgebkiem — z koniecznosci juz jest: ,,interdyscyplinarnie operowalng” nauka
spoteczng!Z.

2.4. Imperatyw przydatnosci

Do imperatywow: profesjonalizacji, empirycznej weryfikacji i interdyscypli-
narno$ci w tym punkcie dotgcza czwarty: imperatyw przydatnosci, dla ktore-
go za obowigzujace przyjmuje si¢ nastepujace zatozenie: wiedza przydatna jest
o tyle, o ile pozwala co$ zrozumie¢. Zgodnie z tym twierdzeniem wiedza o lite-
raturze jest przydatna o tyle, o ile pozwala zrozumie¢ ,,literackie fenomeny™ (/i-
terarische Phinomene). Czynienie wyjasnien w sprawie tych fenomendéw mozna
zatem ustanowi¢ priorytetem dla literaturoznawcoéw respektujacych imperatyw
przydatnosci. Za ustanowieniem zas takiego priorytetu przemawiajg przytoczone
ponizej konstatacje.

9 Ibidem,s. 11.
10" Ibidem, s. 10
U 1pidem.
12 1bidem.
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Poleca si¢ pozegnanie z przestarzatym pojeciem literatury, z oczekiwaniem wypielggnowanego
pisania jako warto$ci samej w sobie, z polityczno-kulturowym sentymentalizmem, ktory Intelekt
i Pienigdz wcigz uwaza za ekwiwalent Boga i Diabta'3.

Zamiast tego Schmidt, jako specjalista od teorii tekstow, sktania do rozwazenia
pewnej taktyki suponowanej przez ,specjaliste od wszystkiego — Bazona
Brocka™#, ktérg reklamuje pod pojeciem ,,subwersywnej afirmacji” (subversive
Affirmation). Powigzanie tej taktyki ze strategig ,,sprytnej manipulacji” Schmidt
wyjasnia nastepujaco. Ot6z, w ramach proponowanej/promowanej strategii wy-
chodzi si¢ od takich oto obserwacji,

ktore poczyni¢ mozna nie tylko w systemach gospodarki i reklamy: nasze spoteczenstwo ptaci
tylko wtedy, kiedy oferowane jest cos, na co jest zapotrzebowanie (na marginesie mowi si¢ takze
o potrzebach intelektualnych/duchowych); a wielu oferentow walczy o deficytowe dobro:
,L,uwaznose”ls,

Przy czym, jesli ma si¢ ambicje sprzedania danej oferty komunikacyjnej,
nie mozna poprzesta¢ na zadowoleniu si¢ zagospodarowaniem uwagi danej
publicznosci. Wszak szkopul polega na tym, zeby nie tylko przykué uwagg, lecz tak-
ze zainteresowaé. Dlatego tez zastosowanie znajduje tutaj pojecie uwaznosci'®, kto-
re pociaga za soba wyzszy stopien wtajemniczenia. Badz co badz ,,obecnie zyskuja
na tym tylko sprytni”!'’. A jakkolwiek cynicznie to brzmi, to uprzytomniajaca jest
kolejna wypowiedz Schmidta:

Kto twierdzi, ze nasze spoteczenstwo zorientowane jest wytacznie na materialne dobra, a nasza
polityka naukowa nastawiona jest tylko na ,,maksymalng bezposrednig mozliwo$¢ spozytkowania”
i,,technokratyczne podnoszenie wydajnosci”, uprawia, Swiadomie badz nie§wiadomie, daleka od
empirii propagande!®.

Rzut za$§ oka na dostgpne oferty medialne uzmystawia nam to, co zaobserwo-
wat Schmidt. Mianowicie:

— istnieje niemale zapotrzebowanie na czynienie doswiadczen z tekstami li-
terackimi oraz na zbieranie do§wiadczen, ktore zaczerpna¢ mozna wprost (lub
poniekad) z tych tekstow;

— pojawia si¢ potrzeba poddawania si¢ (samo)krytyce oraz dokonywania
wgladu we wlasne i obce sposoby produkowania sensu;

— zauwazalny jest popyt na analizowanie procesOw wartosciowania czy tez
przewartosciowywania'®. W zwiazku z tym

13 Ibidem, s. 20.

4 Ibidem.

15 Ibidem.

16 Zob. M. Fleischer, Estetyka tu i tam i jej wplyw na komunikacje, £.6dz 2010; E. Langer, Akti-
ves denken. Wie wir geistig auf der Hohe bleiben, Reinbek 1991.

17°S. Schmidt, op. cit., s. 20.

18 Ibidem.

19 Zob. ibidem, s. 20.
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nauka o literaturze winna by¢ zobowiazana do zaoferowania czego$, co temu zapotrzebowaniu
wyjdzie naprzeciw (albo je stworzy?), wychodzac od tego i opierajac si¢ na tym, ze spoteczenstwo
wciaz ,,funduje sobie” literature¢ oraz literaturoznawstwo jako system [funkcyjny systemu spotecz-
nego — przyp. K.P]%.

Stad tez

nauka o literaturze réwniez musi przyciggac (uwagg) ta zorientowang na popyt oferta. Potrzebuje
zatem reklamy i stosownego wizerunku medialnego [...]. Nie jest to bynajmniej — zeby unikna¢
nieporozumien — orgdowanie za tym, zeby bezwarunkowo rzucac si¢ na szyje kapitalizmowi z jego
rynkowymi i reklamowymi strategiami. Zaleca si¢ tu raczej sprytniejsze obchodzenie si¢ z pew-
nymi strategiami w celach (literaturoznawczonaukowych)?..

Jak wida¢, postulaty Schmidta sg tylez rozsadne, co kontrowersyjne. Przy czym
ich kontrowersyjnos¢ bynajmniej nie ostabia ich sily przebicia, lecz jg umacnia.
Nawiasem mowigc: jesli nie uprawia si¢ klakierstwa, lecz nauke, to trzeba liczy¢
si¢ z wywolywaniem takich kontrowersji. Stad tez Schmidt, podsumowujac swoj
wyktad — mimo $wiadomosci tego, ze ,,dobra rada ktuje w uszy”?> — nie wy-
piera si¢ swoich twierdzen, lecz je motywuje. Koniec koncow, owo wystapienie
potraktowa¢ mozna jako swego rodzaju manifest niosacy pewne przestanie, ktore
towarzyszy tworzeniu rowniez tego opracowania. W tym migjscu nie pozostaje
zatem nic innego, jak tylko zademonstrowac, w jaki sposéb Schmidt zwienczyt
swoje konstatacje.

Literaturoznawstwo ma przyszto$¢, poniewaz moze wyzwoli¢ niebywaty potencjat transforma-
cji. Mianowicie: $wiadome (samo)doskonalenie literaturoznawstwa jako nauki spotecznej; wyko-
rzystanie potencjatu, ktory tkwi w powaznej interdyscyplinarnosci; intermedialna kontekstualiza-
cja wszystkich literackich fenomendw; i w koficu sensowna empiryzacja w ramach elaborowanych
teorii. W obliczu tego potencjatu, ktory stanowi olbrzymie wyzwanie dla literaturoznawczyn i li-
teraturoznawcow, tylko uzalezniony od interpretacji mizantrop moze ,,wylewac zale”. Literaturo-

znawstwo jest projektem z przysztoscig dla wszystkich, ktérzy kochaja intelektualne wyzwania?3.

Przy czym Schmidt uwrazliwia na to, ze w wymiarze naukowym nie mozna
pozwoli¢ sobie na mito$¢ bezwarunkowa, takowa bowiem potrafi o$lepi¢. Stad tez
,.kto jako literaturoznawca albo literaturoznawczyni chce literaturze pomoc, wi-
nien ja kocha¢, ale nie moze jej ubdstwiaé”?*. Zwlaszcza zatem w przypadku tak
uwodzacej dyscypliny jak nauka o literaturze konieczne jest stosowne ustosun-
kowanie si¢ do wybranego obiektu badawczego. W ramach badania (literackich)
tekstow wybrane teksty powinny by¢ traktowane jako obiekty badawcze — ni
mniej, ni wigcej. A w ramach zajmowania si¢ literaturoznawstwem winno si¢

20" Ibidem, s. 20-21.

2L Ibidem, s. 21.

22 To japonskie powiedzenie w przemoéwieniu Schmidta przybrato skadinad takie oto brzmie-
nie: ,,Ich bin sicher, manchem von Thnen klingt dies garstig in den Ohren” (S. Schmidt, op. cit.,
s. 21).

23 JIbidem, s. 22.

24 Ibidem, s. 21.
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postrzegac je nie tylko jako nauke, lecz takze jako obiekt komunikacji, ktoremu
nalezy ,,zrobi¢ takg reklamg”, aby zachecita w pierwszej kolejnosci do zaintereso-
wania tg dyscypling, a w dalszej — do tego, by dac¢ jej szanse na uwolnienie litera-
turoznawczego potencjatu. W ten wizerunkowy kontekst literaturoznawstwa wpi-
suje si¢ zas takie oto dictum: literatura ,,jest produktem. Powinni§my wiec — jako
jego petna zapatu agencja reklamowa — nada¢ temu produktowi takg osobowosc,
ktora zaintryguje nawet w spoteczenstwie mediow masowych”?. Konkludujac:
postuluje si¢ tutaj — dla dobra sprawy, to jest zamiarem zadbania o dogodne ko-
rzystanie z urokow pi§miennictwa — rozpatrywanie literatury (miedzy innymi
naukowej) w kategoriach produktu, a nauki o literaturze (tudziez o czymkolwiek
innym) — w kontekscie sektora ustugowego. Wychodzi si¢ tu bowiem z zalozenia,
ze instytucje naukowe pojmowac nalezy jako instytucje ustugowe nastawione na
zaspokajanie potrzeby eksploracji, a zatem zapewniajace mozliwos¢ stawiania
(mniej lub bardziej) stosownych pytan oraz szukania i znajdowania stosownych
odpowiedzi. W kwestii produkowania odpowiedzi newralgiczny aspekt stano-
wi oczywiscie pytanie, czy jest na nie popyt. W przypadku literaturoznawstwa
szkoput polega zatem na tym, zeby odpowiedzi, ktérych ta instytucja ustugowa
dostarcza, byly odpowiedzig na popyt badz tez aby odpowiedzi te byty na tyle
absorbujace, zeby — przez odpowiednie ich rozreklamowanie — popyt na nie zo-
stat wywolany. Przy czym wychodzi si¢ tu z zatozenia, Ze uzasadniony popyt jest
(po)dyktowany potrzebami. W zadnym wypadku zatem nie chodzi o wyprodu-
kowanie niepotrzebnych nowosci, lecz o produkowanie rzeczy, pytan oraz odpo-
wiedzi, ktore sa czy staja sie potrzebne i uzyteczne. Instytucje naukowe naleza za-
tem do instytucji ustugowych o tyle uzytecznych, o ile stuza wiedza i czynieniem
wyjasnien oraz dawaniem w pierwszej kolejnosci takich odpowiedzi, na ktore jest
zapotrzebowanie, a w dalszej — takich, ktdore sg potrzebne ze wzgledu na wage
danych pytan. Z literaturoznawczych instytucji naukowych moze wigc by¢ nie lada
pozytek — pod warunkiem ze zajmujg si¢ one wyjasnieniem tego, jak dziataja li-
teratura oraz rynek literacki, a przy tym stuza wiedza zaré6wno specjalistyczna,
jak i powszechna. Rozpatrywanie nauki o literaturze w wymiarze reklamowym
i wizerunkowym to kwestia przetrwania.

3. Teoretyczne i praktyczne znaczenie imperatywow

Profesjonalizacja, empiryczna weryfikacja, interdyscyplinarnos¢ i przydat-
no$¢ — takie oto cztery imperatywy nalezy uznac za relewantne w zakresie na-
uki o literaturze z tego wzgledu, ze trzymanie si¢ ich pozwala, po pierwsze, na
tworzenie transparentnych konceptualizacji stuzacych wyjasnieniu wybranych
zagadnien, po drugie, na wykorzystanie potencjatu, jaki niosg z sobg porzadnie
przygotowane eksploracje, i po trzecie, na prowadzenie pozytecznej dziatalnosci

2 Ibidem.
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naukowe;j. Jest to o tyle newralgiczne, ze jesli nie ma pozytku z tego, co robimy, to
trwonimy kapital kognitywno-emocjonalny, ktory jest wystarczajaco cenny, aby
warto bylo inwestowaé go w przedsiewzigcia majace przysztosé, czyli otwieraja-
ce na nowe mozliwosci i perspektywy dalszego rozwoju w ramach obranego kie-
runku. W konteks$cie nauki o literaturze nabiera to szczegdlnego znaczenia przez
wzglad na to, czego mozemy si¢ dowiedzie¢ dzigki prowadzeniu badan w zakresie
tej dyscypliny. Literatura umozliwia mi¢dzy innymi wglad w rozmaite wyobraze-
nia o rzeczywistosci — w postaci interpretacji realiow czy wizji rodem z science
fiction. Eksplorowanie, identyfikowanie za$ i analizowanie ujetych w literaturze
obrazéw $wiata pozwala wyciagnaé na Swiatto dzienne repertuar koncepcji, kto-
re s3 wytworem naszej imaginacji czy odzwierciedleniem naszych realiow. Owe
koncepty, niezaleznie od tego, co jest ich zrodlem, demonstruja kody komunika-
cyjne oraz wyobrazenia determinujgce ramy i ksztatt nie tylko rzeczywisto$ci
w wymiarze literackim, lecz takze tej, w ktorej zyjemy. Literaturg postrzegac za-
tem nalezy jako kopalni¢ informacji, z ktérej mozemy czerpa¢ na drodze rozpa-
trywania jej z perspektywy badawczej, czyli przez stosowanie w praktyce teorii
takich jak teoria Siegfrieda Schmidta.
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Nie-miejsca w literaturze.
Motyw hotelu w twoérczosci Josepha Rotha
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Abstrakt: Joseph Roth, od kiedy opuscit rodzinne Brody, zamieszkiwal przez reszte swojego
zycia w hotelach. Motyw hotelu i braku statego miejsca zamieszkania pojawiaty si¢ nie tylko
w jego powiesciach i opowiadaniach, lecz takze w felietonach, ktore drukowat w niemieckojgzycz-
nej prasie. W tym artykule przedstawi¢ najwazniejsze felietony, w ktorych pisat o hotelowej rze-
czywistosci. Ukaze hotel jako nie-miejsce (w terminologii Marca Augé), przestrzen anonimowa,
stworzong dla ludzi bez adresu, emigrantow i samotnikdéw. Do grupy takich ludzi bez watpienia
zaliczat si¢ Joseph Roth, ktory uwazat si¢ za obywatela nieistniejacej monarchii Franciszka Jozefa.
Dlatego hotel byt dla niego namiastka domu.

Non-places in literature. Hotel theme in the works of Joseph Roth

Abstract: After he left Brody, Joseph Roth spent the rest of his life in hotels. The theme of the
hotel and the lack of a permanent residence, appeared not only in his novels and stories, but also in
the feuilletons he printed in German-language press. This article presents the most important
feuilletons in which he wrote about the hotel and attempts to present the hotel as a non-place (in
Marc Augé’s terminology) — an anonymous space, created for people with no addresses, emi-
grants and loners. Joseph Roth was one of them, a citizen of the non-existent monarchy, so the hotel
was a substitute of home for him.

Dziennikarze podejrzewaja czesto w skrytosci, ze ich praca jest sztuka nizszego lotu, i na boku
zabierajg si¢ do powiesci lub opowiadan, tzn. staraja si¢ produkowac literature po to, aby na trwa-
le zakotwiczy¢ si¢ w ludzkiej pamieci. Ta tesknota wynika z odbioru cztowieka piszacego przez
spoteczenstwo: literatura — tak, to jest to, co si¢ liczy; dziennikarz natomiast — wyrobnik aktu-
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alnosci 1 obsesji czasu, nie znajduje w swojej stuzebnej roli tego oddzwigku, nawet jezeli coraz
czesciej udaje mu sie byé gruntownie, i raz na zawsze, szczerym!

— pisal Michael Frank na marginesie tworczosci Josepha Rotha. Roth byl bowiem
znakomitym felietonista, jednak ta czes¢ jego pracy czgsto jest pomijana przez ba-
daczy i czytelnikow. A przeciez warto pamieta¢ o tym, ze dzigki pracy dzienni-
karskiej osiagnat stawe wsrod niemieckojezycznych czytelnikow w Austrii i Niem-
czech zaraz po pierwszej wojnie $wiatowej. Dopiero pozniej zaczat pisac pierwsze
nowele, eseje i powiesci, ktorych kulminacja byty Hiob oraz Marsz Radetzky ego.
Te dzieta zapewnity mu miejsce w historii literatury $wiatowej, a takze przesto-
nity jego felietonistyke.

Roth w felietonistyce 1 literaturze podejmowat te same motywy: utrat¢ ziemi,
kraju, ciagta ucieczke przed wyrokami historii oraz brak perspektyw dla najbied-
niejszych, ktorych bardzo dobrze znat. Urodzit si¢ przeciez w galicyjskich Bro-
dach pod koniec XIX wieku. Wychowywata go tylko uboga matka. Wpierw utracit
ojca, ktory porzucit rodzing; pézniej — dom rodzinny, kiedy wyjechat na studia
do Wiednia; a nastgpnie — Austro-Wegry, ktore rozpadty si¢ na jego oczach. Wraz
z doj$ciem Hitlera do wladzy Roth utracit swoich czytelnikéw. Ten wielki pisarz
jezyka niemieckiego nigdzie nie mogl zatem znalez¢ schronienia, a miejsca, kto-
re pamictat z dziecinstwa, przestaty istnie¢. Motyw 6w widoczny jest tez w jego
felietonach, w ktorych opisuje on podobnych do siebie nomadow, z wielka gracja
odmalowuje pracownikéw hoteli i ludzi zagubionych w migdzywojennej Europie.

,,Byl mistrzem felietonow. Komponowat je ze skrawkow wtasnego zycia, a one
z kolei wptywaty na jego zycie”? — stwierdzit o Rocie Hermann Kesten. Autor
Hioba pisal glownie o podrozach, braku statych miejsc zaczepienia:

Nigdzie nie miat mieszkania, domu czy cho¢by urzadzonego pokoju. Wybrany hotel byt jego
mieszkaniem. Miat cztery miasta, w ktorych przezyl najlepsze lata swojego zycia, zawsze w tym
samym hotelu: Berlin, Frankfurt nad Menem, Paryz i Marsyli¢. Nautique w Marsylii, Hotel Foyot

w Paryzu, Englischer Hof we Frankfurcie i Hotel AM Zoo w Berlinie byly jego miejscami za-
mieszkania — jego oazami na pustyniach ucieczki bez kresu>.

Dlatego w tym artykule postaram si¢ przedstawi¢ najistotniejsze felietony,
w ktorych Roth opisywat hotelowa rzeczywistos¢. Nalezy stwierdzi¢ od razu,
ze nie byta ona dla niego zwiazana z turystyka czy wypoczynkiem; opisujac ho-
telowych gosci i pracownikéw, Roth porownywat ich los do swojego. Wszedzie
bowiem widziat wyrzutkow, ludzi bez adresu 1 nomadow, ktoérzy wynajmowa-
li pokoje w hotelach z przymusu i braku wlasnego miejsca na $wiecie. Hotelowa

I M. Frank, Obicktywizm jest Swiristwem, [w:] Samotny wizjoner. Joseph Roth we wspomnie-
niach przyjaciol, esejach krytycznych i artykulach prasowych, red. E. Jogalta, przel. P. Krzak,
Krakéw-Budapeszt 2013, s. 352.

2 H. Kesten, Joseph Roth, [w:] Samotny wizjoner..., s. 185.

3 H. Linden, Dni z Josephem Rothem, [w:] Samotny wizjoner..., s. 67.
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rzeczywisto$¢ byta rowniez dla niego swiatem utraconego dziecinstwa, Broda-
mi — miejscem pogranicza, gdzie na rynku ludzie porozumiewali si¢ w r6znych
jezykach.

* % %

Felietony Rotha w duzej mierze zwigzane byly z jego wyjazdami i cigglym
byciem w drodze. Momentami przypominaja reportaze lub proz¢ podrédzna.
Whbrew pozorom nie zawsze tatwo jest bowiem scharakteryzowac felieton:

Dostrzezono mianowicie jego zwiazki z r6znorodnymi gatunkami pi$miennictwa uzytkowego,

wymieniajac: list, dziennik, pamigtnik, przemowienie. Wérod gatunkow, ktore, jak to okreslit

Rams, felieton moze soba wypetniaé, znalazty sie ponadto: skecz, basn i wiersz®.

Felieton potrafi wiec adaptowac inne gatunki prasowe i literackie. Wprawnemu
pisarzowi umozliwia on przekazanie odbiorcy jak najwiekszej liczby informacji
W sposob interesujacy, estetyczny i subiektywny. Przy tym felieton nie ma zadnego
wzorca gatunkowego®. Wazne w nim sg ,,subiektywizm w przedstawianiu tematu,
ironiczne traktowanie spraw przed nadawce tekstu, patrzenie na Swiat z dystan-
sem, eksponowanie autorskiego »ja«”’. Jak uwaza Maria Wojtak:

Pole gatunkowe felietonu ma uktad dekoncentryczny — rozproszony. Tworzy go zbioér warian-
tow wzorca gatunkowego, a raczej wykrystalizowanych w znacznym stopniu odmian gatunku,
ktore wchodzg ze soba w skomplikowane i wielowymiarowe relacje. Trudno tu o uktady opozycyj-
ne, granice mi¢dzy wariantami wzorca nie sg ostre i zaden z wariantéw nie pretenduje, jesli tak to
mozna okre$li¢, do roli wzorca dominujacego czy podstawowego’.

Dlatego felieton moze mie¢ charakter ironiczny lub satyryczny, méwi¢ momen-
tami o waznych sprawach, taczyc¢ ze sobg cechy takich gatunkow, jak przemowie-
nie czy tekst podrozny. Nie ma statych granic, zatem dla autoréw stanowi nie lada
wyzwanie, ale tez zapewnia im wiele mozliwo$ci przekazania waznych informacji
W sposob literacki, a przy tym réwniez subiektywny. Jako gatunek dziennikarski
moze w sobie zawiera¢ fragmenty dziennika, cytaty, spostrzezenia autora albo —
jak to jest w wypadku Rotha — przypomina¢ momentami reportaz czy artykut
podrozniczy, ale nadal pozostawa¢ felietonem.

4 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 211.

3, Jakkolwiek wydawatoby si¢, Ze czytelnicy prasy wiedza, co to jest felieton, skonstruowanie
poprawnej, a zarazem adekwatnej definicji felietonu przysparza wielu trudnosci. Trudno jest
bowiem tak zdefiniowa¢ ten gatunek, zeby definicja nie byla za szeroka, za waska lub zeby nie
krzyzowala si¢ z definicjami innych pokrewnych gatunkéw”, M. Bondkowska, Struktura jezykowa
felietonu dekady 1968—1978, Warszawa 2005, s. 33.

 H. Wszeborowska, Felieton — w wyostrzonym obiektywie, [w:] Praktyczna stylistyka nie tylko
dla polonistow, red. E. Bankowska, A. Mikotajczuk, Warszawa 2003, s. 268.

7 M. Wojtak, op. cit., s. 236.
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Wieloksztattnos¢ wypowiedzi felietonowej wzbogaca si¢ dzigki adaptacjom gatunkowym o nie-
ostrych granicach i takiemu kreatywnemu formowaniu tekstu, ze jedynym wyznacznikiem jego
felietonowosci staje sie to, iz zostat ,,wydrukowany w miejscu przeznaczonym na felieton”.

W wypadku Rotha mozemy znalez¢ kilka elementow, ktére przemawiajg za
tym, aby jego teksty, publikowane w wielu gazetach, nazwac felietonami. Prze-
de wszystkim mialy zapewnione state miejsce, byty drukowane cyklicznie, ce-
chowaty sie niewielkimi rozmiarami’, a samemu Rothowi zdarzato si¢ pod nimi
podpisywaé pseudonimami: ,,Czerwony Joseph”, ,,Josephus”. Charakterystyczne
dla felietonu sg tez subiektywnos¢, bardzo widoczna u Rotha, ale rowniez jego
moralizatorski ton. ,,Roth, jeden z najbardziej wptywowych felietonistow jezyka
niemieckiego, uwazat si¢ bezspornie za moraliste”'® — podkresla Michael Frank.
Na pewno duzym wyréznikiem felietonistyki autora Hioba sa tez jego wlasny styl
i czeste zagrania literackie!!. W tekstach prasowych Rotha znajdziemy zatem iro-
nig¢ i satyre — czeste sktadniki felietonu — ale u niego one nigdy nie majg charak-
teru obrazliwego. Nie brakuje w jego felietonach stronniczosci, ktéra nie powin-
na by¢ w tym wypadku rozumiana prokuratorsko czy oceniajgco. U Rotha jest to
subiektywizm cztowieka z wielokulturowego miasteczka, ktory wychowywat sie
wéréd Ukraincow, Polakow i Zydow, wige nie ocenia rzeczywistoscei, lecz jg in-
terpretuje'?. Dlatego tez dla autora Legendy o Swietym pijaku najwazniejsze jest

jedynie takie patrzenie na rzeczywistos¢, w ktorym rozpoznawalna jest droga sprawozdawcy lub
interpretatora poprzez jego ,,ja” — widzenie rzeczy, ktore ewidentnie nosi w sobie pietno osobi-
stego postrzegania §wiata i wartosci. Indywidualne spojrzenie uszlachetnia i nobilituje, ale rowno-

czeénie ujawnia zewnetrzno$¢ wytworu sztuki w relacji do rzeczywistoscil>.

8 Ibidem, s. 237.

9 Cecha felietonu bowiem jest ,,cykliczno$é, umieszczanie felietonu zazwyczaj w statym miej-
scu w czasopismie, wyodrgbnienie graficzne: umieszczanie w ramce, na kolorowym tle, opatrzenie
tekstu winietka”, H. Wszeborowska, op. cit., s. 268.

10 M. Frank, op. cit., s. 354.

11 Méwiac o sposobie ujecia tematu, badacze zwracaja uwage na mozliwo$é wystapienia ukta-
dow fabularnych, asocjacyjno-dygresyjnych badz logiczno-dyskursywnych, a takze postugiwanie
si¢ dialogiem. Eksponowana jest tez niejednokrotnie swoboda wypowiedzi. Przypisuje si¢ felieto-
nistom »sktonnos¢ do puenty« i dbatos¢ o sugestywny tytut. [...] Dla felietonu charakterystyczna
jest subiektywno$¢ czy wrecz stronniczo$¢ w sposobie ujmowania $wiata przedstawionego. »Pod-
miot manifestuje ostentacyjnie prywatny i przekorny stosunek do poruszanej problematyki« —
stwierdza Maziarski. Inni badacze akcentujg postawy polemiczne, prowokatorskie, ale tez niejed-
nokrotnie moralizatorskie”, M. Wojtak, op. cit., s. 205. Roth bez watpienia byl stronniczy,
przekorny, prowokatorski w swoich felietonach, ale tez na jego styl sktadaty si¢ ironia i groteska.

12 Jerzy Pilch, charakteryzujac felietoniste, pisat: ,,Sita felietonu tkwi w spojrzeniu, jakim felie-
tonista widzi rzeczywistos¢. Musi by¢ to spojrzenie z zewnatrz, z dystansu, w perspektywicznym
ujeciu”, idem, Komentarz do otaczajgcej doraznosci, [w:] Biblia dziennikarstwa, red. A. Skworz,
A. Niziotek, Krakow 2010, s. 635.

13 M. Frank, op. cit., s. 354.
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Roth zatem filtrowat rzeczywisto$¢ przez wlasne zmysty i zmieniat ja w wy-
bitne felietony, a nastepnie nowele i powiesci'*. W nich wszystkich zauwazalne sg
jego wyjatkowy styl i wrazliwos$¢. W tekstach, ktore napisat, zostawit swoj slad,
przez co byty one rozpoznawalne przez czytelnikow i wysoko wowczas cenione.
Stusznie zwracat na to uwage Reinhard Baumgart, gdy pisat, ze przez
prawie wszystko, co wyszto spod jego pidéra — reportaze, polemiki lub prozg, prze§wituje postac
autora. Nie chcial, jak przypuszczamy, aby jezyk uniewaznit catkowicie jego osobe!’.

Dlatego juz w 1919 roku Roth byl rozpoznawalnym dziennikarzem, a cztery
lata p6zniej ,,rozpoczyna prace we »Frankfurter Zeitung, stajac si¢ jednym z naj-
lepiej optacanych dziennikarzy Niemiec”!6. Jednak nigdy w Zadnym miejscu sie
nie zadomowit. Byl ciggtym bywalcem hoteli i to wlasnie je w ciekawy sposob
portretowat, wraz z ich go$¢mi i pracownikami, w swoich felietonach. Wydaje si¢
tez, ze nieprzypadkowo pierwsza opublikowana przez niego powies¢ nosi tytut
Hotel Savoy.

* % %

Hotel, ktory kocham jak ojczyzng, znajduje si¢ w jednym z wielkich europejskich miast porto-
wych [...]. Inni mezczyzni powracaja do domowego ogniska, do kobiety i1 dzieci, ja tymczasem
wracam do neonowego $wiatla halli, pokojowek 1 portiera — i zawsze uda mi si¢ tak sumiennie
odby¢ ceremonig¢ powrotu do domu, ze formalno$ci zameldowania w hotelu nie moga si¢ nawet
zaczaé. Spojrzenie, jakim wita mnie portier, jest czyms wiecej niz ojcowski uscisk!”.

— pisat Roth w felietonie Przybycie, sktadajacym sie na cykl ,,Swiat hotelu”, kto-
ry publikowat we ,,Frankfurter Zeitung” pomiedzy 19 stycznia a 24 lutego 1929
roku. Na ten zbidr sktada si¢ siedem felietondéw, w ktorych Roth skupia si¢ na rze-
czywistosci i mikro$wiecie hotelu, podroéznych oraz pracownikach tego miejsca.

Dla Rotha, cztowieka bez panstwa, ktory zawsze optakiwal cesarstwo Au-
stro-Wegier, hotel byl naturalng przystanig wszystkich podréznikow bez kresu,

wyrzutkéw, ludzi niezadomowionych. Hotel jest bowiem miejscem przelotnym,

jest — jak twierdzi Marc Augé — nie-miejscem!®,

14 Najwazniejsze motywy w swojej tworczoéci Roth zawierat w powiesciach i felietonach, ich
tematyka i podejscie w nich do drugiego cztowieka byly bardzo podobne. Nie jest to nic wyjatko-
wego, Pilch pisat: ,,Ja tg samg jedna reka pisze proze i felietony, a nie jedng proze, a druga felieton.
Piszac, przezywam te samg psychodrame — t¢ sama udreke i te same uniesienia. Mam do felieto-
nu stosunek powazny, a nie bagatelizujacy, jego lekka forma niech nikogo nie zmyli. To bardzo
dowolny, ale i wyrazisty gatunek pisarski”, idem, op. cit., s. 634.

15 R. Baumgart, Trzy spojrzenia, [w:] Samotny wizjoner..., s. 231.

16 D. Bronsen, Joseph Roth w walce swojego zycia — o Austrie wewnetrzng, [w:] Samotny
wizjoner..., s. 264.

17°J. Roth, Proza podrézna, przet. M. Lukasiewicz, Krakéw-Budapeszt-Syrakuzy 2018, s. 95.

18 M. Augé, Nie-miejsca. Wprowadzenie do antropologii hipernowoczesnosci, przet. R. Chym-
kowski, Warszawa 2011.
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Nie-miejsca — pisze Dariusz Czaja — to wszystkie te przestrzenie, ktore sa antyteza domu,
przestrzeni oswojonej, zorientowanej (niemal jak §wiatynie), spersonalizowanej, majacej swoja
histori¢ 1 nagromadzong pami¢¢. [...] Nie-miejsca to przestrzenie przechodnie, ,,zamieszkane”
jedynie przez krotki czas. Swiaty bez pamicci i bez historii, ziemie niczyje, punkty tranzytowe,
ktore deifikuja chwilg i zmiennos¢. [...] Nie-miejsca to przestrzenie anonimowe, obszary bez wias-

ciwosci; nie tylko buduja, ale i potgguja nasze poczucie wykorzenienia i wyobcowania. Finalnie

stajg sie przestrzennymi znakami duchowego btadzenia i egzystencjalnej samotnosci'®.

W hotelach nie ma si¢ bowiem statych sasiadéw, znajomych, tak zwanego
»wlasnego kata”. Wszystko jest w nich chwilowe, ludzie przychodzg i odchodza.
To przestrzenie dla tych, ktorzy sa w drodze, ktorzy nie majg domu, ktorzy — ko-
niec koncéw — nigdzie nie mogg si¢ odnalez¢.

Joseph Roth, odkad opuscil rodzinne Brody, nie posiadal wtasnych czterech
katow. Kiedy zaczat dobrze zarabia¢ na dziennikarskiej pracy, zamieszkiwat wy-
lacznie w hotelach. Niewazne, w jakim kraju mieszkat. Rozpoczat t¢ wedrowke
w Wiedniu, a skonczyl tuz przez rozpoczgciem drugiej wojny swiatowej w Pary-
zu. Opuszczony przez ojca, bez wlasnego domu i kraju, nie doczekat zniszczenia
wieloetnicznych Broddéw przez armig¢ Hitlera, ale juz wecze$niej wiedzial, ze wraz
zrozpadem cesarstwa Franciszka Jozefa co§ waznego przestato istnie¢ — kraj jego
dziecinstwa. Dlatego wlasnie w bezosobowych pokojach hotelu czut si¢ najlepie;j,
a uscisk reki portiera byt zarazem usciskiem reki ojca, ktorego nigdy nie poznat.
Widziat tez nacjonalistyczne zmiany w Europie dwudziestolecia migdzywojenne-
g0, a cesarstwo Habsburgow uwazat za wzorzec wieloetnicznej i wielokulturowej
Europy. Takim miejscem w 1929 roku byt dla niego hotel. Dlatego pisat:

Kelner jest Austriakiem. Portier Francuzem z Prowansji. Szef recepcji pochodzi z Normandii.
Starszy kelner z Bawarii. Pokojowka jest Szwajcarka. Boy Holendrem. Dyrektor pochodzi z Le-
wantu, a od lat zywi¢ podejrzenie, ze kucharz jest Czechem. Z pozostatych czesci $wiata przyby-

waja goscie. W hotelu maja swoje reprezentacje¢ kontynenty i morza, wyspy, potwyspy, statki,
chrzescijanie, Zydzi, buddysci, mahometanie i nawet innowiercy?’.

Hotel byt zatem dla Rotha nowymi Brodami, gdzie inno$¢ byla widoczna, ale
stanowita warto$¢ dodang i naturalng cz¢$¢ danej przestrzeni. W Brodach przez
stulecia zyli obok siebie Polacy, Zydzi, Ukraincy, Rosjanie, Austriacy, na targu
w réznych porach roku mozna bylo spotka¢ obywateli narodow, nad ktorymi
panowat cesarz Franciszek Jozef. Identycznie byto w hotelach, w ktorych mieszkat
autor Hioba. Osoby wynajmujace w nich pokoje przebywaty tam bez wzgledu na
réznice narodowosciowe, religijne czy kulturowe, co dla Rotha stanowito by¢ moze
namiastke utraconej przesztosci.

Hotel jest miejscem przejsciowym, a dla Rotha wrecz nowa ojczyzna, w ktorej
mozna zamieszka¢ o dowolnym czasie oraz — co jest tego rowniez konsekwen-

19D, Czaja, Nie-miejsca. Przyblizenia, rewizje, [wi] Inne przestrzenie, inne miejsca. Mapy
i terytoria, red. D. Czaja, Wolowiec 2013, s. 9-10.
20 J. Roth, op. cit., s. 97-98.
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cja — ktora mozna opusci¢ w kazdej chwili. Wszyscy sa tam przyzwyczajeni
do tego stanu cigglej zmiennosci. ,,Nikt nie pyta, jak dlugo zamierzam pozo-
staé, przez godzing czy przez rok: ojczyznie dogadza jedno i drugie”?!. W tym
wypadku hotel nie jest miejscem wykorzenienia i egzystencjalnej samotnosci,
ale schronieniem dla wszystkich tych, ktérzy podczas zawieruchy lat 1914—1918
i p6zniejszych stracili ojczyzne, przypisanie do miejsca czy, ogolnie rzecz ujmujac,
wlasng przestrzen. W hotelach, tak jak Roth, mogli czu¢ si¢ bezpiecznie i swobod-
nie. Hotel bowiem nie daje mozliwo$ci wypelnienia pokoi swoimi rzeczami ani
nie pozwala na udekorowanie korytarza po swojemu. Jest wspolng przestrzenia
dla ludzi, ktorych taczy jedynie droga. Moze ona przejawiac si¢ ciagly podroza,
krotkotrwatg wycieczka czy brakiem wihasnych czterech katow, jak w wypadku
Rotha. Hotel jest czescia epoki czy, jak sadzi Marc Augé:

nie-miejsca sa jednak miara epoki, policzalng miara, ktéra mozna obliczy¢, dodajac do siebie — za
ceng kilku konwersji miedzy powierzchnia, objgtoscia i odlegloscia — trasy powietrzne i kolejo-
we, autostrady, ruchome przybytki zwane ,,srodkami transportu” (samoloty, pociagi, samochody),

porty lotnicze, dworce i stacje kosmiczne, wielkie sieci hoteli, wesote miasteczka, supermarkety,
skomplikowane wezty komunikacyijne [...]%2.

W tym wypadku hotel u Rotha bedzie wtasnie miejscem zamieszkania dla ludzi
wydziedziczonych, czescig nowego tadu europejskiego tych, ktorzy nie moga si¢
odnalez¢ w nowym porzadku. Jest przestrzenig wspolng dla ludzi bez ojczyzn.

Stykaja si¢ tu ludzie wyrwani z ciasnoty lokalnych wiezi, uwolnieni od otgpienia patriotyzmu,
urlopowani od narodowej buty i przynajmniej wydaja si¢ tym, czym zawsze powinni by¢: dzie¢mi
tego $wiata?>

— pisat Roth o hotelu. Zatem dla autora Hioba hotel byl rowniez ucieczka przed
wszystkimi ideologicznymi szalenstwami XX wieku, ktore wzrastaty i wptywaty
na ludzi od 1918 roku. Nacjonalizm, wasko rozumiany patriotyzm, poczucie
wyzszo$ci nad innymi byly to postawy obce Rothowi, ktory — jak juz zostato
powiedziane — wychowat si¢ w wielonarodowych i wielokulturowych Brodach na
pograniczu cesarstwa Austro-Wegier i carskiej Rosji. W hotelowych holach, kory-
tarzach i restauracjach mogt na nowo poczuc ten zgietk i ustysze¢ wielo$¢ jezykow,
jak w miasteczku swojego urodzenia. To tam spotykat ,,dzieci tego swiata”. Czesto,
jak on, pozbawionych ojczyzny kosmopolitow, zyciowych rozbitkow i politycznych
buntownikdw. Roth, jako dobrze zarabiajacy dziennikarz, mogt mie¢ wtasny dom,
ale wybrat przestrzen, ktora nie dawata mu szans na to, by ,,zapusci¢ korzenie”.
Ten kosmopolita bez wlasnego panstwa wolal miejsca bez przesztosci, zakotwi-
czone w terazniejszosci, gdzie nie ma na state tych samych sasiadéw. Dzieki temu
hotel daje poczucie anonimowosci, ale tez staje si¢ miejscem schronienia dla tych,

21 Ibidem, s. 96.
2 M. Augé, op. cit., s. 53-54.
23 J. Roth, op. cit., s. 98.
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ktorzy nie moga dla siebie znalez¢ miejsca w $wiecie. Ostatecznie tez mozna go
opusci¢ w kazdej chwili 1 wybra¢ sobie inne miejsce zamieszkania bardzo podob-
ne do poprzedniego, ale istniejgce nawet kilkaset kilometrow dale;.

Mozna zatem stwierdzié, ze dla Rotha hotel (jako idea w wybranej przez sie-
bie przestrzeni, a nie budynek ze statym adresem) byt domem, a sam autor Hioba
uwazat siebie za hotelowego patriote. Pisat:

Nie rozni¢ si¢ od cztowieka, ktory z patriotyzmu sprawdza panstwowe finanse, polityczne
sympatie ministrow, stan zdrowia gtowy panstwa, organizacj¢ policji, uzbrojenie wojska, pancer-
nik marynarki. Jestem obywatelem hotelu, hotelowym patriotg?*.

Dla kogos takiego — osoby bez wtasnego domu i bez przynaleznosci narodo-
wej — hotel, ta przestrzen wielokulturowosci i ciaglej zmiany klientow, staje sie
wlasnie nowg ojczyzna. Dlatego Gustav Kiepenhauer pisal o swoim przyjacielu
takimi stowami:

Ten wedrowiec, ktoremu nie dane byto odpoczaé — przewodnik niewidzialnej karawany, kto-
ra w nieszczgsnym czwartym dziesigcioleciu naszego stulecia urosta do wymiaru rzeki zalewaja-
cej $wiat, byt zawsze i wszegdzie gosciem. Stronnik Habsburgéw bez ojczyzny. Kosmopolita i mnich,
dla ktorego $wiat caty byt pustelnig?>.

Hotel zatem dla Rotha byt miejscem schronienia, ale tez przestrzenia, ktora wy-
bral z powodu niecheci do zapuszczenia korzeni w jakimkolwiek kraju. Tam czut
si¢ swojsko 1 wsrod ludzi podobnych do siebie.

Siadam — pisat Roth — w hallu. Jest domem rodzinnym i $wiatem, miejscem obcym i bliskim,
moja galerig bez przodkéw! Tu zabieram si¢ do pisania, o hotelowym personelu, o moich przyja-
ciotach. To same wybitne osobistosci! Obywatele §wiata! Znawcy ludzi! Znawcy jezykow, znawey
dusz! Z ta migdzynarodowka zadna inna si¢ nie rowna! To prawdziwi migdzynarodowcy! (Patrio-
tyzm zaczyna si¢ dopiero u akcjonariusza)?®.

Hotel u Rotha jest w takim wypadku paradoksalnie — miejscem obcym i bli-
skim zarazem. Przez wigkszos¢ ludzi moze by¢ odbierany negatywnie, ale dla
kosmopolity bez ojczyzny, jak Roth, jest miejscem wypoczynku od narodowos-
ciowych i nacjonalistycznych idei. To w hotelu okazuje si¢, ze bez zapuszczonych
korzeni mozna odkry¢ swoje wlasne potozenie w §wiecie. ,,Ja— to ja. Niezaleznie
od miejsca urodzenia, przynaleznosci, zamieszkania”?’ — pisat Roth.

24 Ibidem.

25 G. Kiepenhauer, W holdzie Josephowi Rothowi, [w:] Samotny wizjoner-..,s. 27.

26 J. Roth, op. cit., s. 99.

27 J. Roth, Wiederiskie znaki czasu. Felietony z lat 1915-1919, przet. M. Lukasiak-Zigba, Kra-
kéw-Budapeszt 2016, s. 249.
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* % %

Hermann Linden twierdzit, Zze pracownicy hotelowi zastgpowali autorowi Hio-
ba ,,zong, rodzine, przyjaciot”28. Roth poswigcit im kilka felietonow wydrukowa-
nych we ,,Franfurter Zeitung” zima 1929 roku. Pisal w nich o portierze, kelnerze
czy kucharzu. Wszyscy ci ludzie stawali si¢ Rothowi bliscy, tak jak zreszta miej-
sce, w ktorym aktualnie przebywat. Ten hotelowy patriota pisat: ,,ciekaw jestem
wszystkiego, co dotyczy hotelu, jak gdybym naprawde miat odziedziczy¢ udziaty.
Jak tam interesy? Jakie statki zawijajag w tym miesigcu do portu? Czy zyje jeszcze
stary kelner? Dyrektor byt chory?”%. Tak moze pytaé jedynie kto$, komu zalezy
na poznanych miejscach i ludziach. Roth zarazem podziwia zachowanie persone-
lu hotelowego. Z najwyzsza pochwala pisze o napotkanych przez siebie ludziach.
Kucharza z Czechostowacji charakteryzuje takimi oto stowami:

Jednoczy w sobie wszystkie tradycyjne pozytywne cechy Czechéw, Niemcow, Stowakow i Zy-

dow, czterech narodéw zamieszkujacych ten kraj: jest pracowity jak Czech, gruntowny jak Nie-
miec, peten fantazji jak Stowak i sprytny jak Zyd3C.

Pokojowke, madame Anette, zaprosit z kolei na kolacj¢ do dobrego lokalu i tam
zauwazyt: ,,umiata postugiwac si¢ sztu¢cami lepiej niz paru w najwyzszym stop-
niu dbatych o wytworne maniery panow z filmu, w ktorych towarzystwie zdarzato
mi si¢ jadaé...”3!. Dla Rotha, cztowieka z nizin spotecznych, galicyjskiego Zyda
z Brodow, réznice klasowe nie stanowily w dorostym zyciu zadnych przeszkod
w znalezieniu wspolnego jezyka z pracownikami hotelu. Znamienny jest fakt, ze
to im poswigcat swoje felietony i to o nich pisal z pewna dawka czulosci. To ra-
czej o gosciach hotelu i tamtejszej restauracji zdarza mu si¢ pisac ,,stara dama,
o chtodnym, odpychajacym spojrzeniu, ktore jest rezultatem dtugiego, bogatego
i beztroskiego zycia [...]"32.

Pracownicy hoteli zastepowali Rothowi rodzing. Byli jego przyjaciotmi, roz-
moéwcami, codziennie mijanymi osobami, totez pomiedzy nimi musiata wytwo-
rzy¢ si¢ wigz. Spojrzenie portiera stawato si¢ dla niego czyms$ podobnym do oj-
cowskiego uscisku. Pokoj za to traktowat Roth jako namiastk¢ domu, miejsce
schronienia.

28 Roth, ktéry poswiecit cala serie uroczych felietonéw pracownikom hoteli (zastepowali mu
czesto zong, rodzing i przyjaciot), trzymat zawsze strong stabych, biednych, deptanych, zrozpaczo-
nych, tongcych, stgsknionych i chwiejnych”, H. Linden, op. cit., s. 69.

29 1. Roth, Proza..., s. 98.

30 Ibidem, s. 111.

3U Ibidem, s. 120.

32 Ibidem, s. 108.
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Lubi¢ — pisal — ,,bezosobistos¢” tego pokoju, jak mnich moze lubi¢ swoja celg. A jesli inni
z rados$cig widza ponownie swoje obrazy, talerze, tyzki, dzieci i ksiggozbiory, ja witam tandetne
tapety, potyskliwa, niewinng porcelan¢ miski, biate, metalowe, I$nigce kurki kranéw i najmedrsza
ze wszystkich ksiag: ksigzke telefoniczng3.

Ta bezosobistos¢ pokoju hotelowego miata jeszcze inny cel. Roth, opisujac
w jednym z felietonéw dzien wymeldowania, stwierdzit:

Na szczeg$cie w tym pokoju nie ma niczego, ani jednej rzeczy, do ktorej oko mogtoby przylgnac
z bolem. Zadnej starej cukierniczki, zadnego biurka po wuju, zadnego portretu dziadka ze strony
matki, zadnej umywalki w cynobrowe kwiaty z rysg posrodku, zadnej klepki w podtodze, ktora
skrzypi swojsko i ktora nagle zaczyna si¢ kocha¢, tylko dlatego, ze si¢ wyjezdza, zadnego zapachu

pieczeni wotowej z kuchni i zadnego ozdobnego mosi¢znego mozdzierza na szafce w przedpokoju!

Nic! Gdy moje kufry znikna, ich miejsce zajma inne**.

Rodzina, ktora nie byta rodzing, dom, ktéry nie byl domem, stanowity dla
Rotha swoistg forme ucieczki. Autor Hioba po utracie rodzinnych Brodow i pan-
stwa, ktore ukochal, a moze tez po utracie ojca, ktorego nigdy nie poznat, prag-
nat spokoju. Dlatego wybral sobie za miejsce zamieszkania hotel, chociaz wie-
dzial, Ze nie zastapi mu on domu. Nie byt bowiem Zydem Wiecznym Tutaczem.
Claudio Magris stusznie pisze: ,,Wielkos¢ Rotha lezy wlasnie w tym zmeczeniu
zyciem wyzutym z demonicznej poblazliwos$ci: mit, ktory przyzywa nicosc, jest
rownie ztudny jak obietnica codziennej egzystencji”> i po chwili dodaje: ,,Zasy-
milowany Zyd odkrywa powszechne zuzycie wartoéci, nienaprawialng i nieod-
wotalng niedoskonalo$¢ zycia, i z ulga czuje, ze nie jest Ahaswerem. »Wszystko
jest zte i ztudne«”3°. W zwariowanym $wiecie dwudziestolecia miedzywojennego,
widzac upadek starego $wiata, Roth miat poczucie, ze tworzenie wlasnego domu
byto réwnie ztudne jak budowanie panstw, z kolei pustka pokoju hotelowego ni-
czym nie roznila si¢ od pustki egzystencjalnej wigkszosci ludzi wowczas zyja-
cych. Roth woli zatem by¢ turysta, ktory pragnie domu, ale wie, ze nigdy go nie
znajdzie. O hotelu wigc pisat:

Chce by¢ tu zadomowiony, ale nie u siebie w domu. Chcialbym zawsze przyjezdzac i odjezdzac.
Lepiej jest wiedzie¢, ze czeka tu na mnie hotel. Wiem, zZe to tez sentymentalizm, i wiem, ze podat-
ny jestem na sentymenty oryginalne ze strachu przez tradycyjnymi. Ale c6z, tak to jest z ludzkim

sercem?’.

Ten sentymentalizm przejawiat si¢ jeszcze w jeden sposob. Otoz hotelowa rze-
czywistos¢ przypominata Rothowi miejsce jego urodzenia, gdzie obok siebie zyli
ludzie wielu narodowosci, kultur i tradycji. Brody byly bowiem miasteczkiem

33 Ibidem, s. 96.

34 Ibidem, s. 128.

35 C. Magris, Daleko, ale od czego? Joseph Roth i tradycja Zydéw wschodnioeuropejskich,
przetl. E. Jogatta, Krakéw-Budapeszt 2015, s. 529.

36 Ibidem.

37 J. Roth, Proza..., s. 126.
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przygranicznym, miejscem tranzytowym, gdzie pojawiali si¢ ciagle obcy ludzie,
ro6znego rodzaju uciekinierzy, wojskowi, handlarze i wszyscy ci, ktorzy kontynu-
owali swoja podroz bez kresu. Dlatego, jak sadzg, hotele byty dla Josepha Rotha
namiastkg Brodow.
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Abstrakt: Artykul przedstawia historyczne korzenie regionalizmu we Wtoszech. Jego celem
jest zbadanie, w jakim stopniu procesy historyczno-polityczne nadaja regionalizmom w Italii sto-
sowna dynamike. Zeby lepiej zrozumie¢ pojecie regionalizmu, nalezy spojrzeé na historie catego
kraju. Przez wieki historia Italii byla historig réznych jednostek politycznych, ktore walczyly mie-
dzy soba o wladze¢ oraz wchodzity w konflikty poza granicami panstwa. Wyst¢powaly migdzy
nimi glebokie réznice w wyksztalceniu i w $wiadomosci propanstwowej, a co najistotniejsze —
mozna bylo je dostrzec w jezyku, kulturze, mentalnosci czy na podtozu ekonomicznym. Nowo
uksztattowane panstwo nie wyksztalcito poczucia przynaleznosci do narodu. Punktem zwrotnym
w zakresie formowania si¢ autonomii regionalnej byto nadanie konstytucji Republice Wloskiej
w 1947 roku. Zwigkszono kompetencje i autonomig regionéw. Obecnie istnieje kilkadziesiat pra-
wicowych organizacji regionalnych, ktére walcza o autonomi¢. Walke o separatyzm regionalny
prowadzi przede wszystkim Lega Nord — Liga Potnocna, partia polityczna dazaca do niezalezno-
$ci potnocnych czesci Wioch, tak zwanej Padanii; na Potudniu zas§ mieszkancy Neapolu utworzyli
Lega Sud Ausonia — Lige Poludniowa. Niemniej regionalizm we Wloszech mozna traktowac
przede wszystkim jako ruch spoteczno-kulturowy.

Historical determinants of regionalism in Italy

Abstract: The article presents the historical roots of regionalism in Italy. The aim of the article
is to examine the extent to which historical and political processes have given regionalisms in Italy
their proper dynamic. To better understand the concept of regionalism, it is necessary to look at the
history of the country as a whole. For centuries, the history of Italy has been a history of different
political units, which have fought among themselves for power and have entered into conflicts
beyond the borders of the state. There were profound differences in education and pro-state con-
sciousness and, most importantly, in language, culture, mentality and economics. The newly
formed state did not develop a sense of belonging to a nation. The turning point in the formation
of regional autonomy was the Constitution of the Italian Republic in 1947. Today, there are dozens
of right-wing regional organizations fighting for autonomy. The fight for regional separatism is
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primarily led by the Lega Nord, a political party seeking independence for the northern parts of
Italy, the so-called Padania; and in the South, the people of Naples have formed the Lega Sud
Ausonia. However, regionalism in Italy can be seen primarily as a socio-cultural movement.

Prezentowany artykut jest probg przedstawienia historycznych uwarunkowan
regionalizmu we Wloszech na podstawie zrodet historyczno-prawnych dotycza-
cych ksztattowania si¢ regionalizmu w Italii. Zdaniem Henryka Skorowskiego re-
gionalizm od strony przedmiotowej to ,,zesp6t obiektywnych (kultura, wspolnota,
terytorium) i subiektywnych (poczucie, samoswiadomos¢, identyfikacja) elemen-
tow sktadajacych sie na pojecie tozsamosci regionalnej”!. Regiony sg wiec konste-
lacjami znakéw 1 tozsamosci czlonkéw danej grupy spotecznej. Te znaki tworzg
pewien kod kulturowy stworzony na podstawie dziedzictwa kulturowego, dlatego
tozsamos$¢ regionalng nalezy uznawac przede wszystkim za tozsamo$¢ kulturowa.
Panstwa regionalne wyodrebnity sie po drugiej wojnie §wiatowej i s3 uznawane za
forme posrednig miedzy panstwem unitarnym a federalnym. Podstawowe zasady
regionow opisuje ustawodawstwo panstwowe, a regiony dostosowuja te rozwiagza-
nia do swoich specyficznych potrzeb. Region posiada uprawnienia prawotworcze
oraz — na zasadzie wylacznos$ci — administracyjne. Grzegorz Gorzelak i Bohdan
Jalowiecki zwracaja uwage, ze kwestia regionalna z jednej strony wiedzie od ten-
dencji autonomicznych do federalizmu, a z drugiej — do separatyzmu, co moz-
na zauwazy¢ w Katalonii, Doniecku, Lombardii, Kraju Baskow czy na Sle}sku3.

Roberto Scartezzini wymienia nast¢pujace przyczyny regionalizacji w Europie
w latach dziewiecdziesiatych:

— kryzys starego panstwa narodowego, ktoremu towarzyszyl problem z odna-
lezieniem si¢ w nowej Europie;

— utrata atrakcyjnosci spotecznego modelu europejskiego oraz wytworzenie
si¢ w opozycji do niego modelu amerykanskiego, propagujacego indywidualizm,
konkurencje i mechanizmy rynkowe;

— zakonczenie zimnej wojny: przekonanie o koniecznosci przebywania przez
okres jej trwania w granicach wtasnego obozu (NATO, Uktadu Warszawskiego);

— czynnik dekomunizacji (odwrét od komunistycznych zasad centralizacji)*.

Obecnie ruchy regionalne mozna zaobserwowa¢ przede wszystkim we Wto-
szech, w Hiszpanii, Belgii czy Wielkiej Brytanii. W kazdym z tych krajow regiona-
lizm przybiera r6zne formy, zarowno w wymiarze kulturowym, jak i jezykowym
czy etnicznym. Jest to uwarunkowane odmienng historig ksztaltowang w danych

' H. Skorowski, Antropologiczno-etyczne aspekty regionalizmu, Warszawa 1990, s. 81.

2 Za:J. Lemanska, Koncepcje samorzqdow wojewédztwa na tle poréwnawczym, Krakéw 2006,
s. 48.

3 G. Gorzelak, B. Jatowiecki, Dylematy europejskie, [w:] Jaka Europa? Regionalizacja a inte-
gracja, red. P. Sliwa, Poznan 1998, s. 17-19.

4 Ibidem, s. 15.
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regionach w ramach poszczegdlnych panstw. W zwiazku z tym inaczej wygla-
da kwestia regionalizmu we Wloszech, gdzie kazdy z regionéw jest mocno wy-
odrebniony w stosunku do pozostatych, a inaczej chociazby w Hiszpanii, gdzie
najbardziej widoczne odrgbnosci wystepuja w Katalonii, Galicji i Kraju Baskow.

Autonomia regionalna Wtoch

Witold Misiuda-Rewera w publikacji Wiochy. Republika autonomii analizu-
je ustroj Wioch wilasnie przez pryzmat autonomii regionalnej. Autor rozpoczyna
prace od tezy, ze regionalizm wloski moze przyczyni¢ si¢ do umocnienia i har-
monijnego realizowania wlasciwych mu funkcji. Misiuda-Rewera pisze o kultu-
rze prawnej i politycznej Republiki Wtoskiej, zwanej tez republikg autonomii’.
Wspoéiczesne Wiochy sg stosunkowo mtodym panstwem. Remigiusz Okraska pi-
sze, ze przez wieki

Italia sktadata si¢ z setek autonomicznych terytoriow, ktore jednakowoz spajato uczestnictwo
w tej samej kulturze ogdlnej: cywilizacji tacinskiej, chrze$cijanskiej. Obszar dzisiejszych Wloch
stanowit istng mozaike lokalnych kultur, obyczajow, rozwigzan ustrojowych, etc. Dopiero centra-

lizm polityczny epoki nowozytnej oraz kulturowa homogenizacja ery industrialnej uformowaty

panstwo i naréd w takiej postaci, jaka jest znana obecnie®.

Po upadku Cesarstwa Rzymskiego w 568 roku na terenach Potwyspu Apenin-
skiego istniaty rézne organizmy panstwowe’. Dopiero w roku 1805 pod wiadza
Napoleona Bonaparte powstato Krolestwo Wtoch ze stolica w Mediolanie, kto-
re istniato jedynie do 1815 roku, i obejmowato poétnocne tereny dzisiejszej Italiid.
Po klesce Napoleona ziemie te przeszty pod wladanie Austrii pod nazwa Krole-
stwa Lombardzko-Weneckiego. Na przetomie X VIII i XIX wieku region byt opi-
sywany jako ,.jednostka administracyjna o pewnym zakresie autonomii””®. Przez
wieki historia Italii byta historig réznych jednostek politycznych, ktore walczy-
ty o wtadze migdzy sobg oraz wchodzity w konflikty poza granicami panstwa!®,
W potowie XVIII wieku tereny dzisiejszych Wtoch byty podzielone na siedem
jednostek politycznych: Krolestwo Sardynii, Piemont i Liguria rzadzone przez
dynasti¢ sabaudzka, Krolestwo Obojga Sycylii (obejmujace potudnie z Neapolem

5 W. Misiuda-Rewera, Wtochy. Republika autonomii, Lublin 2007, s. 10.

6 R. Okraska, Autonomie regionalne we Wioszech— okiem prawnika, ,,Jaskotka Slaska” 2000,
nr 2.

7O historii jednostek politycznych wchodzacych w konflikt miedzy soba po 568 roku pisza
migdzy innymi: F. Barbagallo, ltaly. The idea and the reality of the nation, ,,Journal of Modern
Italian Studies” 6, 2001, nr 3; oraz S. Bielanski, Tradycje federalizmu we Wtoszech. Studia nad
wloskim pismiennictwem historyczno-politycznym XVIII i XIX wieku ze szczegolnym uwzglednie-
niem tworczosci Carlo Cattaneo, Krakow 2002, s. 41-70.

8 J.A. Gierowski, Historia Wioch, Wroctaw 1985, s. 328-330.

9 W. Misiuda-Rewera, op. cit., s. 10.

10 F. Barbagallo, op. cit., s. 388.
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i Sycyli¢) rzadzone przez Burbonow, Panstwo Koscielne (Lacjum, Umbria, Marche
i cz¢$¢ Emilii-Romanii), Lombardia-Veneto pod kontrolg Austrii i Wielkie Ksie-
stwo Toskanskie opanowane przez potomkéw Habsburgdéw!!. Zréznicowanie kra-
ju, zwlaszcza na szczeblu administracyjnym, prowadzito do nierownosci ekono-
micznych i spotecznych!?. Idee wolnosci i rownosci, znane z rewolucji francuskiej,
a rozpropagowane w okresie romantyzmu, oraz rozbudzone tozsamosci i ambicje
narodowe wywotywaly w mieszkancach Italii che¢ do walki 1, jak pisze Jozef An-
drzej Gierowski, wplynety na narodziny idei zjednoczeniowych. W ten sposob
zaczely powstawac tajne zwiazki wspierajace ruch Risorgimento (wh. — proces
zjednoczenia Wtoch) i organizujace (najczesciej konczace si¢ kleska) powstania
w latach dwudziestych i trzydziestych XIX wieku!3. Francja i Anglia zaaprobowa-
ly niepodleglo$ciowe dazenia Wloch. Piemont, ktory wchodzit w sktad Krolestwa
Sardynii i cechowat si¢ rozwinietg kulture polityczng, odgrywat tez gléwna role
w dziataniach zjednoczeniowych, do niego zreszta zostaly przylaczone pozostate
regiony'*. Uktad z Francja z 1858 roku, zwany tajnym uktadem z Plombiéres, za-
aranzowany przez premiera Krolestwa Sardynii Camilla Cavoura i Napoleona III,
przyczynit si¢ do pokonania Austro-Wegier przez Krolestwo Sardynii. Na mocy
tego uktadu Francja wraz z Krélestwem Piemontu miaty wzia¢ udziat w wojnie
przeciw Austrii. Po wygranej do Piemontu mialy zosta¢ dotaczone Lombardia
i Wenecja, a Francja miata mie¢ we wladaniu Nicee i Sabaudig!®. Za sprawa wy-
granej wojny przeciw Austrii w 1859 roku mapa potwyspu wygladata nastgpujaco:
oprocz Panstwa Koscielnego 1 Wenecji Euganejskiej widniaty na niej dwa potgzne
panstwa — Krélestwo Sardynii i Krolestwo Obojga Sycylii'®. Krolestwo Sardy-
nii dotrzymywato tempa gospodarce kapitalistycznej Europy, ale jeszcze w latach
szescdziesigtych XIX wieku to Kroélestwo Obojga Sycylii pod wzgledem ekono-
micznym wydawalo si¢ najzamozniejszym panstwem na potwyspie. Jednak juz
od potowy XIX wieku na Sycylii zaczgl by¢ widoczny w coraz wigkszym stopniu
kryzys gospodarczy. Administracja byta skorumpowana, brakowato kapitatu na
unowocze$nienie przemystu, za mato byto szkot, przytutkow i szpitali'’. Sytuacja
miata si¢ zmieni¢ w 1860 roku za sprawa wyprawy tysiaca na Sycyli¢ pod wodza
Giuseppe Garibaldiego, ktory wspart mieszkancéw wyspy powstajacych przeciw-
ko rzadom Franciszka II Burbona. Garibaldi bez trudu, w ciggu kilku dni, zajat
wyspg, a po kilku miesigcach — wigkszos¢ Krolestwa Obojga Sycylii. Jego ko-
lejnym celem byly Rzym i utworzenie zjednoczonego, demokratycznego panstwa

U Ibidem.

12° A. Matek, Wioski patchwork: zréznicowanie etniczno-jezykowe, [w:] Wiochy wielokulturo-
we. Regionalizmy, mniejszosci, migracje, red. K. Golemo, Krakéw 2013, s. 13.

13 J.A. Gierowski, op. cit., s. 382-87.

14 A. Matek, op. cit., s. 14.

15 J.A. Gierowski, op. cit., s. 402—-403.

16 M.A. Brzozowski, Wlosi. Zycie to teatr, Warszawa 2014, s. 20.

17 J.A. Gierowski, op. cit., s. 408.
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z krolem Wiktorem Emanuelem I1 na czele'®. Cavour bat si¢ takiego rozwigzania,
przede wszystkim nie zgadzat si¢ z wizja demokratycznych Wtoch utworzonych
w wyniku ogoélnonarodowego powstania. Obawiat si¢ rowniez tego, ze obalenie
papiestwa mogloby wywota¢ sprzeciw katolickich krajow Europy. Cavour ruszyt
wiec na Neapol i dos¢ szybko rozwigzat zwycigska armi¢ Garibaldiego. Plebiscyty
na Sycylii i w Neapolu doprowadzity do formalnego zjednoczenia panstwa (z tym-
czasowg stolicg w Turynie) w ramach monarchii konstytucyjnej, a Wiktor Ema-
nuel II przybrat tytut kréla!®. Wenecje przytaczono do Krélestwa Wioch w 1866
roku, a Rzym w 1870 (co oznaczato koniec Panstwa Koscielnego). Rok pdzniej
Rzym zostal nowa stolicg panstwa. Natomiast pozostate ziemie, takie jak Wene-
cja Julijska oraz Potudniowy Tyrol, wiaczono do Wtoch dopiero w 1919 roku??,
Obywatele zjednoczonego panstwa mieli znikome doswiadczenie z rzadami
konstytucyjnymi, nalezato wigc zacza¢ od edukacji politycznej catego spoteczen-
stwa. Nastgpcy Cavoura, ktory zmart nagle w 1861 roku, nie mieli jednak spojnej
wizji systemu parlamentarnego, co miato swoje reperkusje i by¢ moze utatwito
pozniejsze (w latach 1922-1943) wprowadzenie systemu totalitarnego?!. Nowe
krolestwo obejmowato 260 tys. km? i liczyto okoto 22 mln mieszkancow?2. Prze-
de wszystkim jednak brakowato mu sity wewnetrznej i jednosci. Politycy, ktorzy
walczyli o zjednoczenie kraju, mieli niewielkie dos§wiadczenie w zarzadzaniu pan-
stwem, totez do poczatkow XX wieku Wtochy byty krajem stabym, lekcewazonym
przez sasiadow i niestabilnym wewnetrznie?>. Po 1861 roku we Wtoszech rozgo-
rzaty powstania i walki przybierajace posta¢ wojen domowych. Politycy — prota-
gonisci zjednoczenia — nie mieli w planie szerokiego wigczenia ludnosci w spra-
wy dotyczace panstwa, zwlaszcza chlopow, w wigkszos$ci analfabetow, podatnych
zreszta na propagande wroga wobec nowej wtadzy?*. Status Albertynski>> wpro-
wadzal podziat panstwa na prowincje, z prefektami na czele, oraz gminy. Podsta-
wa ekonomii bylo rolnictwo, ktorym zajmowato si¢ okoto 60% ludnos$ci. Przemyst
istnial niemal tylko na potnocy. W tamtych czasach w kraju popularna byta opinia
ministra edukacji Ferdinanda Martiniego, ktory mawiat: ,,risorgimento stworzy-

18 T.CV.Blanning, Zarys historii Europy. XIX wiek, przet. M. Szubert, Warszawa 2003, s. 200.

19 J.A. Gierowski, op. cit., s. 412.

20 Ibidem, s. 418—423.

2L Ibidem, s. 413.

22 J. Buszka, S. Grodziski, Wielka historia $wiata, t. 10, Swiat od wiosny ludow do I wojny
Swiatowej, red. J. Buszka, Krakéw 2006, s. 60.

23 J.A. Gierowski, op. cit., s. 424.

24 Ibidem.

25 Statut Fundamentalny Monarchii Sabaudzkiej, zwany potocznie Statutem Albertyfiskim,
okreslat ustroj Krolestwa Sardynii, a w 1861 roku stat si¢ ustawa zasadnicza zjednoczonego Kro-
lestwa Wtoch. Do jego podstawowych elementéw nalezg zasada podziatu wiadzy, prawo przedsta-
wicieli narodu do tworzenia ustaw, niezalezno$¢ wtadzy sadowniczej oraz poszanowanie praw
fundamentalnych. Dzigki Statutowi wtadza monarchy si¢ zmniejszyta, co przyczynito si¢ do usta-
nowienia monarchii konstytucyjnej.
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to »Wlochyx, trzeba stworzy¢ jeszcze »Wtochow«*26. Podstawowy problem spo-
teczny objawit si¢ w braku porozumienia mieszkancow pochodzacych z réznych
regionow. Wigkszos¢ ludnosci po prostu nie znata wloskiego, ktory byt dla niej je-
zykiem tak martwym jak tacina?’. Jedynie 2,5% ludnosci we wszystkich regionach
mowito po wlosku, w jego standardowej odmianie toskanskiej. Reszta postugiwata
si¢ wieloma innymi dialektami. W calej Italii rozproszone byty r6zne mniejszosci
jezykowe i etniczne, miedzy innymi niemiecka na poétnocy w prowincji Bolzano,
francuska w Dolinie Aosty, stowenska w czesci stowensko-wloskiej?®. A przeciez
Giuseppe Mazzini powtarzal, ze ,,nardd to powszechna wspoélnota obywateli mo-
wigca tym samym jezykiem”?°. Spis mieszkancow z 1871 roku podaje, ze 68,8%
ludnosci wioskiej powyzej szostego roku zycia byto analfabetami’’. Liczba ta
zmniejszyla si¢ o potowe dopiero w 1911 roku, a ludno$¢ zaczeta mowic jezykiem
witoskim dopiero podczas wymuszonej italianizacji w czasach faszystowskich3!.

Zjednoczenie polityczne przez unifikacje terytorialng to poczatek dtugiej dro-
gi, ktorg miaty przejs¢ Wtochy. Giuseppe Tomasi di Lampedusa, sycylijski pisarz,
w powiesci Lampart o zjednoczeniu pisat nast¢pujaco:

Nie jest to pigkny spektakl. Nigdy nie bylismy tak podzieleni jak od czasu, kiedy nas zjedno-
czono. Turyn nie chce przestac by¢ stolica, Mediolan uwaza, ze nasza administracja jest gorsza od

austriackiej, Florencja obawia sig, Ze zabiora jej dzieta sztuki, Neapol ptacze, ze pozbawia go
przemystu, a tu, tu na Sycylii narasta jaki$ wielki, irracjonalny niepokdj2.

Lata 1876—1900 naznaczone byty poszukiwaniem nowej tozsamosci politycz-
nej. Utopijna wizja Cavoura méwiaca o zjednoczonych Wtoszech skonfrontowata
si¢ z kryzysem spoteczno-ekonomicznym, ktory destabilizowat kraj. W 1876 roku
do wladzy doszta lewica, ktorej niewatpliwa staboscig byto niezbudowanie spojne-
go i klarownego programu. Poszczegolne ugrupowania, ktérych cztonkowie mieli
w wigkszosci swoje korzenie na potudniu, taczyt jedynie ogolny sprzeciw wobec
pogladow fiskalnych i centralistycznych prawicy, a panstwo byto przez nich po-
strzegane jako instrument stuzacy realizacji intereséw klasowych, nie za$§ woli
ogotu. Przyktadowo: reforma prawa wyborczego z 1882 zaktadata zwickszenie

26 Poczatkowo autorstwo przytoczonej wypowiedzi przypisywano politykowi Massimo
D’Azeglio. Silvana Patriarca dowodzi, ze autorem wspomnianej frazy jest jednak Ferdinando Mar-
tini. Zob. S. Patriarca, [talianita. La costruzione del carattere nazionale, Roma-Bari 2010, s. 39.

21 M. Clark, Wspélczesne Wiochy 1871-2006, przet. T. Wituch, Warszawa 2009, s. 76.

28 A Matek, op. cit., s. 17.

2 Ibidem.

30 M. Clark, op. cit., s. 77.

O przymusowej italianizacji w czasach faszystowskich pisze P. Sternalski, Monokulturowosc
Wtoch w okresie faszyzmu. Italianizacja mniejszosci narodowych i ustawodawstwo rasowe, [w:]
Wtochy wielokulturowe..., s. 51-73.

2 GT. di Lampedusa, Lampart, przet. Z. Ernstowa, Warszawa 1970. Cyt. za: M. Brzozowski,

op. cit., s. 24.
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liczby 0s6b uprawnionych do gtosowania do 2 mln, wykluczata jednak wigkszos¢
ludnosci wiejskiej>>.

Atmosfera kryzysu w panstwie wloskim sprawita, ze ,,poczucie niepewnosci
co do tozsamosci Wtoch osiggneto apogeum’* pod koniec XIX wieku. Gierow-
ski pisze, ze ,,centralistyczne rozwigzania narzucone w dobie risorgimento budzi-
ly od poczatku niezadowolenie wsrdd przywiagzanych do tradycyjnych podziatow
regionalnych spotecznosci whoskich”?>.

Nalezy podkresli¢, ze o ile zjednoczenie Wtoch byto formalnie potrzebne, o tyle
jednak proces ten nie zniwelowat odrgbnosci regionalnych. Sami Wtosi tkwiacy
W swWym poczuciu tozsamosci regionalnej nie byli $wiadomi wspolnoty narodo-
wych losow. Witold Misiuda-Rewera za najwazniejszy problem w historii Wloch
od czasow risorgimento po XXI wiek uznaje odmienno$¢ struktur spoleczno-
-gospodarczych i tempa wzrostu PoInocy i Potudnia. Aspiracje kolonialne Wtoch
1 pierwsza wojna $wiatowa mialy doprowadzi¢ do unifikacji kraju i zjednoczy¢
mieszkancow wokot wspolnego celu. Proby te zakonczyty sig jednak niepowodze-
niem. W 1922 roku nowym premierem Wtoch zostat faszysta Benito Mussolini.
Dazyt on do podporzadkowania i kontrolowania regionéw>°. Zalezato mu na cat-
kowitej unifikacji terytorium i likwidacji r6znic etnicznych na potwyspie. Musso-
lini dazyt do unifikacji panstwa za pomoca ujednolicenia kultury: wprowadzono
powszechng edukacje szkolna (w tym obowigzkowy jezyk wtoski) i pobor woj-
skowy. Polityke centralizacji, majaca zwolennikéw wsrod wigkszosci ugrupowan
politycznych, stosowano rowniez po zakonczeniu pierwszej wojny $wiatowej na

terenach przytaczonych do nowego panstwa3’.

Autonomia regionalna we Wtoszech po drugiej wojnie swiatowej

Tuz po drugiej wojnie Swiatowej elity ponownie zaczety rozwaza¢ mozliwo$¢
uzyskania autonomii. Misiuda-Rewera zaznacza, ze ,,poczucie odrgbnos$ci tozsa-
mosci regionalnych dato podstawe do nowozytnej regionalizacji Italii i powstania
regiondw o statutach specjalnych oraz statutach zwyktych”38. Punktem zwrotnym

3 Powszechne stalo si¢ zjawisko brygantyzmu — rebelii chtopéw i chtopek walczacych prze-
ciw wojskom Piemontu. W latach 1881-1900 1,5 miIn chtopéw wyemigrowato glownie do obu Ame-
ryk, ze wzgledu na fatalne warunki zycia w zjednoczonym Kroélestwie Wtoch.

34 Ch. Duggan, Historia Wioch, przet. I. Urban, Wroctaw 2009, s. 137.

35 J.A. Gierowski, op. cit., s. 605.

36 Mussolini wprowadzit instytucje burmistrza (podesta) zarzadzajacego w gminie, ktory miat
wyrazac interesy lokalne, bedac jednoczesnie zaufang osoba partii. Zob. L. Ponziani, /I fascismo
del prefetti. Amministrazione, Catanzaro 1995, s. 187—188.

37 Porozumienie z Rapallo z 1920 roku uregulowato granice w sposob nastepujacy: Wiochom
przypadty Wenecja Julijska, Triest, Istria, port Zara, wyspy: Cazza, Lagosta i Celagosta. Jednakze
dwaugrupowania lewicowe, te o najdtuzszych tradycjach, postulowaty autonomi¢ Sardynii i Sycy-
lii.

3 W. Misiuda-Rewera, op. cit., s. 11.
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w zakresie formowania si¢ autonomii regionalnej byto nadanie konstytucji Repub-
lice Wtoskiej w 1947 roku. Podstawy rozwoju regionalizmu majg zatem zrodto
w konstytucji. Szczegoélnie istotne informacje dotyczace kwestii autonomii regio-
nalnej mozna odnalezé w jej drugiej czesci, w rozdziale pigtym>°. Na mocy usta-
wy zasadniczej ustanowiono pi¢¢ regionéw autonomicznych (Sardynia, Sycylia,
Dolina Aosty, Trydent-Gorna Adyga, Friulia-Wenecja Julijska®’) oraz 15 regio-
néw zwyktych (Piemont, Lombardia, Liguria, Emilia-Romania, Toskania, Umbria,
Marche, Lacjum, Abruzja z Molise*!, Kampania, Apulia, Basilicata, Kalabria)42.
Regiony te dziela si¢ dalej na prowingcje, a te na gminy, wprowadzono réwniez
instytucje miast metropolitarnych. Artykut 114 Konstytucji Republiki Wioskiej
gwarantuje tym podmiotom status jednostek autonomicznych z wtasnymi statuta-
mi, wladzami i kompetencjami. Od czaséw nadania konstytucji stopniowo zwigk-
szala sie rola regiondw, do dzi$ na ich czele stoi rada regionu®, bedaca organem
ustawodawczym: ustanawiajaca prawa regionalne, powotujaca i sprawujaca wia-
dzg¢ nad ciatem wykonawczym, tak zwana giunta, z prezydentem regionu na cze-
le**. Kolejno ustawy z 1997 roku i nowelizacja Konstytucji z 1999 roku wzmoc-
nily pozycje regionéw we Wtoszech. W 2001 roku wprowadzono nowa jednostke
samorzadowa — metropoli¢. Ma ona podobna funkcje co prowincja, ale obejmuje
tylko wieksze miasta®. Ustawa konstytucyjna z 2004 roku otwiera droge reformie
konstytucji w kierunku federacji*®. Dodatkowo regionom o statusie specjalnym
zezwolono na ,,wybor wlasnych zgromadzen obdarzonych pewnymi uprawnienia-

39 Konstytucja Republiki Wtoskiej uchwalona 27 grudnia 1947 roku weszta w zycie 1 stycznia
1948 roku, zostata opublikowana w Gazzetta Ufficiale 27 grudnia 1947 roku, nr 298, wyd. specjal-
ne). Nazwa czesci 11 brzmi: Ustroj Republiki, tytut rozdziatu V: Regiony, prowincje, gminy, tytut
rozdziatu VI: Gwarancje konstytucyjne. Tekst w jezyku polskim dostepny w aneksie nr 1 zataczo-
nym do pracy Witolda Misiudy-Rewery, op. cit., s. 207-218.

40 Powyzsze pigé regiondw to tereny nadgraniczne, zamieszkiwane przez mniejszosci jezyko-
we czy grupy etniczne.

41" Abruzja i Molise na podstawie art. 131 tworzyly jeden region. Artykut zostat zmieniony
art. 1 ustawy konstytucyjnej z 27 grudnia 1963, nr 3; zob. W. Misiuda-Rewera, op. cit., s. 214.

42 Rozdziat V Konstytucji wymienia kompetencje wiadzy ustawodawczej regionow w zakresie
organizacji biur i instytucji administracyjnych znajdujacych si¢ w gestii regionow, okregdw gmin-
nych, policji miejskiej i wiejskiej, targdw i bazarow, organizacji dobroczynnych, opieki zdrowotnej
oraz szpitalnej, edukacji zawodowej i rzemieslniczej, pomocy szkolnej, muzedw, bibliotek miej-
skich, urbanizacji, turystyki i hotelarstwa, regionalnych linii tramwajowych i samochodowych,
stanu drog, wodociagow, prac publicznych, zeglugi i portéw na jeziorach, wod zdrojowych i ter-
malnych, kamieniotoméw i torfowisk, myslistwa, rybotowstwa stodkowodnego, rolnictwa, lesni-
ctwa, rzemiosla.

43 Pierwsze wybory do Rady Regionu odbyty sie w 1970 roku.

4 A. Gaca, Z. Witkowski, Podstawy ustroju konstytucyjnego Republiki Wioskiej, Torun 2012,
s. 267.

4 Obecnie status metropolii maja Turyn, Mediolan, Wenecja, Genua, Bolonia, Florencja, Rzym,
Bari, Neapol i Cagliari.

46 Zob. Konstytucja Wioch, Warszawa 2004, s. 19.
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mi legislacyjnymi i administracyjnymi [...], moga ponadto zachowac¢ jezyk, kul-
ture, stanowi¢ wiasng gospodarke oraz systemy opiekuncze™’. Poza oficjalnym
pierwszym jezykiem wloskim Dolinie Aosty przyznano drugi jezyk oficjalny —
francuski, a Trydentowi-Gornej Adydze — niemiecki.
Zbigniew Witkowski pisze, ze

o ile Wlochy monarchiczne byty panstwem silnie scentralizowanym, o tyle nowe panstwo repub-
likanskie zostato podzielone na regiony stanowiace organizmy terytorialne zaopatrzone w znacza-
cg autonomig nie tylko administracyjna i finansowa, ale i polityczna [...]. Zakres autonomii regio-
nalnej ulega znacznemu zwigkszeniu we wspomnianych wyzej regionach o statutach specjalnych,
w konsekwencji zaistnienia tam szczegolnych przestanek historycznych, geograficznych, ekono-
micznych, a takze jezykowych?s.

Witkowski w przeciwienstwie do Misiudy uwaza, ze struktura panstwa wio-
skiego nie ma charakteru federalnego, a wszelkie proby jego ustanowienia w cza-
sach nowozytnych byly nieudane®. Obecnie istnieje kilkadziesigt prawicowych
organizacji regionalnych, ktore walczg o autonomig¢. Walke o separatyzm regional-
ny prowadzi przede wszystkim Lega Nord — Liga Potnocna z Umberto Bossim
na czele®, partia polityczna dazaca do niezaleznosci potnocnych czesci Wioch,
tak zwanej Padanii. Z kolei na Potudniu mieszkancy Neapolu utworzyli Lega Sud
Ausonia — Ligg Potudniowa. Kilka partii lewicowych o tendencjach autonomi-
stycznych nalezy do Wolnego Sojuszu Europejskiego’!. To przede wszystkim par-
tie takie jak: Odnowa Doliny Aosty (Renouveau Valdotain), Wolnos¢ Potudnio-
wego Tyrolu (Stid-Tiroler Freiheit) oraz Sardynska Partia Dziatania (Partito Sardo
d’Azione), Ruch na Rzecz Niepodlegltosci Sycylii (Movimento per I'Indipendenza
della Sicilia) i Liga Republiki Weneckiej (Liga Veneta Repubblica), ktorych czton-
kami sg przedstawiciele mniejszosci etnicznych.

47 A. Matek, op. cit., s. 19.

48 A. Gaca, Z. Witkowski, op. cit., s. 136—137.

49 Mozna si¢ tu odnie$é do art. 5 Konstytucji: ,,Republika jednolita i niepodzielna uznaje i popie-
ra samorzad terytorialny; [...] przystosowuje zasady i system ustawodawstwa do wymogow samo-
rzadu i decentralizacji”. Wlochy pozostaja panstwem jednolitym, cho¢ zapewniajg szerokg auto-
nomi¢ lokalna. Jakiekolwiek zmiany konstytucyjne to procedura do$¢ skomplikowana, zatem
Witkowski wyklucza mozliwo$¢ przeksztatcenia Wioch w panstwo federalne. Natomiast Joanna
Lemanska w przytaczanej publikacji Koncepcja samorzqdu wojewodztwa podaje dwa przyklady
proby przeksztatcenia ustroju Wioch w panstwo federalne: w 1997 i w 1999 roku i, cho¢ proby te
zostaly zablokowane, nie wyklucza federalizacji Wloch w przysztosci.

50 Wiecej na temat historii partii i zatozen zob. S. Bielanski, Koncepcja Padanii na przelomie
XX i XXI wieku, ,,Przeglad Geopolityczny” 2016, nr 18, s. 9-18.

3! Doktryna Wolnego Przymierza Europejskiego opiera si¢ na nacjonalizmie, okreslany jest on
jako demokratyczny, konstytucyjny, uniwersalistyczny, postepowy i przeciwstawiany nacjonali-
zmowi prawicowemu. Zob. B. Kosowska-Gasol, Europeizacja partii politycznych reprezentujgcych
interesy nacjonalistyczne, regionalne i etnoregionalne w ,,starej” i ,,nowej” Europie, ,,Annales
Universitatis Pacdagogicae Cracoviensis. Studia Politologica” 2013, nr 11, s. 75-80.
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W wyniku reform wprowadzonych od roku 1947 roku zwigkszono kompetencje
i autonomi¢ regiondow. Przydzielono im sprawowanie wladzy nad samorzadami lo-
kalnymi, zagwarantowano niezalezno$¢ finansowa. Panstwo uznalo kompetencje
wspolnot zamieszkujacych dany obszar i1 objgto ochrong ich odrgbnos¢ kulturowa
1 etniczng. Opinia publiczna czesto alarmuje o tendencjach nacjonalistycznych re-
gionow, gloszacych hasta nietolerancji i agresji, co moze przyczynic si¢ do rozpa-
du panstwa. Witold Misiuda-Rewera pisze:

U podstaw lezy przekonanie, ze regionalizacja i samorzadnos¢ lokalna funkcjonujaca w wa-
runkach autonomii statutowej, legislacyjnej, finansowej i administracyjnej to nie zamach na jed-
no$¢ Panstwa, ale jego usprawnienie i tworzenie tadu instytucjonalnego [...], doswiadczenie poli-
tyczne potwierdza teze, iz nie autonomia pobudza nastroje separatystyczne, ale jej brak>2.

Obecnie sondaze wskazuja, ze najsilniej o autonomi¢ polityczng walczy pot-
nocna czg$¢ kraju: Piemont i Veneto. Mimo ze niektorzy reprezentanci innych re-
giondéw wioskich daza réwniez do catkowitej autonomii politycznej.

W perspektywie socjologicznej region ma wymiar przestrzenny i ludzki. Lu-
dzie zamieszkujacy dany region charakteryzuja si¢ rozwinietym poczuciem od-
rebnosci oraz wigzi i wspolnoty, opartej na emocjonalnym stosunku do macierzy-
stego terytorium. Dodatkowo nalezy wspomnie¢ o czynnikach integrujacych te
spolecznos$é, czyli o miejscowej tradycji, historii, kulturze duchowej i materialnej
oraz miejscowym jezyku. Podsumowujac, region ma pewne state konstytuujace
go cechy. Nalezg do nich:

terytorium, majace swoja fizjonomie¢ (usytuowanie w przestrzeni geograficznej) i nazwe wlasna,
jego mieszkancy, najczesciej zroznicowani, z dominujaca grupa autochtonoéw, wiez wspolnotowa,
,,Wspolnos$¢ kulturowa” (jezyk lub dialekt, pamig¢ zbiorowa, zwyczaje i obrzedy, strdj, system
wartosci, religia), dziatania zbiorowe o charakterze instytucjonalnym (szkota, media regionalne,
ruchy spoteczne, partie polityczne, wtasne elity) oraz ideologie, ktére sa zazwyczaj zaczynem
ruchéw regionalistycznych™.

Procesy historyczno-polityczne nadaty wtoskim regionalizmom stosowng dy-
namike. W Italii mozna mowi¢ o regionach nie jako o jednostkach ewentualnego
lub biurokratycznego podziatu terytorialnego, ale jako o regionach w ujeciu geo-
graficznym, historycznym, moralnym, jako o pewnej rzeczywistosci, ktora istnieje
obok takich poje¢, wartosci i praktyk jak jednoéé narodowa i jednosé panstwowa>*.
Regionalizm we Wtoszech mozna traktowac jako ruch spoteczno-kulturalny i be-
dacy forma protestu przeciwko ekspansji kultury masowej, a zarazem przejawem

obrony warto$ci tkwigcych w kulturze regionalnej i ludowej>. Region moze ce-

52 W. Misiuda-Rewera, op. cit., s. 12.

33 E. Chudzifiski, Regionalizm. Idea — ludzie — instytucje, Warszawa 2013, s. 12.

34 E. Guccione, Dal federalismo mancato al regionalismo tradito, red. G. Giappichelli, Torino
1998, s. 26. Wigcej o zwolennikach koncepcji regionalistycznych zob. C. Malandrino, Federalis-
mo: storia, idee, modelli, Roma 1998.

55 E. Chudzinski, op. cit., s. 12.
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chowac silna lub staba tozsamo$¢ regionalna, wszystko zalezy od historyczno-po-
litycznych uwarunkowan. Jezeli historia nie byta zbyt taskawa dla danego obszaru,
jego spoleczno$¢ trzyma si¢ razem, trwajgc przy swej mowie, obyczaju i wierze.
Tak jest w przypadku Wioch. Uswiadamianie sobie etnicznych korzeni nastepuje
gwattowniej przy spotkaniu z Innym, gdy region doswiadcza politycznych wpty-
woOw z zewnatrz oraz do§wiadcza nowych kultur. To wlasnie wtedy grupa regio-
nalna wyrazniej zauwaza swojg odrebno$¢ kulturowa. Szczegodlnie wtedy nabie-
ra znaczenia wiez z najblizsza okolica, a czlowiek czuje si¢ czastka wspdlnoty.
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Narodziny w czasie pandemii — percepcja
porodow domowych w kulturze tradycyjnej
i we wspotczesnych mediach

Stowa kluczowe: porod domowy, pandemia COVID-19, medykalizacja, ludowa wizja swiata
Keywords: home childbirth, COVID-19 pandemic, medicalization, people’s vision of the world

Abstrakt: Pandemia COVID-19 wywotata skutki we wszystkich aspektach naszego zycia. Ze
wzgledu na rezim sanitarny oddziaty porodowe w wigkszosci szpitali w Polsce i na $wiecie odmo-
wily mozliwosci przeprowadzania porodow rodzinnych. Alternatywa wobec porodu w warunkach
szpitalnych jest wiec porod domowy, podczas ktérego decyzj¢ o obecnosci osob trzecich podejmu-
jerodzaca. Niewatpliwie historia zatacza tu koto, poniewaz na powrdt pordd ze zdarzenia medycz-
nego staje si¢ wydarzeniem rodzinnym i intymnym. Konotacje zwigzane z porodem domowym
w dyskursie publicznym i medialnym sg dychotomiczne. Scieraja sie tu biegunowe opinie: najczes-
ciej sg to bezpieczenstwo/ryzyko i szansa/szalenstwo oraz synonimiczne okreslenia obu par.
Paradoksalnie ta dwudzielnos¢ obecna byta rowniez w kulturach tradycyjnych i kulturze ludowej,
ale tamte wizje $wiata skupiaty si¢ na szeregu zakazow i nakazow zwigzanych z cigza, porodem
i potogiem. Problemem nie bylo miejsce porodu, bo wiadomo, ze musiat si¢ on odbywaé w prze-
strzeni domostw, w spotecznosci bliskiej ciezarnej, ale to, jak powinien przebiegac. Wspolczesnie,
szczegblnie w czasie pandemii, powraca si¢ do praktyki porodu domowego, ktora ma juz diame-
tralnie inny ksztatt niz dawne, historyczne porody w domu. Jednak emocje, ktore wywotuje, ciggle
oscyluja migdzy Igkiem a euforia.

Birth during a pandemic — perception of home births in traditional
culture and contemporary media

Abstract: The COVID-19 pandemic has had effects on all aspects of our lives. Due to the
sanitary regime, maternity units in most hospitals in Poland and around the world have refused to
allow family births. An alternative to hospital birth is home birth, during which the decision on the
presence of third parties is made by the woman giving birth. Undoubtedly, the story comes full
circle here, as, back from a medical event, childbirth becomes a family and intimate event. The
connotations associated with home birth in public and media discourse are dichotomous. Polar
opinions clash here: the most common are safety/risk and opportunity/madness, and synonymous
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terms for both pairs. Paradoxically, this duality was also present in traditional cultures and folk
culture, but those visions of the world focused on a number of prohibitions and orders related to
pregnancy, childbirth and the puerperium. The problem was not the place where the birth took
place — because it is known that it had to be in the space of the home, in a close community of the
pregnant woman — but how it should take place. Nowadays, especially in times of a pandemic,
there is a return to the practice of home birth, which already has a diametrically different shape
than the old, historical home birth, but the emotions that it evokes still oscillate between fear and
euphoria.

Pandemia COVID-19 wywotata skutki we wszystkich aspektach naszego zycia.
Kiedy w marcu 2020 roku ogtaszano pierwszy ogolnokrajowy lockdown, nikt jesz-
cze nie byt w stanie wyobrazi¢ sobie, jak glteboko przyjdzie nam przeformutowaé
te codzienne i niecodzienne czynnoSci, rytuaty, wydarzenia. Do takich szczego6l-
nych, niecodziennych momentow zaliczy¢ trzeba z pewnoscig przyjscie na swiat
nowego cztowieka, co w czasie pandemii koronawirusa okazalo si¢ dla wielu ma-
tek, ojcdw i rodzin zupetnie innym doswiadczeniem niz to, na ktére przygoto-
wywali si¢ od wielu miesi¢cy. Ze wzgledu na rezim sanitarny oddziaty porodowe
w wiekszosci szpitali w Polsce i na $wiecie odmoéwily mozliwosci przeprowadza-
nia porodow rodzinnych, czyli takich, w ktorych uczestniczg ojciec przychodzace-
go na $wiat dziecka, doula czy inny cztonek rodziny, na przyktad matka rodzace;.
Cigzarna pozostawata w tym akcie zdana wylgcznie na personel szpitalny, ktory
jakkolwiek bytby otwarty, zyczliwy, wyrozumialy i empatyczny, sktadat si¢ jed-
nak z obcych ludzi. Oczywiscie nie wszystkie kobiety zycza sobie obecnosci takiej
rodzinnej asysty, ale w wypadku planowania porodu, ktory zostaje w okolicznos-
ciach pandemicznych zakazany w takiej formie, sytuacja rodzacej moze by¢ w jej
odczuciu dos¢ stresujaca i nickomfortowa. Alternatywa wobec porodu w warun-
kach szpitalnych jest wigc pordd domowy, podczas ktorego decyzj¢ o obecnosci
0s0b trzecich podejmuje rodzaca. Niewatpliwie historia zatacza tu koto, poniewaz
porod ze zdarzenia medycznego staje si¢ na powrdt wydarzeniem rodzinnym i in-
tymnym. Wydawac¢ by si¢ moglo, ze konotacje zwigzane z porodem domowym
powinny by¢ zatem jak najbardziej pozytywne, jednak w dyskursie publicznym
i medialnym pojawia si¢ wyrazna dychotomia, w ktorej §cieraja si¢ biegunowe opi-
nie o tym, jak postrzega si¢ taki porod domowy: najczesciej sg to bezpieczenstwo/
ryzyko i szansa/szalenstwo oraz synonimiczne okreslenia obu par. Paradoksalnie
ta dwudzielno$¢ istniata rowniez w kulturach tradycyjnych i kulturze ludowe;j,
ale tamte wizje $Swiata skupiaty si¢ na szeregu zakazow i nakazoéw zwigzanych
z cigzg, porodem i potogiem. Problemem nie byto miejsce porodu, bo wiadomo,
ze musiat si¢ on odbywac¢ w przestrzeni domostw, w spotecznosci bliskiej cigzar-
nej. Problemem byto to, jak pordd powinien przebiegaé. Wspodlczesnie, szczegdl-
nie w czasie pandemii, powraca si¢ do praktyki porodu domowego, ktéra ma juz
diametralnie inny ksztatt niz dawne, historyczne porody w domu. Jednak emocje,
ktore wywotuje, ciagle oscyluja migdzy Igkiem a euforia.
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Nieprzypadkowo 10 maja 2021 roku odbyta si¢ online konferencja ,,Porod do-
mowy jako alternatywa porodu rodzinnego w dobie pandemii”, zorganizowana
przez Okregowa Izbe Pielegniarek i Potoznych w Bydgoszczy'. Juz tytut pierw-
szego wystapienia wskazuje na dychotomig, ktora obecna jest we wspotczesnych
przekazach medialnych: Porod w domu — zagrozenie czy szansa? (wyktad wy-
gtoszony przez prof. UM dr hab. Beate Piete, prezes ZG Polskiego Towarzystwa
Potoznych, kierownik Zaktadu Praktycznej Nauki Potoznictwa, konsultanta wo-
jewodzkiego w dziedzinie pielegniarstwa polozniczego i ginekologicznego, kie-
rownik Szkoty Rodzenia przy GPSK UM w Poznaniu). Prelegentka wskazata, ze
dzis w Polsce porody domowe stanowig jedynie 0,2% wszystkich porodow, wiec
do$¢ niewielki odsetek, ale zmienia si¢ postrzeganie porodu w domu. Beata Pigta
podkreslata, ze przez dtugi czas pordd w domu kojarzyt si¢ z pewna sytuacjg za-
skoczenia rodzacej, wydarzeniem nagltym, bez asysty profesjonalistow, podczas
gdy wpdlczesnie porody takie konotuje si¢ jako co§ wrecz elitarnego, poniewaz
potozna czy potozne, ale tez inne osoby, sa tu na wytagcznosc rodzacej.

Prelegentka zrelacjonowata tez najczgsciej pojawiajace si¢ argumenty zaréwno
zwolennikow, jak i przeciwnikow tego typu porodow. Pierwsi wskazuja wlasnie
na powro6t do idei starej jak $§wiat — pordd powinien by¢ wydarzeniem rodzin-
nym, intymnym i naturalnym. Unika si¢ wtedy zbgdnych procedur i nadmiernej,
w opinii wielu, medykalizacji, ktore obecne sg w przestrzeni szpitalnej. Brak in-
gerencji medycznych, takich jak KTG czy naciecie krocza, staje si¢ za$ dla duzej
grupy rodzacych zrodtem satysfakcji z samodzielnego postepowania porodu. Prze-
ciwnicy z kolei wskazuja na wieksze prawdopodobne zagrozenie zdrowia i zycia
rodzacej i noworodka, wynikajace przede wszystkich z braku natychmiastowego
dostepu do specjalistycznego sprzetu medycznego, gdyby taka interwencja oka-
zata si¢ konieczna.

Z holenderskich badan przeprowadzonych na grupie przeszto 693 tys. kobiet
rodzacych w latach 20002007 wynika, ze odsetek interwencji medycznych u wie-
lorodek byt znaczaco mniejszy w porodach domowych w poréwnaniu z poroda-
mi szpitalnymi. Podobnie nizsza byta $miertelno$¢ okotoporodowa w domach
(0,15% dla planowanych porodow domowych i 0,18% dla szpitalnych). Analogicz-
ne dane wynikaja z badan przeprowadzanych w Wielkiej Brytanii oraz we Wto-
szech, o czym szczegdtowo mowita prelegentka. Konkluzja wynikajaca z przy-
taczanych danych statystycznych byta taka, ze poréd w domu moze by¢ w wielu
przypadkach tak samo bezpieczny jak poréd w szpitalu i niesie za sobg mniejsza
liczb¢ interwencji medycznych oraz komplikacji okotoporodowych, jednak wcigz
dane te sa niewystarczajace, a literatura dotyczaca porodéw domowych bardzo
ograniczona.

I Zob. https://nipip.pl/porod-domowy-jako-alternatywa-porodu-rodzinnego-w-dobie-pande-
mii-11-maja-godz-11-00/ (dostep: 1.06.2021).
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W powszechnej opinii czgsto pokutuje tez watpliwosé, czy porody domowe sa
w ogole legalne. Na podstawie rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 16 sierpnia
2018 roku w sprawie standardu organizacyjnego opieki okotoporodowej kobieta
ma prawo do wyboru miejsca porodu w warunkach szpitalnych lub pozaszpital-
nych. Zmiany takie wynikaja z potrzeb, ktore zgtaszajg ciezarne — coraz czesciej
moéwi si¢ tez o powrocie do humanizacji porodu, co ,,0znacza nie tylko stawianie
rodzacej w centrum wydarzenia, jakim jest pordd, ale i mozliwo$¢ takiego prze-
zywania aktu narodzin, ktory daje kobiecie spetnienie”?. Medykalizacja porodu
i glebokie spoteczne przeswiadczenie, ze akt ten wymaga medycznego nadzoru
grupy specjalistow, sprawity, ze czg¢sto pomija si¢ duchowy aspekt porodu.

Podczas porodu przychodzi na §wiat dziecko, ale rodzi si¢ tez matka — zauwaza Katarzyna
Oles, potozna, wspotzatozycielka i dlugoletnia prezeska Stowarzyszenia ,,Dobrze Urodzeni”,
przyjmujaca porody domowe od przeszto 30 lat. — Narodziny moga by¢ glebokim duchowym
przezyciem, czasem naznaczonym doznaniami mistycznymi, czyli takimi, kiedy doswiadcza si¢

innych stanéw $wiadomosci. Zapewne brzmi to niepokojaco dla niejednego wspotczesnego czto-

wieka, jednak dostrzegane byto od wiekow, o czym §wiadczy bogata symbolika zwigzana z naro-

dzinami?.

W wielu kulturach i miejscach na swiecie pordd byt i nadal bywa traktowany
jako jeden z rytualow przejscia. Znane sa zapisy obrzgdow czasowego wytaczania
kobiet cigzarnych ze spotecznosci, poniewaz izolowana kobieta

jest niebezpieczna i nieczysta albo po prostu dlatego, ze jako cigzarna, z fizjologicznego i spolecz-
nego punktu widzenia przejSciowo znajduje si¢ w stanie anormalnym i trudno si¢ dziwic, ze trak-
tuje sie ja w taki sposob, w jaki traktuje si¢ chorych, obcych itp.#

— konkluduje Arnold van Gennep.

Zalecenia pielegnacji chorych, cigzarnych i kobiet w potogu sformutowane byty
w kulturach tradycyjnych w postaci szeregu zakazow i nakazow. Obejmowaly tez
charakterystyczny rozktad dziatan magiczno-rytualnych w granicach zaréwno
czasowych, jak i przestrzennych. Wskazania medycyny ludowej doktadnie okre-
$laja koniecznos$¢ i sposoby pielgegnacji chorych — zaréwno w ogdlnym pojeciu
choroby jako stanu szczegdlnego, jak i w przypadku konkretnych schorzen, kto-
rych klasyfikacje tworzono nieustannie. W tradycyjnym obrazie $wiata ,,jako stany
chorobowe traktowano takze menstruacje, cigze, potég™, zatem chory, ciezarna
i kobieta w potogu naleze¢ beda do jednej grupy — objetych nieczystoscig, ktorej
symptomem byta choroba. Objaw chorobowy ttumaczono zazwyczaj kontaktem

2 M. Dziedzic, D. Matuszyk, B. Prazmowska, Poréd domowy w opinii poloznych, ,,Problemy
Pielggniarstwa” 19, 2011, nr 2, s. 154.

3 K. Oles, Poréd naturalny, Szczecin 2019, s. 189.

4 A. van Gennep, Obrzedy przejscia. Systematyczne studium ceremonii, przet. B. Biaty, wstep
J. Tokarska-Bakir, Warszawa 2006, s. 64.

5 7. Libera, Medycyna ludowa. Chlopski rozsqdek czy gminna fantazja?, Wroctaw 1995, s. 45.
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z przedmiotem, istota lub zjawiskiem demonicznym®, dlatego chorzy obejmowa-
ni byli okre$lonymi nakazami i zakazami.

Chory w kulturach tradycyjnych postrzegany byt jako zawieszony migdzy dwo-
ma $wiatami. Jego status nie byl w petni ustabilizowany. Z jednej strony przeby-
wal on wcigz wsrdd zywych, z drugiej zas jego dolegliwosci mogty by¢ wywotane
przez czynniki zaswiatowe, wiec rownoczesnie otwarty byl na mediacje z kraina
umartych.

Szczegolnie cigzko chorzy, czgsto widza przed $miercia, a takze m.in. potoznice, przeczuwaja
i widza $mier¢, choroby, zmartych, pokazuje si¢ im ,,tamten swiat”, opowiadaja, co tam widza.
Chory dysponuje zdolnosciami podobnymi do trupa’.

Czesto niektore zachowania chorych i potoznic ttumaczono wtasnie wptywem
krainy umartych. Nalezg do nich niecodzienne zachcianki zywieniowe i odczu-
wanie nieoczekiwanych smakoéw, co przypisywano nie samemu choremu, ale cho-
robie, ktorej nadawano status materialny®. Zanimizowana lub upersonifikowana
choroba zamieszkujaca w ciele chorego mogta domagac si¢ coraz to rdzniejszych
potraw albo odwrotnie — ciggle tych samych. Jak zauwaza Zbigniew Libera:
,,Obie te cechy: zmienno$¢ — niezréznicowanie upodoban, charakteryzuja nie
tylko chorego, chorobe, ale wszystkie istoty »tamtego $wiata«””. W przekonaniu
mieszkancow wsi chorobie nie nalezato niczego odmawiac, aby jej przebieg byt
1zejszy, a ostatecznie — aby skutecznie opuscita chorego. Szkodzace konsekwen-
cje moglo wywota¢ rowniez niezaspokajanie zachcianek kulinarnych cigzarnej,
o ktorych méwiono, ze sg efektem kuszenia szatana. Zlekcewazenie szczegdlnych
upodoban dietetycznych narazato na niebezpieczenstwo zarowno kobiete w cigzy,
jak i ptod. Nadmierny apetyt bedzie tez cechowat tak zwanych odmiencow, czyli
dzieci, ktore padty ofiarg demonéw szkodzacych potoznicom.

Odmieniony dzieciak byt zazwyczaj paskudny, z wielka glowa, czasem owlosiony. Nie rost, nie
chodzit, bardzo duzo jadl. [...] Wierzono natomiast, iz [odmience] pozostawione same w domu
wychodzity z kolebki i skrzetnie wyjadaty wszystko, co znalazly (niekiedy nawet warzyty sobie
strawe), a nie gardzity tez i wodka'’.

Cigzko chorym i umierajacym zwykto si¢ nie odmawia¢ zadnego rodzaju po-
karmow, ale 1zej chorym i kobietom w cigzy zalecano nie spozywac migsa. Prze-
konanie o jego szkodliwo$ci wynikato z dwoch skojarzen. Po pierwsze, to istotom
demonicznym przypisywano upodobanie smaku surowego migsa, mi¢sa trupow
oraz wszelkich zwierzat kojarzonych z tamtym §wiatem, a wigc na przyktad jasz-

6 P.Kowalski, Leksykon — znaki swiata. Omen, przesqd, znaczenie, Warszawa-Wroctaw 1998,
s. 54.

7 Z. Libera, op. cit., s. 58-59.

8 P. Kowalski, op. cit., s. 57.

9 7. Libera, op. cit., s. 48.

101 J. Pelka, Polska demonologia ludowa, Warszawa 1987, s. 149—152.
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czurek czy zab!!. Po drugie, chory, bedacy w stanie potencjalnej mediacji, nie po-
winien tamac tabu zwigzanego z przedmiotami zawierajacymi pierwiastek zycia,
w tym z migsem!?. Pieczone mieso dodatkowo zostaje przetworzone — traci pew-
ne whasciwosci — dlatego staje si¢ juz produktem kultury'®. Ubytek owych cech
mig¢sa poddanego procesowi pieczenia moglby spowodowac rownoczesnie ubytki
w zdrowiu, na co nie powinno si¢ naraza¢ juz ostabionego chorego.

Niektore choroby (na przyktad koklusz, febra, ospa, ptonica, roza, bol zebow,
kottun) wymagaty unikania wilgoci, co przektadato si¢ na zakaz picia wody, ka-
pieli, prania; rbwnocze$nie zalecano wygrzewanie si¢ 1 ciepty ubior. Nieczystos¢
rytualna musiata wyrazacé si¢ tez w nieczystosci fizycznej. W wielu innych przy-
padkach obmywanie czy kapiele dzialaly na chorego kojaco i mogty go uleczy¢.
Szesnastowieczne zielniki zalecajace kapiele lecznicze wymieniajg rézne ich for-
my: kapiele catego ciata — balneum totale, potowy ciata — balneum semicapium,
kapiele miejscowe — balneum topicum'*. Kapiel nasiadowa zastosowana po nie-
udanym porodzie oczyszcza potoznice — ,tedy rzecz przyrodzong mocznie po-
budza i tez dziecie umarte wypedza”'>. Aby jednak unikna¢ komplikacji porodo-
wych, powinno si¢ zazywac specjalnie przygotowanych kapieli. Stefan Falimirz
w dziele O ziofach i ich mocy z 1534 roku zaleca:

Przed zlezeniem dziesig¢ dni ma do wolnej taznie chodzi¢ brzemienna niewiasta. Tam si¢ z bru-
du wierzchniego omywszy, ma siedzie¢ w wannie cieptej wodzie do samego pasa, ktéra woda ma
by¢ przyprawiona z temi ziotami odmigkczajaczemi, jako jest: §laz, rumien woniajaczy, ogrodny
wysoki $laz, r6za czerwona [...], ktemu tez ktas¢ Mercurialem (jest ziele w apteczce), nostrzek;
a to wszystko ziele warzy¢ do wanny i na kazdy dzien na noc miataby si¢ naparzy¢ po pas brze-
mienna pani [...] albowiem tym rzadzeniem, naci¢zej dziatki miewajacej — snadno$¢ a lekkosé
znamienita stad przychodzi'®.

Wsrod wschodnich Stowian znany byt tez zwyczaj tak zwanych zlewin, pod-
czas ktorych rytualnie oczyszczona zostawata zar6wno potoznica, jak i wykonu-
jaca t¢ czynno$¢ wiejska kobieta:

Babka rozbierata potoznice do naga, myla jej rece i twarz w czystej wodzie, wycierata fartu-
chem, przy tym moéwita: ,,oczyszczam twoja dusze od grzechu twojego”. Nastepnie to samo czy-
nita potoznica babce, ze stowami: ,,0czyszczam twoje rece od brudu mojego™!”.

1" A. Saloni, Lud rzeszowski. Materyaly etnograficzne, ,Materyaty Antropologiczno-Archeo-
logiczne i Etnograficzne wydawane staraniem Komisyi Antropologicznej Akademii Umiejetnosci
w Krakowie” 10, 1908, s. 130.

12 7. Libera, op. cit., s. 50.

13 C. Lévi-Strauss, Antropologia strukturalna, przet. K. Pomian, Warszawa 1970, s. 151-152.

14 J. Szostak, Farmakognozja, farmacja galenowa i aptekarstwo w renesansowych zielnikach
polskich, Warszawa 2000, s. 343.

158, Falimirz, O ziofach i mocy ich, Krakoéw 1534, 1, k. 9%, cyt. za: J. Szostak, op. cit., s. 344.

16 Ibidem.

17 7. Libera, op. cit., s. 62.
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W przypadku wielu choréb skutecznosci w dziataniach leczniczych upatry-
wano w zmywaniu woda rzeczng lub zrodlang. Wodg nalezalo nabiera¢ zgodnie
z pradem. Leczenie na przyktad zakazenia jamy ustnej wystepujacego u niemow-
lat, zwanego ,,zabg” lub ,,studzienicg”, polegato na pocieraniu miejsc obje¢tych cho-
robg szmatka zwilzong w wodzie przyniesionej przed wschodem slonca. Reszte
wody wraz ze szmatka zalecano wyla¢ z powrotem do rzeki, a wraz z tym choroba
miata opusci¢ ciato cierpigcego'®. Woda miata dziatanie magiczne takze przy od-
czynianiu uroku, bedacego w odczuciu mieszkancow wsi przyczyng wielu groz-
nych dolegliwosci.

Cigzarng ze wzgledu na jej nieokreslony jeszcze stan i przynaleznos¢ do sfery
chaosu obowigzywalo zdecydowanie wiecej zakazéw niz nakazow. Wierzono, ze
czynnosci wykonywane przez przyszta matke moga realnie wptynaé zaréwno na
przebieg porodu, jak i na usposobienie dziecka. Z tego powodu powinna ona uni-
kac¢ wszelkich dziatan polegajacych na zwiazywaniu (bo pordéd moze by¢ skompli-
kowany, dziecko moze urodzi¢ si¢ zaplatane w pepowing)!®. Dziecko mogto prze-
jac¢ roznego rodzaju defekty wskutek nieprawidtowych zachowan przysztej matki:

Nie wolno przestraszy¢ si¢ — gdyz dziecku zostanie jaki$ $lad, najczesciej tak zwana mysza
(czarna plama), patrze¢ na zadne dziwolagi, przechodzi¢ przez dyszel ani siada¢ na nim. [...] Nie
wolno jej bylo zbierac jaj z kurzych gniazd do podotkéw, bowiem dzieci mogtyby przychodzi¢ na

$wiat z guzami na brzuchu albo ze strupami na glowach. Podgladanie przez dziurke od klucza

moglo spowodowaé u dzieci zeza?’.

Nawet jesli pordd przebiegt pomyslnie, zaréwno kobieta, jak i dziecko nadal
narazone byly na dziatanie szkodliwych sil. Powszechna praktyka mowita o za-
bezpieczeniu potoznicy i niemowlecia przez umieszczenie w ich otoczeniu apo-
tropeionow, na przyktad: ,,ostrze noza nalezato wbi¢ w polepe pod 16zkiem, a sie-
kiere postawi¢ w progu ostrzem ku gorze?!, pod poduszke wktadano $wiecony
dzwonek lub poswiecone ziota??. Te dzialania o charakterze sensualistycznym za-
bezpieczaty przed podmiang dziecka przez tak zwane mamuny czy boginki. Ani
przestrzen domu, ani to, co na zewnatrz, nie byly bezpieczne: ,,Potoznica az do
chrztu dziecka nie mogta wychodzi¢ w pole, bo mogtyby pozniej w jej dom ude-
rzaé pioruny”?3. Sama potoznica tez stanowita zagrozenie.

18 D. Tylkowa, Medycyna ludowa w kulturze wsi Karpat Polskich. Tradycja i wspélczesnosé,
Wroclaw-Warszawa 1989, s. 56.

19 P, Kowalski, op. cit., s. 59.

20 F. Kotula, Przeciw urokom: wierzenia i obrzedy u Podgérzan, Rzeszowiakéw, Lasowiakéw,
Warszawa 1989, s. 78.

2l H. Mielicka, Kultura obyczajowa mieszkaricéw wsi kieleckiej XIX i XX wieku, Kielce 1995,
s. 158.

22 F Kotula, op. cit.,s. 79.

2 Ibidem, s. 80.
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Do wywodu nie powinna ona wlasciwie wychodzi¢ z domu, aby na przyktad pra¢ w potoku
i wycigga¢ wode ze studni, gdyz narazona byta na dzialanie sit demonicznych oraz sama mogta
rzucaé uroki i na przyktad spowodowa¢ ,,zepsucie” wody pitnej [...]**.

W przekonaniu ludowym w okresie rajskim ciato ludzkie nie znato zadnych
schorzen i $§mierci, a sktonno$¢ do chorob jest wynikiem dziatania diabta — stad
przeswiadczenie, ze dziecko jeszcze przed narodzeniem ma w sobie stabo$¢, za-
czatek potencjalnej choroby, ktéra moze ujawnic si¢ po szesciu tygodniach (zatem
w okresie, jaki przyjmowano za czas potogu):
aby uchroni¢ dziecko przed konwulsjami, podawali mu zaraz po narodzeniu tajno czarnej krowy

rozpuszczone w mleku, po czym nastgpowaty wymioty, a z nimi wyrzucenie nieczystosci nagro-
madzonych w okresie Zycia ptodowego?>.

Zgodnie z inng praktyka:

W przypadku, kiedy dziecko urodzito si¢ stabe i chorowite, nalezato zdja¢ ze Sciany obraz Pana
Jezusa Ukrzyzowanego, potozy¢ go na klepisko i podpali¢. Kobiety obecne przy porodzie trzyma-
ty chore dziecko w dymie nad ogniem powstatym z palacego si¢ obrazu swigtego. Wierzono bo-
wiem, ze ,wielka jest moc boza przez ogien”2°.

Mozliwo$¢ kontaktu z zaswiatami, szczeg6lnie nasilona podczas porodu i tuz
po nim, wymagata nieustannej czujnos$ci ze strony potoznicy. Czgsto zabrania-
no jej w tym czasie zasypiac, gdyz wierzono, ze moze to mie¢ dramatyczne skut-
ki. ,,Dla wzmocnienia i odpgdzenia snu podawano jej do picia napoje alkoholowe
z dodatkiem roznych zidt oraz rosot z szafranem”?’. W wielu regionach Polski, na
przyktad w Kieleckiem, po cztero- lub sze$ciotygodniowym potogu kobieta pod-
dawana byla rytualnemu oczyszczeniu, zwanemu wywodem. W tym celu udawata
si¢ do kosciota i w przedsionku czekala na ksiedza, ktory odmawiajac modlitwy
i kropige $wiecong woda, prowadzit jg przed ottarz. Na dobrg wrozbe kobieta po-
winna trzymac ksiedza za stule: miato to zapewni¢ corce pigkne i dlugie wlosy,
a synowi — szczesliwa reke do wszystkiego?®.

Duza role w opiece nad potoznicami odgrywaty ludowe potozne, zwane w nie-
ktorych regionach Polski ,,babkami”, ,,babiculami” czy ., hebabami”?’. Zajmowaty
si¢ one odbieraniem porodow, ale tez pielegnacja noworodkow, na przyktad ka-
pielami przez pierwsze dni, a takze udzielaty rad dotyczacych chorob kobiecych
i dziecigcych. Wielokrotnie, na przyktad we wsiach Beskidu Slaskiego, chrzcity
dziecko, jesli pojawiata si¢ grozba komplikacji porodu: ciezarna miata wtedy wy-
pi¢ wode $wiecona, a ,,babka” wypowiadata stosowna formulg: ,,ja cie chrzcze jak-

24 H. Mielicka, op. cit., s. 165.
Z. Libera, op. cit., s. 18.

26 H. Mielicka, op. cit., s. 159.
27 Ibidem.

28 Ibidem, s. 164-165.

D. Tylkowa, op. cit., s. 34.
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ze$ chlopiec Adam, jak dziewucha Ewa (lub dowolne imiona) w imi¢ Ojca i Syna
i Ducha Swigtego™3°.

Potog byt okresem pewnego zawieszenia, funkcjonowania w fazie marginalnej,
dlatego niewskazane bylo tez czesanie wlosow przez potoznice. W fazie przejscio-
wej, oznaczajacej rytualng $§mieré, nalezato wyzby¢ sie wszelkiej biologicznosci
jako cechy $wiata §miertelnikow. Ztamanie owego zakazu mogloby skutkowac
uwiezieniem w owej fazie, tu charakteryzowanej jako chorobowa, i niemozliwos-
cig znalezienia si¢ z powrotem wsrod zdrowych. Kobieta w cigzy z kolei nie po-
winna strzyc wlosow, aby nie naruszy¢ kompletnosci ludzkiego ciata w oczeki-
waniu na petne uksztattowanie sie nowego zycia3'.

Jesli zas chodzi o porg, to szczegolnie skutecznym czasem praktyk uzdrowiciel-
skich byla w mniemaniu kultur tradycyjnych noc, postrzegana jako niezréznicowa-
ny chaos $mierci i analogon zaswiatow, ktora z jednej strony byta pora demonow,
ale z drugiej mogta tez znamionowac czas czerpania z mocy zaswiatowych, w tym
réwniez leczniczych. W nocy choroby sie¢ nasilaty: ,,Samopoczucie kottunowatego
[...] pogarsza sie wieczorem, w nocy, az do pierwszego piania koguta”32. Ale ry-
tualne oczyszczenie takze podejmowano w nocnych ciemnos$ciach, liczac, ze ten
czas jest najbardziej predestynowany do odzegnania choroby.

,,Przy zamawianiu r6zy konieczne byty rézne $rodki zaradcze. Trzeba wiec byto
wygtlosi¢ formutke: »Nie bedziesz ogniem wigcej pustoszyla«, co czyniono przez
trzy dni z rzedu po zachodzie stonca [...]"33.

Zachod stonca byt okresem granicznym, zatem najodpowiedniejszym na pozby-
cie si¢ choroby i wyprawienie jej poza obszar ekumeny, w ktorym funkcjonowata.
Wierzono, ze mozna odesta¢ ja tam, skad przybyta — do chaosu nieczystosci, stre-
fy nieuporzadkowanej i niezrozumiatej. Rownie graniczny charakter por najsku-
teczniejszych na leczenie miaty $wieta, kiedy wzmagala si¢ magiczna moc sacrum.

Podobnie nieprzypadkowe byly miejsca, w ktorych chorzy przebywali i podda-
wani byli praktykom leczniczym. Analogicznie do ustanawiania centrum $wiata,
gdzie znajduje si¢ najmocniejszy punkt mediacji z sitami za§wiatowymi, miej-
scem najbardziej nadajacym si¢ do leczenia w przestrzeni domu byt srodek izby,
pod srodkowa belka putapu

posrodku izby, pod krzyzem na tragarzu byli leczeni chorzy z przestrachu, na epilepsjg, tu byly
leczone chore dzieci; tu docucano dziecko pozornie martwo urodzone, srodku izby Biatorusini
ubierali i myli zmartych; w tym miejscu izby rodzita kobieta u wschodnich i potudniowych Sto-
wian. Pordd i potég miat miejsce takze miedzy piecem a $ciang izby>*.

30 Ibidem, s. 35.

31 J. Wasilewski, Tabu a paradygmaty etnologii, Warszawa 1989, s. 86.
32 7. Libera, op. cit., s. 46.

3 H. Biegeleisen, Lecznictwo ludu polskiego, Krakéw 1929, s. 133.

34 7. Libera, op. cit., s. 171-172.
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Niekiedy zabiegi uzdrowicielskie wymagaty stworzenia dodatkowych granic.
Potudniowi Stowianie odseparowywali kobiete na czas porodu i potogu. W tym
celu otaczali ja zastong obszyta czerwonymi nié¢mi, odpedzajacymi zte moce
(przez kolor i efekt ,,zaszycia” — zamknigcia). Dziatanie to znéw ma dwojaki
charakter: broni potoznice, ale tez przebywajacych wokot niej, ktorzy przez jej
nieustabilizowany status staja si¢ podatni na §ciggnigcie na siebie ztego uroku. Te
same lgki odnajdziemy w przekazach dotyczacych podolskich chtopow, ktorzy
z kolei wokot chorego zakreslali koto §wiecong kreda, aby choroba nie przeszia
na innych3>.

Poza granice domu wysytano chorobg, przenoszac ja na inne obiekty. W wie-
rzeniach Kaszubdéw suchoty mozna byto wyleczy¢, obwigzujac nitka najpierw
klatke piersiowa chorego, a nastepnie obwiazujac nig drzewo, w ten sposob prze-
kazujac schorzenie roslinie>®. Analogiczny zwyczaj znany byt tez na przyktad na
ziemi opolskiej:

Przy guzach piersi stosowano w okolicy Paczkowa nastepujacy zabieg magiczny. Kobieta ma-
jaca guz piersi wychodzila bardzo cicho z domu i szta na cmentarz caty czas si¢ modlac i z nikim
przy tym nie rozmawiajac. Na cmentarzu wyszukiwata ko$¢ nieboszczyka i przyktadata na chora

piers. Nastepnie, rowniez z nikim nie rozmawiajac, przynosita ko§¢ do domu. Po pewnym czasie
odnosita ja ,wraz z chorobg” na dawne miejsce?’.

W praktyce wspomnianej warty podkreslenia jest tez wymog ciszy, czgsto po-
jawiajacy sie¢ w dzialaniach leczniczych. Czgsto kobietg do potogu lub znachora
do chorego wzywano w tajemnicy, a droge do pacjenta przemierzano w milcze-
niu®. Miato ono charakter ochronny przed niepozadanymi sitami demonicznymi,
a takze znamionowato pozyskiwanie jako$ci zaswiatowych przez leczacego (utoz-
samienie si¢ z cechami ,,tamtego §wiata” — bezruchem i ciszg).

Wiele z przytoczonych tu dziatan taczy elementy obrzedoéw przejscia i rytualow
ochronnych, ktoére majg chroni¢ kobiete i dziecko przed dziataniem ztych wpty-
wow oraz zapewni¢ pomys$lno$¢ na przyszto$¢. Podobnie to wyglada u wszystkich
Stowian oraz wigkszosci ludow Europy, ale takze u Indian poétnocnoamerykan-
skich, u ktorych dla kobiety pordd jest ,,czasem $wigtym™3. W wielu spotecznos-
ciach niezwykle istotni sg tez posrednicy obecni przy porodzie,

ktorych zadaniem — jak pisze van Gennep —jest nie tylko neutralizowanie nieczystosci lub przyj-
mowanie na siebie klatw i czardw, ale takze stuzenie za pomost, niejako brame, ulatwiajaca przej-
Scie z jednego stanu do drugiego bez wywotywania spotecznych wstrzasow czy gwattownych

przerw w zyciu jednostki i zbiorowosci*?.

35 Ibidem, s. 59.

36 J. Treder, Kaszubi. Wierzenia i tworczo$é. Ze Stownika Sychty, Gdansk 2002, s. 63.
37 7. Pottorak, Lecznictwo ludowe rodzimej ludnosci Opolszczyzny, Opole 1989, s. 100.
38 H. Biegeleisen, op. cit., s. 45-46.

39 A.van Gennep, op. cit., s. 66.

40 1bidem, s. 70.
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Wiele zrédet potwierdza, ze funkcja potoznej znana byta starozytnym Gre-
czynkom i Egipcjankom®*!, w Europie za§ w spotecznosciach tradycyjnych dzia-
laty ,,babki” i ,,mundre”, a od X VII wieku, kiedy powstawaty pierwsze szkoty dla
potoznych, takze akuszerki.

Wcigz mam ja przed oczami. Stara kobieta w grubej wetnianej spddnicy, prostej bluzce, ze
zwigzanymi wlosami, twarzg przeorang zmarszczkami. Otoczona powszechng czcia i szacunkiem.
Rece przepracowane, ale weiaz zwinne. Kiedy nadchodzit czas, szta do chatupy kobiety, z ktorej
dochodzity juz pierwsze pokrzykiwania. Wyganiata m¢zczyzn z domostwa, catowata w czoto
przyszta matke. Rozplatata jej warkocz, zdejmowata wszystkie pierscionki, kolczyki, chustki, zeby
nic nie bylo na niej zawigzane. Kiedy rodzaca trzymaty bole porodowe, otwierata okna, drzwi,
szuflady, kufry, zeby rozewrze¢ wrota jej tona. Kazata ztapa¢ si¢ belek w stropie, data kieliszek
wodki na znieczulenie. Kiedy i to nie pomagalto, wysytata pastucha do cerkwi, zeby pop otworzyt
bramy $wietego miejsca. Zeby sama Matka Boska przybiegta z pomoca rodzacej. Gdy dziecko
przychodzito na $wiat, to ona przecinata p¢powing. To ona zakopywata nieczyste tozysko w progu
izby, zeby nikt si¢ nim nie pokalat. Dostawala za swa stuzbe¢ bochenek chleba albo dwie miary
ptotna na zapaske, czasem kilka okraszonych jaj. Nazywano ja tez babka, babicula, madrag baba,

babuszka, akuszerka, a jej sztuke — babieniem*?.

Pordd zawsze konotowany byl przede wszystkim jako domena kobieca, dlatego
rzadko przy porodach w kulturach tradycyjnych pojawiali si¢ mg¢zczyzni. Wyjat-
kiem jest tu oczywiscie kuwada, ktora nie byta praktykowana powszechnie, czyli
zwyczaj symulowania przez me¢zczyzng bolow porodowych i potogu odzwierciedlajacego porod
i potdg zony, interpretowany jako dzialanie magiczne chronigce potomka lub na plaszczyznie
spotecznej jako demonstracja akceptacji ojcostwa®’.

Babieniem zajmowaly si¢ kobiety, najczesciej majace doswiadczenie whasnych
porodow oraz wiedze zdobytg podczas przyjmowania na $wiat dzieci w danej spo-
tecznos$ci. Porod w kobiecym kregu mogt generowac¢ doswiadczenie siostrzanej
bliskosci, wspotodczuwania, niekiedy nawet jawi¢ si¢ jako forma pewnego wta-
jemniczenia.

Zadania towarzyszki porodu sg takie same jak partnera rodzacej — zauwaza Katarzyna

Ole$ — jednak kobiety rzadko potrzebuja szczegdtowego katalogu czynnosci, raczej nastawiaja si¢

na biezace odczytywanie potrzeb rodzacej i spontaniczne reagowanie na nie*?.

Od 2015 roku w Polsce rejestrowana jest profesja douli, czyli kobiety zapew-
niajacej ,,niemedyczne, emocjonalne, informacyjne i fizyczne wsparcie dla matki
i rodziny na czas cigzy, porodu i po porodzie”™®. Wiele kobiet rodzacych w ano-
nimowych warunkach szpitala, pozbawionych jest mozliwosci udziatu bliskich
w tym wydarzeniu, a szczegdlnie nasilone restrykcje w tym wzgledzie obowia-
zywaly w kolejnych lockdownach podczas pandemii od 2020 roku. Nie kazda ko-

41 Zob. E. Matuszewska, Zarys zawodu poloznej, Warszawa 2012.
42 8. Szwed, Mundra, Wotowiec 2014, s. 5.

4 A. van Gennep, op. cit., s. 71.

44 K. Oles, op. cit., s. 185.

4 http://www.doula.org.pl/ (dostep: 10.06.2021).
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bieta dobrze radzi sobie z emocjami okotoporodowymi i glebokimi przezyciami
zwiazanymi z przyjsciem na $wiat dziecka. Stowarzyszenie ,,Doula w Polsce”
wychodzi z inicjatywa wsparcia telefonicznego czy online w tym trudnym okre-
sie takze dla kobiet rodzgcych wlasnie w szpitalu

Co moze zrobi¢ dla Ciebie doula w kontakcie przez telefon/online?

— wystucha¢ Twoich obaw, podpowiedziec jak si¢ relaksowac, jak radzi¢ sobie z lekiem,

— porozmawia¢ o opcjach — w miare¢ dostepu do informacji i stabilnosci sytuacji,

— przegadaé spakowanie torby do szpitala (co zabra¢ dla siebie i dziecka na kilka dni by¢ moze
odizolowania w szpitalu),

— przegadac plan porodu na t¢ nowa rzeczywistosc,

— by¢ z Tobg w kontakcie podczas pobytu w szpitalu,

— podpowiedzie¢ kilka sprawdzonych sposobow samodzielnego radzenia sobie ze skurczami
porodowymi oraz metod wspomagajacych postep porodu,

— jak sobie pomoc przy porodzie, bedac bez osoby towarzyszacej,

— by¢ dostepnym wsparciem w potogu,

— lub po prostu by¢ wspierajaco dostepna, kiedy potrzebujesz*.

Wsparcie zaufanej osoby staje si¢ podstawowa potrzeba artykutowana przez ko-
biety spodziewajace si¢ dziecka, a szczegolny czas pandemii koronawirusa oraz
restrykcje panujace w szpitalach sprawiaja, ze porody domowe juz od stycznia
2021 roku cieszyty si¢ coraz wigksza popularnoscia, cho¢ w polskich realiach
ciagle marginalizuje si¢ dom jako alternatywe dla szpitala. W reportazu TVN ze
stycznia 2021 roku przedstawiono wybrane rodziny, ktore zdecydowaty si¢ na taka
forme powitania dziecka na $wiecie.

Bardzo mi zalezalo, zeby moj maz byl przy porodzie. Nie chcialam by¢ sama, chciatam zeby

mi towarzyszyl, widziat cud narodzin. Stwierdzitam, ze poréd domowy to jedyne rozwigzanie,

zeby maz byt ze mna od poczatku do kofica i moégt mnie wspiera¢?’

— przekonuje bohaterka reportazu. Druga zauwaza z kolei:

Wszystko dzieje si¢ swobodnie. Jesli potrzebowatam pochodzi¢, nieco chodzitam. Jak potrze-
bowatam przycupnaé na chwile, zrobitam to. Bylo trochg strachu, ale bardziej przed tym, zeby nie
skoficzyto sie transferem do szpitala. Bardzo chciatam urodzié¢ w domu*s.

Obie przedstawione w reportazu rodziny podkreslaja, ze taki pordd jest réw-
niez zrodtem zupelnie innych przezy¢ dla catej rodziny niz pordd szpitalny. Ko-
bieta decydujaca si¢ rodzi¢ w domu $wiadomie rezygnuje ze znieczulenia, ale
ma prawo swobodnego wyboru na przyktad pozycji rodzenia, co nie we wszyst-
kich placéwkach szpitalnych jest respektowane. W takich porodach lub ich czgsci
uczestniczy¢ moga takze pozostali cztonkowie rodziny, na przyktad rodzenstwo,
co niektorym wydawac si¢ moze do$¢ kontrowersyjne, jednak podkresla sie, ze

46 Ibidem.
47 Porody domowe w czasie pandemii. ,, Mocne, glebokie przezycie”, https://dziendobry.tvn.

pl/a/porody-domowe-w-czasie-pandemii-mocne-glebokie-przezycie (dostep: 10.06.2021).
4 Ibidem.
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w takim wypadku jest to naturalny bieg zdarzen — w relacjach z porodow czesto
pojawia si¢ informacja, ze inne dziecko czy dzieci spaty za $ciang, gdy na swiat
przychodzili brat czy siostra*®. Rzadko takie porody sa efektem opieszatosci ro-
dzicéw w drodze do szpitala, a raczej wyborem podjetym z petng swiadomoscia
mozliwych konsekwencji. Do pewnego momentu rodzina jest najczesciej sama,
a kolejnej fazie porodu towarzyszy wczesnie wybrana i umowiona potozna. Po-
rody domowe w Polsce nie sg refundowane przez NFZ, dlatego koszt takiej ustu-
gi waha si¢ w granicach 3-5 tys. ztotych. Porody domowe sg czym$ normalnym,
akceptowalnym, a takze sa czgSciowo lub catkowicie refundowane w innych kra-
jach, chociazby takich jak Dania, Szwecja, Holandia, Austria, Wielka Brytania,
Kanada. Okazuje si¢, ze szereg polskich potoznych §wiadczy takie wsparcie i dos¢
pozytywnie wypowiada si¢ na temat porodow domowych. Badania na grupie bli-
sko 160 polskich potoznych przynoszg ciekawe wyniki:

1. Zdecydowana wigkszos¢ respondentek uznaje dom jako alternatywne miejsce porodu, a po-
towa okresla jako bezpieczne.

2. Wsérdd badanych 22,5% oséb jest zdecydowanych podjac si¢ prowadzenia porodow domo-
wych. Potozne te uwazaja porod domowy za bezpieczng i dobra alternatywe porodu szpitalnego.

3. Analiza materialu badawczego wskazuje na istotnie statystycznie wyzszy poziom deklaracji
bezpieczenstwa porodu domowego przez potozne licencjonowane lub dyplomowane.

4. Potozne deklarujace che¢¢ prowadzenia porodéw domowych to osoby ze stazem pracy w sali
porodowej 6—10 lat i ponad 10 lat.

5. Opinia o bezpieczenstwie porodu domowego nie zalezy od wieku i1 ogdlnego stazu pracy
badanych.

6. W opinii badanych potoznych bezpieczenstwo porodu w domu zalezy od kwalifikacji zawo-
dowych, stazu pracy i doswiadczenia w pracy na sali porodowe;j.

7. Bezpieczenstwo porodu domowego wymaga tez rozwigzan systemowych zapewniajacych
wspotprace potoznej przyjmujacej porody w domu z zespolem terapeutycznym w szpitalu>®.

Badane respondentki podkreslaly, ze dla kazdej potoznej podejmujacej si¢
uczestnictwa w porodzie domowym bardzo wazne jest doktadne rozwazenie sy-
tuacji potozniczej 1 zakwalifikowanie pacjentki do grupy niskiego ryzyka. Nie kaz-
da cigza moze zakonczy¢ si¢ porodem domowym, a kwestionariusz kwalifikacji
cigzarnej zawsze lezy po stronie potoznej. Wciaz jednak pokutuje prze§wiadcze-
nie o ogromnym ryzyku takiego porodu

Istnieje [...] silnie utrwalona informacja spoteczna o koniecznosci odbywania porodu wytacz-
nie w warunkach szpitalnych i wynikajaca z tego opinia, ze nie jest on czyms naturalnym, fizjolo-
gicznym, lecz zwigzanym z niebezpieczenstwem, wymagajacym bacznej obserwacji
i,,prowadzenia™!.

Nietrudno natrafi¢ na kolejne materialy w sieci, w ktérych podkresla si¢ dycho-
tomie wpisang w percepcje porodow domowych. Dla przyktadu wystarczy przy-

49 Ibidem.
30 M. Dziedzic, D. Matuszyk, B. Prazmowska, op. cit., s. 161.
SU tbidem.
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wola¢ chocby takie tytuty i leady: Porod domowy w czasie pandemii — szalen-
stwo czy bezpieczna alternatywa dla szpitala?>*; Poréd w domu nie dla kazdego!
Ile trzeba zaplacié¢ za ten komfort?>3; Poréd w domu — czy to duze ryzyko?*; Czy
w domu bezpiecznie? Chyba nie>. Materiaty takie najczesciej nie opieraja si¢ na
rzetelnych badaniach dotyczacych tematu, lecz jedynie podsycaja stereotypowy
obraz porodu domowego kojarzonego z niebezpieczenstwem, niepotrzebnym ry-
zykiem, chwilowa modg czy brakiem odpowiedzialnos$ci.

Ciekawe, ze czgsto same emocje porodowe, niezaleznie od miejsca porodu, ko-
notowane sg pejoratywnie. Wskazuje na to na przyktad w swoich badaniach z 2020
roku doktor nauk o zdrowiu Magdalena Stoma: w badaniu z udziatem przeszto 400
kobiet 60% respondentek utozsamiato porod z bolem, a 40% z pozytywnymi emo-
cjami, radoécig®®. W tych samych badaniach pojawito si¢ tez pytanie o legalnoéé
porodu domowego w Polsce i o ile w$rod kobiet, ktore maja takie do§wiadczenie
za soba, o legalnosci przekonanych byto 90% badanych, o tyle w grupach kobiet
rodzacych w szpitalach i prywatnych klinikach przekonanie to plasowato si¢ na
poziomie 60—70%, co wskazuje na niskg spoteczng swiadomo$¢ na temat praw-
nych uwarunkowan porodéw domowych. W poréwnywanych grupach wystepowa-
ly tez zupetnie odmienne poglady na temat bezpieczenstwa porodow domowych

Odsetek 0sob o pogladach wyrazajacych si¢ o porodach domowych jako bezpiecznym rozwia-
zaniu jest bardzo maty wérdd rodzacych w prywatnej klinice (19%), polowe wyzszy byt w szpita-
lu (37,6%), wobec niemal catkowitej jednomys$lnosci wsrod kobiet, ktore maja za sobg pordd do-
mowy (99,4%) czy w domu narodzin (100%)>”.

Jak zauwaza autorka badan:

Samoocena wiedzy o porodach domowych zalezata w bardzo wyrazny sposob od faktu odbycia
porodu domowego lub w domu narodzin. Wynika stad wazna konkluzja, ze negatywny stosunek
do porodéw domowych kobiet rodzacych w szpitalach czy klinikach wynika po czgsci nie z racjo-

nalnych przestanek, ale z braku wiedzy o tej formie porodow>S.

2 Poréd domowy w czasie pandemii — szaleristwo czy bezpieczna alternatywa dla szpitala?,
https://poofi.com/pl/porod-domowy-w-czasie-pandemii-szalenstwo-czy-bezpieczna-alternatywa-
-dla-szpitala (dostep: 10.06.2021).

3 M. Oszczepalinska, Poréd w domu nie dla kazdego! Ile trzeba zaplacié za ten komfort?,
https://mamotoja.pl/porod-w-domu-ile-kosztuje-i-jak-wyglada-naturalny-porod-domowy,gdzie-
-rodzic-artykul,26251,rlpl.html (dost¢p: 10.06.2021).

34 Poréd w domu — czy to duze ryzyko?, https://www.edziecko.pl/ciaza_i_porod/7,79332,
20387912, ,porod-w-domu-czy-to-duze-ryzyko.html (dostgp: 10.06.2021).

35 Ch.J. Lockwood, Czy w domu bezpiecznie? Chyba nie, https://podyplomie.pl/publish/system/
articles/pdfarticles/000/012/941/original/36-37.pdf?1472037623 (dostep: 10.06.2021).

56 M. Stoma, E. Krajewska-Kutak, K. Krajewska-Ferishah, Miejsce porodu a percepcja poro-
du domowego oraz jakoSci narodzin, Biatystok 2020, s. 156.

ST Ibidem, s. 110-111.

58 Ibidem, s. 119-120.
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Zapytano tez ankietowane o zrodta wiedzy na temat porodow domowych i wy-
niki wskazuja, ze zdecydowana wickszo$¢ wiedzg t¢ czerpata z internetu, ale

czestosé korzystania z wigkszosci wymienianych w ankiecie zrodet wiedzy na temat porodow
domowych zalezata w statystycznie istotny sposob od faktu odbycia takiego porodu. Chociaz nie-
ktore zrodta — czasopisma, telewizja byty dla odmiany czgséciej wskazywane przez kobiety rodza-
ce w szpitalu czy prywatnej klinice>.

Ciekawe zestawienie wynikato tez z reakcji bliskich na wies¢ o planowanym
porodzie domowym. Autorka podkresla, ze

wystepowaly znaczace réznice w ocenie reakcji rodziny na ch¢é¢ odbycia porodu domowego przez
ankietowana kobiet¢ — w grupie kobiet, ktore ostatni poréd odbyly wlasnie w domu, ale takze
i w domu narodzin, byto ok. 50% wskazan na reakcje pozytywna, za§ w dwoch pozostatych gru-
pach oczekiwania pozytywnych reakcji wystepowaty sporadycznie (ponizej 10% odpowiedzi)®C.

Skoro internet staje si¢ glownym zrdédlem wiedzy na temat porodow domowych,
nie powinien dziwi¢ dychotomiczny ich obraz, bo obok rzetelnych badan, przez
ktore nie kazdy ma sile i ochote przebrna¢, czy relacji samych rodzacych w do-
mach, w wiekszoséci wypowiadajacych si¢ pozytywnie o tej formie narodzin, ist-
nieje mnostwo materiatow napedzajacych lek i watpliwosci. Jednym z takich kon-
trowersyjnych obrazéw jest film Czgstki kobiety, dostepny na platformie Netflix od
7 stycznia 2021 roku, ktory od premiery wywotuje niestabnace dyskusje. Dramat
filmowy z 2020 roku w rezyserii Kornéla Mundruczo, zrealizowany wedtug sce-
nariusza Katy Weéber, jest fabula oparta na wtasnych doswiadczeniach tworcow,
bedacych prywatnie para, ktorg rowniez dotkneta tragedia utraty dziecka. Kiedy
Mundruczé szukal pomystow na spektakl teatralny, natrafit na fragmenty nota-
tek w zeszycie Katy, ktore nosity tytul Czgstki kobiety. To one statly si¢ inspiracja
sztuki teatralnej, a ta z kolei byta kanwa scenariusza filmowego. Gtowny watek
dotyczy¢ miat traumy, z jaka przychodzi si¢ mierzy¢ rodzicom po stracie dziecka.
W tym konkretnym przypadku jednak do $mierci noworodka dochodzi po poro-
dzie domowym, ktorego rozbudowana i bardzo sugestywna scena trwa blisko 30
minut. Niedtugo po premierze pojawity sie liczne glosy krytyczne podkreslajace,
ze produkcja demonizuje t¢ forme¢ porodu. Margo Sikora-Borecka z fundacji Ro-
dzi¢ po Ludzku komentuje

Pamigtajmy, ze film ,,Czastki kobiety” to rezyserska wizja porodu domowego, a nie film doku-
mentalny. Rozumiemy, ze trudnosci w odbiorze moga mie¢ widzowie, ktérzy widza poréd domo-
wy 1w jego tle $mier¢ dziecka, z niewiadomych przyczyn. To temat bardzo trudny, nieporuszany
w opiece okoloporodowej, ale to nie znaczy, ze $mierci dzieci i kobiet nie maja miejsca, bo, mimo
ze duzo rzadziej niz dziesiatki lat temu, to nadal si¢ zdarzaja, bywa, ze bez jasnego wytlumacze-
nia®’.

5 Ibidem, s. 120—121.

60 Ibidem, s. 121.

61 G. Jelonek, Przez film Czastki kobiety na Netfliksie kobiety bedq rezygnowaé z porodow
w domu? Produkcja w ogniu krytyki. ,,Demonizuje porody domowe”, ,,Glos Wielkopolski”
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Poronienia i $mier¢ dziecka sa niezwykle trudnymi do§wiadczeniami i dla ro-
dzicow, i dla srodowiska, a takze ciagle kulturowo tabuizowanymi tematami, dla-
tego film Mundruczo juz w punkcie wyjscia jest przekazem bardzo wymagajacym.
Kreacje glownych bohaterow, granych przez Vanesse Kirby i Shi¢ LaBeouf, zastu-
guja na ogromne docenienie. Sama Kirby, ktora nigdy nie rodzita, przygotowywa-
fa si¢ do roli, obserwujac prace potoznych na oddziatach szpitalnych oraz w do-
mach, aby jak najlepiej zrozumie¢ emocje towarzyszace cigzarnym w momencie
porodu, a sama scena porodu nakrgcona zostata w prawdziwym domu i wystapito
w niej prawdziwe dziecko z wygenerowang komputerowo pepowina®?. Wszystko
to sprawia, ze chwilami nietrudno ulec ztudzeniu, iz ogladamy dokument, a nie
fabute, a co za tym idzie — moze to w duzym stopniu wptynaé negatywnie na
oceng samego porodu domowego i zasadnosci podjecia takiej decyzji przez przy-
sztych rodzicow.

Podobnie ambiwalentne emocje budzi fotoreportaz Jackie Molloy opublikowa-
ny w ,,National Geographic”, poswigcony porodowi domowemu, na ktory w takiej
formie z powodu pandemii zdecydowala si¢ trzydziestotrzyletnia Kimberly Bon-
signore®®. Gtéwna motywacja nowojorczanki bylta potrzeba obecnosci partnera
i starszej corki przy przywitaniu na §wiecie kolejnego cztonka rodziny. Fotografka
dokumentowata bardzo intymne chwile przebiegu porodu od pierwszych skurczow
matki, przez pomoc douli, ktora przygotowywata basen porodowy w salonie, az po
przybycie potoznej i wszelkie dziatania podejmowane kolejno podczas narodzin
dziecka. Postronnemu obserwatorowi juz sam fakt ,,podgladania” tak bardzo ro-
dzinnych wydarzen, przepetnionych emocjami, ktdre wyzieraja z kazdej fotografii,
wydawac si¢ moze czyms$ szokujacym, ale reportaz ten moze rowniez wstrzasngc¢
ze wzgledu na wydarzenia drugiej czgsci porodu, tak doktadnie uwiecznione przez
autorke. Pierwsze trudnosci w postaci naglego braku cieptej wody i koniecznosé¢
napelniania basenu przez doule w masce garnkami z podgrzewang na kuchence
wodag nie zapowiadaja jeszcze tych prawdziwych komplikacji, ktore nastapig kil-
kadziesigt minut pdzniej. Po picknych scenach, kiedy corka Kimberly Bonsigno-
re, Sativa, bawi si¢ zabawkami w wodzie basenu, w ktorym lezy mama, widzimy
portrety coraz bardziej wykrzywionej w bolach twarzy Kimberly, podczas gdy
mata coreczka, przestraszona krzykami matki, zakrywa sobie uszy.

13.01.2021. https:/gloswielkopolski.pl/przez-film-czastki-kobiety-na-netfliksie-kobiety-beda-re-
zygnowac-z-porodow-w-domu-produkcja-w-ogniu-krytyki-demonizuje-porody/ar/c6-15387115
(dostep: 10.06.2021).

92 H. Kelly, Pieces of a Woman Hinges on One Heaving, Tremendous Home Birth-Scene, https://
www.vulture.com/2021/01/how-pieces-of-a-woman-filmed-the-home-birth-scene.html (dostep:
10.06.2021).

3 I. Hurlock, Narodziny w czasie pandemii. Zobacz intymny fotoreportaz z porodu domowego,
https://www.national-geographic.pl/artykul/narodziny-w-czasie-pandemii-zobacz-intymny-foto-
reportaz-z-porodu-domowego (dostep: 10.06.2021).
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Kiedy dziecko zaczeto pojawia¢ si¢ na $wiecie, potozna szybko zorientowa-
fa sig, ze pepowina owinela si¢ wokot szyi dziewczynki. Wbrew powszechnemu
mniemaniu nie jest to bardzo nietypowa i rzadko pojawiajaca si¢ sytuacja, ponie-
waz rejestruje si¢ jg prawie w 40% porodow. Mimo manewréw odwinigcia pepo-
winy przez polozng dziecko po pojawieniu si¢ na §wiecie bylo sine i wiotkie, dla-
tego ,,Muhlhahn zdjeta maske i natychmiast rozpoczeta resuscytacje. W pokoju
panowata cisza, stycha¢ bylo tylko jej odmierzane oddechy i jakby gdzie$ w tle
I Need a Miracle grupy Grateful Dead”%*. Zdjecia uwieczniajace te dramatycz-
ne chwile sg niezwykle przejmujace — bezwladne, nieprzytomne dziecko w re-
kach potoznej, ktora przeprowadza sztuczne oddychanie i masaz klatki piersio-
wej, pozostaje w pamigci ogladajacych na dtugo. Po dwdch minutach reanimacji
w koncu stycha¢ glos nowo narodzonej Suzette, a na twarzach rodzicéw i potoznej
wida¢ mieszaning ulgi i euforii. Na kolejnej fotografii zawinigty w r¢cznik nowo-
rodek, caly jeszcze w mazi ptodowej, z ufnoscia spoglada w oczy trzymajacego
go w objeciach ojca. Rodzice stwierdzaja, ze pordéd mimo chwilowych komplika-
cji byt w ich ocenie radosny i ekscytujacy — ,,Jest to o wiele bardziej organiczne
doswiadczenie niz w szpitalu”®>.

Cho¢ nowojorska historia Suzette Bonsignore zakonczyta si¢ dobrze i rodzina
réwniez w ostatecznym rozrachunku byta zadowolona z wyboru porodu domo-
wego, silnie oddziatujace na wyobrazni¢ obrazy z akcji porodowej sprawiaja, ze
zndw otrzymujemy do$¢ ambiwalentny obraz i w opinii wielu decyzja o porodzie
w domu oceniana jest jako nieodpowiedzialna i jako niepotrzebne ryzykowanie
zdrowiem i zyciem matki i dziecka.

W Polsce z ,,propaganda” obecnag takze w dyskursie lekarskim, przekonuja-
ca, ze ,,pordd to proces tak dynamiczny, ze w zadnym momencie nie mozna za-
gwarantowac, ze przebiegajaca prawidtowo fizjologicznie akcja nie przerodzi si¢
W powazna, zagrazajaca zyciu badz zdrowiu matki lub dziecka, patologic™®®, wal-
czy fundacja Rodzi¢ po Ludzku, ktora sledzi badania i opinie specjalistow z cate-
go $wiata poswiecone miedzy innymi porodom domowym. Wedtug tych danych

liczba interwencji medycznych (takich jak nacigcie krocza, kroplowka z oksytocyna, przebicie
pecherza, uzycie vacuum lub kleszczy, podanie srodkow znieczulajacych) w przypadku porodow
domowych jest radykalnie nizsza. Jednoczesnie w badaniach nie odnotowano, by w przypadku
porodu w domu wzrastat odsetek $mierci okotoporodowej noworodkéw badz matek, a takze, by
dzieci urodzone w domu czgsciej wymagaty resuscytacji lub intensywnej terapii lub mialy nizsza
punktacje w skali Apgar®’.

4 Ibidem.

5 Ibidem.

66 Czy to bezpieczne?, https://www.rodzicpoludzku.pl/porod-w-domu/czy-to-bezpieczne.html
(dostep: 10.06.2021).

7 Ibidem.
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Czas pandemii COVID-19 sprawit, ze nasze poczucie pewnosci, bezpieczen-
stwa, sprawczosci zostato bardzo mocno zachwiane. Dostep do wielu dobr i ustug
stat si¢ ograniczony albo wrecz niemozliwy. Szalencze tempo zycia, nieograniczo-
ne mozliwos$ci przemieszczania si¢ w przestrzeni, niereglamentowana konsumpcja,
ktére do momentu wybuchu epidemii jawily si¢ jako zdobycze nie do naruszenia,
nagle przestaty obowigzywaé. W wielu przypadkach to, co dawniej zaliczyliby$my
do oczywistych praw, teraz stawato si¢ przywilejem. Nietatwe zadanie mierzenia
si¢ z nowg rzeczywistoscig staneto przed kobietami spodziewajacymi si¢ dziecka
i ich rodzinami. Wielokrotnie to zawieszenie jasnych taksonomicznych podzia-
1ow 1 imponderabiliow ,,w czasach zarazy” wytracalo je z komfortu, spokoju i au-
tokontroli. Zamykane szpitale, przemianowywane na jednoimienne, zaostrzany
rezim sanitarny, w koncu czasowe zakazy porodow rodzinnych wywotaty duze
zainteresowanie powrotem do porodu naturalnego w warunkach domowych. Juz
zasadno$¢ samego porodu naturalnego, definiowanego tu jako porod zdrowej ko-
biety rodzacej zdrowe dziecko, samoistnie o czasie, przebiegajacy fizjologicznie
bez interwencji medycznych, bywa dzi$§ podwazana. Wiek XXI jawit si¢ przeciez
jako epoka rozumu, ogromnych mozliwos$ci technologicznych i rozwoju medycy-
ny, wigc dlaczego nie zrezygnowac z nieprzewidywalnos$ci czasu i miejsca, z bo-
lesnego i nierzadko dtugotrwatego procesu na rzecz cesarskiego cigcia wykona-
nego w petnym znieczuleniu w okreslonych wezesniej miejscu i terminie? Nie ma
jednej i ostatecznej odpowiedzi, ale w wielu przypadkach porod fizjologiczny to
wydarzenie, w ktorym
to kobieta jest kapitanem i samodzielnie trzyma stery w swoich r¢kach, a wszyscy wokot dziata-
ja — za jej przyzwoleniem — jedynie po to, by wspiera¢ proces narodzin. Rodzaca aktywna jest
przede wszystkim w kontakcie ze soba sama, a dopiero potem z osobami wokot niej. To ona sama
wie, czuje, co jest dla niej najlepsze, i robi to, a nie biernie realizuje sugestie otoczenia. [...] Wzie-
cie swojej czesci odpowiedzialnosci moze by¢ dla matki nietatwe, jednak nie ma innej drogi do
$wiadomego rodzenia. W zamian za podjecie tego wysitku mozna dosta¢ olbrzymig satysfakcje,

poczucie mocy i sprawczosci, wiedze o swoich mozliwosciach i granicach, spetnienie. Nawet trud-

ne doswiadczenia porodowe tatwiej zaakceptowac i uczyni¢ fundamentem czego$ dobrego. To

najlepszy sposob wkroczenia w rodzicielstwo, prawdziwy rytual przejscia®®.

Paradoksalnie czas pandemii na nowo otworzyt dyskusj¢ nad sensownoscia
porodow domowych w XXI wieku, co w duzym stopniu byto pewnego rodzaju
zwrotem ku przesztosci. Wiadomo z kolei, ze kobiety od zawsze rodzity w miej-
scach, w ktorych czuty si¢ bezpiecznie. Juz malowidta nascienne z epoki kamien-
nej przedstawiajg sceny porodow, ktore odbywaty si¢ w miejscach odosobnienia,
ciszy i ciepta, w asyscie kregu kobiet danej spoteczno$ci®. Ten niezwykle istotny
czynnik koniecznosci poczucia bezpieczenstwa w momencie wydawania na §wiat
potomka znany byt zatem od czaséw prehistorycznych i jest rodzajem tacznika

68 K. Oles, op. cit., s. 195.
09 Zob. I. Towler, J. Bramall, Midwives in history and society, London-Dover 1986.
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przez wszystkie epoki az do wspotczesnosci. Pandemia przeformutowata takie po-
jecia jak spokdj, komfort, bezpieczenstwo, pewnos¢, znoszac ich typowe defini-
cje oraz pokazujac, na jak kruchych fundamentach zbudowane byty wyobrazenia
o sile, sprawczosci i mocy cztowieka. Odestata tym samym do gleboko tkwigcych
w nas antropologicznych lekdw, ktore przybraty wspotczesnie tylko nowe formy.
Rozczarowanie rozwojem technologii i zdobyczami medycyny, ktére w zderzeniu
z COVID-19 pozostaty przynajmniej do pewnego momentu bezradne, sprawito,
ze refleksja nad podmiotowoscia i godno$cia cztowieka uaktualnita si¢ w aspek-
cie porodow. Porody domowe staty si¢ alternatywne wobec porodow szpitalnych,
a takze zwrotem ku korzeniom, ku dziataniom bardziej instynktownym niz in-
telektualnym. W dyskursie spotecznym i medialnym nadal jednak jest dychoto-
miczny obraz porodéw domowych: obok gtosow o zbednym ryzyku, nieodpowie-
dzialnosci 1 braku rozsadku pojawia si¢ ocena porodu w warunkach domowych
jako gteboko intuicyjnego przezycia o gigboko duchowym wymiarze — narodziny
zawsze wpisywaly si¢ w szereg pytan o poczatek i koniec ludzkiej egzystencii, jej
sensownos$¢, perspektywy. Nowozytno$¢ wraz z triumfem medycyny coraz bar-
dziej deprecjonowata cala sfer¢ symboliczng i rytualng zwigzang z powitaniem
potomka na $wiecie. Dzi§ paradoksalnie pandemia COVID-19, podwazajac za-
ufanie do systemu opieki zdrowotnej, stala si¢ czynnikiem, ktory odsyta¢ bedzie
zndéw do porodow w przestrzeni domowe;j.
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Dekontekstualizacja ram interpretacyjnych
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Abstrakt: Punktem wyjscia niniejszych rozwazan jest koncepcja mediéw masowych Niklasa
Luhmanna méwigca, ze dla wspotczesnych zmediatyzowanych spoteczenstw media s podstawo-
wym zrodlem wiedzy o $wiecie. Reprezentuja one i konstruujg szczegdlnie te obszary zycia, do
ktorych jako odbiorcy nie jesteSmy w stanie bezposrednio dotrzec¢. Przyjeto zatem, ze pojgcie
terroryzmu, przez zaimplikowany potencjat reprodukcji tematycznej, wykorzystywane jest w kon-
tekscie innych wydarzen, niekoniecznie z nim zwigzanych. W niniejszym artykule podj¢ta zostata
proba okreslenia zakreséw wykorzystywania ram interpretacyjnych w komunikacji medialne;j
i politycznej. Autorka przedstawila role mediow w procesie wytwarzania ram ,terroryzm”
i,ll wrzesnia”, wskazala konteksty, w ktorych ramy te sa uruchamiane, a nastgpnie podjeta sig
odpowiedzi na pytanie: jaka funkcje pelnig tego typu konteksty odnoszace si¢ do terroryzmu.

Decontextualization of the interpretive framework
“terrorism” and 9/11

Abstract: The starting point of the deliberations is Niklas Luhmann’s mass media conception
which states that the media are the fundamental source of knowledge about the world for the con-
temporary mediatized societies. The media represent and construct particularly those domains of
life to which we, as the observers, do not have a direct contact. The author assumed that the concept
of ‘terrorism’, through the implied potential of thematic reproduction, is employed with connection
with hardly or non-related with terrorism. The article attempts to define the scope of employing
the interpretative frames in media and political communication. The author tries to show the role
of media in the construction of the frames ‘9/11° and ‘terrorism’, concentrate on the contexts in
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which two frames are activated, and subsequently answer the question what is the function of such
contexts relating to terrorism.

Dwoch mezezyzn uzbrojonych w katasznikowy 18 marca 2015 roku wtargng-
o do budynku Muzeum Bardo w Tunisie i zaczg¢to strzela¢ do zwiedzajacych.
Do zamachu przyznato si¢ ISIS, a sam zamach powiazano z innym, dokonanym
kilka miesiecy wcze$niej w Susie. ,,To jest chyba taki polski 11 wrzesnia...”! —
powiedzial dzien pozniej na antenie TVN24 Marek Biernacki, 0wczesny prze-
wodniczacy Sejmowej Komisji do Spraw Stuzb Specjalnych. W wyniku zamachu
w Tunisie zginety 24 osoby, a ponad 50 zostato rannych. Biernacki dodat: ,,po raz
pierwszy taki bezposredni islamski zamach terrorystyczny dotknat Polakow’2.
W przedstawionych wypowiedziach Biernackiego nalezy zwroci¢ uwagg na ele-
menty wskazujgce na brak wiedzy moéwcey lub, co bardziej prawdopodobne, na
wywolanie zamierzonego efektu.

W zamachach islamskiej Al-Kaidy na WTC w 2001 roku zgingto prawie 3000
0s6b — w Tunisie 24, w Nowym Jorku zgingto szeScioro Polakow — w Tunisie
trzech3. Na podstawie tych informacji stowa Biernackiego uznaé¢ mozna za nie-
adekwatne do zaistnialej sytuacji. Nalezy zatem zada¢ pytanie, w jakim celu zo-
stato, to powiedziane.

Zamachy z 11 wrzesnia 2001 roku byty nie tylko bezprecedensowym wyda-
rzeniem politycznym, lecz takze punktem przelomowym procesu mediatyzacji
terroryzmu. Stacje telewizyjne niemalze na zywo relacjonowaty ich przebieg. Za-
machowcy, wykorzystujac media, przygotowali strategie umozliwiajaca globalng
bezposrednia obserwacje drugiej fazy ataku. Tym samym terrorys$ci dostarczyli
widzom bezprecedensowy spektakl i po raz pierwszy trafili ze swoim przekazem
do tak szerokiej publicznosci. Odbiorcy przez uczestnictwo w tragedii zrozumie-
li, ze terroryzm jest zagrozeniem takze dla nich. To wydarzenie byto poczatkiem
nie tylko nowej epoki w sposobie wyobrazania i definiowania terroryzmu, lecz
takze swoistym novum w zakresie strategicznego planowania atakow i celow wy-
znaczanych przez samych zamachowcow. Terroryzm stat si¢ medialny. Od wyda-
rzen w Nowym Jorku w komunikacji na temat terroryzmu pojawity si¢ podziat na
okres przed zamachem na WTC i po zamachu, a takze okreslenia ,,od zamachow
na WTC” czy ,,prawie jak zamach na WTC”. Wydarzenie to, dzigki medialnemu
zaposredniczeniu, stalo si¢ wydarzeniem medialnym, ktére reprodukowane w dys-
kursie medialnym ulegato tradycjonalizacji i zakotwiczylo si¢ w systemie kultury*,

U Biernacki o zamachu w Tunezji: to polski 11 wrzesnia, TVN24 2015, https://tvn24.pl/polska/
biernacki-o-zamachu-w-tunezji-to-polski-11-wrzesnia-ra525580 (dostep: 7.06.2021).

2 Ibidem.

3 Zamach na muzeum w Tunisie — raport, TVN24 2015, https:/tvn24.pl/raporty/zamach-na-
-muzeum-w-tunezji-rr962-2595701 (dostep: 7.06.2021).

4 M. Fleischer, Ogéina teoria komunikacji, Wroctaw 2007, s. 293.
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Warto zaznaczy¢, ze szeroko pojety terroryzm jest atrakcyjny dla systemu me-
didéw, poniewaz wpisuje si¢ w selektory informacji Niklasa Luhmanna (zaskocze-
nie, liczby, konflikty, przekraczanie norm)>, a takze ze wzgledu na zaimplikowa-
ny potencjal reprodukcji tematycznej. Umieszczanie go w konteks$cie narracyjnym
innych wydarzen pozwala na budowanie ciggtosci i nawigzywalnosci. Styszymy
o nim zaréwno w przypadku wyboréw w Polsce, aneksji Krymu, wojny w Syrii,
jak 1 w komunikatach o kontrolach na lotniskach, ofertach wakacyjnych, wysci-
gu zbrojen czy prawach kobiet. W ten sposob terroryzm staje si¢ elementem kon-
strukcji wydarzen bezposrednio z nim niezwigzanych, co w konsekwencji nadaje
rangg tym wydarzeniom i1 buduje wérod odbiorcow poczucie tego, ,,ze ciagle co$
si¢ dzieje”.

Celem niniejszego artykutu jest z jednej strony przyblizenie roli mediéw w pro-
cesie konstruowania ,,poje¢”, do ktorych nie mamy bezposredniego dostepu, z dru-
giej za$ wskazanie kontekstow i celow uruchamiania wybranych ram interpreta-
cyjnych (wezeéniej wytworzonych przez media) przez nadawcow. Podjeta zostanie
proba odpowiedzi na pytanie postawione w pierwszym akapicie: Dlaczego co$
zostato powiedziane?

Systemy spoteczne w teorii Niklasa Luhmanna

Punktem wyj$cia niniejszych rozwazan jest teoria systemoéw spotecznych Lu-
hmanna, ktorej podstawowym elementem jest operacja rozroznienia miedzy sy-
stemem a srodowiskiem, umozliwiajagca w konsekwencji wyszczegolnienie samo-
referencji i1 referencji obcej (system i sSrodowisko systemu). Systemy spoteczne to
systemy komunikacyjne, ktore sg operacyjnie zamknigte, ale otwarte poznawczo.
Otwarto$¢ poznawcza umozliwia co prawda skanowanie 1 przetwarzanie komu-
nikacji zachodzacych w §rodowisku (ale na prawach wtasnego kodu binarnego),
jednak operacyjna zamknigto$¢ sprawia, ze systemy nie mogg wptywac na siebie
bezposrednio®. Luhmann implementuje wigc do swojej teorii biologiczne zjawisko
autopoiezy’, ktore determinuje kwestie poznania, traktowanego jako efekt whas-
nych operacji danych systeméw kognitywnych®. Luhmannowskie systemy trak-
towane sg wiec jako systemy samorefleksyjne, w ktérych ,,operacje komunikacji

nawigzuja do wezesniejszych komunikacji i antycypuja przyszte komunikacje™.

5 Zob. N. Luhmann, Realnos¢ mediow masowych, przet. J. Barbacka,Wroctaw 2009, s. 36—42.

6 Zob. N. Luhmann, Systemy spoleczne. Zarys ogélnej teorii, przet. M. Kaczmarczyk, Krakow
2007.

7 Zob. R.H. Maturana, Ontologia obserwacji. Biologiczne podstawy samoSwiadomosci i fizy-
kalna dziedzina egzystencji, [w:] Radykalny konstruktywizm. Antologia, red. B. Balicki, D. Lewin-
ski, B. Ryz, Wroctaw 2010, s. 29—-46.

8 Zob. S.I. Schmidt, Konstruktywizm jako teoria mediow, [w:] Konstruktywizm w badaniach
literackich, red. E. Kuzma, A. Skrendo, J. Madejski, Krakow 2006.

9 K. Matuszek, Niklasa Luhmanna socjologia bez czlowieka, Krakow 2017, s. 18.
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Systemy spoleczne rozumiane sg jednoczesnie jako systemy funkcjonalne, ope-
rujace na podstawie wytworzonego wewnatrzsystemowo systemu norm i regut.
Funkcjonalna dyferencjacja spoteczenstwa dazy¢ ma do redukcji kompleksowosci
$wiata, rozumianej jako produkowanie takiej liczby znaczen, ktére przekracza-
ja mozliwo$¢ ich aktualizowania i adaptowania. W konsekwencji na system spo-
leczny sktada si¢ wiele subsystemow, na przyktad polityka, gospodarka, edukacja,
z ktorych kazdy dziata wedtug wlasnych, wewnetrznych uwarunkowan, petnigc
przy tym okreslone funkcje. Kazdy z subsysteméw konstruuje wlasng tozsamos¢
przektadajaca si¢ na wewnatrzsystemowe kody komunikacyjne oraz semantyki,
ktore wykorzystywane sg do reprodukcji tozsamosci. Jak wyjasnia Grazyna Skap-
ska: ,,przyktadowo, prawo na swoj wlasny uzytek rozwija teori¢ prawa, polityka
teorie polityki, ekonomia wolnorynkowa teorie rynku i pienigdza”!?.
Interesujacy nas na potrzeby niniejszego artykutu system polityki petni funkcje
polegajaca na ,,utrzymaniu zdolnosci do podejmowania kolektywnie wigzacych
decyzji”, ktoére stanowiag podstawe do podejmowania kolejnych decyzji, nawet kie-
dy nie osiggnigto porozumienia. Jak kazdy system takze polityka opiera si¢ na ko-
dzie binarnym, ktéry w tym przypadku przektada si¢ na relacj¢ rzadu i opozyc;ji.
Komunikacje w systemie polityki okreslane sg jako réznorodne formy decyzyjno-
$ci, w tym podejmowanie decyzji, przygotowanie do nich, brak decyzji, zapowia-
danie decyzji lub jej odwlekanie!!. Legitymizowanie systemu polityki odbywa sie
poprzez demokracje, ktora stanowi odpowiedZ na potrzebe samouprawomocnie-
nia sie polityki w niezhierarchizowanym spoteczenstwie!2. Rozréznienie wtadza/
opozycja dokonywane jest na poziomie preferowanych/akceptowanych wartosci,
jak dobrobyt, bezpieczenstwo, sprawiedliwo$¢, wolno$¢, réwnos$¢, solidarnosc.
Przy czym sposob odwotywania si¢ do nich pozwala na konstytuowanie wyklu-
czajacych si¢ programow politycznych, na przyktad: ,,Kto mowi pokdj, nie moze
koniecznie obstawiaé przy sprawiedliwo$ci”, ,,Kto mowi wolno$¢, musi godzi¢
si¢ na nieréwno$¢ i vice versa”!3. Wedtug Luhmanna system polityki jest opera-
cyjnie zamknigty, zatem decyzje polityczne nie majg bezposredniej mozliwosci
politycznego sterowania procesami spotecznymi. Nie stanowig bezposredniego
odzialywania na inne systemy. Moga jedynie irytowac (dziatanie powiadamiaja-
ce) inne systemy za posrednictwem sprzg¢zen strukturalnych. Krzysztof Matuszek
thumaczy to nastepujaco: budzet panstwa stanowi sprzgzenie strukturalne polityki
i gospodarki; doradztwo i wiedza ekspercka to sprzgzenie strukturalne polityki
i nauki. W kontekscie komunikacji wazny jest inny typ sprzezenia — symbioza po-
lityki i mediow. Wiadomosci i opinia publiczna stanowig sprzezenie strukturalne

10 G. Skapska, Niklasa Luhmanna socjologia religii jako element ogélnej teorii systemu spo-
tecznego, [w:] N. Luhmann, Funkcja religii, przet. D. Motak, Krakéw 2007, s. 5.

I K. Matuszek, op. cit., s. 59.

12 Ibidem, s. 60.

3 Ibidem, s. 61.
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systemu polityki i mass mediow'*. Z jednej strony media uzaleznione sg od ciagtej
produkcji wiadomosci politycznych, z drugiej, poprzez sposob narracji utrwala-
ja podzial rzad/opozycja, stanowiagcy podstawe systemu politycznego. Przy czym
nalezy podkresli¢, ze ze wzgledu na autonomiczno$¢ obu systemdéw wewnetrznie
wytwarzane kody mogg by¢ zréoznicowane.

Okreslenie funkcji mediow w procesie konstrukeji rzeczywistosci uznano za
istotne z dwoch powodow. Po pierwsze, wynika to z przyjetego za Luhmannem
stanowiska, 1z wszystko, co wiemy na temat $wiata, wiemy z mediow masowych
(szczegolnie w odniesieniu do tych obszarow zycia, do ktorych jako odbiorcy nie
jestesmy w stanie bezposrednio dotrzeé)". Po drugie, ze wzgledu na przedstawio-
na relacje taczacg media i polityke. Gtéwna funkcja mediéw masowych polega na
,konstruowaniu rzeczywisto$ci poprzez ciagle wytwarzanie irytacji jako odchylen
od tego, co znane”!®. Jednak komunikacja medialna dochodzi do skutku jedynie
wowczas, gdy z komunikacji rozwija si¢ komunikacja. Sama irytacja systemu nie
jest komunikacja — musi by¢ ona nie tylko dostrzezona, lecz takze zrozumiana
w stopniu umozliwiajacym perpetuowanie komunikacji'’. W swojej teorii syste-
moéw Luhmann za podstawowy element uznaje operacje rozréznienia'®. Rozni-
cowanie jest operacja obserwacji, w ktorej trakcie dokonywane jest rozrdéznienie
i oznaczenie jednej ze stron rozréznienia'®. Innymi stowy, jak wyjasnia Matuszek:

poznawana rzeczywisto$¢ zalezy od rozroznien uzytych przez obserwatora, zwlaszcza od rozroz-
nienia poczatkowego. [...] Gdy na przyklad postugujemy si¢ rozréznieniem system/srodowisko,
widzimy co$ innego, niz wtedy, gdy stosujemy rozréznienie calosé/czesé, podmiot/przedmiot albo
system/éwiat przezywany20.

W tym przypadku operacje rozréznienia sg wigc obserwacjami mediow. Tak
rozumiana obserwacja pozwala na kolejnym poziomie na obserwacje obserwa-
cji, czyli identyfikowanie rozréznien dokonywanych przez media. Obserwacja
jest rownoczesnie poznaniem, jesli jej efektem sg ,.kondensacja i konfirmacja”?!
tozsamosci okreslonych przedmiotow, osob, zjawisk. Poznanie jest jednoczesnie
aktywnym dziataniem, ktorego efektem jest konstruowanie rzeczywistosci doko-
nywane za pomoca przyjetych rozréznien. Owe ,,kondensacja i konfirmacja” toz-
samosci sg w efekcie okreslong konstrukcja rzeczywistosci. System medialny do-
starcza publiczno$ci owe konstrukcje rzeczywistosci w postaci ofert medialnych,
ktore moga by¢ przez odbiorcow przyjete lub odrzucone. Niezaleznie jednak od

4 Ibidem.

N. Luhmann, Realnosé¢ mediow masowych..., s. 7.

16 K. Matuszek, op. cit., s. 63.

N. Luhmann, Realnos¢ mediow masowych..., s. 9.
Zob. N. Luhmann, Systemy spoteczne...

19 Zob. G. Spencer-Brown, Laws of Form, Portland 1994.
20 K. Matuszek, op. cit., s. 89.

2L Ibidem, s.100
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dziatania odbiorcow konstrukcja rzeczywistosci zawarta w ofercie medialne;j sta-
nowi okreslone zdefiniowanie rzeczywistosci. Jak wyjasnial Luhmann:

Pod wzgledem kognitywnym musi zatem kazda rzeczywisto$¢ by¢ konstruowana przy uzyciu
rozroznien i pozostaje tym samym konstrukcja. Konstruowana rzeczywisto$¢ nie jest wigc tg rze-

czywisto$cia, ktérag ma na mysli; i takze to jest poznawalne, ale znéw tylko poznawalne przy
uzyciu tego whasnie rozréznienia?2.

Mass media tym, co i jak komunikuja, wptywaja na proces konstrukcji rzeczy-
wistosci, wykorzystujac jednoczesnie okreslone selektory?’. Luhmann zauwaza,
ze rosngce skomplikowanie $wiata wymusza na mediach wigksza selektywnose,
co w konsekwencji grozi wytwarzaniem zbyt prostego obrazu $wiata. Proces se-
lekcji ,,dekontekstualizuje 1 kondensuje” okreslone jednostki i tozsamosci, ktore
same w sobie nie majg nic ,,tozsamego”. Celem tego procesu jest wytworzenie na-
wigzywalnosci, bowiem jedynie to, co identyfikowalne, moze by¢ przeksztatcone
w okreslony schemat i/lub skojarzone z innym schematem. Cechg uboczng tworze-
nia schematow jest ich generalizacja. Z tego tez wzgledu rekonstrukcja medialne;j
rzeczywistosci jest mozliwa jedynie poprzez obserwowanie, jak media obserwuja
rzeczywisto$é>*. Generalizacja i upraszczanie przez media rzeczywistoéci, w tym
politycznej, oparte na schematach i skryptach (pozwalajacych dotrze¢ do szero-
kiego grona odbiorcéw), jak kryzys, konflikt, reforma, pozwalaja na wytworzenie
niepewnosci spotecznej, ktéra moze stanowi¢ w polityce zrodto wladzy>. Wedtug
Luhmanna: ,,Ten, kto potrafi moca swojej decyzji przemieni¢ niepokdj innych
w poczucie bezpieczenstwa albo lepiej zdefiniowaé sytuacije, zyskuje wiadzg”2°.

Problemy definicyjne terroryzmu

Aby wskaza¢ sposoby wykorzystania konceptu ,terroryzmu” w komunikacji,
w tym politycznej, nalezy najpierw przedstawi¢ zrodta probleméw definicyjnych
zjawiska. Terroryzm jest zjawiskiem zlozonym ze wzgledu na swoje przyczy-
ny, metody dziatania oraz cele, w ktore jest wymierzony. Elementy te sg podsta-
wa problemow z jednoznaczng jego identyfikacja. Wedtug specjalistow od terro-
ryzmu mi¢dzynarodowego zdefiniowanie zjawiska jest praktycznie niemozliwe,
gdyz zakres terminu jest zbyt szeroki?’. Niejednokrotnie trudno odréznié terro-
ryzm od zjawisk pokrewnych, w ktorych wykorzystywane sg metody stosowane
przez terrorystow, funkcjonujacych w komunikacji jako odrebne pojecia — na

22 Cyt. za: ibidem, s. 100.

Zob. N. Luhmann, Realnosé¢ mediow...

24 Ibidem, s. 31-50.

25 K. Matuszek, op. cit., s. 68.

26 Cyt. za: ibidem, s. 69.

Zob. S. Wojciechowski, Terroryzm. Analiza pojecia, ,,Przeglad Bezpieczenstwa Wewnetrz-
nego” 2009, nr 1, s. 54-60, http://www.abw.gov.pl/portal/pl/92/310/Przeglad Bezpieczenstwa
Wewnetrznego 1 2009.html (dostep: 16.05.2021).
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przyktad walka narodowowyzwolencza, rewolucja, dziatania partyzanckie?®. Po-
dazajac tym tropem, problemem jest takze odréznienie na ptaszczyznie komuni-
kacyjnej terroryzmu od zwyktych przestepstw kryminalnych?’. Metody wyko-
rzystywane przez terrorystow czg¢sto sg stosowane przez organizacje, ktore nie sg
grupami terrorystycznymi, na organizacje przyktad ekologiczne, anarchistyczne
czy grupy przestepcze. Kolejnym elementem stanowigcym o ztozonosci zjawiska
sg jego przyczyny i cele. Trudno odzwierciedli¢ w kilku zdaniach definicji zroz-
nicowane motywacje terrorystow. Jednak aby odr6zni¢ terroryzm od zwyktego
przestepstwa, nalezy ulokowac go w okreslonym kontekscie (ideologicznym, reli-
gijnym, politycznym itp.), ktory jest Zzrodtem impulséw do pewnych dziatan i z kto-
rego czg¢sto wynikaja cele zamachowcow. Nalezy takze si¢ zastanowic, czy moz-
na usprawiedliwia¢ dziatania terrorystyczne. Czg$¢ krajow rozwinietych dazyta
bowiem do uznania na arenie mi¢dzynarodowej metod wykorzystywanych przez
terrorystow za przestepstwa kryminalne, niezaleznie od motywow. Natomiast inne
panstwa (na przyktad azjatyckie) szukaty usprawiedliwienia dla niektorych dzia-
fan terrorystéw, w mysl prawa do samostanowienia narodéw (na przyktad walk
narodowowyzwolenczych)?. Problemy definicyjne poteguje fakt, ze istnieja kraje
wykorzystujace narzedzia terroryzmu w polityce wewnetrznej oraz wspierajace
organizacje terrorystyczne. Aktualnie coraz czesciej jako terrorystow wskazuje sie
opozycjonistow, aby w ten sposob umozliwic i usprawni¢ sadzenie przeciwnikow
wladzy (proba wpisania Fundacji Walki z Korupcja Aleksieja Nawalnego przez
Rosj¢ na liste organizacji terrorystycznych). Dodatkowo nalezy zwrdci¢ uwage na
warstwe semantyczng poje¢. Zupelnie odmienne asocjacje, semantyke i wartos-
ciowanie majg pojecia takie, jak ,,partyzanci”, ,,bojownicy o wolno$¢”, ,,islami-

28 7ob. D. Casale, Institutional and Legal Aspects of UE Counter-Terrorism, ,,Legal Aspects
Combating of Terrorism” 2008, nr 47, s. 115-129.

29 Przyktad: 18 maja 2017 roku byty zotnierz amerykanskiej marynarki wojennej Richard Rojas
z duza predkoscia wjechat w thum ludzi na Times Square w Nowym Jorku. W wyniku tego zda-
rzenia zgingla jedna osoba, a 22 zostaty ranne. Po zatrzymaniu Rojas powiedziat policjantom:
»chcialem zabi¢ ich wszystkich”. Policja wykluczyta, jakoby incydent miat charakter terrorystycz-
ny (cyt. za: Times Square crash: Man charged said he wanted to ,,kill them all”, https://www.the-
guardian.com/us-news/2017/may/19/times-square-crash-man-charged-murder [dostep: 13.05.2021]).
Kolejne przedstawione zdarzenie, o zblizonym scenariuszu, zostato juz sklasyfikowane jako
zamach terrorystyczny. Khalid Masood 22 marca 2017 roku na mos$cie Westminsterskim w Lon-
dynie wjechat rozpgdzonym samochodem w ttum ludzi, a nastgpnie zaatakowat nozem policjanta.
W wyniku tego zdarzenia zgingto sze$¢ osob, a 49 zostalo rannych. Pierwsze komunikaty pojawia-
jace si¢ w mediach wskazywaty na zamach terrorystyczny ,,inspirowany propaganda Panstwa
Islamskiego”. Policja prowadzaca $ledztwo w sprawie ataku nie znalazta jednak bezposredni