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Wplyw sytuacji komunikacyjne;j

na ksztalt dialogu w XVIII-wiecznych
polsko-niemieckich

rozmoOwkach handlowych Georga Schlaga

Nauczanie jezyka polskiego jako obcego to nie tylko wiek XX i obecne stu-
lecie, ale takze czasy dawno minione. O tym, ze juz w XVI, a zwlaszcza w XVII
i XVIII stuleciu byta to dzialalno$¢ majaca zinstytucjonalizowany charakter,
$wiadczg zachowane do dzi§ podreczniki, czesto przeznaczone dla konkretnej
grupy odbiorcow i konkretnej szkoty. Szczegdlnie wiele tego typu publikacji po-
wstatlo w omawianym czasie na terenach Slaska i Pomorza, gdzie Niemcy i Po-
lacy, zyjac obok siebie, pozostawali w kontaktach spotecznych, gospodarczych
i religijnych. Owczeéni nauczyciele i autorzy podrecznikéw byli przewaznie
Niemcami pochodzenia polskiego, czgsto ewangelickimi duchownymi, ktorzy
oprécz nauczania w szkole pehili dodatkowo odpowiednie funkcje w zborze.
Uczac polszczyzny, nierzadko wykorzystywali napisane przez siebie podrgczni-
ki, w ktorych starali si¢, wedle posiadanej wiedzy, jak najwierniej opisac system
gramatyczny i leksykalny owczesnej polszczyzny, postugujac sie zwykle po-
srednictwem jezyka niemieckiego. Stad tez w wielu podrecznikach tego okresu
dominuje opis regut gramatycznych oraz stownikowe zestawienia wyrazéw pol-
skich i ich niemieckich odpowiednikow, ale tez — ze wzgledu na bardzo praktycz-
ny charakter (niewyksztatcony odbiorca — stuzba, rzemieslnicy, a takze kupcy
1 mieszczanie, jak np. we Wroctawiu) — pojawiaja si¢ potoczne rozmowy na te-
maty dnia codziennego, majace utatwic¢ uczacym si¢ funkcjonowanie w owczes-
nej strukturze spoteczne;.

Wsrod wielu wydawnictw tego typu na szczegolng uwage zashuguja zabytki
wykazujace pewnego rodzaju specjalizacje, czyli réznego typu listowniki, zbiory
mow czy rozmowki z wyraznie okreslong przez autoréw tematyka. I wlasnie do
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tej ostatniej grupy zaliczy¢ wypada dzieto, ktoremu chciatabym si¢ przyjrze¢ bli-
zej, mianowicie rozmoéwki handlowe Georga Schlaga z 1736 roku pod tytutem:
Neun und funffzig Polnisch-Deutsche Handlungs-Gesprdche, wydane we Wro-
ctawiu w oficynie Jana Jakuba Korna'. Omawiany podrecznik stanowi zbior 59
rozmo6w dotyczacych handlu (moéwi o tym sam autor, zaznaczajac, ze jego ksiaz-
ka zawiera rozmowy wykorzystywane w codziennych kontaktach handlowych).
W rozmoéwkach umieszczono takze dwa wykazy — pierwszy zawierajacy nazwy
polskich i slgskich monet, miar i wag oraz drugi pt. Nauka zamykajgca podziat
monet, wag i miar polskich (wedhug ,,Geometry Polskiego” Solskiego).

Georg (Jerzy) Schlag, pseudonim Jerzy Bicki (1695-1764), byt moderato-
rem Miejskiej Szkoly Polskiej we Wroctawiu i, jak wynika z informacji znajduja-
cych si¢ na stronie tytutowej, do uczniéw tej szkoty adresowat swoj podrecznik,
myslat jednak rowniez i o tych odbiorcach, ktorzy po prostu chca poznac jezyk
polski lub nauczy¢ si¢ niemieckiego. Wspominane rozmowki sg bowiem dwuje-
zyczne, tekst polski i niemiecki znajduje si¢ w dwu sasiednich kolumnach. Kaz-
da rozmowa ma kolejny numer i tytul, prawie zawsze wskazujacy na kontekst
sytuacyjny, w ktorym zachodzi, np. O kupowaniu serow, O kupowaniu owocow,
O przedawaniu i kupowaniu migsa. Tytuly poszczegolnych dialogow zwykle in-
formuja o okolicznosciach towarzyszacych rozmowie przez okreslenie miejsca,
w ktérym moze ona przebiegac (O rozmawianiu, kiedy na rynek wynis¢), najcze-
sciej jednak wskazuja bezposrednio na jej temat poprzez uzupetnienie schema-
tu: o kupowaniu... (o kupowaniu masta, Zemet i chleba, serow, owocow ogro-
dowych, ptakow, ryb, trzewikow, mydta, przedze, swini, wotow, korzenia, sukna,
plotna, jedwabiu itp.) albo wpisuja si¢ w schemat (rzadziej): o przedawaniu...
(o przedawaniu blawaty, welny, o przedawaniu i kupowaniu migsa); czasami
w tytule wystepuje tylko nazwa towaru, nierzadko potaczona z nazwaniem jego
wytworcy (np. O cynie i innych cynowych rzeczach;, O kapeluszach i kapeluszni-
kach; O rzeczach u ptociennikow; O roznych rzeczach, co sie u zlotnikow, kotla-
rzow i kowalow najdujg; O sukiennikach i suknie). Niektore tytuly rozmoéw nazy-
wajg konkretne strategie prowadzone przez ich bohaterow w celach handlowych,
jak np. zbieranie informacji o cenach towarow (O wywiadowaniu sie, po czemu
swinie kupujg; O wywiadowaniu sie, po czemu woty kupujq), zachecanie do kup-
na (O zachecaniu kupcow do kupowania towarow), negocjacje w celu obnizenia
ceny (O diugim targowaniu si¢ o sukno), sposob zaplaty za towar (O posia-
niu pieniedzy za towar; O pienigdzach abo o upadnieniu pieniedzy; O zaptaceniu
i 0 zmienianiu pienigdzy; O wekslu). Jak wiec wynika z przytoczonych fraz tytu-
towych odnoszacych si¢ do poszczegdlnych rozméw, analizowane dialogi doty-
czg nie tylko sposobu przeprowadzania prostych transakcji typu kupno—sprzedaz,

! Wszystkie przytoczone w tekécie przyktady pochodza z trzeciego wydania rozméwek z roku
1755 (egzemplarz ze zbioréw Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroctawiu, sygn. 372869); w nawia-
sach przy odpowiednich fragmentach rozméw podaje numer dialogu, jego tytut oraz strone, na ktorej
znajduje si¢ w omawianym podrgczniku.
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lecz takze prezentuja wiele strategii towarzyszacych dzialaniom handlowym,
opisuja przebieg dystrybucji towarow i sposoby ich dostarczania do nabyw-
cy oraz tzw. podroze w interesach (O wozeniu towarow; O furmanie w droge
jadgcym; O jezdzie; O drodze; Podrozny z gospodarzem; O porachowaniu sie
z gospodarzem; O niepredkim powrocie).

Tak wyraznie zarysowany w tytule kontekst sytuacyjny wypowiedzi wyznacza
okreslong przestrzen dziatania jezykowego bohaterow dialogdw, ktorzy wystepuja
w roznych rolach spotecznych, co wptywa na odmienny sposob prowadzenia przez
nich dyskursu handlowego. Jesli zdefiniowac, za S. Grabiasem, dyskurs jako ,,[...]
cigg zachowan jezykowych, ktorych posta¢ zalezy od tego, kto moéwi, do kogo,
w jakiej sytuacji i w jakim celu”?, nalezy przyjrze¢ sie postaciom dialogéw przez
pryzmat rol przez nie petnionych, gdyz w konsekwenc;ji ,,[...] realizowanie 16l spo-
fecznych w procesie komunikacji polega na doborze srodkéw jezykowych stosow-
nych do mozliwosci odbiorcy oraz do funkcji, jaka pelni on w spoteczenstwie’>.

Bohaterowie rozmoéwek Schlaga to przede wszystkim chiopi (producenci
zywnoSci 1 dostawcy towarow) oraz roznego typu rzemieslnicy i kupcy wchodza-
cy w dialog z przedstawicielami stuzby, czeladzi, mieszczanstwa i szlachty, jak
np. w rozmowie na temat kupna tarcic na nowym rynku, w ktorej biorg udzial:
Grze$ (chtop), Pawet i Marcin (waszmos$¢ panowie), prawdopodobnie Polak
i Niemcy; w innych rozmowach sg to np.: Pani Jadwiga i Pie$ (O kupowaniu
serow), Panna Doska i1 kucharka (Panna z Kucharkq), Katarzyna i Panic Jasiek
(O kupowaniu owocow ogrodowych), Dorota i Pan Pawlik (O rzeczach u pto-
ciennikow), kupczyk z panem Wierzbickim (O wekslu inszym), pan i czeladnik
(O postaniu czeladzi do furmana), mieszczanka i dworka (O kupowaniu mydta),
mieszczanka z gburka (O kupowaniu masta), szlachcianka i konwisarz (O cynie
i innych cynowych rzeczach), kupczyni i szlachcianka (O kupowaniu jedwabiu),
piekarka z zielniczka (O kupowaniu zemet i chleba), rybaczka i klucznica (O ku-
powaniu ryb), korzennik i sukiennik (O pienigdzach abo o upadnieniu pienie-
dzy), sukiennik z kramarzem (O wywiadowaniu si¢ za jarmarkiem), podrozny
i furman (O jezZdzie), albo postacie znane tylko z imion — Basia i Sta$ (O jarzynie
ogrodnej), Samuel 1 Marysia (O winie). Sa to wigc na 0g6t spoleczne role jezy-
kowe nietrwatle, oparte na relacji sprzedawca (towaru, ustugi) — klient (kupuja-
cy), z charakterystycznym dla tego typu kontaktu (oficjalnego lub potoficjalne-
go)* brakiem symetrii, ktory wynika z réznych rang spotecznych uczestnikow

2 S. Grabias, Jezyk w zachowaniach spolecznych, Lublin 1994, s. 231.

3 Ibidem, s. 235. Nalezy jednak pamietac, na co zwraca uwage S. Grabias, Ze ,, role jezykowe
wlasciwe danej spolecznosci tworza uktad hierarchiczny, a kazda z nich dysponuje pewnym za-
sobem $rodkow jezykowych (szczegdlnie tzw. formul grzecznosciowych wypowiadanych zwykle
w trakcie nawigzywania kontaktu lub konczenia rozmowy), cho¢ trzeba podkresli¢, ze zasoby te nie
sa Scisle izomorficzne z uktadem obowiazujacych rol. Jezykowym rolom spotecznym przystuguja
raczej swoiste sposoby korzystania ze srodkow jezykowych, ujawniajace si¢ na poziomie sktadni
i w zakresie form wypowiedzi”. Ibidem.

4 Oczywiscie, przewaznie chodzi tu o interakcje indywidualne i bezposrednie.
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rozmowy. Ta nierownorzedno$¢ pomiedzy interlokutorami, charakterystyczna
dla dyskursu handlowego, dodatkowo wzmacniana jest tutaj przez brak rownosci
spotecznej (chtop w rozmowie z mieszczaninem czy szlachcicem) lub status za-
wodowy (stuzaca w rozmowie z kupcem). Zdarzajg si¢ takze rozmowy, w ktorych
uczestnicza bohaterowie o rangach rownorzednych (np. szlachcic — szlachcic, ku-
piec — kupiec, rzemieslnik — rzemieslnik) badz postacie, ktorych status spoleczny
pozostaje nieokre§lony (nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢, kim z urodzenia sg
rozméwcey). Wskazuje si¢ wowczas nie tyle na ich miejsce w hierarchii spotecz-
nej, ile podkresla przynalezno$¢ etniczng lub narodowa, najczesciej wedtug sche-
matu: x i Polak, np. btawatnik i Polak (O przedawaniu blawaty), kupiec i Polak
(O kupowaniu ptétna), korzennik i Polak (O kupowaniu korzenia), rzadko poja-
wiajg si¢ przedstawiciele innych narodowosci, np. Rusin i kupiec (O towarach
norymberskich), sukiennik 1 Moskal (O diugim targowaniu si¢ o sukno). Zawsze
jednak zostaje zachowana asymetria wynikajaca z pozostawania w relacji sprze-
dajacy—kupujacy i dzieje si¢ tak nawet wtedy, gdy kupcy, mieszczanie czy chtopi
kontaktuja si¢ migedzy soba (zawsze jeden z nich jest oferentem, a drugi odbiorca
oferty handlowej).

Miejsce przebiegu poszczegdlnych rozméw, ich kontekst sytuacyjny i te-
maty, a takze spoteczne role jezykowe ich uczestnikow, jako elementy zwigzane
z sytuacjg komunikacyjng tego typu wypowiedzi, bezposrednio wptywaja na jej
uksztattowanie formalne. W przypadku rozméwek handlowych Georga Schla-
ga w strukturze tego rodzaju interakcji werbalnej mozna wydzieli¢ kolejne fazy,
w ktorych wystepuja okreslone strategie dyskursywne (rozumiane tutaj bardzo
wasko przede wszystkim jako sposoby realizacji potencjatu illokucyjnego wy-
powiedzi®) shuzace realizacji konkretnego celu — kupna badz sprzedazy danego
towaru. W analizowanych rozmowach daje sie wigc wyréznié trzy fazy®.

Faza 1. Rozpoczecie rozmowy (otwarcie)

* nawigzanie kontaktu z odbiorca (przez powitania i pozdrowienia, zZyczenia
np. zdrowia); zachecenie do rozmowy (przez stworzenie milej atmosfery):
P. Panie Grzesiu, witam was, podobnoscie to zas tarcice przywiezli.
G. Tak jest, Panie Pawle, ciesze si¢ 7 dobrego zdrowia waszecinego, a prosze iycg
mi wasze¢ swych pienigdzy. (R1, O rozmawianiu, kiedy na rynek wynisé, s. 4)

» wprowadzenie do dalszych etapow (zapowiedz fazy I1):
M. Kiedy wam si¢ pieniedzy tak barzo chce, to¢ sig tez z tarcicami zbyt nie be-
dziecie drogyli. (R1, O rozmawianiu..., s. 4)

5 M. Wojtak, Strategie dyskursywne w pewnym typie tekstu dydaktycznego, [w:] Jezyk w ko-
munikacji, t. 2, red. G. Habrajska, £.6dz 2001, s. 169.

¢ Korzystam z propozycji opisu organizacji konwersacji, zaproponowanego przez Z. Nec-
kiego. Zob. Z. Necki, Komunikacja migdzyludzka, Krakéw 2000, s.145-152. Uwzgledniam takze
badania i wnioski P. Palki, ktdra opisala struktur¢ rozmowy handlowej na podstawie autentycznych
wspolczesnych teksow mowionych, por. P. Palka, Strategie , stabego” i ,,mocnego” naklaniania
w rozmowie handlowej, ,,Poradnik Jezykowy”, 2008/3, s. 36-49.

Slavica Wratislaviensia 150, 2009
© for this edition by CNS



Dialog w XVIII-wiecznych rozméwkach Georga Schlaga + 61

Faza II. Sprzedaz wlasciwa

A. Oferowanie towaru

* opis warunkéw sprzedazy:

P. Jako? przedajecie tarcice, kazdg osobno, czy wszystkie spotem?
G. Jako kto chce kupié, atoli wole caly woz na raz przedaé, a lepiej tez kupujg-
cemu, bo w kupie taniej przedajemy. (R1, O rozmawianiu..., s. 4)

+ oferowanie wlasciwe (dwie strategie)’:

— naklanianie — opis towaru przypominajacy komunikaty reklamowe, w kto-
rych elementy reklamowanych towaréw poddaje si¢ pozytywnej ocenie poprzez
dwojakiego rodzaju warto§ciowanie — semantyczne i pragmatyczne (bezposred-
nie i posrednie, np. konotacje):

*[...] tarcice szumne, prosciuchne i migzsze, a co wigksza, juz pot roku przez cate
lato na stonicu lezaly, bo zaraz po Wielkanocy tarte. (R1, O rozmawianiu..., s. 5)
*Oto mam sarne i zajgca duzego. (R1, O rozmawianiu..., s. 9)

*[...] tu macie zemte pietakowq, Swieia, wypiekla i dobrze solona. (R3, O kupo-
waniu zemet i chleba, s. 26)

*[...] moje krowy majg dobry obrok, dostajg trawy i pszenice dosy¢. [...] u nas
w nizinach mamy trawy dosyé, bo mieszkamy nad Odrg. [...] masto stodkie jak
migdaly i prawie tez wmiar solone, nie nazbyt, ani barzo mato. (R4, O kupowa-
niu masta, s. 23)

*Mam tez kilka kozich serow, a to arcydobrych, sq z szczerego koziego mleka.
(RS, O kupowaniu serow, s. 35)

— naleganie — bezposrednie zwroty do odbiorcy (strategia uwiarygodniania
i budzenia zaufania):

*Masto dobre, nie masz mu Zadnej przygany, patrz waszec, wiem, ze si¢ waszeci
bedzie podobalo. (R4, O kupowaniu masta, s. 30)

*Ufaj mi waszed, nie masz inszej kropelki w tych serach, procz szczerego dobre-
go koziego mleka. (RS, O kupowaniu serow, s. 35)

*Nie watp waszed, slubuje waszeci, ze prawe kozie sery, racz waszec pierwej je-
den ser kupi¢, a roztam go waszeé, obaczysz, ze tak jakom powiedzial.

[...] Widzisz waszec, ze nie wszystkie rowne, bo jeden wigkszy, a drugi mniejszy,
a to, ze jeden barziej sie¢ zsechi niz drugi, ale wszytkie z szczerego koziego mleka.
(RS, O kupowaniu serow, s. 36)

*Kup wasze¢ ode mnie serow, a poprawi si¢ z waszeciq. (Pie§ do chorej pani Ja-
dwigi, RS, O kupowaniu serow, s. 35)

Strategiom naktaniania i nalegania w analizowanym materiale rozmoéwko-
wym shuzg takze skonwencjonalizowane zwroty adresatywne: do sprzedajacego
(zaleznie od jego statusu) najczesciej: mdj przyjacielu; wy, Grzesiu; moj Grzesiu
ztoty oraz zwroty sprzedajacego do klienta: moj ztoty panaczku; moj ztoty panie
Pawle; moj dobrodzieju.

7 Por. P. Palka, op. cit., s.36—49.
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B. Negocjowanie ceny (przyktadowe strategie)

— podawanie w watpliwo$¢ stow kupujacego/sprzedajacego:
*Sprzedawca: Podobno¢ to na Zart W. Pan podajesz, abos tarcic nie zliczyl.
(R1, O rozmawianiu..., s. 5)

*Kupujacy: 4 tezci to Zartujecie, moj przyjacielu, ktoz to kiedy tarcice jedne po
pigciu czeskich placit? (R1, O rozmawianiu..., s. 5)

— uwiarygodnianie ceny przez podawanie odpowiednich argumentéow
(np. o sposobie i kosztach produkcji towaru):
*G. Nie podobna, bym kiedy potl kopy tarcic za trzy proste byt miat przedac; bo
mig samego wigcej stojq niz do Wroctawia dojade.
M. Coz to mowicie, ze was tarcice tak drogo stojq, jedno¢ wam to od roboty pta-
ci¢ trzeba, bo drzewo macie darmo, ba i sami trze¢ umiecie.
G. Nie wiem ja takiego boru, gdzie sosien darmo dostac¢; u nas co rok, to drozej
drzewo placié¢ trzeba. Sosng, jakg przed szesciq lat po czternastu albo pietnastu
czeskich placili, teraz po rynskiemu, ba i po taleru ptacic trzeba. (R1, O rozma-
wianiu..., s. 6);

— odwolywanie si¢ do emocji:
*G. Mnie¢ markotno dlugo sie targowac

—wskazywanie na hipotetycznie niekorzystna sytuacje sprzedawcy:

*P. Widzicie, ze juz blisko potudnia, a kupcow nie masz, patrzcie, byscie po po-
tudniu nie dali potdarmo. (R1, O rozmawianiu..., s. 7)

— wskazywanie na konieczno$¢ zakonczenia negocjacji z roznych powo-
dow:

*P. Wiec jedzcie za mng na Otawskq ulice, dam wam trzy twarde, mieszka mi sie,
nie moge sie diuzej targowacé. (R1, O rozmawianiu..., s. 7)

*M. Nie da ani pietaka, wiecej, nie chcecie jechad, to pojdziemy do inszego woza,
wszak ich tam jeszcze wiele, a kupcow nie masz. (R1, O rozmawianiu..., s. 8)

Faza IIl. Zakonczenie rozmowy (zamknigcie)

» wygaszanie kontaktu, zakonczenie sprzedazy (przyktadowe strategie):

— doprecyzowanie szczeg6léw kupna i okreSlenie warunkéw dodatko-
wych:
*G. Skgpo to W. Panstwo targujecie, atoli ten raz pojade w te nadzieje, Ze mi to
pan Pawel inszym razem nadgrodzi i da mi tez dzis sniadanie, bomci juz od wczo-
ra niczego nie jadl. (R1, O rozmawianiu..., s. 8)

— zaplata za towar i podziekowanie za wspélprace:
*G. Dziekuje Waszeci za dobre pienigdze, a prosze i drugim razem moimi nie
gardzié¢ tarcicami, bo ich jeszcze kilka kop doma lezy.
P. Dobrze, za dwie niedziele si¢ zas za wami na nowym rynku bede oglgdal.
G. Bgdz Waszec taskaw, Panie Pawle. (R1, O rozmawianiu..., s. 15)

— zyczenia (np. dobrej drogi):
*P. Jedzcie z Bogiem, a strzezcie sig, by wam pieniedzy nie ukradli.
G. Wolatbym je przepié, niz sobie da¢ ukras¢. (R1, O rozmawianiu..., 16)
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— obietnica ponownego spotkania:

*P. Dobrze, za dwie niedziele si¢ za wami na nowym rynku bede oglgdal.
(R1, O rozmawianiu..., 15)

Podsumowujac dotychczasowe rozwazania, mozna zatem stwierdzi¢, ze
struktura XVIII-wiecznych rozméw handlowych, zamieszczonych w podreczni-
ku Georga Schlaga, bezposrednio zalezy od takich czynnikow, jak: typ kontaktu
sytuacyjnego (oficjalny badz prawie oficjalny; zwykle oparty na braku wie¢zi po-
migdzy rozmowcami, czasami jednak taka wigz istnieje), relacja miedzy interlo-
kutorami (bezposrednia i indywidualna), uktad rél nadawczo-odbiorczych (nie-
réwnorzednos¢ rang na wielu ptaszczyznach), wystepowanie ramy tematycznej
spajajacej poszczegolne wypowiedzi w dialogach (proponowany towar, rzadziej
— ustuga). W wickszos$ci analizowanych dialogoéw mozna wyrdznié trzy fazy je-
zykowej interakcji (rozpoczecie rozmowy, sprzedaz wlasciwa oraz zakonczenie
rozmowy), na ktore sktadaja sie okreslone strategie konwersacyjne, stuzace reali-
zacji danego celu illokucyjnego (kupna lub sprzedazy towaru).

Na przykladzie dialogow handlowych Georga Schlaga wyraznie widac, ze
— jak zauwaza U. Zydek-Bednarczuk: ,,[...] kazda wypowiedz jest w jaki$ spo-
sob uwiktana w sytuacje. Sytuacja stanowi wiec rame zewnetrzng dla tekstu”®.
W tym przypadku jest to sytuacja zwigzana z handlem (kupnem i sprzedaza,
a nawet organizacja procesu sprzedazy). Ten okreslony typ sytuacji narzuca jej
uczestnikom ,,[...] charakterystyczne i konieczne sposoby zachowan™, zalezne
od miejsca 1 czasu, a wigc — wyznacza postugiwanie si¢ okreslonymi strategiami
w celu osiggniecia zamierzonego celu, pozwala na wchodzenie w role sytuacyjne
z uwzglednieniem rangi interlokutora, czyli — na wykorzystanie posiadanej kom-
petencji komunikacyjnej, ktorg dysponuje kazdy uzytkownik jezyka. Zostato to
zaprezentowane przez autora na plaszczyznie tekstu (jako wariant pisany jezyka),
w ktorym te elementy sytuacji wptynety na ksztatt wypowiedzi, tworzac kontekst
sytuacyjny (stanowigcy ramg¢ tekstu). Mozna wigc uznaé, ze rozmowki handlowe
Georga Schlaga z 1736 roku sg przyktadem bardzo nowatorskiego podejscia do
nauczania jezykow obcych w tamtym czasie. Uwzgledniaja one wplyw sytuacji
komunikacyjnej na uksztaltowanie dialogu.
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The influence of a communicative situation on the construction
of dialogues in the 18™ century Polish-German
trade phrase book by Georg Schlag

Summary

The article can be situated in the area of research on situation-based aspects and conditions of
statements and refers to the influence of a communicative situation on the construction of dialogues
in the 18" century course book for teaching Polish. As a result of the analysis, places where people
talk, the situation-based context and discussed topics as well as social language roles played by
participants in those dialogues — they are all factors directly influencing a formal structure of those
dialogues and statements. As far as this formal structure of trade-related conversations in the men-
tioned course book is concerned one can distinguish their three basic phases (together with related
language strategies): conversation opening (commencement), selling (offering goods and price ne-
gotiations) and conversation closing (closure).
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