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Wstep

Celem badania wypowiedzi Roberta Biedronia pochodzacych z okresu, w ktérym ubie-
gal sie o stanowisko prezydenta miasta Stupsk w 2014 roku, byto ustalenie zachowan
jezykowych kandydata istotnych dla jego publicznego wizerunku. Tworza one jego ima-
ge $wiadomie kreowany na potrzeby kampanii prezydenckiej. Zbudowanie wizerunku
kandydata zgodnego z oczekiwaniami wyborcéw jest jednym z najwazniejszych zadan
marketingu politycznego na poziomie lokalnym. Znaczenie tej kwestii podkreslaja auto-
rzy zajmujacy si¢ tematyka marketingu politycznego, miedzy innymi Agnieszka Szczu-
dlinska-Kanos, wedtug ktérej ,,utrata dobrego image (nawet najdrobniejsze potknigcie)
w zasadzie wyklucza z walki wyborczej”!.

' A. Szczudlinska-Kano$, Marketing polityczny w polskim samorzqdzie regionalnym, ,,Studia Regionalne
i Lokalne” 2009, nr 3, s. 113.
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Metodologia badania

Badanie autowizerunku Roberta Biedronia ograniczono do analizy jego zachowan jezy-
kowych pochodzacych wylacznie z czasu, gdy kandydowat na prezydenta miasta Stup-
ska. Zwykle badanie kreowanego na potrzeby kampanii wyborczej wizerunku kandy-
data jest wieloaspektowe, obejmuje migdzy innymi analiz¢ komunikacji niewerbalnej,
kontekstu wypowiedzi itp. i przeprowadza sie je na bogatym materiale Zrédtowym, oraz
analizuje si¢ wystapienia z wielu lat. Trafno$¢ wnioskow zwigksza si¢ przez triangulacje,
zbierajac dane pochodzace z licznych zrédet za pomocg réznych technik badawczych, na
przyktad obserwacji czy sondazu.

W prezentowanym badaniu analizie poddano jedynie zachowania jezykowe kan-
dydata i tylko te ujawnione w wypowiedziach, ktére zostaly opublikowane w serwisie
YouTube w okresie od 2 wrzesnia do 30 listopada 2014 roku. Nie zbadano srodkéw ko-
munikacji niewerbalnej (na przyklad gestykulacji) i jej wlasnosci, takich jak sita i dy-
namika przekazu. Pominieto ponadto kontekst wypowiedzi (miejsce, przestrzen i czas
zdarzen, czynniki strukturalne) czy tez strategie i taktyki dzialania, takie jak zabiegi
marketingowe ukierunkowane na zwiekszenie liczby ,wejs¢ na wizj¢” kandydata. Tych
aspektow w prezentowanej analizie nie poddano badaniu, majac na uwadze, ze realizacja
takiego zamierzenia, chociaz zgodna z postulatem Anzelma Straussa?, wymagataby za-
stosowania znacznie bardziej rozbudowanego spektrum narzedzi badawczych. Tymcza-
sem autorzy badania skupili uwage na procesie budowania znaczen poprzez zachowania
jezykowe, a ich celem bylo odkrycie intencji wypowiedzi, czyli znaczenia, jakie nabiera
ona oddzielona od innych elementéw przekazu. Intencja wypowiedzi nie musi by¢ bo-
wiem identyczna z intencja czytelnika. Nie musi by¢ rowniez tozsama z intencjg autora.
Intencje dzieta nalezy utozsamiac raczej ze strategia, »jaka zostala zawarta w tekécie dla
prowadzenia czytelnika modelowego ku okres$lonym, nie dowolnym, interpretacjom™.

Zalozenie, ze przedmiotem badania jest intencja wypowiedzi i co za tym idzie — pod-
jecie decyzji o wyborze do badania tylko jednego srodka komunikacji (jezyka) oraz cza-
sowe ograniczenie analizy przyniosto okreslone skutki. Na podstawie przedstawionego
badania nie mozna udzieli¢ odpowiedzi na pytanie, czy wykreowany wizerunek jest spdj-
ny z rzeczywista tozsamoscia Roberta Biedronia, a takze nie mozna wyciaga¢ wnioskow
dotyczacych realizacji prezentowanej przez kandydata wizji zmiany i rozwoju Stupska juz
jako prezydenta tego miasta. Mozna natomiast wyrdznic¢ kategorie charakterystyczne dla
autowizerunku Roberta Biedronia i okresli¢ ich wlasnosci. Wlasnie te wyeksponowane
przez kandydata elementy autowizerunku i oferty wyborczej musiaty by¢ zgodne z ocze-
kiwaniami mieszkancéw Stupska, skoro oddali na niego glosy. Prawdziwos¢ tej hipotezy
nalezaloby jednak zweryfikowa¢ na przyklad w badaniach ankietowych, gdyz o sukcesie
Roberta Biedronia w wyborach mogty zadecydowac réwniez inne czynniki. Prawdziwo$¢
hipotezy mozna byloby ponadto sprawdzi¢, przeprowadzajac podczas kolejnych wybo-
réw samorzadowych w 2018 roku badanie podobne do prezentowanego.

2 A.L. Strauss, Qualitative Analysis for Social Scientists, Cambridge 1987, s. 27.
3 Ibidem, s. 153.
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Analize oparto na paradygmacie interpretatywnym, zgodnie z ktérym ,,rzeczywi-
sto$¢ spoleczna nie ma charakteru konkretnego, lecz jest tworem intersubiektywnym
uczestnikow, czyli ludzi, ktdrzy sami, poprzez swoje dzialania, tworzg ja wcigz na no-
wo . Taki tez — procesualny, dynamiczny i kreacyjny — jest charakter roli spotecznej
aktora politycznego. Powstaje ona w procesie nadawania znaczen i ich negocjacji. W wy-
padku kandydata starajacego si¢ o fotel prezydenta miasta wigze si¢ to z odnajdowaniem
lub kreowaniem przekonan wspolnych z wyborcami i motywowaniem tych ostatnich do
udzielenia wlasciwego poparcia®.

Wraz z paradygmatem interpretatywnym przyjeto wlasciwe dla niego techniki zbierania
danych. Zastosowanie technik jakosciowych umozliwilo uchwycenie znaczen nadawanych
$wiatu przez podmiot badania. Wyodrebniono w ten sposob kategorie i ich wlasnosci, ktére
s3 znaczgce dla badanej jednostki. Do dalszych analiz wybrano kategorie reprezentowane
przez najwieksza liczbe powtdrzen znakow jezykowych. Zastosowanie reguly wiekszosci,
charakterystycznej dla zwolennikéw paradygmatu normatywnego, ktérzy pragng odkry¢
zjawisko dominujgce, jest uzasadnione w badanym przypadku dazeniem do ,,zdiagnozowa-
nia, czy okreslone dane empiryczne majg jakie$ znaczenie dla jednostki, czy tez nie”®.

Uzycie w jednym badaniu technik ilo§ciowych i jakosciowych nie oznacza, Ze zasto-
sowano rozne paradygmaty badawcze. Krzysztof Konecki zauwaza ,,Nie mozna przy-
pisa¢ technik i danych jakosciowych do jednego paradygmatu, ilosciowych za$ do in-
nego’’. Mozna natomiast przyjaé, ze te dwa sposoby zbierania danych wedlug klucza
ilos¢ versuskategoria (pojecie) uzupelniaja si¢. Jak odnotowuje Konecki ,,Katego-
rie zwykle porzadkuja logicznie opisang przez badacza rzeczywisto$¢”, natomiast ilosci
»porzadkuja statystycznie wedtug reguly wigkszosci juz wezesniej skategoryzowang rze-
czywisto$¢ spoleczng’®.

Postepujac zgodnie z wczesniej poczynionymi zalozeniami dotyczacymi zastosowa-
nia technik jakosciowych i ilo§ciowych w jednym badaniu, odwotano si¢ do propozycji
konstruowania teorii na podstawie systematycznie zbieranych danych empirycznych,
czyli do metodologii teorii ugruntowanej w wersji przedstawionej przez Koneckiego®.
Propozycji teoretycznej nie budowano tutaj zatem, opierajac si¢ na wczesniej przyjetych
aksjomatach. Wyrdznienie kategorii (i ich wlasnosci) pozwolilo na odkrycie powigzan
miedzy nimi, ktére staly sie hipotezami w tym sensie, Ze sg one twierdzeniami wskazuja-
cymi na relacje pomiedzy pojeciami. ,,Hipoteza w tradycyjnym sensie wymaga pomiaru
sity zwiazku pomiedzy zmiennymi, ktére moga by¢ skonceptualizowane. W metodologii
teorii ugruntowanej nie chodzi o pomiar, a o ugruntowane empirycznie wskazanie na
istnienie relacji pomiedzy pojeciami”!® — podkresla Konecki.

4 M. Kostera, Antropologia organizacji. Metodologia badar terenowych, Warszawa 2005, s. 16.

> K. Konecki, Studia z metodologii badari jakosciowych. Teoria ugruntowana, Warszawa 2000, s. 17.
6 Ibidem, s. 19.

7 Ibidem, s. 20.

8 Ibidem.

o Ibidem.

Ibidem, s. 30.

—_
o
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Operacjonalizujgc problem badawczy, odwolano sie do definicji wizerunku sformu-
towanej przez Wojciecha Cwaling i Andrzeja Falkowskiego. Zgodnie z nig wizerunek jest
szczegolnego rodzaju wyobrazeniem, ktore jest tworzone w okreslonym celu, na przy-
ktad wyborczym!!. Uzycie okre$lenia ,wyobrazenie” implikuje subiektywny charakter
wizerunku, co oznacza, ze powstaje on w umysle odbiorcy. Akt tworzenia odbywa sie
zatem ,,w zaciszu” umyslu, ,,jest suma informacji r6znego rodzaju faczonych (»konstru-
owanych«) przez ludzki umyst w znaczacy calos¢™!2.

Subiektywny charakter procesu poznawczego nie wyklucza jednak oddzialywania
czynnikéw zewnetrznych na podmiot konstytuujacy opinie. Dlatego tez zaréwno sam
polityk, jak i osoby wspdttworzace jego wizerunek podejmuja okreslone dziatania w celu
uzyskania wplywu na sposéb myslenia odbiorcy. Ich celem jest wywolywanie w umysle
tego ostatniego takich skojarzen, ktore przydadza obiektowi dodatkowych wartosci, na
przyklad spoteczno-psychologicznych, etycznych czy osobowosciowych!®. Proces ten
warunkowany jest emocjonalnie. Nalezy przy tym zauwazy¢, ze osobowos¢ kandydata
i jego kompetencje wykreowane na potrzeby marketingu moga si¢ bardzo rézni¢ od
oryginalu — jest to tak zwany efekt Ottingera'®.

Wizerunek osoby publicznej ksztaltuja zaréowno komponenty szeroko pojmowane;j
komunikacji niewerbalnej, takie jak mimika, gesty, sposob poruszania si¢, wyglad ze-
wnetrzny, kontekst sytuacyjny, czasowy, przestrzenny, jak i akty komunikacji werbalne;j.
Badacze wizerunku, jak zauwaza Marek Kochan, wiecej uwagi po$wigcaja zachowaniom
niewerbalnym, co mozna uzasadni¢ tym, ze wlasnie tego typu komunikacja mocniej
oddzialuje emocjonalnie na odbiorce i ksztaltuje jego opinie!>. Nie mozna jednak ba-
gatelizowa¢ znaczenia wplywu wypowiedzi na postrzeganie nadawcy. Kiedy ten wypo-
wiada sie na tematy bardziej ztozone i to w warunkach stresu, trudniej mu kontrolowa¢
przekaz i utrzymac spojno$¢ wizerunku i rzeczywistosci. Jak zauwaza Kochan: ,Czy
przypadkiem woéwczas wlasnie zachowania werbalne nie beda tym, co trudniej kontro-
lowa¢, a wigc czy nie okaza si¢ informacjg bardziej wiarygodng i tym samym w wigk-
szym stopniu ksztaltujgcg wizerunek w oczach odbiorcéw?”6. Podczas gdy aktor stara
sie uwiarygodnic¢ swoj wyidealizowany wizerunek, odbiorca dazy do oddzielenia prawdy
od kreacji. Najbardziej wiarygodny jest ten polityk, ktdrego wizerunek jest w opinii jego
odbiorcéw spdjny z rzeczywistoécig!’.

"1 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2005, s. 153.

12 K. Konecki, op. cit., s. 155.

13 Ibidem, s. 154.

14 Okreslenie ,efekt Ottingera” pochodzi od nazwiska kandydata na senatora hrabstwa New York. Pod-
czas kampanii przedstawiano go jako cztowieka zdecydowanego i pelnego wigoru. W konfrontacji z innymi
kandydatami okazal si¢ natomiast powolny i niepewny. Por. M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa
2002, s. 84.

15 M. Kochan, Jezykowy wymiar wizerunku oséb publicznych, [w:] A. Budzyfiska-Daca, A. Kampka,
K. Molek-Kozakowska, Retoryka wizerunku medialnego, Warszawa 2016, s. 156-157.

16 Ibidem, s. 161.

17" Ibidem.
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Na jezykowy wizerunek osoby publicznej sktadajg sie wypowiedzi formulowane
przez nig sama, lecz tez przypisywane jej lub z nig taczone. W przeprowadzonym bada-
niu jezykowego wizerunku Roberta Biedronia wzieto pod uwage jedynie te wymienione
na pierwszym miejscu, to znaczy poddano analizie jego wlasne wypowiedzi. Badaniem,
jak juz wspomniano, objeto komunikaty ustne udostgpnione w serwisie YouTube, ktore
opublikowano w internecie w trakcie kampanii wyborczej tego kandydata na prezydenta
miasta Stupsk. Wybrano zatem tylko jeden kanatl informacyjny i to w wybranym okresie,
co byto uzasadnione z kilku powodoéw.

W badaniu przyjeto zalozenie, ze na poglady i postawy wspolczesnych Polakow,
zwlaszcza mlodziezy, najmocniej oddzialuje internet oraz forma nagrania audiowizual-
nego. Z internetu korzystaja regularnie ponad dwie trzecie dorostych Polakéw!®. Nagra-
nia audiowizualne ksztaltuja percepcje odbiorcy, gdyz oddzialujg na dwa najwazniejsze
ludzkie zmysty, czyli wzrok i stuch®.

Ograniczenie czasowe nalozone na wybér materiatéw do analizy wynikalo z przyje-
cia za umowng date rozpoczecia kampanii prezydenckiej Roberta Biedronia dnia 22 lipca
2014 roku. W tym dniu serwis Gryf24.pl opublikowal artykut zatytutowany R. Biedror:
Nie wykluczam kandydowania na fotel prezydenta Stupska. Mozna w nim bylo przeczyta¢
miedzy innymi, Ze Robert Biedron, posel Twojego Ruchu, zastanawia si¢ nad startem
w jesiennych wyborach samorzadowych na stanowisko prezydenta Stupska. Przytoczo-
no réwniez stowa posla: ,Na razie jednak nie podjalem zadnej decyzji w tej sprawie.
O tym, czy ostatecznie zdecyduje si¢ kandydowac na prezydenta Stupska, bedzie wia-
domo mniej wigcej w potowie sierpnia”?. Ostatecznie decyzje o ubieganiu sie o fotel
prezydenta Stupska Biedron oglosil na poczatku wrzesnia 2014 roku. Serwis Gryf24.pl
opublikowal nagranie, w ktérym kandydat powiadamia, ze 2 wrze$nia zarejestrowano
Komitet Wyborczy Wyborcéw Roberta Biedronia®!. Wszystkie analizowane materialy
audiowizualne opublikowane w serwisie YouTube pochodzg z okresu miedzy 2 wrzesnia
i 30 listopada 2014 roku. Badaniu poddano 18 nagran o facznym czasie trwania 183 mi-
nuty i 52 sekundy. W zebranym materiale znalazly si¢ nastepujace formy wypowiedzi:

wystep na zywo, wywiad, spot wyborczy i wystagpienie w sejmie.

Podsumowanie wynikéw badania

Gléwnym tematem poruszanym przez Roberta Biedronia w analizowanych wypo-
wiedziach jest jego program wyborczy. Przedstawia w nim cele, ktére zamierza zre-
alizowac po objeciu urzedu, i sposoby ich realizacji, zapowiada styl wykonywania

18 Korzystanie z Internetu, komunikat z badan CBOS nr 92/2016, http://www.cbos.pl/SPISKOM.
POL/2016/K_092_16.pdf (dostep: 1.09.2017).

19 M. Laskowska, Oddzialywanie i wplyw mediéw audiowizualnych: zarys problematyki, ,Studia Elckie”
2012, nr 14, s. 351-352.

20 R. Biedroni: Nie wykluczam kandydowania na fotel prezydenta Stupska, 22.07.2014, http://gryf24.
pl/2014/07/22/1r-biedron-wykluczam-kandydowania-fotel-prezydenta-slupska/ (dostep: 1.09.2017).

2L Robert Biedroti kandyduje na prezydenta Stupska, 2.09.2014, https://www.youtube.com/watch?v=TK-
43gvHhOIE (dostep: 1.09.2017).
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obowiagzkow, podkresla zalety swojej osoby i kandydatéw ze swojego komitetu wy-
borczego. Odnosi si¢ rowniez do wartosci i wspomina o swoim stanowisku wobec
religii i Ko$ciota.

W tabeli 1 zestawiono chronologicznie wypowiedzi Biedronia z okresu kampanii
wyborczej z uwzglednieniem podziatu na formy. Zaznaczono w niej, do jakich kwestii
odnosil si¢ w wywiadach i jaka tematyke wybieral w wystapieniach publicznych.

Tabela 1. Problematyka wypowiedzi Roberta Biedronia z okresu 2.09.-30.11.2014 opublikowanych w ser-
wisie YouTube

Wystep na zywo
Data Tytul Problematyka Gléwne tematy
Robert Biedroti kandyduje | Kandydat prezentuje powo- Obietnice wyborcze,
na prezydenta Stupska dy ubiegania si¢ 0 mandat krytyka urzedujacego pre-
2.09.2014 prezydenta. Wykazuje bledy | zydenta

dotychczasowego prezydenta

Stupska.
Robert Biedro# przedsta- | Kandydat przedstawia zalety Zalety kandydatow wia-
wia lideréw list do RM i podkresla wysoki status spo- | snego komitetu wybor-
Stupsk teczny kandydatow na radnych | czego, warto$ci

miejskich swojego komitetu
wyborczego: wykladow-
6.10.2014 c6w i absolwentéw znanych
uczelni, przedsiebiorcow,
prawnikow, prezesa spéldziel-
ni mieszkaniowej, radnych.
Zaznacza ich prawo$¢ oraz

uczciwosc.
Robert Biedron, podsu- Kandydat podkresla zalety Zalety kandydatéw ko-
mowanie pierwszej tury czlonkéw komitetu wy- mitetu wyborczego, spo-
wyboréw borczego: niezaleznos¢ od sOb sprawowania urzedu,
partii, kierowanie si¢ zasada konieczno$¢ wprowadze-
oszczednosci, dziatanie dla nia zmian

dobra spotecznosci, od-
powiedzialnos¢. Obiecuje
18.11.2014 prowadzenie dialogu i wspot-
prace z przeciwnikami poli-
tycznymi po objeciu urzedu
oraz dopuszczenie mieszkan-
cow do wspotdecydowania

o miescie. Podkresla koniecz-
noé¢ i wole przeprowadzenia
zmian.
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Robert Biedrot zaprasza do
rozméw ponad podzialami

Kandydat apeluje o wspot-
prace ponad podziatami
partyjnymi i politycznymi.

Sposéb sprawowania urze-

du, zalety

24.11.2014
0 Podkreéla swojg niezalezno$¢
polityczng i obywatelska po-
stawe.
Robert Biedroi prezyden- Kandydat przypomina cele Program wyborczy
tem Stupska polityczne i spoleczne oraz
30.11.2014 sposoby }ch osiagniccia. Po-
stuguje sie znanymi z okresu
kampanii sloganami wybor-
czymi.
Spot reklamowy
Data Tytul Problematyka Gléwne tematy
Robert Biedro# otwiera Kandydat apeluje o poparcie Autopromocja
8.11.2014 »Stupskg porodéwke” i przypomina, ze wybrano go
o na najlepszego posta w sej-
mie.
Kandydat na Prezydenta Kandydat sklada obietnice Obietnice wyborcze
Stupska Robert Biedror — wybudowania obiektéw,
»Nareszcie Zmiana” w ktérych beda realizowane
9.11.2014 zyciowe potrzeby mieszkan-
c6w: oddzial potozniczy,
centrum geriatrii, instytut
zielonych technologii.
Wywiad
Data Tytul Problematyka Gléwne tematy
Biedron i Gawkowski Kandydat méwi o warto- Autopromocja
0 wspélnym lewicowym $ciach Twojego Ruchu, zale-
26.09.2014 | kandydacie na prezyden- | tachidokonaniach tej partii.
ta RP Podkresla osobistg obywatel-
skg postawe.
Robert Biedro#, kandydat | Kandydat krytykuje spo- Krytyka urzedujgcego
na prezydenta Shupska s6b zarzadzania miastem. prezydenta, obietnice
Wskazuje na zaniedbania wyborcze
dotychczasowego prezyden-
18.10.2014 ta. Sklada obietnice prze-

prowadzenia okreslonych
zmian w polityce miejskiej

i wskazuje sposoby realizacji
zadan.
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31.10.2014

Tu kandyduje, bo tu ,czu-
je sig jak w domu”. Robert
Biedron chce rzgdzié
Stupskiem

Kandydat zapowiada mene-
dzerski sposob zarzadzania
miastem, wspotprace z miesz-
kanicami. Obiecuje, ze bedzie
zy¢ réwnie skromnie jak
mieszkancy.

Sposdb sprawowania
urzedu

5.11.2014

Biedroni: zyjemy w hetero-
matriksie. ,Kiedy geje la-
pig sig za reke, to od razu
jest prowokacja”

Kandydat prezentuje swoje
stanowisko odnoénie do
homoseksualizmu. Apeluje
o0 poszanowanie réznorod-
nosci. Zaznacza swoje sta-
nowisko co do oddzielenia
spraw Ko$ciota od spraw
panstwa.

Warto$ci, stanowisko
wobec Kosciota

7.11.2014

Biedroti do Wiplera: nie bgdz
mamg Madzi

Kandydat krytykuje zacho-
wanie Przemyslawa Wiplera,
zarzuca mu zachowania nie-
zgodne z gloszonymi zasa-
dami, manipulowanie opinia
publiczng, wykorzystanie
glo$nej w mediach sprawy
do zajmowania wlasng osoba
opinii publicznej. Zarzuca
polskiej policji nieprofesjo-
nalne zachowanie, ,,kolesio-
stwo”.

Wartoéci, krytyka stuzb
publicznych

22.11.2017

Robert Biedroni walczy
o Stupsk. ,Synu, czy
bedziesz atakowatl Ko-
Sciot?”

Kandydat przedstawia swoj
sposob pozyskiwania zwo-
lennikéw podczas kampanii
wyborczej.

Autopromocja

24.11.2014

Wywiad z Robertem Bie-
droniem

Kandydat przedstawia wizje
rozwoju miasta i sposob
sprawowania prezydentury.
Podkresla apolitycznosé

i obywatelski charakter ko-
mitetu wyborczego, a takze

swoja niezaleznos¢ polityczna.

Omawia konieczne obszary
zmian w mie$cie, a takze
sposoby osiagania tych celow.
Zaznacza wierno$c¢ zasadzie
odrebnosci wladzy politycznej
od Kosciota. Podkresla, ze nie
zamierza kontynuowac dzia-
talnoéci na rzecz $rodowiska
LGBT po wygraniu wybordw.

Sposéb sprawowania
urzedu, obietnice wybor-
cze, stanowisko wobec
Kosciola
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Wystapienie w sejmie

Data Tytut Problematyka Gléwne tematy

Uzasadnienie decyzji wstrzy-
mania si¢ przez Twoj Ruch od
poparcia poselskiego projektu
uchwaty w sprawie ludobdj-
stwa dokonywanego na chrze-
$cijanach, Azjatach i Kurdach
oraz innych mniejszosciach
religijnych i etnicznych przez
25.09.2014 organizacje terrorystyczna
»Panistwo Islamskie” na obsza-
rze péinocnego Iraku i Syrii.
Krytykuje zawarty w projekcie
podzial ludnosci na religie
gorsze i lepsze. Wskazuje na
brak realizacji uchwat, ktore
majg pomoc w rozwigzaniu

konfliktu w Syrii.

Wystgpienie posta Biedronia Wartosci
w sprawie przesladowar

w Syrii i Iraku

Robert Biedro# — wystg- | Krytyka stanowiska rzadu od- | Wartosci
pienie z 24 wrzesnia 2014 | no$nie do odmowy ratyfikacji
roku Konwencji Europy o zapobie-
ganiu i zwalczaniu przemocy
wobec kobiet i przemocy do-
mowej. Prezentacja stanowi-
ska Klubu Poselskiego Twdj
Ruch w tej sprawie. Robert
Biedron apeluje o poparcie tej
konwengji.

26.09.2014

Zrodto: opracowanie wlasne.

Zebrany material poddano kodowaniu, podczas ktérego danym przypisano etykie-
ty, wydobywajac w ten sposéb duzg ich liczbe. Po otwartym zakodowaniu wypowiedzi
konieczne bylo podjecie decyzji, ktore kategorie podda¢ dalszej analizie. W tym celu
przeprowadzono badanie ilo$ciowe, wychodzac z zalozenia, Ze statystyczna dominacja
okreslonych znakéw jezykowych ,wdrukuje” w umyst odbiorcy pozadany schemat my-
$lenia o danym obiekcie. Wielokrotne powtarzanie tego samego wyrazu, lecz takze in-
nych znakéw jezykowych skupionych w jego polu semantycznym (skojarzen) jest jedna
z technik perswazji stosowanych z powodzeniem miedzy innymi w reklamie.

Zastosowanie techniki ilosciowej w badaniu pozwolilo na wytypowanie nastepuja-
cych stéw uzywanych najczesciej przez Roberta Biedronia: wspotpraca/wspdtdecydowa-
nie, dialog/dyskusja/debata, rézne srodowiska/réznorodnos¢, niezaleznos¢/spoza ukla-
du, bezpartyjnos¢/apolitycznosé, przyjazne panstwo/miasto, otwarte miasto, druzyna,
doswiadczenie, zarzadzanie, budowa¢, robi¢ porzadek/posprzataé, skromnos¢, pokora,
wizja/przyszlos¢, zmiana, nowoczesnos¢/innowacyjnos¢, ekologia. Nadano im nastepu-
jace kategorie: podmiotowos¢, demokrata, menedzer, dobra zmiana, wizjoner.
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Akcentowanie wspolpracy, wspotdecydowania, dialogu wyraza przywigzanie kandydata
do idei podmiotowosci obywateli. Podkreslajg to takie wyrazenia, jak ,,rozmawia si¢ z ludz-
mi’?, ,trzeba stucha¢ ludzi”?, ,,miasto otwarte na obywateli”?* czy ,,podejmiemy wspélnie
razem decyzje¢”?>. Roznorodnos¢ pogladéw i postaw obywateli nie stoi na przeszkodzie ich
integracji, o czym $wiadczy umieszczanie wyrazu ,,réznorodnos¢” i jego znaczeniowych od-
powiednikéw w wypowiedziach nacechowanych pozytywnie. Kandydat dazy do integrowa-
nia obywateli, czemu ma stuzy¢ apolitycznos¢ urzedu. Apeluje do potencjalnych wyborcow:
»Stupsk zastuguje na to, zeby$my usiedli do stolu ponad podziatami”6.

Wizerunek demokraty uzupelniaja cechy menedzera. Najwazniejszym zadaniem pre-
zydenta-menedzera jest ,zarzadzanie, a nie rzadzenie miastem™. Biedron ceni sobie
kompetencje i do§wiadczenie, a posréd cech osobistych wazne s dla niego skromnos¢
i pokora.

Podczas kampanii wyborczej Biedron wielokrotnie uzywa okreslenia ,,dobra zmiana’,
ktore kojarzy z wizjg uporzadkowanego, nowoczesnego miasta. Prezydent-wizjoner, we-
diug ktérego miastu potrzebny jest ,dobry menedzer, ktéry uzdrowi firme”, zamierza ,,bu-
dowad’, ,,robi¢ porzadek” i ,,posprzata¢” oraz wprowadzi¢ ,,nowoczesne rozwigzania %,

Interesujgce wnioski mozna wysnuc z zestawienia czgstotliwo$ci stosowania wyrazéow
w liczbie pojedynczej ze stowami wypowiedzianymi w liczbie mnogiej (czasowniki i zaim-
ki). Poszukiwanie opozycji migdzy ,ja” a ,,my” stuzyto wskazaniu, czy kandydat ma sklon-
nos¢ do podkreslania swojej sprawczej roli, czy tez akcentuje stuzebny charakter urzedu
prezydenta. Analiza czestotliwoéci uzywania czasownikéw i zaimkéw wskazujacych na
podmiot dzialania — ,,ja” w opozycji do ,,my” — wykazata znaczng, gdyz ponad trzy-
krotng, przewage tej pierwszej opcji. Taki zabieg umozliwia wyeksponowanie takich cech
kandydata, jak stanowczos¢, asertywno$¢, a takze umiejetno$¢ podejmowania decyzji.

Podsumowanie

Badanie zachowan jezykowych Roberta Biedronia budujacych jego wizerunek podczas
kampanii wyborczej w 2014 roku mozna podsumowac stwierdzeniem, ze kandydat naj-
czesciej uzywal znakow jezykowych skupionych w polach semantycznych wokoét stow
podstawowych: demokrata i menedzer. Kandydat dostrzega i ceni podmiotowo$¢ miesz-

22 Robert Biedroti walczy o Stupsk. ,Synu, czy bedziesz atakowat Kosciot?”, 22.11.2014, http://trojmi-
asto.wyborcza.pl/trojmiasto/1,35612,17008940,Robert_Biedron_walczy_o_Slupsk___Synu__czy_bedziesz.
html?disableRedirects=true (dostep: 1.09.2017).

2 Ibidem.

24 Robert Biedroti kandyduje...

2> Wywiad z Robertem Biedroniem, 24.11.2014, https://www.youtube.com/watch?v=wxeldSoRC8k
(dostep: 1.09.2017).

26 Robert Biedroti prezydentem Stupska, 30.11.2014, https://www.youtube.com/watch?v=1MdzGMyRz8c
(dostep: 1.09.2017).

27 Wywiad. ..

8 Ibidem.
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kancow, pragnie ich zaangazowa¢ w dzialania na rzecz wspolnego dobra, zacheca do
dzielenia si¢ opiniami i pomystami. Taka prezydentura najblizsza jest demokratycz-
nemu stylowi zarzadzania, ktorego charakterystycznymi cechami jest utrzymywanie
wiezi z mieszkancami, dazenie do uzyskania ich aprobaty, a takze wystuchiwanie,
zachecanie do wyrazania opinii oraz konsultowanie pomystéw. Menedzer, ktory za-
powiada demokratyczny styl prezydentury, ceni sobie podmiotowos¢ mieszkancow
i przyznaje im prawo do wspotdecydowania, nie moze wiec odznaczaé sie pycha i aro-
gancja. Dlatego cechami osobistymi, ktérych przejawianie podkresla Robert Biedron,
sa skromno$¢ i pokora. Menedzer i demokrata jest réwniez wizjonerem. Fundamen-
tem zapowiadanej dobrej zmiany ma by¢ zaréwno opisana juz obywatelskos¢, jak
i nowoczesnosc.

Miarg popularnosci proponowanego przez Biedronia stylu prezydentury i mo-
delu wartosci jest zwyciestwo tego kandydata w wyborach samorzagdowych. Zwykle
w tego typu wyborach bezposrednich wygrywaja urzedujacy kandydaci. O tym, czy
zapowiadany styl zarzadzania miastem byt realizowany i czy spetnil potrzeby miesz-
kancow, mozna byloby sie przekona¢ podczas kolejnych wyboréw samorzadowych,
w ktorych Robert Biedron ponownie ubiegalby si¢ o stanowisko prezydenta miasta.
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Public personality image management: Self-creation
of Robert Biedron during the mayoral campaign in 2014

Keywords: personal branding, self-image, political marketing, electoral campaign, social media

Summary

A key element of each electoral campaign is to create an image of the candidate corresponding to the voters’
expectations. This is an essential task when the vast majority of voters declares that the candidate’s personality
was decisive for their voting decisions. An image is a specific construct composed of information provided
to the recipient by the candidates themselves, by their staff and mass media, as well as the voters’ personal
reflections. The paper focuses on the verbal behaviour of Robert Biedron in the time when he was running
for town mayor of Stupsk in the 2014 elections. This set of major features creates a specific image of the
candidate which could have affected the result of the elections in 2014.
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