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Wprowadzenie

Wspdlczesne relacje migdzy mediami a polityka bez watpienia pozwalaja na potwierdze-
nie ugruntowanej i popartej licznymi polskimi i §wiatowymi badaniami tezy, ze media
nie stanowia lustra odzwierciedlajacego prezentowang rzeczywisto$¢ polityczng!. Zamiast
tego ksztaltuja wydarzenia, wplywaja na nie i przedstawiaja je zgodnie z wtasng logika lub
dazeniami i potrzebami okreslonych aktoréw politycznych?. Zagadnieniem, ktére w obli-
czu procesu mediatyzacji polityki® i wraz z rozwojem swoistej logiki mediéw* wydaje sie

! R.M. Perloff, The Dynamics of Political Communication: Media and Politics in a Digital Age, New York-
-London 2014, s. 180 n.; D.N. Hopmann, P. Van Aelst, G. Legnante, Political balance in the news: A review
of concepts, operationalizations and key findings, ,Journalism” 13, 2012, nr 2, s. 240 n.; R. Klepka, Wybrane
tygodniki opinii i telewizyjne programy informacyjne w prezydenckiej kampanii wyborczej 2015: neutralne
czy stronnicze?, [w:] Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i miedzynarodowy-przebieg rywalizacji-
-konsekwencje polityczne, t. 1, red. M. Kolczynski, Katowice 2017, s. 186 n.; idem, Relacjonowanie prezydenc-
kiej kampanii wyborczej w 2015 roku przez ,Wiadomosci” TVP1: zrownowazone czy stronnicze?, ,,Przeglad
Politologiczny” 2017, nr 2, s. 157 n.; idem, Relacjonowanie polityki w ,Wiadomosciach” TVPI po wyborach
parlamentarnych w 2015 roku: obiektywne czy stronnicze?, ,,Political Preferences” 2017, nr 17, s. 155 n.

2 'W. Magus, Logika mediéw a komunikacyjny pragmatyzm politykéw, [w:] Media w kampaniach wybor-
czych, red. W. Furman, P. Kuca, D. Szczepanski, Rzeszow 2016, s. 38 n.; S. Walgrave, PV. Aelst, Elaborating
and specifying the information & arena framework, [w:] How Political Actors Use the Media: A Functional
Analysis of the Media’s Role in Politics, red. P.V. Aelst, S. Walgrave, Cham 2017, s. 265 n.

3 J. Strombick, E Esser, Mediatization of politics: towards a theoretical framework, [w:] Mediatization of Poli-
tics. Understanding the Transformation of Western Democracies, red. E Esser, J. Strombéck, Basingstoke 2014, s. 3 n.

4 M. Meyen, M. Thieroff, S. Strenger, Mass media logic and the mediatization of politics, ,,Journalism
Studies” 15, 2014, nr 3, s. 271 n.; K. Asp, News media logic in a new Institutional perspective, ,Journalism
Studies” 15, 2014, nr 3, s. 256 n.
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zyskiwa¢ na znaczeniu, pozostaje poszukiwanie i wykorzystanie nowych narzedzi i kon-
cepcji badawczych sprzyjajacych porzadkowaniu i lepszemu rozumieniu dostepnych da-
nych empirycznych. Tymczasem analiza medialnych przekazéw pozwala na obserwacje
trendu polegajacego na odejsciu w dziennikarstwie od traktowania faktu jako centralnego
i kluczowego elementu przekazu na rzecz opinii, komentarza i interpretacji. Cz¢$¢ badaczy
podkresla, ze tendencja ta wigze si¢ gtéwnie z oczekiwaniami odbiorcow mediow, ktorzy
potrzebuja nie tylko informacji, lecz takze klucza do ich zrozumienia. Masowo$¢ medidow
sprawia, ze s3 one dostepne dla kazdego, a zatem odbiorcy o réznym poziomie wiedzy,
do$wiadczenia czy orientacji chcg wyjasnienia, a nie tylko nagiego faktu®. Thomas E. Pat-
terson przeprowadzit badania, z ktérych wynika, ze w latach 1960-1992 odsetek tekstow
interpretacyjnych na pierwszej stronie ,,New York Timesa” wzrdst dziesieciokrotnie, z 8 do
80%, a styl interpretacyjny w coraz wickszym stopniu pozwalal dziennikarzom sterowa¢
tematem, wokot ktérego powstawalo co$ wiecej niz interpretacja, czyli opowie$c®.

Wzrost skali i znaczenia interpretacji, masowy charakter odbiorcy oraz przekona-
nie, ze publiczno$¢ medialna woli czytelny jednostronny przekaz od ztozonego, aka-
demickiego materialu prezentujacego niuanse rozpatrywanego zjawiska czy procesu,
pozwolily coraz $mielej siega¢ ku idei narracji jako koncepcji umozliwiajacej badanie
i rozpatrywanie specyfiki medialnych przekazéw. Pozornie wydaje sie, ze narracje cha-
rakterystyczne sg dla literatury, a nie dla dziennikarstwa czy polityki’. Istnieje jednak
wiele argumentoéw, ktdre przemawiajg za szerszym wykorzystaniem idei narracji. Geor-
ge Lakoff dowodzi, Ze myslenie narracyjne wynika z proceséw biologicznych czlowieka
i stanowi najbardziej typowy sposob ludzkiego odbioru $wiata, a wigc i w odniesieniu
do polityki postugujemy si¢ metaforami, skryptami, skojarzeniami i narracjami, kto-
re upraszczajg odbior rzeczywistosci, dzigki czemu informacje odbierane sg przez jed-
nostke bez koniecznosci ciggtego analizowania ich sensu i racjonalnosci, ale na zasadzie
ogblnego dopasowania, tak by razem stanowity jednolitg narracje®.

Narracje bywaja definiowane w rozmaity sposob, jednak badacze zgodni s3 co do
ogromnej roli i wszechobecno$ci narracji w otaczajagcym $wiecie®. Najogdlniej mozna
wskazad, ze sg to spdjne, pozornie pasujace do siebie interpretacje, ktore sg czgsto wytwo-
rami kultury i ideologii'®. Narracje konstruujg zbiorowe wyobrazenia, ttumaczg historie,
wypelniaja luke wiedzy, buduja mity, staja sie trescia polityki w dobie niezorientowanego

> B. Houston, Interpretive journalism, [w:] The International Encyclopedia of Communication, red. W. Dons-
bach, Malden-Oxford-Carlton 2008, s. 2501 n.

® T.E. Patterson, Bad news, bad governance, ,The Annals of the American Academy of Political and
Social Science” 546, 1996, nr 1, s. 97 n.

7 L. Browning, Narrative and narratology, [w:] Encyclopedia of Communication Theory, red. S.W. Little-
john, K.A. Foss, Los Angeles 2009, s. 673.

8 G. Lakoff, The Political Mind: A Cognitive Scientist’s Guide to Your Brain and Its Politics, New York
2009, s. 22.

% J. Wasilewski, Opowies¢ wstgpna od redakcji, [w:] Narracje w Zyciu. O grupie i o jednostce, red. J. Wa-
silewski, Warszawa 2016, s. 7.

10 Y, Fulton, Introduction: The power of narrative, [w:] Narrative and Media, red. H. Fulton, R. et al,
Melbourne 2006, s. 3.
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wyborcy, ale takze pozwalajg sie odrdzni¢, prowadzac do polaryzacjill. Tak w $wiatowej,
jak i rodzimej literaturze przedmiotu mozna odnalez¢ liczne teoretyczne rozwazania nad
naturg i mozliwosciami wykorzystania narracji w badaniach zaréwno samej polityki, jak
i przekazow medialnych na jej temat!?. Jacek H. Kolodziej okresla narracje polityczng jako
pewna tres¢, zawierajacg informacje i oceny wybranych wydarzen i aktoréw politycznych,
ktorych dzialania dynamicznie zmieniajg rzeczywisto$¢ wyrazona poprzez dang opowies¢
w taki sposob, zeby narzucié ramy jej interpretacji i zaproponowac jej zrozumienie!®. Poza
pracami teoretycznymi mozna odnalez¢ takze publikacje o charakterze metodologicznym
oraz wyniki badan empirycznych!¥. W Polsce analizy narracji zjawisk politycznych, ta-
kich jak przyczyny porazki w wyborach czy zmian dotyczacych funkcjonowania Trybu-
natu Konstytucyjnego, przeprowadzil Maciej Bachryj-Krzywaznial®, polityczne narracje
spiskowe analizowal Franciszek Czech!®, narracje historyczne w swoich badaniach wyko-
rzystywali Konrad Koénik oraz Justyna Filipiuk!’, za$ liczne prace prezentujgce narracje
polityczne w mediach opublikowat Jacek Wasilewski!®.

Celem niniejszego artykutu jest identyfikacja i rekonstrukcja narracji wystepujacych
w dwdch najpopularniejszych telewizyjnych programach informacyjnych oraz trzech
najbardziej poczytnych tygodnikach opinii w czasie trwania parlamentarnej kampanii

11 O. Wasiuta, Mit jako fenomen wspélczesnej polityki, ;Warminsko Mazurski Kwartalnik Naukowy.
Nauki Spoteczne” 1,2012,nr 1, s. 119 n.

12 M. Currie, Postmodern Narrative Theory, New York 1998, s. 73 n.; M.L. Ryan, Media and narrative,
[w:] Routledge Encyclopedia of Narrative Theory, red. D. Herman, M. Jahn, M.L. Ryan, London-New York
2005, s. 288 n.; M. Bachryj-Krzywaznia, Interpretacjonizm narratywistyczny. Filozoficzna geneza, zalozenia
metodologiczne i potencjal analityczny, [w:] Liberalizm i teoria polityczna, red. L. Duleba, J. Wisniewski,
Poznan 2016, s. 127 n.

13 JH. Kotodziej, Narratologia w badaniach komunikacji politycznej: metodologiczne przymiarki, ,,Poli-
tyka i Spoleczenstwo” 15, 2017, nr 1, s. 30.

14 M. Bachryj-Krzywaznia, Spér polityczny jako konflikt narracji. O jezykowych przyczynach anatgoni-
zmow politycznych, [w:] Idee, wartosci, stowa w Zyciu publicznym, red. G. Majkowski, L. Kuras, J. Makowska,
16dz 2016, s. 211-226; K. Brzechczyn, Jak narracje wyjasniajg? Wokot Paula A. Rotha koncepcji narracji hi-
storycznej, [w:] Miedzy naukg a sztukg. Wokoét problemow wspétczesnej historiografii, red. E. Solska, P. Witek,
M. Wozniak, Lublin 2017, s. 73-91.

15 M. Bachryj-Krzywaznia, W strong despotii czy normalnosci? Medialne narracje wokét sporu o Trybu-
nat Konstytucyjny, [w:] Pomiedzy mythos i logos spofecznej zmiany, red. J. Golinowski, S. Sadowski, Byd-
goszcz 2017, s. 174-194; M. Bachryj-Krzywaznia, Fabula porazki — partyjne narracje o przeganych wybo-
rach, [w:] Anatomia porazki wyborczej, red. A. Pacze$niak, Warszawa 2018, s. 89-110; idem, Biopolityczne
narracje. In vitro i jego zwolennicy w Swietle artykutow ,Naszego Dziennika” i ,Goscia Niedzielnego”, ,Prze-
glad Historyczno-Politologiczny” 9, 2012, nr 1, s. 105-126.

16 E Czech, Spiskowe narracje i metanarracje, Krakoéow 2015, s. 23 n.

17 K. Kosnik, Internetowe narracje historyczne a stowiasiska tozsamos¢ Polakéw. Prolegomena teoretycz-
na, »,Sensus Historiae” 30, 2018, nr 1, s. 57-68; K. Koénik, J. Filipiuk, Stowiariskie teorie spiskowe jako poza-
naukowe narracje historyczne, ,Czas Kultury” 189, 2016, nr 2, s. 82-90.

18 7. Wasilewski, W putapce mitu. Dwie dominujgce narracie w polskim dyskursie, [w:] Zawartos¢ mediow
masowych: od kultury popularnej przez studia genderowe do jezyka komunikowania, red. P. Dudek, M. Kus,
Torun 2010, s. 297-307; J. Wasilewski, Narracje w tabloidach. Moralny wymiar tabloidéw, tekst wystapienia
z konferencji ,,Oblicza komunikacji’, 29-30 czerwca 2009, Warszawa https://www.academia.edu/23371830/
Narracje_w_tabloidach._Moralny_wymiar_tabloid%C3%B3w (dostep: 16.09.2018).
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wyborczej, poprzedzajacej elekcje parlamentarng z 25 pazdziernika 2015 roku. Przyste-
pujac do badania, postawiono hipoteze badawcza, zgodnie z ktéra kazde z analizowa-
nych mediéw ma swojego faworyta i znaczng cz¢$¢ materiatéw poswieconych parla-
mentarnej kampanii wyborczej formuluje w taki sposéb, aby zbudowac przed widzem
lub czytelnikiem wizje, w ktdrej oddanie glosu na popierana przez dane medium partie
bedzie jedynym wlasciwym wyborem. Jednoczesnie hipoteze gléwna uzupelnia hipo-
teza, wedle ktorej media budowaly réwniez narracje niekorzystng dla najwazniejszego
przeciwnika popieranego przez siebie ugrupowania politycznego.

Metodologia

W przeprowadzonym badaniu zastosowano ilosciowq i jakosciowq analize zawartosci. Me-
toda ta ma na celu obiektywny, systematyczny i iloSciowy opis tresci komunikatu. Obiekty-
wizm oznacza, ze badanie zostalo przeprowadzone w taki sposéb, aby kazdy kolejny badacz
powtarzajacy analize uzyskal takie same wyniki. Systematyczno$¢ wigzala si¢ z doborem
materiatu. Kryteria selekcji zostaty wybrane jasno, jednoznacznie i wynikaly z obiektywnych
przestanek. Ilosciowy charakter opisu oznaczal, ze wszystkie dane, takze spostrzezenia o cha-
rakterze jakosciowym, zostaly zagregowane tak, aby mozna bylo ocenic¢ skale wystepowania
okreslonej tresci lub cechy przekazu medialnego!. Badania opieraly sie zatem na $cisle okre-
Slonej zasadzie doboru materiatu badawczego, ktéra zostata wybrana przed przystapieniem
do badania. Majac na wzgledzie fakt, ze badanie mialo dotyczy¢ wyboréw parlamentarnych
przypadajacych na 25 pazdziernika 2015 roku, zdecydowano o przeprowadzeniu analizy
wszystkich wydan dwéch wieczornych programéw informacyjnych, cieszacych sie najwigk-
sza ogladalnoscia, w okresie od 1 wrzesnia do 24 pazdziernika 2015 roku oraz o$miu nu-
merow trzech tygodnikéw opinii, majacych najwyzsze wyniki sprzedazy, ktére ukazaty sie
bezposrednio przed dniem elekeji parlamentarnej. Zaréwno poziom ogladalnosci, jak i dane
dotyczace sprzedazy prasy nalezy uznac za obiektywne czynniki doboru, podobnie jak ana-
liza wszystkich wydan programu i numeréw tygodnika pozwala méwi¢ o systematycznym
doborze materiatu badawczego.

Wedlug danych Nielsen Audience Measurement najwigksza ogladalnoscig we wrze-
$niu i pazdzierniku 2015 roku cieszyly sie programy Wiadomosci, nadawany przez Te-
lewizje Polska, oraz Fakty, nadawany przez komercyjna telewizje TVN. W tabeli 1 ze-
stawiono dane na temat ogladalnosci wieczornych programéw informacyjnych w tych
miesigcach. Badaniem objeto zatem wszystkie wydania Wiadomosci TVP 1 i Faktow
TVN od 1 wrzesnia do 24 pazdziernika 2015 roku. Ogétem zarejestrowano 108 audycji,
po 54 wydania kazdego z programéw. Analizie poddano za$ facznie 968 pojedynczych
materialéw informacyjnych, na co sktadaly sie 444 newsy pochodzace z Wiadomosci
TVP 1 oraz 524 z Faktow TVN. Jako jednostke rejestracji przyjeto pojedyncza informa-
cje (newsa), jednostka pomiaru za$ byla 1 sekunda.

19 R. Klepka, Analiza zawartosci mediow: dlaczego i do czego mozna jg wykorzystaé w nauce o bezpie-
czenstwie i politologii 2, ,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis Studia de Securitate et Educatione
Civili” 6, 2016, nr 224, s. 32-41.
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Tabela 1. Ogladalnos¢ wieczornych telewizyjnych programéw informacyjnych w okresie wrzesien—
pazdziernik 2015 roku

Tytul wrzesien 2015 pazdziernik 2015
Wiadomosci TVP 1, 19.30 3456 150 3715672
Fakty TVN, 19.00 3015144 3313 605
Wydarzenia Polsat, 18.50 2191297 2568413
Panorama TVP 2, 18.00 1302 819 1491 269

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement dla portalu wirtualnemedia.pl,
M. Kurdupski, ,, Fakty” stracity 380 tys. widzéw, ,Wiadomosci” na czele, ,,Teleexpress” z najwigkszym wzrostem, http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/fakty-stracily-380-tys-widzow-wiadomosci-na-czele-teleexpress-z-najwiekszym-wzrostem
(dostep: 21.09.2016).

W odniesieniu do tygodnikéw spoteczno-politycznych wedlug danych Zwigzku
Kontroli Dystrybucji Prasy najwigkszym poziomem sprzedazy w tym okresie cieszyty
sie tygodniki ,Newsweek Polska’, ,,Gos¢ Niedzielny” oraz ,,Polityka”. Ze wzgledu na spe-
cyfike drugiego ze wskazanych pism, w szczegdlnosci profil tematyczny w bardzo umiar-
kowanym stopniu odnoszacy si¢ do problematyki politycznej, nie zostalo ono jednak
wziete pod uwage, zamiast niego za$ do badania wlaczono czwarty tygodnik pod wzgle-
dem poziomu sprzedazy, czyli ,W Sieci”. W tabeli 2 zestawiono dane na temat sprzedazy
tygodnikéw opinii we wrzesniu i pazdzierniku 2015 roku. Badaniem objeto 8 wydan
tygodnikéw ,,Newsweek Polska”, ,,Polityka” oraz ,W Sieci’, ktére ukazaty sie przed dniem
wyboréw parlamentarnych, czyli w okresie od 31 sierpnia do 24 pazdziernika 2015 roku.

Tabela 2. Sprzedaz tygodnikéw spoteczno-politycznych w okresie wrzesien—pazdziernik 2015 roku

Tytut wrzesien 2015 pazdziernik 2015
»Newsweek Polska” 148 659 130 257
»Go§¢ Niedzielny” 129 155 127 690
»Polityka” 117 413 115736
LW Sieci” 75503 73 034
»Iygodnik Do Rzeczy” 54 635 56 545
Gazeta Polska” 35125 36181
~Wprost” 33430 29 607

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy dla portalu wirtualnemedia.
pl, M. Kurdupski, ,, Newsweek” liderem tygodnikow opinii. ,Wprost” ponizej 30 tys., http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
newsweek-liderem-tygodnikow-opinii-wprost-ponizej-30-tys/page:2 (dostep: 21.09.2016).

Ogolem przeanalizowano 24 wydania tygodnikéw, po 8 numeréw kazdego z magazy-
néw. Jako jednostke rejestracji przyjeto pojedynczy material dziennikarski (artykut pra-
sowy), jednostka pomiaru za$ byl 1 centymetr kwadratowy.
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W badanym materiale, po dokonaniu wstepnej charakterystyki przekazow medial-
nych dotyczacych parlamentarnej kampanii wyborczej, przeprowadzono analize wi-
docznosci aktoréw politycznych, wydzwigku materiatéw medialnych, eksponowanych
tematow i opinii ekspertow, a nastepnie podjeto rekonstrukcje narracji budowanych
w kazdym z analizowanych mediow?.

Wyniki

W wieczornych telewizyjnych programach informacyjnych w analizowanym okresie
$rednio co piaty news dotyczyl parlamentarnej kampanii wyborczej. Program Wiado-
mosci poswigcil tej tematyce 100 z 444, Fakty za$ 123 z 524 newsow, a wigc udzial new-
séw dotyczacych wyboréw byl o 1% wyzszy w programie telewizji TVN i wynosit 19%
w stosunku do odsetka newséw podejmujacych te problematyke w programie nadawa-
nym przez TVP 1, co zostalo zaprezentowane na rycinie 1.

WiadomoS$ci Fakty

. 0,
A B2 524: 81%

[ liczba newséw [ liczba newséw zwigzanych z wyborami

Rycina 1. Liczba newséw dotyczacych parlamentarnej kampanii wyborczej w Wiadomosciach TVP 1 oraz
w Faktach TVN na tle ogolnej liczby newséw

Zrédto: opracowanie whasne.

W pelni uzasadnione wydaje si¢ przekonanie, ze budowa narracji zachecajacej lub
zniechecajacej do oddania glosu na okreslong partie polityczna wymagata ponadprze-
cietnie czestej obecnosci materialow na temat takiego ugrupowania w programach
informacyjnych. Szczegélowa analiza obecnosci uczestnikéw wyborczej rywalizacji
w newsach dotyczacych kampanii wyborczej, polegajaca na okresleniu liczby newsow,
w ktorych dany komitet wyborczy zostat zaprezentowany lub przynajmniej wspomnia-
ny, prowadzi do wniosku, ze w obydwu analizowanych programach najwigcej newsow

20 R, Franzosi, Quantitative Narrative Analysis, Thousand Oaks-London-New Delhi 2010, s. 1 n.

Wroctawskie Studia Politologiczne, 26, 2019
© for this edition by CNS



Walka o dobra zmiane: medialne narracje w parlamentarnej kampanii wyborczej 117

dotyczylo PO i PiS. Szczegdétowq liczbe newsow, w ktéorym cho¢ raz wspomniany byt
dany komitet wyborczy, prezentuje rycina 2.

80
74 71
70+ -66 i B Al
60t - el B
51
50+ -4 Bt -"=-"=-"=-"=—"—"=—"=—"=—=—=——["f;-—-"———————=——— — A
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1] I | R 29 _ _ |
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20+ - _ 4 B - - - - - _____ 19 ,,,19,18,, i
12 12 11

0

PiS PO Razem  KORWIN PSL ZL Kukiz’15 Nowoczesna
[] Wiadomosci [ Fakty

Rycina 2. Komitety wyborcze w newsach analizowanych Wiadomosci TVP 1 oraz Faktéw TVN

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W dalszej kolejnosci ocenie poddano wydzwiek newsdéw w odniesieniu do kazdego
wystepujacego w nim komitetu wyborczego, okreslajac, czy byt wobec niego korzyst-
ny, niekorzystny, neutralny czy ambiwalentny. W tabeli 3 zestawiono liczbe newsow
w obydwu analizowanych programach informacyjnych, ktére mialy charakter warto-
$ciujacy.

Tabela 3. Liczba newsow okreslajacych komitety wybrocze w sposéb inny niz neutralny i ambiwalentny
w analizowanych wydaniach Wiadomosci TVP 1 oraz Faktéw TVN

Wiadomosci Fakty
+ - + -
PiS 1 10 0 31
PO 0 5 0 7
Razem 1 0 0 0
Korwin 0 0 0 0
PSL 0 0 0 6
ZL 0 1 0 2
Kukiz’15 0 1 0 1
Nowoczesna 1 0 0 0

Zrédlo: opracowanie wiasne.
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Zaprezentowane dane dowodzg, ze podobnie jak w przypadku obecnosci, tak tez
w zakresie wartosciujgcych ocen, to PiS i PO najczesciej byly przedmiotem pozytyw-
nych lub czesciej negatywnych ocen w programach informacyjnych. Prébujac zrekon-
struowa¢ narracje budowane w analizowanych newsach, wyodrebniono w toku dal-
szego procesu badawczego kilka zasadniczych punktéow, wokot ktérych osadzone byty
gltowne problemy newséw dotyczacych kampanii wyborczej. Byly to: proby odpowie-
dzi na pytanie ,,0 co chodzi w tych wyborach?”, charakterystyka gtéwnych konkuren-
tow na tle pozostatych komitetoéw wyborczych, charakterystyka kandydatéw oraz ana-
liza programéw gospodarczych, wydarzen kampanijnych oraz perspektyw rzadzenia
przez gtéwne ugrupowania po wyborach parlamentarnych.

Analiza newsow pozwala dowodzi¢, ze w Wiadomosciach nie bylto spdjnej narracji.
Z newsow dotyczacych parlamentarnej kampanii wyborczej w tym programie wylaniata
sie sugestia, ze politycy wiekszosci partii popelniaja bledy, a wyborcy muszg co cztery
lata i tak na nich glosowa¢, pomysty gospodarcze PiS sg trudne do sfinansowania, jed-
nak pomysty PO pozostaja calkowicie niezrozumiale. W newsach pojawialy sie liczne
rozwazania z jednej strony o tym, ze PiS jest nieprzewidywalne, czego dowodem moglo
by¢ postepowanie i sposdb budowy argumentacji przez A. Macierewicza, jednak z dru-
giej strony wskazywanie, ze niewiele mniej zaskakujace pozostaje PO, ktéra umiescita
L. Dorna na swoich listach wyborczych. Ogélne wnioski plynace z newséw podkreslaty
brak jasnych wizji i pomystow ze strony rzadzacych, sktonno$¢ do zemsty jako glowna
sitle napedowa PiS, przy jednoczesnym niewielkim znaczeniu pozostatych partii, zwtasz-
cza ZL, PSL czy Kukiz'15, ktorego lider po wyborach prezydenckich znacznie stracit na
popularnosci.

Nieco bardziej wyrazista pozostawala narracja budowana przez newsy progra-
mu informacyjnego telewizji TVN. Prezentowala ona kampanie wyborcza jako woj-
ne miedzy niedoskonalym $wiatem rzadzacej PO, ktorej program gospodarczy jest
niejasny, a na jej czele stoi E. Kopacz, bedaca liderem duzo stabszym od D. Tuska,
a $wiatem PiS: niezréwnowazonego odwetu, rozdawnictwa, socjalizmu, rzadzonym
przez maniakéw, amatoréw i méciwych nieudacznikéw. Z newséw Faktéw wylaniato
sie przeswiadczenie, Ze reszta uczestnikow wyborow stanowi ciekawe i oryginalne tfo,
ktére jednak nie wplynie znaczaco na sytuacje po wyborach parlamentarnych. Nar-
racja obecna w TVN nieznacznie faworyzowata PO, cho¢ nie unikano wskazywania
niedoskonalosci tej partii, jednoczesnie za$ czesto eksponowano zagrozenia zwigzane
ze zwyciestwem PiS.

Na tle telewizyjnych programéw informacyjnych narracje obecne w tygodnikach
opinii jawig sie jako bardziej jednoznaczne. W analizowanych wydaniach ,,Newswe-
eka’, ,Polityki” oraz ,W Sieci” wydanych w okresie o$miu tygodni poprzedzajacych
dzien gtosowania zawsze znajdowaly sie materialy poswiecone wyborom parlamen-
tarnym. Wystgpilo wyrazne, jednak niezbyt silne, zréznicowanie w zakresie objeto-
$ci publikacji na temat parlamentarnej kampanii wyborczej. Najwigkszg objetos¢
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materiatéw zamiescil tygodnik ,W Sieci”, nieznacznie mniej ,,Polityka”, najmniej za$
~Newsweek”. Szczegdtowe obliczenia dotyczace rdznicy miedzy objetoscig materiatow
opublikowanych w tygodniku ,W Sieci” i ,,Newsweekiem” pozwalaja wskazac, ze po-
wierzchnia poswigcona analizowanej problematyce w badanych numerach ,,Newswe-
eka” stanowi 73% powierzchni zajetej przez tematyke kampanii wyborczej w tygodni-
ku ,W Sieci”. Szczegdtowe dane zamieszczono na rycinie 3.

80 000

71 775,70
200004 — — — - — ————_ 68600,97

60000 - — - -~~~ - -
50 000+
40 000+
30 000+
20 000+
10 000 +

Newsweek  Polityka W Sieci

Rycina 3. Objeto$¢ publikacji poswieconych parlamentarnej kampanii wyborczej w badanych wydaniach
tygodnikéw spoleczno-politycznych

Zroédlo: opracowanie wlasne.

Podobnie jak mialo to miejsce w przypadku telewizyjnych programéw informacyj-
nych, analizie poddano obecnos¢ komitetéow wyborczych w publikowanych w tygodni-
kach materialach pos$wigconych parlamentarnej kampanii wyborczej oraz wydzwiek
tych materialéw w odniesieniu do kazdego z ugrupowan bioracych udzial w wyborach.
Wyniki tej analizy przedstawiaja ryciny 4 i 5.

Zaprezentowane wyniki pozwalajg wskaza¢ kilka charakterystycznych prawidto-
wosci. Podobnie jak w przypadku telewizyjnych programéw informacyjnych, takze ty-
godniki opinii najwiecej czasu poswiecily dwém komitetom PiS i PO. Istnieje jednak
daleko idaca odmiennos$¢ w zakresie iloci miejsca oraz wartosciowania w materialach
dotyczacych tych ugrupowan pomiedzy tygodnikami ,Newsweek” i ,Polityka” oraz
~W Sieci”. Pierwsze z wymienionych najwiecej miejsca poswiecily PiS-owi, najczesciej
tez byly to materialy o wydzwigku negatywnym, jednoczesnie zas w tych magazynach
o zadnej partii politycznej nie pisano wytacznie pozytywnie. Odmienny wzorzec obec-
nosci i tonu materialéw mozemy odnalez¢ w tygodniku ,W Sieci”. Tutaj pisano wiecej
0 PO niz o PiS, przy czym nie byta to znaczna przewaga, ponadto wydzwiek materialow
zawsze byl jednoznaczny w ten sposdb, ze czasopismo pisalo wylacznie niekorzystnie
o PO oraz wylacznie pozytywnie o PiS.
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Zrédlo: opracowanie wiasne.
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Analiza kluczowych tematéw podejmowanych w tygodnikach, podobnie jak w telewi-
zyjnych serwisach informacyjnych, pozwala wyodrebni¢ gtéwne narracje obecne w cza-
sopismach. ,Newsweek” dowodzil, ze w wyborach liczy si¢ tylko PiS i PO, a pozostale
ugrupowania w zasadzie nie majg znaczenia. PiS prezentowane bylo jako propagandowy
mit obiecujacy zmiang, bez zaplecza, oznaczajacy zemste, wstecznictwo, nieprzewidywal-
nos¢ i ataki na wszystkich oponentéw, co w konsekwencji przyniesie nam wstyd przed
panstwami europejskimi. Tygodnik wskazywal, Ze w wyborach uczestniczy jeszcze PO,
ktore jest stabe i zniszczone aferami inspirowanymi przez PiS, ze stabym liderem. Gtéwna
narracja tygodnika zamykata si¢ w stowach: ,,cokolwiek, byle nie PiS”. Zblizony charakter
miala narracja tygodnika ,,Polityka”. Pismo to poswiecito calg swoja uwage tylko PiS, pod-
noszac, ze partia ta udaje, ze jest demokratyczna, a prezes, ze jest normalnym europejskim
politykiem. Podkreslano, ze PiS jest partig ksenofobiczng, ktdra straszy, moze zbudowa¢
PRL-bis, jest niechetna obcym i gotowa do budowy panstwa wyznaniowego.

Spoéréd wszystkich analizowanych w artykule tygodnikéw i programéw telewizyj-
nych najspojniejsza narracje wykreowat tygodnik ,W Sieci”. Byt to pozytywny przekaz
podkreslajacy, ze dobra zmiana musi nastgpi¢ i doprowadzi ona do rzadéw PiS. Cza-
sopismo to na swoich tamach wskazywalo na istnienie sporu wewnatrz spoteczenstwa,
panstwa, a nawet na konflikt cywilizacyjny. Po jednej stronie stalyby w nim sity zla
niewierzacych, bogatych, uwiklanych elit, ktore w Polsce i na swiecie krzywda ubogich
i cigzko pracujacych, dorobily si¢ nieuczciwie wielkich majatkéw. Z drugiej strony za$
staliby ubodzy, wierzacy, uczciwi ludzie, gleboko oddani patriotyzmowi, zatroskani o los
kazdego Polaka, takze nienarodzonego, mieszkajacego poza ojczyzna, zyjacego w niedo-
statku. Wybory w tej sytuacji stanowilyby szanse na dobra zmiane, czyli utrate wladzy
przez uwiklane PO, postkomunistyczne uklady i liberaléw na rzecz PiS, uczciwej partii
prawdziwych Polakow i patriotow.

Podsumowanie

Zaprezentowane wyniki badan pozwalaja formulowa¢ wstepne wnioski dotyczace nar-
racji medialnych. Konkluzje te powinny by¢ jednak w dalszym ciggu weryfikowane za
pomocy kolejnych badan. W naukach spolecznych nalezy bowiem pamigta¢ o powaz-
nej trudnosci w jednoznacznej identyfikacji dziatania w postaci wystepowania narracji
i nastepujacej w konsekwencji reakcji w postaci decyzji wyborczej. Wydaje si¢ jednak,
ze uprawnione pozostaje postawienie tezy, ze narracje medialne moga wptywa¢ na wy-
borczy sukces. Narracje w badanych programach i czasopismach, zwigzane z PO i inny-
mi ugrupowaniami, nie mialy wyrazistego charakteru, a czgsto w ogéle trudno mowi¢
o istnieniu medialnej narracji zbudowanej wokét PO lub innego ugrupowania poza PiS.
Z kolei wokot tej ostatniej partii w jednym z badanych tygodnikéw pojawila sie bardzo
silna i spdjna narracja thumaczaca zaréwno role partii, jak i szeroko rozumiany kontekst
otoczenia i istoty wyboréw. Wreszcie poza tygodnikiem ,W Sieci” wszystkie narracje
badz proby ich budowania mialy charakter negatywny, byly zbudowane przeciw PiS,
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a nie za jakim$ ugrupowaniem czy rozwigzaniem. Jesli uzna¢ medialng narracje za zna-
czacy czynnik we wspdlczesnej zmediatyzowanej kampanii wyborczej, wowczas nalezy
uznad, ze silna, popularna i pozytywna medialna narracja zwigksza szanse osiggniecia
sukcesu wyborczego.
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The struggle for good change: Media narratives
in the parliamentary election campaign in 2015

Keywords: media narrative, media bias, parliamentary elections, election campaign, media coverage of pol-
itics, opinion weeklies

The role of media narratives in politics is particularly important in the time of narrative media, which interpret
reality more than they report on the course of events. The article presents the results of research on the content
of TV news programs Wiadomosci of TVP, Fakty of TVN, and weeklies Polityka, Newsweek and W Sieci from
the period preceding the parliamentary campaign in 2015. The aim of the analysis was to determine to what
extent the election materials illustrate the activities of the political actors and how many prepared narratives
were intended to clearly suggest to the voters who to vote for. The conclusion drawn from the research is that
positive and coherent narratives can significantly increase the chance of achieving electoral success.
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