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Media w stosunkach miedzynarodowych

w epoce nadmiaru informac;ji
https://doi.org/10.19195/1643-0328.31.1

Stowa kluczowe: komunikowanie globalne, stosunki migdzynarodowe, ujecie glokalne

Wydarzenia ostatniej dekady, w tym konflikty miedzynarodowe w Ukrainie, Syriii w Afry-
ce, a w koncu pandemia COVID, przyczynily si¢ do ponownego zainteresowania zna-
czeniem mediéw w stosunkach miedzynarodowych i w polityce zagranicznej. Temat nie
jest nowy, gdyz badacze mediéw poswiecali mu uwage co najmniej od czasu zakoncze-
nia drugiej wojny $wiatowej, ale naktadajace si¢ procesy polityczne (konflikty i wojny)
i ekonomiczne (kolejne kryzysy) oraz wykorzystanie mediow online i algorytmoéw w ko-
munikacji politycznej sprzyjaja ponownemu przyjrzeniu sie¢ klasycznym koncepcjom.
Celem tego artykutu jest sprawdzenie aktualnosci podstawowych sposobdéw rozumienia
roli mediéow w stosunkach miedzynarodowych w epoce nadmiaru informacji i wywo-
tanego tym chaosu, czyli — jak to okreslit Jay Blumler! w 2013 roku — w czwartej erze
komunikacji politycznej. Cechy komunikacji politycznej XXI wieku powoduja, Ze coraz
trudniej jest ustali¢ wplyw medidw i szerzej — opinii publicznej — na polityke zagra-
niczna, ale przekonanie o tym znaczeniu podtrzymuja aktorzy polityczni podejmujacy
decyzje w tym obszarze. Ten tekst proponuje przy tym spojrzenie z perspektywy eu-
ropejskiej i polskiej przestrzeni komunikacyjnej, zaréwno w ujeciu geograficznym, jak

1'J.G. Blumler, The fourth age of political communication. Workshop on Political Communication, the
Free University of Berlin, 12.09.2013, http://www.fgpk.de/en/2013/gastbeitrag-von-jay-g-blumler-the-
fourth-age-of-political-communication-2/ (dostep: 12.09.2015).
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i wirtualnym. Jest to wiec ujecie lokalne, lub glokalne, utrzymujace wage badan nad
rozwigzaniami funkcjonujgcymi w panistwach narodowych?.

Jedna z najczesciej wymienianych przyczyn poczucia chaosu i nadmiaru informa-
cji w komunikacji miedzynarodowej jest rozwoj technologiczny, ktérego skutki Manuel
Castells opisal jako przejscie od epoki komunikowania masowego do mass self commu-
nication®. llustracja tego, jak aktorzy polityczni staraja sie wykorzystaé epoke nadmiaru
informacji i danych, byt skandal Cambridge Analytica. W tym przypadku wiadomosci
w mediach spotecznosciowych i algorytmy staly sie czynnikami wplywajacymi na decy-
zje polityczne, a w konsekwencji wywolujacymi takze skutki miedzynarodowe.

Czwarta era komunikacji politycznej przypada na czasy globalizacji. W ostatnich
trzydziestu latach nabraliémy pewnodci, ze zyjemy juz w $wiecie oplecionym licznymi
kanatami komunikacji i Ze mamy dostep do coraz wiekszej liczby zrédet informacji. I rze-
czywidcie — w 2019 roku juz ponad potowa ludzkosci korzystata z internetu, a do konca
2021 roku liczba ta wzrosta jeszcze o trzynascie punktéw procentowych’. Kiedy kolejna
rewolucja technologiczna w komunikowaniu, oparta na internecie, zaczeta sie rozkrecac,
wielu badaczy prorokowalo, ze da nam ona wreszcie mozliwo$¢ wspoélzarzadzania w skali
globalnej, by¢ moze w wersji, o ktorej jeszcze w latach sze$¢dziesigtych XX wieku pisat
Marshall McLuhan, prognozujacy powstanie globalnego parlamentu®. Z jednej strony ko-
lejne ,,nowe” media online i aplikacje dalty nam mozliwo$¢ tworzenia i dolaczania sie do
sieci komunikacyjnych oraz niszowych baniek informacyjnych, ale i do ich opuszczania.
Z drugiej strony jednak wykorzystanie mediéw do kontaktéw poza wlasng, w tym naro-
dowg, banka informacyjng nie jest doswiadczeniem dominujagcym w XXI wieku. Glo-
kalna perspektywa jest wiec istotna i wbrew opinii Christiana Fuchsa i Jacka Linchuana
Qiu’, wskazujgcych na negatywne skutki skupiania sie na badaniach systeméw narodo-
wych i wasko rozumianych regionéw, wlacze ja do niniejszych rozwazan.

Media w czasach globalizacji

Wielki wplyw na studia nad rolag mediéw w polityce zagranicznej i szerzej — w stosun-
kach migdzynarodowych — mial determinizm technologiczny, wskazujacy na wcigz roz-

2 Czeé¢ badaczy uznaje jednak, ze dominujace w badaniach nad komunikowaniem miedzynarodowym
skupienie sie na przypadkach panstw narodowych zakldca procesy tworzenia modeli, ktére mozna by za-
stosowaé w szerszej perspektywnie niz tylko narodowa. Autorka tego tekstu nie podziela tej opinii. Patrz
szerzej: Ch. Fuchs, J.L. Qiu, Ferments in the field: Introductory reflections on the past, present and future of
communication studies, ,,Journal of Communication” 68, 2018, nr 2, s. 220.

3 M. Castells, Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoleczeristwem, Poznan 2003.

4 Skandal zmusit rzady, w tym panstw europejskich, do przeformutowania zasad bezpieczenstwa w sie-
ci. Patrz przypadek Wielkiej Brytanii: House of Commons, Disinformation and ,Fake News”: Final Report,
18.02.2019, London.

> J. Johnson, Worldwide digital population as of January 2021, Statista, 10.09.2021, https://www.statista.
com/statistics/617136/digital-population-worldwide/ (dostep: 10.12.2021).

6 M. McLuhan, B.R. Powers, The Global Village, Oxford 1969.

7 Ch. Fuchs, J.L. Qiu, Ferments in the field..., s. 220.
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wijajace si¢ technologie komunikowania jako istotne przyczyny zmian spolecznych. Jak
pisze Terry Flew we wprowadzeniu do swojej popularnej ksiazki o globalnych mediach:
»uwaza sie, iZ w istotny sposob przyczynily si¢ one [media — B.O.] do powstania panstw
narodowych”. Te same technologie mialy dawa¢ mediom moc wplywania na decyzje
w polityce zagranicznej, miedzy innymi poprzez przyspieszenie podejmowania decy-
zji o wystaniu wojsk za granice w celach tak zwanych interwencji humanitarnych i stero-
wanie poparciem opinii publicznej dla wojny (tak zwany efekt CNN). Szczegdlnie w tym
ostatnim przypadku badania nad korespondencja wojenng pokazaly, jak krok po kroku,
poczawszy od potowy XIX wieku, armie i rzagdy — ale rowniez wydawcy mediow — uczyli
sie wykorzystywac rosnacg predkos¢ przekazéw ponad granicami, ale takze je blokowac.

Na potrzeby tego studium bede rozumiata globalny wymiar komunikacji jako dostep-
no$¢ infrastruktury, uniwersalno$¢ korzystania ze srodkéw komunikowania, niezaleznie
od miejsca, w ktorym znajduje si¢ uzytkownik, oraz dekodowalnos¢ przekazdéw, nieza-
leznie od kontekstu kulturowego uzytkownika®. Dostepnos¢ infrastruktury to nie tylko
posiadanie mediow i umiejetno$¢ korzystania z nich, lecz takze zaopatrzenie w energie
elektryczng, dostep do $wiattowodu lub sieci wi-fi. Dla powszechno$ci komunikowania
istotna jest takze otwartos¢ systemow medialnych, w tym komunikowania online. Deko-
dowalnos¢ nie musi zas oznaczac znajomosci jezyka przekazu, ale dostep do tltumaczenia
i zrozumienie kodéw, zaréwno werbalnych, jak i wizualnych. Powszechno$¢ komuniko-
wania i korzystania ze srodkow przekazu nie oznacza, ze w kazdym miejscu na $wiecie
rozumiemy to samo, gdy méwimy ,,media”. Juz samo korzystanie z internetu znaczy co
innego, zwlaszcza gdy zakladamy powszechna obecno$¢ uzytkownikéw w mediach spo-
lecznosciowych. W Indiach (54,2% populacji korzystato z internetu w 2021 roku!?) in-
ternet jest utozsamiany z Facebookiem, ktory jest brama do ustug i komunikacji online.
Rosja buduje swojg sie¢ mediéw spotecznos$ciowych, zastepujac miedzy innymi Face-
booka platforma VKontakte. Chiny jako pierwsze na $wiecie rozpoczely blokowanie
dostepu swoich obywateli do wyszukiwarek i mediéw spotecznosciowych, a jednocze-
$nie zaczely budowac wlasng sie¢ platform i aplikacji. A w koncu, online, naziemnie lub
przez satelite, korzystamy w skali globalnej z réznych mediéw, aby zdoby¢ informacje
o polityce, o ile w ogéle mozemy zalozy¢, ze interesujg one ich przecigtnego uzytkownika
na poczatku XXI wieku. Nasze zachowania w poszukiwaniu informacji o polityce zaleza
nie tylko od typu i dostgpnosci infrastruktury, lecz takze od naszego wieku i innych cech
demograficznych. Wedtug badan Pew Research Center z 2018 roku to Europejczycy naj-
czesciej (ponad 60% ludnosci Europy) szukajg informacji o polityce online!!.

W nauce o komunikowaniu medium to no$nik informacji, ktéry pozwala na prze-
plyw przekazéw, ale takze ich (prze)tworca. Zgodnie z ujeciami szkoly realistycznej
w stosunkach miedzynarodowych role aktora stosunkéw miedzynarodowych przypisuje

8 T. Flew, Media globalne, Krakéw 2010, s. 1.

9 B. Ociepka, Komunikowanie globalne — rewizja pojecia, ,,Studia Medioznawcze” 4, 2016, s. 11-22.

10 Tnternet World Stats, Asia internet use, population statistics data and Facebook data — mid-year 2021,
https://www.internetworldstats.com/stats3.htm (dostep: 12.11.2021).

11 A, Mitchell et al., Publics Globally Want Unbiased News Coverage, but Are Divided on Whether their
News Media Deliver, Pew Research Center 2018, s. 23.
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sie przede wszystkim panstwom, a media masowe oraz media spolecznosciowe okresu
mass-self communication posredniczg tylko w wymianie komunikatéw. To ujecie zmie-
nia sie¢ dzieki szkole liberalnej, ktora dostrzega sprawczos¢ aktoréw niepanstwowych,
na przyktad wielkich konglomeratéw medialnych, w stosunkach miedzynarodowych.
Rozwazania prowadzone nad sitg i wladza globalnych gatekeeperéw w XXI wieku ida
w kierunku analizy wladzy platform internetowych.

Zagadnienie ,,media w stosunkach miedzynarodowych” ma zawsze lokalne definicje.
Zmienno$¢ pojmowania tego obszaru pokazuja trendy w polityce medialnej Unii Eu-
ropejskiej. Zakres regulacji zostal wyznaczony przez Dyrektywe o telewizji bez granic
Wspolnoty Europejskiej z 1989 roku, ktéra to dyrektywa wraz z kolejnymi aktualizacja-
mi zmieniata nazwe. W 2010 roku UE przyjeta Dyrektywe o audiowizualnych ustugach
medialnych, a wiec kategoria ,,telewizja” znikneta z nazwy dokumentu. Pozwala to regu-
lowa¢ przekaz tresci audiowizualnych, niezaleznie od ich nosnika (jest to wiec regulacja
zawarto$ci mediéw). Znaczenie pojecia medium poszerza si¢ wigc, zgodnie z hybrydo-
wym ujeciem Andrew Chadwicka!?.

Media w konfliktach miedzynarodowych

Studia nad propaganda wojenng, konfliktami i korespondencja wojenng wydaja si¢ do-
minowa¢ w badaniach nad mediami w stosunkach miedzynarodowych. W ostatnich
latach ich waznym kontekstem staly si¢ rowniez migracje, gdyz fale uchodzcéw wyply-
waly zwykle z regionow konfliktow i staly si¢ przedmiotem badan nad procesami komu-
nikowania miedzynarodowego. Badacze mieli migdzy innymi mozliwos$¢ zastosowania
uje¢ poréwnawczych w studiach nad relacjonowaniem kryzyséw migracyjnych przez
najwieksze globalne stacje telewizyjne!3.

Rzady uwiklane w XXI wieku w konflikty migdzynarodowe, ale takze te, ktdre je
tylko obserwowaly, siegnely po raz kolejny po stare narzedzia, jak propaganda wojenna,
nazywane teraz czesciej dezinformacja lub fake newsami'4. Wzrost liczby reziméw auto-
rytarnych na $wiecie i zmiany w komunikacji online, ktdra coraz trudniej kontrolowa,
sklonity rzady do nowych préb ograniczenia swobody dziatania mediéw, jak w przy-
padku TikToka w USA w 2020 roku czy nadawcow publicznych w Polsce. Swobode
przeplywu przekazéw ogranicza dodatkowo zamykanie sie potencjalnych uzytkowni-
kow w odrebnych bankach informacyjnych, przez co rozumiem zaréwno banki w ujeciu
Eliego Parisera!®, jak i sfery, w ktérych zamykamy sie sami, na przyklad ze wzgledu na
poglady polityczne w silnie spolaryzowanych spoteczenstwach.

12° A, Chadwick, The Hybrid Media System. Politics and Power, New York 2013.

13" A. Robertson, N. Schaetz, Moving people: Proper distance and global news coverage of migration in
2019, ,Global Media and Communication” 17, 2021, nr 3, s. 321-343.

14 B. Brennen, Making sense of lies, deceptive propaganda, and fake news, ,,Journal of Media Ethics” 32,
2017, nr 3,s. 179-189.

15 |, Pariser, Filter Bubble: What the Internet is Hiding from You?, New York 2011.
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Pierwsza préba usystematyzowania badan nad mediami w stosunkach miedzyna-
rodowych byl konsens Almonda-Lippmana, czyli ocena wplywu opinii publicznej na
procesy decyzyjne w polityce zagranicznej, powstala jako efekt badan prowadzonych
od poczatku lat dwudziestych XX wieku. Zgodnie z tym podejsciem wplyw opinii pu-
blicznej nie jest istotny, gdyz jest ona zbyt zmienna i zbyt slaba, aby wspotksztattowac
procesy decyzyjne!®. Wraz jednak z rozwojem technologii przekazu, w tym powstaniem
mozliwosci nadawania przekazéw telewizyjnych na zywo dzigki satelitom telekomuni-
kacyjnym, ocena roli mediéw w polityce zagranicznej, a wigc i w stosunkach miedzyna-
rodowych, zmienila sie.

Pierwszy wylom w konsensie Almonda-Lippmana powstal na skutek oceny wply-
wu telewizji w Stanach Zjednoczonych na poparcie opinii publicznej dla wojny USA
w Wietnamie. Przypadek ten zostal dobrze opisany w literaturze przedmiotu!’, przy-
pomne wigc jedynie, ze armia Stanéw Zjednoczonych uznala wowczas wycofanie si¢
mainstreamowych mediéw komunikacji politycznej (czyli w tym czasie i w poinocnej
sferze komunikacji politycznej — telewizji) z poparcia dla interwencji w Wietnamie za
jedna z gtéwnych przyczyn przegrania tej wojny przez Stany Zjednoczone. Badania nad
relacjami mediéw wykazaly jednak, ze zmiana tenoru mediéw USA — z poparcia dla
wojny na rzecz poparcia dla wycofania si¢ z konfliktu — nastgpita dopiero po zmianie
klimatu opinii publicznej. Media nie wywotaly tej zmiany, tylko ja odzwierciedlily. Re-
lacjonowaly zmiane w agendzie publicznosci. Ta agenda byta w tym czasie juz jednak
sprzeczna z agenda elit politycznych. W ujeciu potocznym wojna w Wietnamie byla jed-
nak postrzegana jako wydarzenie przelomowe, gdyz uznawano, ze to jej relacjonowanie
wplyneto na zmiane decyzji politycznych w USA'®. W medioznawstwie jej przetomo-
wos$¢ polega jednak raczej na nowym zastosowaniu przekazéw audiowizualnych, niemal
w czasie rzeczywistym. Od czasu tego konfliktu politycy zdaja sobie sprawe z sity emo-
cjonalnych przekazéw wizualnych, na przyklad zdje¢ cywilnych ofiar wojny.

W ujeciu potocznym potwierdzeniem sily medioéw i ich wptywu na decyzje w poli-
tyce zagranicznej byly relacje CNN w czasie pierwszej wojny w Zatoce Perskiej w 1991
roku. Takze to wydarzenie odbywalo si¢ w epoce dominacji telewizji w pétnocnej sferze
komunikacji politycznej'®. Jego efektem byly narodziny ,efektu CNN”. To pojecie ma
wiele znaczen, zawsze jednak wskazuje na sprawcza role mediow w stosunkach miedzy-
narodowych lub w polityce wewnetrznej (jak ,,efekt Twittera”, ktory mial wystapi¢ w cza-
sie arabskiej wiosny w 2011 roku, miedzy innymi w Libii i w Egipcie). Liczne konflikty
miedzynarodowe na przetomie XX i XXI wieku postuzyly jako studia przypadkow, ktdre
podsumowal Piers Robinson. Zwrécit on uwage, ze media wptywaja na procesy decy-
zyjne w polityce zagranicznej wowczas, gdy elity polityczne, w tym rzad, nie s3 w sta-

16 O.R. Holsti, Public opinion and foreign policy: Challenges to the Almond-Lippman consensus, ,,Inter-
national Studies Quarterly” 36, 1992, nr 4, s. 442.

7" M.in. przez PM. Taylora, patrz: PM. Taylor, Global Communications, International Affairs and the
Media since 1945, London 1997.

18 Ibidem.

19 Wigkszo$¢ badan tego okresu odnosi sic do bogatej Pétnocy, i to jej zachodniej czesci, co nalezy
wzia¢ pod uwage w badaniach nad komunikowaniem miedzynarodowym.
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nie wypracowa¢ porozumienia ani podja¢ decyzji, a debata jest silnie spolaryzowana.
Ten scenariusz zostal wielokrotnie potwierdzony, ale takze zweryfikowany negatywnie
w ostatnich dwudziestu latach. Robinson wskazal w swoich badaniach, ze w przypadku
interwencji humanitarnej w Somalii, wielokrotnie przywolywanej jako przyktad ,efek-
tu CNN”, decyzja o wystaniu wojsk amerykanskich zostata podjeta, zanim nasility sie
naciski mediéw, a wiec zanim wykrystalizowala sie opinia publiczna w tej sprawie®”.
Badacze, jak Lyse Doucet, zwracaja jednak takze uwage, ze politycy, z ktérymi prowa-
dza wywiady w trakcie badan nad rola mediéw w konfliktach miedzynarodowych, wy-
kazywali duza $wiadomos$¢ wptywu medidéw na ich decyzje w polityce zagranicznej?!,
a wiec odwrotnie, niz zakladat konsens Almonda-Lippmana. Na podobng swiadomo$¢
znaczenia dynamiki proceséw opiniotwdrczych napotkatam, gdy prowadzitam wywia-
dy z polskimi politykami, ktoérzy w czasie nasilenia si¢ konfliktu rosyjsko-ukrainskiego
w 2014 roku wspoldecydowali o kontynuacji lub przerwaniu przygotowan do Roku Pol-
skiego w Rosji, planowanego na 2015 rok. Owczesna opozycja — PiS — naciskata na
odwolanie Roku. Elity polityczne i kulturalne w Polsce w tej kwestii miaty spolaryzowa-
ne opinie, odzwierciedlane przez media. To wewnetrzna debata i jej natezenie (istotne
ze wzgledu na zblizajace si¢ wybory parlamentarne w 2015 roku) wplynely na decyzje
o odwolaniu Roku, ogloszong w lipcu 2014 roku, a wigc krétko po zestrzeleniu malezyj-
skiego samolotu przez prorosyjskich separatystow. Ale w 2008 roku w podobnej sytuacji
stalo si¢ inaczej. Kiedy rozpoczeta sie wojna rosyjsko-gruzinska, w Moskwie trwat sezon
polskiej kultury, ktéry nie zostal odwotany. Wedtug Bogdana Zdrojewskiego, 6wczesne-
go Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, wynikato to z oceny efektu medialnego
ewentualnej decyzji o przerwaniu sezonu. Przyciaggnelaby uwage mediéw, tymczasem
kontynuacja sezonu mimo wojny nie zostala zauwazona, a wigc nie wykrystalizowata
sie opinia na ten temat, ktéra mogtaby wplyna¢ na wewnetrzna debate wokot stanowi-
ska Polski wobec wojny rosyjsko-gruzinskiej?2. Dziatania politykéw w tych sytuacjach
mozna bylo rozumie¢ wigc jako wyprzedzenie niepozadanej przez aktoréw politycznych
reakcji mediow, ktora mogtaby doprowadzi¢ do zmiany klimatu opinii wobec konfliktu.
W koncepcjach takich jak efekt CNN nigdy nie rozwaza si¢ jednak wplywu mediow
na decyzje w sprawach miedzynarodowych jako jedynego i decydujacego czynnika. Ba-
dacze, wywodzacy si¢ zaré6wno ze studidw nad mediami i komunikowaniem, jak i ze sto-
sunkow miedzynarodowych, widzg media jako centralny element proceséw opiniotwor-
czych, a opini¢ publiczng jako jeden z czynnikéw wplywajacych na decyzje w polityce
zagranicznej. Tak opinie publiczng klasyfikuje analiza polityki zagranicznej?’.

20 p Robinson, The CNN Effect: The Myth of News, Foreign Policy and Intervention, London 2002.

21 1. Doucet, Syria and the CNN effect: What role does the media play in policy-making?, ,Daedalus” 147,
2018, nr 1, s. 141-157.

22 Badania dotyczace dyplomacji kulturalnej Polski w relacjach z Rosja, w tym wywiad z B. Zdrojew-
skim (czerwiec 2019 r.), przeprowadzono w ramach grantu NCN nr 2016/23/B/HS5/00486.

23 D. Beach, R.B. Pedersen, Analyzing Foreign Policy, London 2019, s. 3.
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Istotnym przyczynkiem do badan z wykorzystaniem efektu CNN stala si¢ wojna
w Syrii, trwajaca od 2011 roku. Dziennikarka BBC i badaczka L. Doucet opublikowata
w 2018 roku analize, z ktorej wynika, ze liczba stron konfliktu, ich mediéw oraz wptyw
mediéw spolecznos$ciowych na sytuacje nie pozwalajg na jednoznaczne stwierdzenie,
czy w tym przypadku wystepuje efekt CNN. Problem nie polega wiec w pierwszej ko-
lejnosci na tym, czy i jak media wplywaja na procesy decyzyjne, ale na tym, jak badac
ten wplyw w czasach nadmiaru Zrédel informacji. Doucet podkresla przy tym, ze cha-
os informacyjny wokét wojny w Syrii nadaje dziennikarzom jeszcze wigksze znaczenie
w relacjonowaniu konfliktéw miedzynarodowych, gdyz do ich powinnosci nalezy wery-
fikowanie informacji i wiarygodnosci zrdodel, z ktorych te informacje pochodza. W kon-
flikcie w Syrii istotna rol¢ odgrywaja takze media rzadowe, w tym te nadajace za granice,
jak na przyktad amerykanskie stacje radiowe i telewizyjne finansowane z budzetu USA
oraz rosyjska RT. Wszystkie strony tego konfliktu korzystaja z rzadowych mediéow w ce-
lach propagandowych?*. Procesy te ttumaczy koncepcja fabryki zgody Edwarda Samu-
ela Hermana i Noama Chomskiego®. W zaproponowanym modelu, bedacym kolejnym
wkladem w badania nad propaganda, autorzy zwracaja uwage na filtry, ktérych uzycie
skutkuje rozpowszechnieniem przekazéw propagandowych. Media wedlug Hermana
i Chomskiego ,,produkuja zgod¢” poprzez powtarzanie, w istocie dominujacych, pogla-
dow politykow. Ta koncepcja powstala jeszcze w czasie przedinternetowych medidw.
Dzisiaj mozna do niej doda¢, ze dzigki mediom spotecznosciowym aktorzy polityczni
uzyskali dodatkowy, niezalezny od medidw-posrednikéw, kanal przekazu informacji,
gdzie nie muszg obawia¢ sie ingerencji gatekeeperow. W efekcie przekaz bezposrednio
zalezny od aktoréw politycznych rézni sie zasadniczo interpretacja od zrédet od nich
niezaleznych. Taki przypadek wystapil w czasie relacjonowania Roku Holendersko-
-Rosyjskiego 2013 w mediach spotecznosciowych we wpisach holenderskich aktorow
odpowiedzialnych za to wydarzenie migdzynarodowe na swoich kontach na Facebooku
i Twitterze, oraz niezaleznych holenderskich gazet. Obydwa zrédla relacjonowaly wy-
darzenia Roku na tle rozwoju stosunkéw rosyjsko-holenderskich. W tym czasie byly
one napiete, doszto do skandali dyplomatycznych i protestow Holendrow przeciw-
ko naruszeniom praw czlowieka w Rosji, a holenderskie media nazwaly w konicu Rok
Holendersko-Rosyjski ,,rokiem-katastrofy”. Tymczasem tenor informacji pochodzacych
od aktoréow odpowiedzialnych za organizacje Roku w Holandii (dominowali liczbowo
jako autorzy wpisoéw), publikowanych w mediach spotecznosciowych, byt w wiekszosci
neutralny (schemat 1), w przeciwienstwie do niezaleznych mediéw, w ktdrych relacjach
dominowaty rama konfliktu i przekazy negatywne.

24 K. Pelda, Separating facts from fiction in conflict reporting, [w:] Conflict Reporting in the Smartphone
Era. From Budget Constraints to Information Warfare, red. D. Fabijani¢, Ch. Spahr, V. Zlatarskys, Berlin-Sofia
2016, s. 34-39.

25 E.S. Herman, N. Chomsky, Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media, New
York 1988.
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Schemat 1. Wydzwigk wpiséw na Facebooku, Twitterze i YouTubie o Roku Holendersko-Rosyjskim 2013

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wiekszos¢ wpisow prezentowanych na schemacie 1 pochodzita z kont instytucji rza-
dowych i publicznych oraz z oficjalnej strony Roku Holendersko-Rosyjskiego. Mimo
licznych skandali i obecnosci tej tematyki w debacie publicznej?® temat stosunkéw
holendersko-rosyjskich nie wywotal ozywionej debaty w mediach spolecznosciowych.
Przewazaly wpisy o charakterze informacyjnym (ogloszenia o miejscu i terminie im-
prez), co ttumaczy przewage materialéw neutralnych. Ich oddzwigk byl dos¢ staby, po-
niewaz na Twitterze najwiecej bylo retweetéw (ponad 600), a na Facebooku — ,,polu-
bien” (ponad 400). Debata miala bardziej spolaryzowany charakter w wersjach online
mainstreamowych gazet holenderskich. Przedstawialy one wydarzenia Roku i stan sto-
sunkow holendersko-rosyjskich w sposob krytyczny. Najwieksza liczba artykuléw miata
wydzwiek negatywny, wynikajacy z zastosowanej w nich ramy konfliktu (schemat 2).

pozytywny
neutralny

25 30

M pe Telegraaf ] De Volkskrant [ ] NRC Handelsblad

Schemat 2. Wydzwiek artykutéw o Roku Holendersko-Rosyjskim 2013, opublikowanych online przez
wybrane holenderskie tytuly prasowe

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wyniki przedstawione na obu schematach pokazuja, jak agendy rzadowe, instytucje
publiczne i aktorzy ze sfery biznesu moga wplywaé dzieki swoim narracjom na tenor
debaty publicznej. Tam, gdzie wspomniane podmioty przewazaly jako autorzy wpisow,
przewazaly przekazy neutralne, ktére nie polaryzowaly opinii wobec Rosji%’.

26 Patrz szerzej: B. Ociepka, (Un)successful years: EU countries’ cultural diplomacy with Russian Federa-
tion, ,Place Branding and Public Diplomacy” 15, 2019, nr 1, s. 50-59.
27 Przypadek ten byl badany w ramach grantu NCN nr 2016/23/B/HS5/00486.
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Wiadza platform w lesie

W ostatnich dwudziestu latach obraz zarysowany przez Robinsona, Hermana i Chom-
skiego stal sie wielowymiarowy i bardziej skomplikowany. Dzieki Castellsowi w jezyku
badan nad mediami w stosunkach mi¢dzynarodowych pojawito si¢ spoleczenstwo sie-
ci. Nastepnie popularnos¢ zyskaty dziennikarstwo big data oraz wzmiankowane wyzej
fake newsy i wojny dezinformacyjne?®. Duzym wyzwaniem okazala sie ocena wladzy
platform i ich sily w stosunkach miedzynarodowych. Badania najczesciej skupiajg sie
na Google'u, Facebooku, Twitterze i YouTubie??, cho¢ coraz wiecej studiow idzie takze
w kierunku analizy znaczenia aplikacji takich jak TikTok i Instagram3. Powstaty rapor-
ty podsumowujace aktywno$¢ glow panstw w mediach spotecznosciowych, wskazujace,
ze moze si¢ ona przyczynia¢ do wigkszej widocznosci migdzynarodowej nawet matych
panstwl,

Wiadza platform ma polega¢ na gatekeepingu i ustalaniu porzadku dnia miedzy inny-
mi w komunikowaniu miedzynarodowym. Firmy zarzadzajace Googleem, Facebookiem,
Twitterem i YouTubem majg olbrzymi wptyw na to, o czym méwimy, takze dzigki temu,
ze zbieraja o nas informacje, a nastepnie dopasowuja przekazy, ktore zgodnie z naszymi
profilami powinny nas zainteresowac. Sg wérdd nich takze reklamy, dzigki ktérym firmy te
staly si¢ najwigkszymi korporacjami medialnymi na swiecie. W 2021 roku najwigksza fir-
ma medialng (wedtug wartosci) byl Microsoft, nastepnie Alphabet (wlasciciel Googlea),
na trzecim miejscu znalazt sie Facebook, na czwartym — chinski Tencent, a dopiero na
pigtym miejscu stary (bo miedzy innymi ciaggle produkujacy filmy), dobry Walt Disney>2.

Jak wynika z informacji zawartych na poczatku tego tekstu, obecnie juz ponad potowa
ludzkosci korzysta z internetu, a wiec potencjalnie znajduje si¢ pod wptywem platform.
Blizsze przyjrzenie sie jednak przeptywowi informacji w wymiarze migdzynarodowym
wskazuje, ze wladza ta nie jest nieograniczona. Rosngca liczba rezimoéw autorytarnych
na $wiecie oznacza, zZe coraz wiecej z nas styka si¢ z ograniczeniami w swobodzie uzyski-
wania informacji. W literaturze przedmiotu opisano juz ograniczenia swobody korzy-
stania z platform online miedzy innymi w Chinach?.

28 C. Wardle, H. Derakhshan, Information Disorder: Towards an Interdisciplinary Framework for Re-
search and Policy-Making, Strasbourg 2017.

2 RK. Nielsen, S.A. Ganter, Dealing with digital intermediaries: A case study of the relations between
publishers and platforms, ,New Media & Society” 20, 2017, nr 4, s. 1600-1617; D. Kreiss, Sh. McGregor,
Technology firms shape political communication: The work of Microsoft, Facebook, Twitter, and Google with
campaigns during the 2016 U.S. presidential cycle, ,,Political Communication” 35, 2018, nr 2, https://doi.org
/10.1080/10584609.2017.1364814.

30 1. Jia, E Liang, The globalization of TikTok: Strategies, governance and geopolitics, ,Journal of Digital
Media and Policy” 12, 2021, nr 2, s. 273-292.

31 Twiplomacy report, Burson, Cohn and Wolf, https://twiplomacy.com/ (dostep: 13.12.2021).

32 World biggest media companies by market value as on Sep 1st 2021, Value Today, 1.09.2021, https://
www.value.today/world-top-companies/media (dostep:13.11.2021).

33 E Yang, Rethinking China’s Internet censorship: The practice of recoding and the politics of visibility,
»New Media and Society” 18, 2014, nr 7, s. 1364-1381.
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Takie zjawiska wystepuja jednak takze w Unii Europejskiej. Mimo glebokiej me-
diatyzacji polskiego spoleczenstwa, w tym powszechnego korzystania z mediéw on-
line (w 2020 roku z internetu korzystato juz 27,7 mln Polakéw>%, czyli prawie 73%),
od wrze$nia 2021 roku polskiemu rzagdowi udato si¢ ograniczy¢ dostep do informacji na
temat kryzysu migracyjnego na polsko-bialoruskiej granicy. W efekcie powstata kolejna
odmiana efektu CNN. Aby dowiedzie¢ sig, co si¢ dzieje na granicy, media zagraniczne
bowiem, w tym CNN i BBC, skorzystaly z zaproszenia autorytarnego rezimu Bialorusi
i, relacjonujac kryzys, pokazaly zdjecia pochodzace z oficjalnych, biatoruskich zréodet.
Kontekstem takiego przeptywu informacji byly napigcia miedzy Polska a Bialorusia,
ale takze wewnetrzny wymiar polityki zagranicznej po obu stronach granicy oraz rela-
cje bialorusko-rosyjskie. Strona polska wprowadzita stan wyjatkowy, ktéry praktycznie
zamknal obszar przygraniczny (3 km od granicy) dla mediéw i dziennikarzy. Zadanie
przekazywania informacji z granicy przejely wiec na siebie Straz Graniczna (85 tys.
obserwujacych na Facebooku i 77,5 tys. na Twitterze pod koniec grudnia 2021 roku),
Wojska Obrony Terytorialnej i policja. Rzad utworzyl w swoim oficjalnym portalu
www.gov.pl strone poswiecong ,,Sytuacji na granicy polsko-biatoruskiej”, z podtytu-
tem ,,Oficjalne zrodto informacji”. Fizyczna blokada dostepu do granicy ostabita po-
tencjal informacyjny platform i zmusita media do korzystania z ,oficjalnych zrédet
informacji” publikujacych ,,najnowsze aktualnosci” (tak w oryginale), ktérych jednak
nie mozna bylo zweryfikowa¢. Blokadzie informacji sprzyjaly uksztaltowanie terenu
w obszarze przygranicznym (las, bagna i rzeka) oraz niska gestos¢ zaludnienia. Czgs¢
mediéw ogolnopolskich, ktére powolywaly sie na Straz Graniczna, w swoich serwisach
informacyjnych dodawalo, ze s3 to dane niezweryfikowane. Ich niepelnos¢ podkreslata
Grupa Granica, organizacja pozarzadowa zaangazowana w pomoc migrantom, kto-
rym udalo sie przejs¢ na polska strone. Grupa podjeta takze dziatania informacyjno-
-edukacyjne wobec ludzi mieszkajacych blisko granicy. Jej cztonkowie docierali do
nich fizycznie, a nie przez platformy, miedzy innymi aby przedstawi¢ inne niz oficjal-
ne — propagowane miedzy innymi przez media publiczne — wyjasnienie sytuacji>.
Rozpowszechniali takze informacje w jezyku polskim przede wszystkim poprzez konta
na Facebooku (ponad 22 tys. obserwujacych pod koniec grudnia 2021 roku) i Twitte-
rze (7885 obserwujacych w tym samym czasie). Proste poréwnanie liczby obserwu-
jacych dwa ze zrédel informacji o kryzysie na granicy polsko-bialoruskiej, to jest ofi-
cjalne konto Strazy Granicznej i Grupy Granica na Facebooku i Twitterze, pozwala
sadzi¢, ze to oficjalne narracje polskiego rzadu ksztaltuja opini¢ publiczng w Polsce
o tym kryzysie.

W obiegu miedzynarodowym polskie narracje z gesto zalesionego regionu przygra-
nicznego nie mialy szansy sie przebi¢ ze wzgledu na blokade informacyjng. W ten spo-
sob za granicg obejrzano nagrania oficjalnych mediéw bialoruskich, z ktérych korzy-
staly miedzy innymi BBC i CNN, a potencjalni migranci polegali na informacjach od

34 Polscy internauci we wrzesniu 2020 r., Polskie Badania Internetu, 8.10.2020, https://pbi.org.pl/rapor-
ty/polscy-internauci-we-wrzesniu-2020/ (dostep: 14.11.2021).

35 Kryzys humanitarny na pograniczu polsko-biatoruskim, Grupa Granica, 1.12.2021, https://www.gru-
pagranica.pl/ (dostep: 20.12.2021).
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przemytnikéw, aktywnych w mediach spotecznosciowych. Po zakonczeniu stanu wyjat-
kowego na granicy dziennikarze mogli poruszac si¢ w strefie przy granicy po uzyskaniu
specjalnej zgody i tylko w towarzystwie Strazy Granicznej, zatem docierali w miejsca wy-
brane przez Strazi o czasie wybranym przez jej funkcjonariuszy. To metoda embeddingu
(wlaczania dziennikarzy do oddzialéw wojskowych lub pozwalania na relacje z miejsc
konfliktu tylko pod kontrolg wojska), stosowana miedzy innymi przez Brytyjczykow
w czasie wojny o Falklandy w 1982 roku i nastepnie na przykiad w trakcie interwencji
USA w Iraku w 2003 roku. W przypadku wojny o Falklandy media brytyjskie z braku
materialéw audiowizualnych postuzyly sie materiatami argentynskimi®®, co przywodzi
na mysl podobny efekt osiagniety przez polski rzad w 2021 roku. W takich sytuacjach
rzady jednej ze stron konfliktu tracg kontrole nad trescig przekazéw z obszaru konfliktu,
a wiec nie s3 w stanie wplywac na agende mediow, zwlaszcza zagranicznych, i nie wpro-
wadzaja wlasnej strategicznej narracji do obiegu w komunikacji migedzynarodowe;j.

Wedlug relacji dziennikarzy w 2021 roku jako pierwsi dostep do granicy otrzyma-
li dziennikarze polskich mediéw publicznych oraz telewizji komercyjnych®’. Wynika
z tego, ze zarzadzajacy komunikacjg w tej sytuacji uznali telewizje i radio za gtéwne
media informujace polskich odbiorcéw o sytuacji na granicy polsko-biatoruskiej. Do
polowy grudnia 2021 roku po polskiej stronie granicy nie pojawili si¢ dziennikarze z za-
granicy. Kryzys migracyjny na granicy polsko-biatoruskiej trwa, gdy powstaje ten tekst,
niemozliwe jest wiec przeprowadzenie pelnych badan na ten temat. Otwiera on jednak
pole do studiéw w ujeciu glokalnym.

Podsumowanie

Przedstawiona sytuacja na pograniczu bialorusko-polskim wskazuje na elementy, ktére
musimy uwzglednia¢ w badaniach nad rolg mediéw w stosunkach migedzynarodowych
w epoce nadmiaru informacji. Po pierwsze, paradoksalnie jest to sytuacja niedostatku
informacji w geograficznie rozumianej przestrzeni, mocno nasyconej mediami. Lokalna
weryfikacja funkcjonowania sieci globalnych pokazuje, ze tatwo jest wykluczy¢ media,
ich uzytkownikéw i dziennikarzy z obiegu informacji, o ile pafistwo uzna, ze takie s3 wy-
mogi bezpieczenstwa. W takiej sytuacji przeplyw informacji jest zakldcony, a autonomia
mediéw i ich wplyw na stosunki migedzynarodowe — ograniczone. Po drugie, zakl6cenia
wystepuja takze w komunikacji miedzy panstwami, zwlaszcza gdy jedno z nich to rezim
autorytarny. Wowczas powracaja metody i narzedzia, ktére znamy z wykorzystania me-
diéw w okresie zimnej wojny. Po trzecie zas, w przypadku wojen i konfliktéw w trudno
dostepnych obszarach, mimo niebywatego rozwoju sieci i przestrzeni wirtualnych, swo-
boda mediéw z przyczyn geograficznych moze by¢ istotnie ograniczona. W takich sytu-
acjach rola mediéw w stosunkach migdzynarodowych, na przyktad za sprawg embed-

36 P. Taylor, Global Communications..., s. 117.

37 M. Bielska, Wizyta kontrolowana. O dwéch wycieczkach po granicy, Onet.pl, 20.12.2021, https://
www.onet.pl/informacje/onetbialystok/kryzys-na-granicy-dwie-wizyty-dziennikarzy-na-granicy-z-
bialorusia/3sb7j6v,79cfc278 (dostep: 20.12.2021).
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dingu, ogranicza si¢ do posredniczenia mi¢dzy uzytkownikami a sprawujacymi wladze.

Mimo dostepu do mediéw i rosnacej popularnosci thtumaczen online, ktdre utatwiaja
przekraczanie barier kulturowych w komunikowaniu miedzynarodowym i uzyskiwanie
informacji o wydarzeniach miedzynarodowych, nasza wiedza o nich nie zalezy tylko od
naszych checi i mozliwoéci wychyniecia z narodowych baniek informacyjnych. Nad-
miar informacji czesto utrudnia zorientowanie si¢ w przebiegu wydarzen, jak w przy-
padku konfliktu w Syrii, a ograniczenia geograficzne i wymogi bezpieczenstwa panstwa
(Falklandy, Irak, granica polsko-biatoruska) tworza kolejne bariery. W efekcie media
w stosunkach miedzynarodowych, niezaleznie od tego, w jakich rezimach politycznych
funkcjonuja, maja tendencje do ,,produkowania zgody”, a ich uzytkownik musi wykaza¢
sie duzymi umieje¢tnosciami, wiedza i wolg dzialania, aby poznac §wiat w interpretacji
wykraczajacej poza strategiczne narracje rzadow.
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Media in international relations at the age of information overload

Keywords: global communication, international relations, glocal approach
Summary

The objective of the article is to check the functionality of the leading concepts explaining the role of media
in international relations and foreign policy in the fourth era of political communication. The author focuses
on the “CNN effect” and “manufacturing consent” concepts to illustrate how the Almond-Lippman con-
sensus was rejected. The study is framed by the idea of globalization of media and uses the cases from the
EU (Poland and the Netherlands), the relations with Russia and the recent migration crisis on the Polish—
Belarussian border to assess the role and position of media in international relations in the age of informa-
tion overload. The author concludes that despite the deep mediatization of societies in the 21st century, the
governments are able to take charge of the discourses in international communication using their strategic
narratives.
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In the popular children’s game Chinese Whispers players stand in a line. The first person
whispers a message to the person standing next to them who then passes it on to the next
person. The fun comes from comparing the original message to the version announced
by the last person in the line incorporating changes made as words were not heard or
understood properly. In a modified version, Mahjong Secrets, named after the ancient
game, players only hear the first word or phrase of the message and have to complete
it with their own inventions. These inevitably draw on images and narratives carried in
common culture. As their names suggest, both games present distorted or invented com-
munication as characteristically Chinese. During the COVID-19 pandemic this assertion
has been played out across digital platforms and print and broadcast media in the leading
western powers.

Influential voices, led by Donald Trump, during his term of office as President of the
United States, have repeatedly asserted that the infection originated in the virology labo-
ratory in Wuhan, where the first cases were identified in the city’s wet market. Accounts
of how the virus escaped vary, from accidental leaks to deliberate release and, in the most
extreme versions, the manufacture of biological weapons, but there is general agreement
that the Chinese authorities conspired to supress evidence and deflect blame elsewhere.
President Trump’s insistence on naming the infection the ‘Chinese virus’ and ‘kung flu’
joined “‘Wubonic plague, ‘Flu Manchu, ‘chinkenpox, and multiple other racist descrip-

WROCLAWSKIE STUDIA POLITOLOGICZNE 31/2022
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tions to embed China’s responsibility securely in popular consciousness!. Chinese au-
thorities have responded by asserting that the virus originated in the United States and
was carried to China by visiting Americans.

This battle to apportion blame for the worst public health crisis in over a century is
rooted in the wider contest between the US and China for primacy within the global
economic and political system. The United States is assailed by fears that a century of
American ascendency is ending. China is intent on regaining its historic position as the
world’s leading civilisation.

Posts on social media platforms have played a central role in both the United States
and China in promoting government-endorsed explanations of COVID-19’s origins and
it is all too easy to see their rise as marking a sea-change in the organisation of political
communication. I want here to argue against this and point up the continuities between
current contests over the origins of the COVID-19 and previous global pandemics and
show how the dominant motifs in present debates draw on deeply rooted reservoirs
of mutual distrust and suspicion. These date back to the mid-19th century when the
Opium Wars of 1839-1842 and 1856-1860 forced China to open its markets to the trad-
ing circuits of global capitalism.

Despite having imposed humiliating treaties, Western imaginings rapidly coalesced
around fears of China as a latent force intent on undermining and ultimately displacing
Western global ascendency. This spectre crystallised in images and discourses clustered
around the idea of the Yellow Peril. Originating in government circles, this phrase, and
its rich baggage of associations, circulated continuously through multiple media chan-
nels from news reports to popular fiction and cartoons®. The Wuhan laboratory conspir-
acy theories are its latest expression. On the Chinese side, responses draw on accounts of
the ‘Century of Humiliation’ at the hands of the United States and other Western powers
and the brutal war against Japanese occupation during World War II.

The dragon awakens

The deployment of imperial force during the First Opium War ended China’s relative
isolation and established western trading settlements along the coast. The sustained
military assaults of the Second Opium War completed China’s integration into global
capitalism by opening the interior. Western entrepreneurs arrived to find the self-
proclaimed brother of Jesus Christ, Hong Xiuquan, leading a popular peasant uprising,
the Taiping Heavenly Kingdom. Launched in 1851, it occupied much of central China
and the upper and lower Yangtze. Aiming to depose the ruling Manchu dynasty and
restore the historic supremacy of the Han people, it precipitated a bloody civil war leav-

1 See A. Lillo, “COVID, the beer flu, the disease of many names’, Lebende Sprachen 65, 2014, no. 1,
pp. 411-438.

2 See Ch. Frayling, The Yellow Peril: Dr Fu Manchu and the Rise of Chinaphobia, London 2014 and
J. Kuo, W. Tchen, D. Yeats, Yellow Peril: An Archive of Anti-Asian Fear, London 2014.
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ing twenty to thirty million dead before its final defeat by British, French and American
intervention in 1864.

The relative weakness of China’s ruling dynasty was underlined by the decisive victory
of Japan’s newly modernised army in the First Sino-Japanese War of 1894-1895, but the
sheer size of China’s population and the potential for mass mobilisation demonstrated by
the Taiping rebellion was a continuing focus of anxiety among the imperial powers. In
1895 Kaiser Wilhelm IT of Germany called for a united front against the threat from Asia
and commissioned the artist Hermann Knackfluss to produce a dramatic image. His
painting, titled The Yellow Peril pictured the nations of Europe assembled on a clifttop,
led by the Archangel Michael, who had defeated Satan in the war in heaven recounted in
the Book of Revelations, facing a fire breathing Chinese dragon across a narrow strip of
sea. Copies were sent to the crowned heads of Europe and US President William McKin-
ley. Lithographic reproductions ensured its wide circulation in popular culture.

The threat of armed struggle was confirmed by the Boxer Rebellion when, for two
years, from 1899 to 1901, anti-imperial insurgents attacked Western property and resi-
dents in China culminating in a fifty-five day siege of foreign legations in Beijing. The
uprising was savagely repressed by European forces but the spectre of a sleeping dragon
waking and wreaking havoc continued to haunt the Western imagination with “the
Boxers widely viewed as the Yellow Peril Personified”>.

Fears that the centre of world power was migrating to Asia had been gaining currency
for some time. In his 1893 book, National Life and Character, Charles Pearson saw the
energy that had fuelled initial European growth and expansion rapidly ebbing away and
nominated “the non-European peoples, especially the Chinese” as the rising source of
dynamism in the world system?. His argument attracted considerable attention. Readers
included Britain’s Prime Minister, William Gladstone and America’s future President The-
odore Roosevelt’. It was reinforced by Japan’s defeat of Russia in the 1904-1905 Russo-
Japanese War, the first time a modern, industrial European power had been defeated by
an Asian state, but again it was the latent power of China that provoked most concern.
The image printed in May 1904 in the French magazine Le Grande Illustre, was typical.
Headed “The Yellow Peril” it pictured a dragon vomiting a mass of armed Chinese with
a caption suggesting that the war may “result in the awakening of four hundred million
Chinese from their secular torpor. If this formidable mass, penetrated by Western Ideas,
were to make progress as rapid as that achieved by Japan, it would weigh enormously on
the destinies of the world”.

3 S.M. Lyman, “The ‘Yellow Peril’ mystique: Origins and vicissitudes of a racist discourse”, International
Journal of Politics, Culture and Society 13, 2000, no. 4, p. 717.

* M. Hearn, . Tregenza, “Managing ‘self-preservation’: Charles Pearson’s National Life and Character
and the early Australian Commonwealth”, Australian Journal of Politics and History 62, 2019, no. 1, p. 23.

> Ibidem, p- 19.

6 Quoted in B. de Perthuis, “The Yellow Peril through caricature according to René Pinon’, Societies
& Representations 27, 2009, no. 1, pp. 249-265, https://www.cairn.info/revue-societes-et-representations-
2009-1-page-249.htm.
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In 1912 a revolt toppled the Qing dynasty ending centuries of imperial rule in
China. The declaration of a republic and the promise of modernisation prompted re-
newed concern in Western government circles. A magazine article widely distributed
around the British Home Office, responsible for domestic security, warned of “a vast
and convulsive Armageddon to determine who is to be the master of the world, the
white or yellow man”’. Headed “The Chinese in England: A growing national problem”,
it presented migration and settlement as sources of corruption, with lurid depictions of
opium dens, mysterious foods, and miscegenation.

Alien infections

The author, Herman Scheffauer, had grown up in California where the image of the Chi-
nese as an ‘enemy within’ had long been a focus of concern. China’s forced opening to
global capitalism combined with the disruption of the Taiping insurgency prompted mass
migrations. In 1852, at the height of the Californian gold rush Chinese accounted for
30% of new arrivals to the state. The general tone of suspicion and fear was set by one
of America’s most popular authors, Bayard Taylor, in a best-selling travel book of 1855.
Recounting his stay in the Treaty Port of Shanghai with the Taiping rebellion gather-
ing momentum in the interior, he confided his unshakeable “opinion that the Chinese
are morally the most debased people on the face of the earth’, whose vices “constitute
the surface-level, and below them are deeps on deeps of depravity so shocking and hor-
rible that their character cannot even be hinted”, adding that “justice to our own race
demands that they should not be allowed to settle on our soil”®. For a time Chinese mi-
grants provided a ready pool of cheap manual labour for the infrastructural projects es-
sential to America’s post-Civil War modernisation. In 1867 Chinese made up 90% of the
workforce building the Central Pacific Railroad’, but in 1882 pressure from white work-
ers forced the passing of the Chinese Exclusion Act, stopping any additional Chinese
labour from entering the US and reinforcing their residential confinement to recognised
Chinatowns in the major cities.

Projections of military conquest continued to feature in popular fiction. H.]. West’s
1893 novel The Chinese Invasion was typical in presenting the Chinese in California
as “the advance guard of numberless legions that will [...] one day overthrow the pre-
sent Republic”!”. Increasingly however, images of armed struggle jostled for attention
with deep-seated fears of Chinese as sources of contamination, as authors elaborated on

7 Quoted in J. Lovell, “Review: The Yellow Peril: Dr Fu Manchu & the Rise of Chinaphobia by Chris-
topher Frayling”, The Guardian, 30.10.2014, https://www.theguardian.com/books/2014/oct/30/yellow-peril-
dr-fu-manchu-rise-of-chinaphobia-christopher-frayling-review (accessed: 29.10.2022).

8 B. Taylor, A Visit to India, China and Japan in the Year 1853, New York 1855, p. 354.

° D. Shim, “From Yellow Peril through model minority to renewed Yellow Peril”, Journal of Communi-
cation Inquiry 22, 1998, no. 4, p. 387.

10" Quoted in S.M. Lyman, “The ‘Yellow Peril’ mystique’, p. 690.



Yellow Perils: Pandemic imaginaries and the contest for global power = 27

Taylor’s accusation that “their touch is pollution”!!. The devastating smallpox epidemic
recounted in Atwell Whitney’s 1878 novel, Almond Eyes, joined a growing genre of popu-
lar fiction portraying Chinese migrants spreading fatal diseases among an unsuspecting
population. In a later, influential speculation, contamination did not even require physic-
al contact. It was transmitted through the atmosphere.

Explaining contagion: Toxic dust and American troops

In November 1889 the London Times reported that a severe outbreak of what was thought
to be influenza was spreading from its origin in St. Petersburg. From there it moved rap-
idly across Europe to England and onwards to the United States across the Atlantic. Al-
together it was responsible for around a million deaths including 13,000 Americans!2. It
was the first modern pandemic, travelling at speed over the new rail and steamship routes
and tracked in real time in reports distributed over the new global telegraph network.

Its popular designation as the ‘Russian flu’ was mistaken on both counts. It was not
flu. Recent investigation has traced its origins to a coronavirus that jumped from cows
to humans in a classic zoonotic chain of transmission!®. Given the state of medical
research at the time contemporaries could not have known this, but a significant body
of professional opinion located its origins in China rather than Russia. Writing in the
British Medical Journal, James Cantile, a doctor working in Hong Kong, claimed that
the condition was “endemic in certain parts of China, and occasionally during the pre-
sent century has spread to the rest of the world”!*. More immediately influential was
a theory advanced by one of England’s leading medical authorities, Symes Thompson,
in an open lecture in London in January 1890. As The Times reported he suggested that
the “terrible inundations which had taken place in China seem to have some sort of
causal relationship to the outbreak of the disease”!>.

The ‘terrible inundations” occurred in 1887 when the dykes around the Yellow River,
China’s second major waterway and the world’s fourth largest, were swept away in a huge
storm surge. Between 1 million and 2.5 million people perished by drowning, starva-
tion, epidemic diseases or exposure in one of the world’s worst ever natural disasters!®.
Thompson developed his argument at length in his exhaustive history of British influ-

11 g, Taylor, A Visit to India, China and Japan in the Year 1853, p. 354.

12 G. Daugherty, “The Russian flu of 1889: The deadly pandemic few Americans took seriously”, In-
side History, 23.03.2020, https://www.history.com/news/1889-russian-flu-pandemic-in-america (accessed:
29.10.2022).

13 1. Vijgen, E. Keyaerts, E. Moés, I. Thoelen, E. Wollants, P. Lemey, A.M. Vandamme, M. Van Ranst,
“Complete genomic sequence of human coronavirus OC43: Molecular clock analysis suggests a recent zo-
onotic coronavirus transmission event’, Journal of Virology 78, 2005, no. 3, pp. 1595-1604.

14 7. Cantile, “The first recorded appearance of the modern influenza epidemic”, The British Medical
Journal 2, 1891, no. 1600, p. 491.

15 “The Gresham Lectures on influenza”, The Times, 7.01.1890, no. 5, p. 14.

16 P, Ball, The Water Kingdom: A Secret History of China, London 2017, p. 24.
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enza epidemics. Noting that the powdery yellow soil in the region is regularly blown
by dry summer winds “in such quantities as to almost hide the sun” it is possible that
“countless millions of organic spores, developed in the marshy water of the flooded area
which must have been saturated with dejections and refuse” left by decaying human and
animal corpses were carried into the air and widely disseminated by strong winds!”.
His conclusion, that “dust may be the vehicle that serves to transmit the contagion” has
“elements of possibility, not to say probability”!® was strongly contested by contempor-
aries. They included the well-known science writer, Rollo Russell, the son of the Prime
Minister Lord Russell. He had originally endorsed the ‘dust’ theory in a letter to The Times
in January 1890, but two years later was adamant that the evidence now clearly indi-
cated that infection was spread by social contact with transmission following the lines of
modern communications networks. As he noted, “it spreads much more rapidly where
there are railways than where there are none, and where communication is by steam-
ship than where only sailing ships touch”!®. He nominates Bukhara, a major centre on
the old Silk Road trading route linking China to Europe, “as the definite starting point
of the disease” arguing that it then “travelled westwards along the Central Asian Rail-
way”, reaching St. Petersburg in October?’. In an aside he notes reports of outbreaks in
Greenland in May 1889, months before The Times story from St. Petersburg, but adds
that it is difficult to “estimate their weight” since they are “partly anonymous and partly
by correspondents™!. Evidence that infection may have originated in the West rather
than the East has played a more central role in arguments over the next global pandemic.

In 1918, in the last months of World War I, a virulent form of influenza spread
through western troops in France. Dispersed globally by soldiers returning home after
the armistice, it killed at least 50 million people, and according to some estimates—twice
as many. Recent research has confirmed that the 1918-1919 influenza virus was a zo-
onotic infection, originating in wild ducks and transmitted to humans either directly or
through an intermediate animal host, most likely pigs®2.

An early, and widely accepted account traced its origins to the American army base at
Haskell in Kansas, a major agricultural centre, and its transmission to France by troops
shipped to the front?*. Recent research however suggests that infection may have origi-
nated in China and been carried to America and onwards to Europe by the Chinese
Labour Corps recruited to dig trenches along the battle front??.,

17 E.S. Thompson, Influenza or Epidemic Catarrhal Fever: An Historical Survey of Past Epidemics in
Great Britain from 1510-1890, London 1890, p. 416.

18 Tbidem, p. 415.
R. Russell, Epidemics, Plagues and Fevers: Their Causes and Prevention, London 1892, p. 180.

20 Tbidem, pp. 183-184.

21 Tbidem, p. 183.

22 M.O. Humphries, “Paths of infection: The First Word War and the origins of the 1918 influenza pan-
demic”, War in History 21, 2003, no. 1, p. 58.

23 E.O. Jordan, Epidemic Influenza: A Survey, New York 1927, p. 60.

24 KF. Shortridge, “The 1918 ‘Spanish’ flu: Pearls from swine?”, Nature Medicine 5, 1999, no. 4, pp. 384
385.
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The origins of the 1918 pandemic remain an open question among historians. Some
view the case for Chinese transmission as highly plausible but accept that “the evidence
remains circumstantial”?®. Others insist that the pandemic was caused by a lethal res-
piratory diseases that has been circulating among western troops for months, even years,
before the arrival of Chinese labour?®.

Echo chambers

Disputes over the origins and transmission of COVID-19 have played a central role in
the contest between China and the United States to apportion blame for the crisis. As
with the first global pandemics, competing accounts have circulated within communica-
tion systems linking official pronouncements and medical opinion to news media and
popular imagery and fiction. Social media have provided a common platform for mul-
tiple voices, but instead of a new openness we see the construction of echo chambers.
Assertions are taken up and recycled within closed and self-reinforcing systems. China’s
domestic social media posts are rigorously policed, dissenting opinion rapidly removed,
and access to western sites blocked. In the United States Donald Trump’s continuous use
of Twitter recycled narratives from the margins of the internet, including conspiracy
theories, which were further promoted in partisan media outlets, led by Fox News. The
boundaries of this echo chamber were reinforced by Trump’s dismissal of mainstream
news organisations as ‘fake’ news to be ignored and disregarded.

Tales from two laboratories

The lab conspiracy theory began circulating in the United States four days after the first
COVID-19 case was confirmed in the country on January 22nd, 2020. On January 26th
The Washington Times, published by the conservative fringe religious group (the Unifica-
tion Movement), carried a story headed “Coronavirus link to China’s bio-warfare program
possible” quoting a former Israeli intelligence officer?’. It circulated widely on social me-
dia and was joined on February 16th by a Twitter post highlighting a passage in Dean
Koontz’s popular novel The Edge of Darkness identifying a Wuhan laboratory as the source
of a deadly new virus?®. The first edition had situated the lab in Russia but following the
Soviet Union’s collapse the 1989 reissue moved the location to China to capitalise on rising

25 M.O. Humphries, “Paths of Infection”, p. 80.

26 G.D. Shanks, “No evidence of 1918 influenza pandemic origin in Chinese laborers/soldiers in France’,
Journal of the Chinese Medical Association 79, 2016, no. 1, p. 48.

27 B. Gertz, “Coronavirus link to China’s biowarfare program possible, analyst says”, The Washington
Times, 26.01.2020, https://www.washingtontimes.com/news/2020/jan/26/coronavirus-link-to-china-bio
warfare-program-possi/ (accessed: 30.10.2022).

28 N. Hinton, “A Dean Koontz novel written in 1981 predicted the outbreak of the coronavirus!”, Twit-
ter, 16.02.2020, https://twitter.com/NickHintonn/status/1228896027987660800 (accessed: 30.10.2022).
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anxieties around a resurgent Yellow Peril. As one character notes, “They call the stuft ‘Wu-
han 400’ It is China’s most important and dangerous new biological weapon in a decade”?.

Despite the absence of concrete evidence, the laboratory conspiracy theory steadily
gained traction on social media with variants logging over five million views in the first
week of April. The majority of initial postings came from groups associated with the
QAnon conspiracy theory alleging a ‘deep state’ plot to discredit President Trump®’.
When asked by researchers, 29% of Americans said they believed that COVID-19 had
originated in the Wuhan laboratory>!.

The claim that China, aided by forces within the United states, was conspiring to deny
the ‘true’ origins of the virus was vigorously promoted by the media outlets operated
by the religious group, Fulan Gong. Banned in China and implacable opponents of the
Communist regime, it had forged close links with Donald Trump’s political circle’2. The
group’s newspaper, Epoch Times, carried prominent items endorsing the Wuhan labora-
tory conspiracy and on April 7th, 2020 their New York broadcast arm, New Tang Dynasty
Television, released a video on YouTube titled “Tracking down the origins of the Wuhan
coronavirus” challenging every aspect of the Chinese government’s official account. To
date it has been viewed more than five million times. On April 30th the US Intelligence
Community issued a joint report endorsing the scientific consensus that COVID-19
was a natural mutation and “not manmade”3?. President Trump pointedly disagreed,
telling a White House briefing on the same day that he “had a high degree of confi-
dence” that the virus originated in the Wuhan lab but could not disclose his source.
Days later, the Telegraph newspaper in Australia, owned by Rupert Murdoch, a strong
Trump supporter at the time, printed a major story headed “China’s batty science” cit-
ing an unpublished intelligence dossier as confirming the lab hypothesis. The lead jour-
nalist, Sharri Markson, was then interviewed on Donald Trump’s preferred US televi-
sion channel, Fox News, another Murdoch subsidiary, with the program host, Tucker
Carlson, informing viewers that the dossier provided, “the most substantial confirma-
tion of what we've suspected”34. On 18th June, The Wall Street Journal, another of Ru-

29 Reuters Staff, “Partly false claim: A 1981 book predicted the coronavirus outbreak’, Reuters,
28.02.2020, https://www.reuters.com/article/uk-factcheck-coronavirus-koontz-book-idUSKCN20M191 (ac-
cessed: 30.10.2022).

30 T, Graham, A. Bruns, G. Zhu, R. Campbell, Like a Virus: The Coordinated Spread of Coronavirus Dis-
information, Canberra 2020, https://apo.org.au/node/305864 (accessed: 31.10.2022).

31 K. Schaefer, “Nearly three-in-ten Americans believe COVID-19 was made in a lab’, Pew Research
Centre Fact Tank, 8.04.2020, https://www.pewresearch.org/fact-tank/2020/04/08/nearly-three-in-ten-
americans-believe-covid-19-was-made-in-a-lab/ (accessed: 31.10.2022).

32 See S. Van Zuylen-Wood, “MAGA-land’s favourite newspaper”, The Atlantic, 23.02.2021, https://
www.theatlantic.com/politics/archive/2021/01/inside-the-epoch-times-a-mysterious-pro-trump-newspa
per/617645/ (accessed: 31.10.2022).

33 7. Brewster, “A timeline of the COVID-19 Wuhan lab original theory”, Forbes, 24.05.2020, https://
www.forbes.com/sites/jackbrewster/2020/05/10/a-timeline-of-the-covid-19-wuhan-lab-origin-theory/ (ac-
cessed: 31.10.2022).

34 K. Rudd, “The Murdoch media’s China coronavirus conspiracy has one aim: get Trump re-elected”,
The Guardian, 8.05.2020, https://www.theguardian.com/media/2020/may/08/murdoch-media-china-coro
navirus-conspiracy-trump-kevin-rudd (accessed: 5.11.2022).
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pert Murdoch’s newspapers, published an interview in which Trump speculated that
China had encouraged its citizens who had been infected to travel overseas “to spread
economic consequences around the globe” and punish the United States for imposing
import tariffs on Chinese goods>>.

As this brief account confirms, contemporary Yellow Peril discourse in the United
States increasingly circulates now within a self-reinforcing communications system an-
chored in authoritarian populist imaginaries of economic decline and cultural threat
amplified by militantly partisan conservative press and broadcast outlets and proliferat-
ing online conspiracies. Counter-evidence and argument is dismissed as further proof
that the unaccountable bureaucratic and expert elites ranged against the ‘real’ people are
intent on deflecting attention and denying evident truths.

The Chinese communication circuit is simpler, with the Party state apparatus rigor-
ously censoring alternative accounts and aggressively using online posts alongside offi-
cial news media to promote preferred narratives that will defuse domestic criticism and
secure attention in the international arena. The result is commentary on COVID-19 that
presents a mirror image of US constructions.

Almost immediately after the outbreak of COVID-19 in Wuhan became public
knowledge multiple postings, with only minor changes to wording, appeared on Chinese
social media insisting that the virus had been introduced by American athletes attending
the World Military Games in Wuhan and claiming that:

While carrying out its trade war with China, the U.S government took advantage of the Military Games,
where many American athletes had interactions with Chinese, hiding the novel coronavirus in their equip-

ment with the aim of infecting the people of Wuhan [...] so as to realize its evil goals of containing China’s
economy and thwarting the rise of the New China®.

It is not clear who composed these posts, but the central claim received official en-
dorsement on March 12 when Zhao Lijian, Deputy Director of the Information Depart-
ment of the Ministry of Foreign affairs posted on his Twitter page: “When did patient
zero begin in US? How many people are infected? What are the names of the hospitals?
It might be US army who brought the epidemic to Wuhan. Be transparent! Make public
your data! US owe us an explanation!”?’.

Twitter is banned in China. The message was aimed at a global audience and overseas
Chinese. The obvious question of where exactly the virus had originated in American
was answered when Zhao named Ford Detrick—the former centre of the US biologi-
cal weapons program, now the site of laboratories researching a range of viruses. In

35 “Transcript of President Trump's interview with the Wall Street Journal’, Wall Street Journal,
18.06.2020, https://www.wsj.com/articles/transcript-of-president-trumps-interview-with-the-wall-street-
journal-11592501000 (accessed: 5.11.2022).

36 Quoted in J.-B. Nie, “In the shadow of biological warfare: Conspiracy theories on the origin of COV-
ID-19 and enhancing global governance of biosafety as a matter of urgency”, Journal of Bioethics Inquiry 17,
2020, no. 4, pp. 567-574, https://doi.org/10.1007/s11673-020-10025-8.

37 Quoted in D. Wallbank, “Twitter applies another fact check—this time to China spokesman’s tweets
about virus origins’, Fortune, 23.05.2020, https://fortune.com/2020/05/28/twitter-fact-check-zhao-lijian-
coronavirus-origin/ (accessed: 5.11.2022).
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July 2020 he published a Tweet asking “What’s behind the closure of the biolab at Fort
Detrick? When will the US invite experts to investigate the origins of the virus in the
US?”38. The claim was widely promoted within China through mainstream media chan-
nels. The state broadcaster CCTV screened an hour long documentary The Dark History
Behind Fort Detrick emphasising failures of containment. The Party tabloid the Global
Times launched an online petition soliciting signatures for an open letter to the World
Health Organisation calling for an investigation into Fort Detrick.

Chinese claims that COVID-19 was manufactured in America have been renewed
in response to President Biden’s insistence on further investigation of the possible role
of the Wuhan virology laboratory. The recent propaganda offensive within China has
employed the full range of media, including a rap song by the nationalist group CD Rev
which begins as follows: “How many plots came out of your lab. How many dead bodies
hanging a tag?”. The message was immediately endorsed by Zhao in a Tweet on August
11th, 2021; “open the door to Fort Detrick. Shed light on tightly held secrets. This RAP
song speaks our minds”.

It is tempting to attribute popular support for the Fort Detrick and Wuhan labora-
tory conspiracies to the manipulative expertise of political leaders commanding the full
range of available media. As with all top-down models of ideology this downplays their
secure anchorage in deeply held fears, anxieties and antagonisms.

Disease as a weapon of war against China has been a long-standing theme in west-
ern fictions. In M.P. Shiel’s influential 1898 novel The Yellow Danger, the English hero,
Hardy, having defeated the invading the Sino-Japanese forces, sends “Chinese captives
injected with pestilence back to their camp” to eradicate any last resistance?’. Rather
better known is the 1910 short story “The unparalleled invasion” remembered now, in
the shadow of the Holocaust, for proposing a ‘final solution’ to ethnic conflict. Written
by Jack London, one of America’s most popular novelists, and set in 1976, it imagines
the United States, having failed to defeat China militarily, resorting to bacteriological
warfare and dropping multiple glass vials of deadly infection on the civilian population:
it was these bacteria, and germs, and microbes, and bacilli, cultured in the laboratories of the West, that had
come down upon China in a rain of glass [...]. China had laughed at war, and war she was getting, but it
was ultra modern war, twentieth century war, the war of the scientist [...] with the micro-organic projectiles

hurled from the laboratories, the messengers of death, the destroying angels that stalked through the empire
of a billion souls [...]. And so perished China*!.

More immediately, the Ford Detrick conspiracy evokes Chinese memories of the bac-
teriological warfare installations established across China by the occupying Japanese in
World War II and the ‘field tests’ conducted against civilians*2. It also speaks powerfully

3 Quoted in “Wuhan lab leak theory: How Fort Detrick became a centre for Chinese conspiracies”,
BBC News, 23.08.2023, https://www.bbc.co.uk/news/wporld-us-canada-58273322 (accessed: 5.11.2022).

39 Quoted in ibidem.

40" Y. Hashimoto, “Germs, body-politics and Yellow Peril: Relocation of Britishness in The Yellow Dan-
ger”, Australian Victorian Studies Journal 9, 2003, p. 52.

41 Quoted in J.N. Swift, “Jack London’s The Unparalleled Invasion: Germ warfare, eugenics and cultural
hygiene”, American Literary Review 35, 2002, no. 1, p. 61.

42 7.-B. Nie, “In the shadow of biological warfare”
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to the dominant Chinese understanding of history as the story of the world’s preeminent
civilisation subjected to a ‘Century of Humiliation’ at the hands of Western capitalist
powers who are now intent on preventing it regaining its rightful place.

The Wuhan laboratory conspiracy views this same history through the other end of
the telescope. It trades on long-standing constructions of China as a threat to American
pre-eminence in the world system, a “Yellow Peril; willing to use any means possible to
undermine its strength and on the acute contemporary sense of declining power summed
up in Donald Trump’s central electoral promise to “Make America Great Again™

Manufacturing pandemics: Deforestation and fast foods

The precise origins of COVID-19 may never be established, but the weight of available
evidence confirms that together with the pandemics of 1890 and 1918 and the two most
recent coronavirus viruses, SARS and MERS, it has followed a zoonotic path of trans-
mission, from animals to humans. In which case the problem lies with the accelerating
clearances of forests and woodlands for cattle ranching and palm oil and soya planta-
tions to service a global food system increasingly organised around meat-intensive fast
and convenience foods. McDonalds and KFC may have originated in America, but their
brightly lit outlets are now a familiar sight in Chinese cities servicing a shared urban life-
style that supports the unsustainable consumption that is driving the present climate and
environmental emergencies.

If this analysis is correct, responsibility for COVID-19 and the likelihood of future
coronavirus pandemics lies primarily with the corporations promoting the intensified
industrialisation of global agriculture. These companies form a complex agribusiness
network connecting US and Chinese enterprises and driving deforestation and habitat
destruction across the world. By escalating contacts between displaced species and hu-
mans these interventions significantly increase the likelihood of zoonotic transmission.
Addressing this threat requires transformative changes to prevailing priorities for global
production and consumption. Confronting the embedded cultures of distrust and an-
tagonism generated by successive abrasive encounters between China and the West is an
essential step towards recognising that the major perils now facing humanity are univer-
sal and in urgent need of a common and collaborative response.
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Yellow Perils: Pandemic imaginaries and the contest for global power

Summary

The precise origins of COVID-19 may never be established, but the weight of available evidence confirms
that, together with the pandemics of 1890 and 1918 and the two most recent coronavirus viruses, SARS
and MERS, it has followed a zoonotic path of transmission—from animals to humans. In which case the
problem lies with the accelerating clearances of forests and woodlands for cattle ranching and palm oil and
soya plantations to service a global food system increasingly organised around meat intensive fast and con-
venience foods. McDonald’s and KFC may have originated in America, but their brightly lit outlets are now
a familiar sight in Chinese cities servicing a shared urban lifestyle that supports the unsustainable consump-
tion that is driving the present climate and environmental emergencies.

If this analysis is correct, responsibility for COVID-19 and the likelihood of future coronavirus pandem-
ics lies primarily with the corporations promoting the intensified industrialisation of global agriculture.
These companies form a complex agribusiness network connecting US and Chinese enterprises and driving
deforestation and habitat destruction across the world. By escalating contacts between displaced species
and humans these interventions significantly increase the likelihood of zoonotic transmission. Addressing
this threat requires transformative changes to prevailing priorities for global production and consumption.
Confronting the embedded cultures of distrust and antagonism generated by successive abrasive encounters
between China and the West is an essential step towards recognising that the major perils now facing hu-
manity are universal and in urgent need of a common and collaborative response.
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Wprowadzenie

Sposob ukazywania panstw i politykéw przez media moze wplywa¢ na ich postrzeganie
przez odbiorcéw. Stosowanie przez dziennikarzy okreslonych mechanizméw framingu
celem nadawania podmiotom pozytywnych lub negatywnych atrybutéw warunkuje to,
czy dani aktorzy beda ukazywani przez pryzmat wroga lub ofiary. Te dwa typy ram sa
w szczegolnosci stosowane w przypadku wydarzen o charakterze konfliktowym, zaréw-
no tych, w ktdre panstwo medium naglasniajacego jest zaangazowane, jak i tych, w kto-
rych ono nie bierze udziatu!. Brak bezposredniego uczestnictwa w prezentowanym
przez media sporze nie oznacza bowiem, ze zatrudnieni w nich dziennikarze bedg uka-
zywali go neutralnie. Nastawienie mediéw i panstwa, ktore reprezentuja, do uczestni-
kow wydarzenia, w tym na przyklad doswiadczenia historyczne, co wydaje si¢ kluczowe
w przypadku relacji Polski z Rosja i Ukraing, moze wplywa¢, i bardzo czesto wplywa, na
perspektywe naglo$nienia opisywanych zjawisk i podmiotéw biorgcych w nich udziat?.
Dotychczas przeprowadzone badania dotyczace naglosnienia konfliktu rosyjsko-ukra-
inskiego przez polskie media to potwierdzajg. Analizy na ten temat pokazujg bowiem, ze
miedzy innymi takie czynniki jak blisko$¢ sporu na Ukrainie, a co za tym idzie — zagro-

1 R. Norstrém, M. Kolczynski, War and Peace Journalism in the Coverage of the 2020 US Presidential
Election, ,,Athenaeum. Polskie studia politologiczne” 72, 2021, nr 4, s. 56.

2 D. Taradai, How news domestication may blur conflict: Coverage of the 2008 South Ossetia War in
Ukraine, ,,Central European Journal of Communication” 7, 2014, nr 1 (12).
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zenie bezpieczenstwa terytorialnego i ekonomicznego Polski, zaangazowanie polskich
aktoréw politycznych w rozwigzanie konfliktu czy stereotypy i uprzedzenia narodowe
odgrywaly znaczacg role w sposobie naglo$nienia wydarzen na Ukrainie’.

Celem tego artykulu jest analiza, czy, a jezeli tak — to za pomocg jakich mechanizméw
polskie media tradycyjne kreowaly dyspozycyjny wizerunek Rosji jako wroga w czasie
incydentu w Ciesninie Kerczenskiej, to jest zablokowania, ostrzelania i przejecia ukrain-
skich okretow i marynarzy przez Stuzbe Pograniczng Federalnej Stuzby Bezpieczenstwa
i rosyjska marynarke wojenng podczas proby wplyniecia przez cie$nine z Morza Czar-
nego na Morze Azowskie*. Wrogo$¢ w relacjach polsko-rosyjskich®, bedaca miedzy in-
nymi wynikiem zaszlo$ci historycznych czy poparcia udzielonego Ukrainie przez Polske
na wezesniejszych etapach sporu (2014-2015), wydaje sie czynnikiem wzmacniajacym
mozliwo$¢ wystapienia mechanizmu, dlatego niniejszy przypadek zostat poddany bada-
niu. Artykul ma odpowiedzie¢ na nastepujace pytania badawcze®:

1. Czy polskie media kreowaly dyspozycyjny wizerunek Rosji jako ,wroga” w czasie
incydentu w Ciesninie Kerczenskiej?

2. Jezeli tak, to za pomocg jakich mechanizméw polskie media kreowaty dyspozycyj-
ny wizerunek Rosji jako ,wroga” w trakcie analizowanego wydarzenia?

Kreowanie wizerunku wroga w mediach

Kreowanie wizerunku wroga i ukazywanie rzeczywistosci przez pryzmat dychotomii
»my” (ofiary) — ,,oni” (agresorzy) moga by¢ uznane za forme uproszczenia informacji
medialnej, stosowang przez niektérych dziennikarzy w celu zwiekszenia zainteresowania
i zaangazowania, zwlaszcza emocjonalnego, odbiorcéw w opisywane zjawiska’. Media
moga identyfikowac i kreowa¢ ,wrogdw” poprzez stosowanie szeregu mechanizméw, na
przyklad domestykacji, odniesien socjo-kulturowych, historycznych oraz stereotypow
narodowych i uprzedzen?®, co pozwala audytorium na dekodowanie przekazéw w z gory
okreslony sposob. Wykorzystywanie tego typu czynnikow jest szczegolnie wazne w przy-
padku naglasniania wydarzen zagranicznych przez media narodowe, poniewaz dzieki
temu krajowi odbiorcy s3 w stanie zrozumie¢ kontekst ukazywanych zjawisk®. Staja sie

3 R. Norstrom, The Coverage of the Russian-Ukrainian Conflict by the Polish Media (2014-2015), Berlin
2019; R. Smolak, Rola polskich mediéw w procesie domestykacji konfliktu rosyjsko-ukrairiskiego. Analiza na-
glosnienia medialnego kryzysu na Ukrainie przez ,Fakt”, ,Gazete Wyborczq” oraz ,Wiadomosci” TVP, ,Studia
Medioznawcze” 2016, nr 3.

* 'W. Baluk, Incydent czy akt agresji w rejonie Ciesniny Kerczeriskiej, ;,Wschéd Europy. Studia humani-
styczno-spoleczne” 6, 2020, nr 1, s. 200.

5 A. Taras, Anatomia nienawisci. Stosunki polsko-rosyjskie XVIII-XX w., Warszawa 2015.

6 W dalszej czeéci artykutu nawigzania do pierwszego pytania badawczego oznaczone s skrotem PBI,
a do drugiego — skrotem PB2.

7. Galtung, Peace Journalism as an Ethical Challenge, ,GMJ: Mediterranean Edition” 1, 2006, nr 2, s. 1-5.

8 J.B. Thompson, The Media and Modernity: A Social Theory of the Media, Cambridge 1995, s. 174.

° K. Riegert, Pondering the Future for Foreign News on National Television, ,International Journal of
Communication” 5, 2011, s. 172.
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one réwniez dla nich istotne, dlatego Ze w pewnym sensie dotycza ich bezposrednio, na
przyklad wowczas, gdy media naglasniajg dany konflikt przez pryzmat konsekwencji, ja-
kie niesie on dla ich paristwa, co jest kwintesencja domestykacji'®. Wydaje sie, ze ten
element mdgt odgrywac istotng role w sposobie ukazywania sporu rosyjsko-ukrainskiego
i dzialan Rosji przez polskie media, migdzy innymi ze wzgledu na blisko$¢ rozgrywanego
konfliktu i mozliwos¢ jego przenikniecia na terytorium Polski, a takze w zwiazku z konse-
kwencjami poniesionymi przez Polske w wyniku wydarzenia, zwlaszcza ekonomicznymi,
jak na przyklad nalozeniem przez Rosje embarga na polskie produkty spozywcze i rolne.

Kreowanie obrazu ,wroga” za pomoca negatywnych stereotypéw narodowych czy re-
ligijnych w odniesieniu do panstw czy poszczegolnych politykow jest okreslane mianem
dyspozycyjnego wizerunku wroga'l. Media stosuja jezykowe i audiowizualne mechani-
zmy framingu bedace forma schematéw interpretacyjnych!? oraz odnoszg sie do prze-
sztych do$wiadczen i relacji migdzypanstwowych, poniewaz z gory zakladaja, ze dany
aktor jest agresorem w konflikcie lub ze dopusci si¢ agresywnych i nieludzkich dziatan.
W ten sposéb dziennikarze demonizujg i dehumanizuja ,wroga’, co znajduje bezpo-
srednie przelozenie w jego negatywnym naglo$nieniu. Podmioty uznawane za ,,ofiary’,
ktérymi mogg by¢ nasz kraj lub nasi sojusznicy!?, beda z kolei ukazywane w sposéb
pozytywny, czesto bez wzgledu na to, czy zastuguja na taki status, czy tez nie. Istotne po
raz kolejny moga okaza¢ si¢ w tym przypadku relacje migedzypanstwowe, co powoduje,
ze ,ofiary” czeSciej niz ,agresorzy” s3 zrodlami przekazéw i otrzymujg wiecej uwagi
mediéw!%. W konsekwencji opinie i punkty widzenia ,wrogéw” na temat konfliktow,
w ktdrych uczestniczg, sg zazwyczaj marginalizowane przez media, a jezeli juz si¢ poja-
wiaja, to wybierane sg takie fragmenty, ktére odpowiadajg negatywnemu wizerunkowi
tych aktoréw wykreowanemu przez dziennikarzy, podkreslajace agresywno$¢ i nieludz-
ko$¢ ich dziatan. Niekiedy jednak dostep do opinii aktoréw uznawanych przez media
kraju naglasniajacego za ,wrogédw’, tak jak to si¢ dzialo w przypadku wczesniejszych
etapow sporu (2014-2015)%, jest ograniczony lub wrecz niemozliwy, na przyktad z po-
wodu relacji miedzypanstwowych czy tez sposobu prowadzenia dzialan zbrojnych. To
dodatkowo moze wzmacnia¢ widoczno$¢ ,,ofiar” w przekazach medialnych i nadawaé
ich dzialaniom bardziej pozytywny wydzwiek.

Metodologia badania

W celu uzyskania odpowiedzi na postawione pytania badawcze przeprowadzono ana-
lize zawartosci uzupelniong o elementy analizy ramowej (ang. framing) i analize po-

19 News in a Globalized Society, red. S. Hjarvard, Géteborg 2001.
R. Ottosen, Enemy Images and the Journalistic Process, ,,Journal of Peace Research” 32, 1995, nr 1,

E. Goftman, Frame analysis: An essay on the organization of experience, New York 1974.
13 R. Norstrom, M. Kolczynski, War and Peace..., s. 56.

R. Norstrom, The Coverage..., s. 109.

15 Ibidem, s. 117-122.
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réwnawczg siedmiu medidw tradycyjnych — czterech dziennikéw prasowych (dwdch
tabloidow: ,,Fakt”, ,,Super Express” oraz dwdch dziennikéw opinii: ,,Gazeta Wyborcza”
i ,Rzeczpospolita”) oraz dwdch telewizyjnych programoéw informacyjnych (,Wiadomo-
$ci” TVP i ,Fakty” TVN). Wybrano te media ze wzgledu na ich wysoka popularnosé
wiréd polskich odbiorcéw w 2018 roku'® i cheé zaobserwowania réznic miedzy nagto-
$nieniem prasowym a telewizyjnym. Takie czynniki jak linia redakcyjna medium, jego
wlascicielstwo czy polityzacja nie byty brane pod uwage. Uznano, ze popularno$¢ me-
dium wyrazona wysoka ogladalnos$cia lub poczytnoscia, a co za tym idzie — jego zasieg,
jest istotniejszym elementem, poniewaz wigze si¢ z mozliwoscig dotarcia z przekazem
i prezentowang przez media perspektywa sporu do jak najszerszego grona odbiorcow.
Ponadto badania Instytutu Monitoringu Mediéw z 2018 roku poswiecone najbardziej
opiniotwérczym mediom w Polsce pokazuja, ze wybrane do analizy dzienniki prasowe
i stacje telewizyjne naleza do najczesciej cytowanych w krajul”. ,,Rzeczpospolita”, ,,Ga-
zeta Wyborcza’, ,,Fakt” i ,Super Express” to cztery najbardziej opiniotwdrcze dzienniki
prasowe w Polsce w 2018 roku, a TVN i TVP1 znajdowaly sie w pierwszej piatce naj-
bardziej opiniotwérczych stacji telewizyjnych w tamtym okresie'8. Badane media mogly
zatem wplywa¢ na zawarto$¢ przekazéw dotyczacych incydentu w Cie$ninie Kerczen-
skiej wytwarzanych przez inne redakcje, a tym samym ksztaltowac opinie ich odbiorcow
na temat wydarzen na Morzu Azowskim. To pokazuje, ze wybor mediéw do analizy byt
zasadny.

Analizie poddano materiaty ukazujace si¢ w okresie od 26 listopada 2018 roku, to
jest dzien po zdarzeniu, do 7 grudnia 2018 roku, czyli ponad tydzien po incydencie,
poniewaz wowczas zaobserwowano wygaszenie zainteresowania mediow nagtasnianym
konfliktem. Za pomocg klucza kodowego skladajacego sie¢ z 38 pytan jednokrotnego
i wielokrotnego wyboru przebadano 87 materialéw odnoszacych sie do analizowane-
go zjawiska. Pytania odnosily si¢ miedzy innymi do kontekstéw geopolitycznych i hi-
storycznych wykorzystywanych w przekazach, konsekwencji wydarzenia dla Polski czy
perspektywy naglosnienia.

Wyniki

Badajac perspektywe naglosnienia incydentu w Cie$ninie Kerczenskiej, wyrézniono
sze$¢ glownych kategorii: ,wsparcie dla Ukrainy (ogélnie)”, ,wsparcie dla ukrainskich
wladz”, ,wsparcie dla ukrainskiej armii’, ,wsparcie dla rosyjskich wtadz”, ,wsparcie dla

16 M. Kurdupski, ,Gazeta Polska Codziennie” z najwigkszym spadkiem sprzedazy w 2018 roku. ,,Fakt”
najchetniej kupowany, Wirtualne Media, 6.02.2019, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-
-dziennikow-2018-rok-fakt-gazeta-wyborcza (dostep: 17.12.2021); M. Kurdupski, ,, Fakty” liderem progra-
mow informacyjnych w 2018 roku, Wirtualne Media, 7.01.2019, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
ogladalnosc-dziennikow-2018-rok-fakty-liderem (dostep: 17.12.2021).

17" Raport IMM: Najbardziej opiniotwdrcze media 2018 roku, IMM, 29.01.2019, https://www.imm.com.
pl/imm-najbardziej-opiniotworcze-media-2018-roku/ (dostep: 4.02.2023).

18 Ibidem.
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rosyjskiej armii’, ,neutralno$¢”. W ten sposéb chciano zwrdéci¢ uwage na réznice w spo-
sobie ukazywania wydarzenia przez pryzmat zaangazowanych w nie aktorow, to jest
wladz i armii. W toku przeprowadzonej analizy udalo sie zaobserwowa¢ wystepowanie
jedynie trzech perspektyw (tab. 1). Dominujgca okazala si¢ perspektywa proukrainska,
w tym zwlaszcza ,wsparcie dla Ukrainy — ogdlnie” (71 materiatéw). Ta perspektywa na-
glosnienia byla w szczegdlnosci zauwazalna w przekazach ,Wiadomosci” TVP (22 mate-
rialy) oraz ,,Faktu” (trzynascie materiatéw) i ,,Rzeczpospolitej” (czternascie materiatéw).
Dla reszty analizowanych mediéw byl to réwniez gléwny sposéb informowania o star-
ciu rosyjsko-ukrainskim. Perspektywa proukrainska wyrazala si¢ rowniez we ,wsparciu
dla ukrainskich wtadz” (czternascie materialow), w tym zwlaszcza decyzji dwczesnego
prezydenta Ukrainy Petra Poroszenki o wprowadzeniu tymczasowego stanu wojenne-
go w odpowiedzi na dziatania rosyjskiej marynarki wojennej wzgledem ukrainskich
okretéw i marynarzy. Dominacja proukrainskiej perspektywy naglosnienia incydentu
nie jest zaskakujaca, poniewaz wybrane do analizy media w ten sam sposéb ukazywa-
ly wcze$niejsze etapy konfliktu rosyjsko-ukrainskiego (2014-2015). W zwiazku z tym
nastawienie dziennikarzy z badanych mediéw do stron sporu pozostalo takie samo, co
pokazuje, ze mimo uplywu czasu i przeobrazen konfliktu Rosja wcigz ukazywana jest
przez analizowane redakcje jako wrdg i agresor. Moze to wskazywac na to, ze kraj uzna-
wany przez panstwo pochodzenia medium za wroga bedzie czgsciej ukazywany we wro-
gi i negatywny sposob niz w pozytywny.

Najrzadziej prezentowang perspektywa wydarzenia byla perspektywa neutralna
(dwa materialy) widoczna wylacznie w materialach ,,Super Expressu” i ,,Rzeczpospo-
litej" (tab. 1). Dominacja perspektywy proukrainskiej i tym samym brak poparcia dla
dzialan Rosji wyrazone w nagloénieniu sygnalizuje stosowanie przez media perspekty-
wy »my’ —,oni” w celu identyfikacji Rosji jako agresora, a Ukrainy jako ofiary w incy-
dencie na Morzu Azowskim.

Tabela 1. Perspektywa naglo$nienia wydarzenia

» »Super ,Gazeta »Rzecz- ”Wla,d,(,),_ »Fakty”
»Fakt » » . » | mosci Razem
Express” | Wyborcza” | pospolita TVN
TVP

Wspa}'a? dla Ukrainy 13 6 11 14 ” 5 -
— ogdlnie

Wsparcie dla ukrain-

skich wladz 2 0 2 8 0 2 14
Neutralno$¢ 0 1 0 1 0 0 2

Zroédlo: opracowanie wlasne.

Stosowanie perspektywy ,,my”—,oni” byto réwniez zauwazalne w kontekscie ukazy-
wania konsekwencji analizowanego wydarzenia dla Polski (tab. 2). W tym przypadku
dostrzec mozna rozszerzenie ramy ofiary o Polske, ktéra podobnie jak Ukraina mogta

19 R. Norstrom, The Coverage..., s. 115; R. Smolak, Rola polskich mediéw..., s. 41.
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stac sie, zdaniem dziennikarzy, celem agresywnych dzialan Rosji. Wéréd konsekwencji
incydentu w Ciesninie Kerczenskiej dla Polski znalazly si¢ takie kategorie jak ,,zagro-
zenie militarne — ogdlnie’, ,,zagrozenie militarne — ze strony Rosji’, ,zagrozenie dla
Polakéw mieszkajacych na Ukrainie’, ,konsekwencje ekonomiczne — ogoélnie”, ,,inne
(na przyktad migracja)”. Stworzono réwniez kategori¢ ,,brak konsekwencji’, ktora sto-
sowano w przypadku, gdy w materialach nie wskazywano na zaden z wymienionych
skutkéw konfliktu na Morzu Azowskim dla Polski.

Wigkszos¢ badanych przekazéw (67 materialéw) nie zawierala odniesien do kon-
sekwencji sporu rosyjsko-ukrainskiego dla Polski, co moze wskazywac, ze polskie me-
dia nie kreowaly zbyt czesto wizerunku Rosji jako wroga poprzez nawigzania do za-
grozen, jakie niesie ze sobg incydent kerczenski dla ekonomicznego czy militarnego
bezpieczenstwa kraju. Wérdd 20 materialéw odnoszacych si¢ do konsekwencji sporu
dla Polski dominujaca okazala si¢ kategoria ,inne” (siedem materialéw). W ramach
innych konsekwencji wydarzenia, ktére podkreslalty w swoim naglo$nieniu zwlaszcza
»Super Express” i ,Wiadomo$ci” TVP, znalazly si¢ takie elementy jak kryzys humani-
tarny i migracyjny czy ewentualne skldcenie Polski z Ukraing w wyniku dziatan Rosji.
Inny przyklad pojawit sie w wywiadzie z generalem Romanem Polko, opublikowanym
na tamach ,,Super Expressu” 27 listopada 2018 roku. W artykule Agresja Rosji na Mo-
rzu Azowskim. Co z niej wynika? Ukraina nie moze by¢ bezkarnie bita zwrédcono uwage,
ze elementami wojny informacyjnej Rosji z Ukraing s szerzenie dezinformacji na te-
mat dzialan strony ukrainskiej, a takze podzeganie do sporéw miedzy Polskg a Ukraing
w celu zapewnienia poparcia Polski i Zachodu dla dziatan Kremla, a przez to unikniecia
przez Rosje ewentualnych sankcji za naruszenie prawa migdzynarodowego. Negatywne
nastawienie badanych mediéw do dzialan Rosji podkreslano takze w ramach kategorii
»zagrozenie militarne — ze strony Rosji” (trzy materialy), na co zwracaly uwage ,,Ga-
zeta Wyborcza’, ,,Rzeczpospolita” i ,Wiadomosci” TVP. Brak przygotowania armii na
wystapienie ewentualnego starcia zbrojnego Polski z Rosja, zwlaszcza braki w wypo-
sazeniu polskiego wojska i koniecznos¢ jego modernizacji, podkreslono w artykutach:
~Gazety Wyborczej” zatytulowanym Kryzys na Ukrainie. Polska nie odrobita lekcji (27 1i-
stopada 2018 roku) i ,Rzeczpospolitej” pod tytulem Nie jestesmy przygotowani do wojny
(28 listopada 2018 roku). Odnoszono si¢ takze do tego, ze Polska nie wyciagnela odpo-
wiednich wnioskéw z wczesniejszego etapu sporu rosyjsko-ukrainskiego (2014-2015)
i w ciagu czterech lat od wojny w Donbasie i kryzysu krymskiego nie podjeta odpo-
wiednich krokéw w celu zabezpieczenia granicy z Ukraing. Uznano to za istotne uchy-
bienie, poniewaz autorzy artykuléw wskazali, ze w przypadku ataku Rosji Polska nie
bedzie mogta liczy¢ na pomoc NATO i UE, a sama nie bedzie w stanie poradzi¢ sobie
z rosyjska armia. Rosje¢ demonizowano réwniez, wskazujac, ze prowadzone przez nig
dzialania w rejonie Morza Azowskiego moga prowadzi¢ do zagrozenia bezpieczenstwa
Polakéw mieszkajacych na Ukrainie (cztery materialy). Jest to kolejnym przykladem
stosowania przez media ramy ofiary w sposdb rozszerzony — w stosunku nie tylko do
Ukrainy, lecz takze do Polski.
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Tabela 2. Konsekwencje wydarzenia dla Polski

N »Super Gazeta »Rzecz- ,,W1a’d.(’)’- »Fakty”
»Fakt » » .. » | mosci Razem
Express” | Wyborcza” | pospolita TVN
TVP
Zagro,zer.ne militarne 0 0 0 ] ) ) 5
— ogolnie
Zagrozenie mlht.zjtrne 0 0 ] ] ] 0 3
— ze strony Rosji
Zagrozenie dla Pola-
kéw mieszkajacych 3 0 0 1 0 0 4
na Ukrainie
K(?nsekwenc]? elfono— 0 0 0 0 1 0 1
miczne — ogodlnie
Inne 0 3 0 1 3 0 7
Brak konsekwencji 4 12 12 19 15 5 67

Zré6dlo: opracowanie wlasne.

Dyspozycyjny wizerunek Rosji jako wroga kreowano takze poprzez odniesienia histo-
ryczne i poréwnywanie sporu rosyjsko-ukrainskiego w Ciesninie Kerczenskiej do wyda-
rzen z przeszlosci. Badania wykazaly, ze ponad 20% wszystkich materialéw na temat incy-
dentu zawierato nawigzania historyczne (tab. 3). Najczesciej ramy historyczne pojawiaty
sie na tamach ,,Gazety Wyborczej” (pie¢ materialow) i ,Rzeczpospolitej” (siedem materia-
téw). Dziennikarze ,,Gazety Wyborczej” poréwnywali konflikt rosyjsko-ukrainski miedzy
innymi do wojny o Naddniestrze (1991-1992), w ktorej Rosja, podobnie jak w przypadku
kryzysu kerczenskiego, odgrywata role agresora. Uzywano takze nawiazan do II wojny
swiatowej — odnoszono si¢ zwlaszcza do agresji sowieckiej na Polske, co moglo wywotaé
w rodzimych odbiorcach poczucie jednosci z Ukraing, szczegdlnie w kontekscie podzie-
lanych negatywnych doswiadczen w relacjach z Rosja. Konsekwencje agresywnych dzia-
tan Rosji podkredlali réwniez dziennikarze ,,Rzeczpospolitej”, ktorzy w materiale Kijow
spoézniony o cztery lata odnosili si¢ do naruszenia przez Rosje porozumienia ,,0 przyjazni,
partnerstwie i wspdtpracy” z Ukraing z 1997 roku. W artykule podkreslono, ze w wyniku
rosyjskiej agresji wtadze Ukrainy beda dazyty do zerwania porozumienia. Wykorzystane
w materialach nawigzania historyczne pelnity zatem funkcje ram majacych wskaza¢ od-
biorcom sposéb interpretacji wydarzenia — jako rosyjskiej agresji, ktora ze wzgledu na
dzialania tego panstwa we wczesniejszych sporach moze zosta¢ poglebiona.

Ramowanie Rosji jako agresora wzmacniano poprzez poréwnywanie Wtadimira Pu-
tina do postaci historycznych. W jednym z artykutéw ,,Super Expressu” dziatania Putina
poréwnano do dziatan Adolfa Hitlera z 1938 roku, gdy III Rzesza dokonata aneksji Au-
strii. Warto zaznaczy¢, ze podobne poréwnania stosowano w czasie naglo$nienia wcze-
$niejszych etapoéw konfliktow, co wskazuje na ciggtos$¢ narracji prowadzonej przez bada-
ne media®®. W ten sposdb dziennikarze demonizowali dzialania rosyjskiego prezydenta,

20 R. Norstrém, The Coverage..., s. 146.
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a jednoczesnie narzucali odbiorcom sposéb dekodowania informacji i postrzegania na-
glasnianego wydarzenia zgodnie z przyjeta proukrainska perspektywa (zobacz tab. 1).

Tabela 3. Nawigzania historyczne pojawiajace si¢ w materiatach

Fake® »Super »Gazeta »Rzeczpo- | ,Wiadomo- »Fakty Razem
7 Express” | Wyborcza” spolita” $ci” TVP TVN”
Tak 0 2 5 7 3 1 18
Nie 7 13 8 16 19 6 69

Zrédlo: opracowanie wlasne

Podsumowanie

Celem niniejszego artykutu byla analiza, czy, a jezeli tak, to za pomoca jakich mechani-
zmow, najpopularniejsze w 2018 roku polskie dzienniki prasowe i telewizyjne programy
informacyjne kreowaly dyspozycyjny wizerunek Rosji jako wroga w czasie incydentu
w Cies$ninie Kerczenskiej. Przeprowadzone badania wykazaly, ze dziennikarze z szesciu
badanych mediéw ksztaltowali negatywny obraz Federacji Rosyjskiej (PB1) i czgsto od-
wolywali si¢ do przeszloéci, poréwnujac wydarzenia na Morzu Azowskim do konfliktow,
w ktdrych Rosja petnila funkcje agresora, zaréwno w stosunku do Polski, jak i innych
panstw, co jest zgodne z zalozeniami testowanej teorii (PB2).2! Poza ramami historycz-
nymi polscy dziennikarze czesto siegali po elementy domestykacji, odnoszac si¢ do ne-
gatywnych konsekwencji sporu rosyjsko-ukrainskiego dla Polski, zwlaszcza zagrozenia
militarnego panstwa ze strony Rosji (tab. 2) (PB2). W ten sposéb rozszerzano definicje
ofiary o Polske, zakladajac, ze rosyjska agresja nie zakonczy si¢ na dziataniach prowa-
dzonych na Morzu Azowskim, a moze by¢ elementem szerszej strategii destabilizacji
panstw regionu srodkowoeuropejskiego. Wydaje sie, ze zastosowanie przez media tego
mechanizmu mialo stuzy¢ wzmocnieniu zainteresowania krajowego odbiorcy prezento-
wanym wydarzeniem. Widzowie i czytelnicy badanych mediéw mogli bowiem poswie-
ca¢ wiecej uwagi doniesieniom medialnym na temat incydentu réwniez z powodu obaw
o wlasne bezpieczenstwo. Negatywne stereotypy i uprzedzenia narodowe w stosunku do
Rosji wplynely w konsekwencji na proukrainska perspektywe nagtosnienia wydarzenia,
ktdra okazala si¢ dominujaca w przypadku wszystkich badanych mediéw (tab. 1). Po-
twierdza to teze, ze w przypadku wydarzen, w ktérych uczestniczy kraj uznawany przez
panstwo medium nagtasniajacego za wroga, dziennikarze beda zazwyczaj stosowali me-
chanizmy wzmacniajace jego negatywny obraz. Wynika to z faktu, ze dziennikarze sg
cze$cig danej spotecznosci i wplyw na ich dzialania, w tym percepcje danych aktorow
i wydarzen, majg utrwalone w zbiorowej tozsamosci (narodu) postawy i oceny w stosun-
ku do poszczegélnych podmiotéw, w tym przypadku Rosji i Ukrainy, co moglo zaburza¢
neutralnos¢ przekazéw wytwarzanych przez polskie media.

21 R, Ottosen, Enemy Images..., s. 101.
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Ograniczeniem przeprowadzonych analiz moga by¢ wykorzystane metody badaw-
cze, w tym zwlaszcza analiza ramowa, ktora ma charakter jakosciowy. Jako$ciowa czgs¢
badan moze by¢ postrzegana jako subiektywna, poniewaz to badacz, ktéry koduje zgro-
madzony material, decyduje o tym, czy dana rama i perspektywa naglosnienia pojawia-
ja sie w materiale, czy tez nie. Starano si¢ rozwigza¢ problem subiektywizmu metody
poprzez dwukrotne kodowanie materialéw badawczych w dwutygodniowym odstepie,
celem sprawdzenia, czy przekazy zostang zakodowane w taki sam sposdb. Za ogranicze-
nie badan moze by¢ uznane takze kryterium doboru mediéw do analizy, to jest popu-
larno$¢, 1 pominiecie takich czynnikéw jak linia redakcyjna medium, co jednoczesnie
warunkuje réznice w obrebie grup odbiorczych czy perspektywy naglos$nienia. Przyszle
badania po$wigcone ukazywaniu konfliktu rosyjsko-ukrainskiego w polskich mediach
powinny zatem uwzglednia¢ zréznicowane typy mediéw, migdzy innymi pod wzgledem
wladcicielstwa, linii redakcyjnej czy polityzacji, co pozwolitoby na uzyskanie szerszego
obrazu prezentowanej tematyki, szczegélnie w wymiarze poréwnawczym.
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The dispositional enemy image of Russia in the coverage
of the Kerch Strait Incident (2018) by the Polish media

Keywords: dispositional enemy image, Kerch Strait Incident, media coverage, content analysis, framing

Summary

This paper aims to analyze how the Polish media constructed a dispositional enemy image of Russia during
the Kerch Strait Incident. Eighty-seven materials from four daily newspapers and two TV news programs
were analyzed using the content analysis method with elements of framing analysis and comparative analy-
sis. The results show that the anti-Russian perspective of the coverage was the result of negative stereotypes
and prejudices, and Polish journalists demonized Russia’s actions by referring to historical events and the
negative consequences of the Russo-Ukrainian dispute for Poland, such as the military threat from Russia.
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Wprowadzenie

Rosyjska dezinformacja opiera si¢ na tak zwanym systemie matrioszek, ktéry polega na
»mnozeniu fikcyjnych zrédel informacji lub pozornie réznych aktoréw proceséw spo-
tecznych, ktérzy jednak — przynajmniej na poziomie strategicznym — preferuja te same
rozwigzania, korzystne dla okreslonego podmiotu politycznego” !. Wobec tego, gdy jed-
no ze zrdédel traci na wartosci czy wiarygodnosci, odbiorca natychmiast otrzymuje ko-
lejna falszywa informacje z innego Zrédla. Kazda proba zweryfikowania prawdziwosci
przekazu doprowadza do pojawienia si¢ tak zwanej matrioszki, czyli zrédla innego niz
poprzednie, ale przekazujacego te same tresci.

W wyniku dziatan aparatu propagandowego oraz wypracowanych przez lata technik
i mechanizmdw dezinformacji Rosjanie traktuja dostarczany przez wladze¢ przekaz jako
»logiczny” i ,autentyczny”. Po latach znajdowania si¢ w ,informacyjnej izolacji” spote-
czenstwo bezkrytycznie przyjmuje rzeczywistos¢ konstruowang przez kremlowskie wla-
dze. Co wigcej, postep technologiczny umozIliwil takze prowadzenie szerokich dzialan
dezinformacyjnych w globalnej przestrzeni wirtualnej. Rosyjska wladza do osiagania
celow polityki zagranicznej, obok telewizji, radia i prasy, wykorzystuje takze internet,
a w szczegdlnosci media spolecznosciowe — Twitter, Facebook, Telegram czy TikTok.

L'M. Swierczek, ,System matrioszek”, czyli dezinformacja doskonata. Wstep do zagadnienia, ,Prze-
glad Bezpieczenstwa Wewnetrznego® 19, 2018, https://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.element.
desklight-424b0c20-ealc-444d-bcf8-a6d4b78cfdfc/c/PBW_19_-_Swierczek_I_-_polska_wersja.pdf (dostep:
26.03.2022).

WROCLAWSKIE STUDIA POLITOLOGICZNE 31/2022
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W czasie przygotowan do operacji militarnej przeciwko Ukrainie Federacja Rosyj-
ska zintensyfikowala dziatania dezinformacyjne wymierzone nie tylko w ten kraj, lecz
takze w panstwa Zachodu. Obok dziatan zbrojnych wzmocniono akcje rozpowszech-
niania i powielania nieprawdziwych informacji podwazajacych miedzy innymi suwe-
renno$¢ Ukrainy czy przedstawiajacych jej niepodleglos¢ jako historyczng aberracje.
Oskarzenie ukrainskich sit zbrojnych o eskalacje konfliktu w Donbasie i ludobojstwo
dato Wladimirowi Putinowi podstawe do uzasadnienia decyzji o uznaniu panstwowo-
$ci samozwanczych republik, a nastepnie rozpoczecia 24 lutego 2022 roku ,,specjalnej
operacji wojskowej”.

Wraz z kolejnymi dniami inwazji dostrzegalne jest wigksze zaangazowanie Rosji na
froncie wojny informacyjnej zorientowane na spofeczenstwo ukrainskie, panstwa NATO
oraz UE. Celem dziatan dezinformacyjnych jest w szczegélnosci wykreowanie obrazu
Ukrainy jako panstwa upadlego, niezdolnego do obrony swoich obywateli i pozbawio-
nego wsparcia Zachodu. Oznacza to, ze na manipulacje informacyjne narazona jest
takze Polska. Rosyjska narracja skierowana do Polakéw ma stymulowa¢ panike przed
zblizajacym si¢ ,widmem wojny”, zniecheca¢ do udzielania pomocy Ukrainie, a takze
budowac nieche¢ wobec armii amerykanskiej i ,,rusofobicznej” polityki polskiego rzadu.

Gléwnym celem niniejszej publikacji jest wskazanie szerokiego zakresu stosowanej
przez Federacje Rosyjska dezinformacji, ktéra oddziatuje takze na polski przekaz me-
dialny. Analiza ma dostarczy¢ odpowiedzi na nastepujace pytania: Jakie sa cele rosyjskiej
dezinformacji? Jaki obraz Ukrainy stara si¢ wykreowa¢ Rosja w swoim przekazie me-
dialnym? Czy polska przestrzen informacyjna jest zagrozona?

Geneza pojecia dezinformacji

Zabiegi dezinformacyjne, a przy tym uzycie odpowiednich metod i technik do sku-
tecznego oddzialywania na spoleczenstwo, stosowano intuicyjnie duzo wczesniej niz
powstalo samo pojecie dezinformacji. Termin ten jest stosunkowo nowy, ponie-
waz po raz pierwszy uzyto go dopiero w pierwszej polowie XX wieku, kiedy to w 1923
roku w Imperium Rosyjskim stworzono instytucje¢ rzadowa — biuro dezinformacyjne.
Gléwnym zadaniem powotanego urzedu bylo wprowadzanie w btad w celu uzyskania
okreslonych korzysci wizerunkowych, strategicznych, politycznych, finansowych czy
militarnych. Z kolei w Polsce pojecie to zaczeto funkcjonowaé w 1929 roku w Instrukcji
Oddziatu II Sztabu Wojska Polskiego, wedtug ktorej dezinformacja polegala na: ,,po-
daniu wywiadowi przeciwnika wiadomosci ukrywajacych wtasne zamierzenia, czyli
ochrone [!] istotnej wlasnej tajemnicy, oraz na zmuszaniu go do traktowania informacji
podanej przez wywiad wlasny jako prawdziwej, wzglednie zmuszaniu wywiadu obcego
do analizy inspirowanych wiadomos$ci przez czas dtuzszy™.

Z jezykoznawczego punktu widzenia samo stowo ,,dezinformacja” powstato poprzez
przylaczenie przedrostka dez- (wskazanie na zaprzeczenie, pozbawienie lub odwrotnos¢

2 A. Peploniski, Wojna o tajemnice. W tajnej stuzbie Drugiej Rzeczypospolitej, Krakéw 2011, s. 335.
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tego, co nazywa drugi czlon zlozenia) oraz wyrazu ,informacja” — ‘to, co powiedziano
lub napisano o kim$ lub o czyms, takze zakomunikowanie czego§™. Wynika z tego, ze dez-
informacja to zakomunikowanie czegos, co nie jest zgodne z prawda, w celu wprowadze-
nia w biad. Jednak w ostatnim czasie, z uwagi na szeroki wachlarz mozliwosci zwigzanych
z rozwojem medidw, internetu oraz innych srodkéw przekazu, pojecie dezinformacji na-
bralo wielostronnego znaczenia. Pojmowane jest najczesciej jako kazde dziatanie infor-
macyjne ukierunkowane na wywieranie wplywu na obywateli — ofiary. Takie rozumienie
sprawia, ze dezinformacja obejmuje propagande (we wszystkich jej wymiarach) oraz tak
zwane fake newsy. Zasadniczym rezultatem rozszerzenia zakresu znaczeniowego pojecia
jest przeniesienie uwagi ze zjawiska niezwykle groznego na zjawiska o znaczeniu margi-
nalnym. Jak zauwaza polski historyk Marek Swierczek: ,,prawdziwa dezinformacja tonie
w kakofonii medialnych doniesien na temat falszywych wiadomosci i przejawéw nachal-
nej propagandy Kremla, co sprawia, ze rzeczywista dezinformacja, pozbawiona dziatan
ostonowych ze strony kontrwywiadu, staje sie jeszcze bardziej szkodliwa™. Tym samym
konieczne jest precyzyjne ujecie pojecia dezinformacji.

Anatolij Golicyn, zbiegly na Zachdd major KGB, w 1984 roku ujal dezinformacje
(odnoszac si¢ do strategicznej dezinformacji ZSRR, gltéwnie od 1958 roku) jako:
systematyczne wysitki zmierzajace do rozprzestrzeniania nieprawdziwych informacji i do zafalszowania
lub zablokowania informacji dotyczacych rzeczywistej sytuacji i polityki $§wiata komunistycznego. W kon-

sekwencji praktyki dezinformacyjne mialy doprowadzi¢ do zmylenia, wprowadzenia w blad i wplywania

tendencyjnie na $§wiat niekomunistyczny, do podwazania jego polityki oraz do sklonienia przeciwnika z Za-

chodu do nieswiadomego przyczyniania sie do realizacji celéw komunizmu®.

Wskazywal, ze systemy demokratyczne z racji swojego charakteru — wiekszej otwar-
tosci 1 stabilnosci politycznej — nie potrzebujg dezinformacji do ukrywania wewnetrz-
nych kryzyséw czy zarzadzania nimi. Wrecz przeciwnie, gtéwnym warunkiem udanego
rozwigzania konfliktu jest jego upublicznienie, co z zasady nie pozostawia miejsca na
manipulacje informacja. Nawet jesli rzady demokratyczne do pewnego stopnia zarza-
dzajg przekazem w celu lepszego promowania wizerunku swoich dziafan, to stosowanie
dezinformacji na potrzeby wewnetrzne jest fatwe do wykrycia i moze zosta¢ wykorzysta-
ne przez opozycje przy kolejnej kampanii wyborczej. Z kolei w polityce zewnetrznej rzg-
dy demokratyczne stosuja manipulacje¢ informacyjng w ograniczonym zakresie, gtéwnie
dla osiggniecia ograniczonych celéw narodowych®.

Wyzej omdéwiona definicja A. Golicyna stanowi punkt wyjscia dla dalszej czgsci pu-
blikacji, poniewaz autor w swoich rozwazaniach skupil si¢ na manipulacji informacja
w aspekcie politycznym, odnoszac si¢ wprost do rzadow, systemow i polityki. Zgod-
nie z prezentowanym ujeciem adresatami dezinformacji sg wszyscy obywatele wrogich
panstw, niezaleznie od odgrywanej roli spolecznej. Warto jednak podkresli¢, ze od roz-

3 Informacja, haslo, [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/sjp/informacja;2466189.html
(dostep: 26.03.2022).

4 M. Swierczek, »System matrioszek”..., s. 210.

> A. Golicyn, Nowe klamstwa w miejsce starych. Komunistyczna strategia podstgpu i dezinformacji, Ko-
morow [2009], s. 5.

6 Ibidem, s. 8.
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prawy A. Golicyna minelo juz ponad 38 lat — tym samym pewne systemy demokratycz-
ne ulegly degeneracji, a $wiat si¢ zmienil, chociazby z uwagi na cyberprzestrzen. Twier-
dzenie, ze demokracja nie potrzebuje dezinformacji, wydaje si¢ obecnie idealistyczne,
poniewaz zaklada uczciwos¢ i dobrg wole decydentéw wylonionych w demokratycz-
nych wyborach.

Jan Larecki, byly funkcjonariusz kontrwywiadu i wywiadu PRL, w swoim kompen-
dium z 2007 roku podjat si¢ wyjasnienia terminologii oraz stownictwa zwigzanych z dzia-
talnoscia stuzb specjalnych. Jednym z oméwionych poje¢ byla dezinformacja, czyli:
zaplanowane wedlug jednolitej koncepcji tajne dzialanie polegajace na przygotowaniu, opracowaniu
i w konsekwencji podsunieciu/podrzuceniu/przekazaniu przeciwnikowi (jego stuzbie specjalnej) lub jaw-
nym rozpowszechnianiu, ale z ukrytymi celami, w spoleczenstwie kraju przeciwnika czesciowo lub catkowi-
cie falszywych informacji, dokumentéw (pism, listow, publikacji, rekopisow itp.), zdje¢ lub w innej formie
spreparowanych danych, majacych wytworzy¢ pozornie prawdziwy obraz lub poglad i ksztaltowac opinie
o sobie, zdarzeniu czy zjawisku zgodnie z operacyjnymi interesami stuzby specjalnej podejmujacej dziala-
nia dezinformacyjne lub/i politycznymi panstwa, w interesie ktorego dana sluzba je realizuje, na ogoél dla
spowodowania bezpo$redniej lub posredniej szkody dla biezacych lub przysztych intereséw przeciwnika.

Efektem takich dzialan jest wplywanie na procesy decyzyjne rozwazane przez gremia innego panstwa (rzad,

parlament, organy gospodarcze), ktére moga wykorzystywa¢ takie informacje dla podejmowania decyzji

szkodzacych zywotnym interesom tego kraju’.

Podobnie jak A. Golicyn, J. Larecki kladzie nacisk na dezinformacje o charakterze
politycznym. Z definicji wynika, ze ma ona na celu wprowadzenie w blad ofiary i roz-
przestrzenianie nieprawdziwych informacji, falszowanie ich badz blokowanie, aby wply-
waé tendencyjnie na przeciwnika i spowodowa¢ szkode dla jego biezacych lub przy-
sztych interesow.

Tomasz R. Aleksandrowicz wskazuje zas, ze dezinformacja to:
taki sposob przekazania informacji — prawdziwej lub falszywej — aby wprowadzi¢ w blad przeciwnika/

konkurenta i sktoni¢ go do zachowania zgodnego z naszymi oczekiwaniami i korzystnymi dla nas. Dezin-
formacja nie jest prostym ktamstwem, czyli przekazaniem falszywej informacji, jest podstepem?®.

W dalszej czesci wywodu udowadnia, ze celem owego podstepu nie zawsze jest sklo-
nienie wroga do okres§lonego zachowania, ale takze do zaniechania dziatan. W tym przy-
padku dezinformacja moze petni¢ funkcje ochrony wlasnych potrzeb. Kluczowe w de-
finicji Aleksandrowicza jest polozenie nacisku na wazny aspekt dezinformacji — musi
zawsze zawierac cze$¢ prawdy. Co wiecej, informacje prawdziwe moga zostaé przekaza-
ne w taki sposéb, zeby konkurent uznat je za fatszywe’.

Sposrod wskazanych wyzej definicji pojecia dezinformacji nalezy wyro6znic kilka ele-
mentéw wspolnych. Przede wszystkim — dezinformacja jest domeng wyspecjalizowa-
nych instytucji panstwowych, ktére dysponuja odpowiednimi zasobami. To §wiadome,
umyslne i podstepne wykreowanie u przeciwnika falszywego obrazu rzeczywistosci, kto-
ry ma nakloni¢ do podejmowania niekorzystnych decyzji. Co istotne, aby caty proces

7 ]. Larecki, Wielki leksykon stuzb specjalnych swiata. Organizacje wywiadu, kontrwywiadu i policji poli-
tycznych swiata, terminologia profesjonalna i Zargon operacyjny, Warszawa 2007, s. 159-160.

8 TR. Aleksandrowicz, Podstawy walki informacyjnej, Warszawa 2016, s. 83.

9 Ibidem, s. 83.
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zakonczyt sie sukcesem, niezbedne jest zachowanie w tajemnicy zrodel pochodzenia
informacji oraz pozbawienie ofiary mozliwosci ich zweryfikowania. Tym samym stuzby
specjalne dokladaja wszelkich staran, zeby zapanowa¢ nad kanalami uzyskiwania in-
formacji przez odbiorce. Calkowite odcigcie ofiary od alternatywnych Zrédet decyduje
o powodzeniu dziatan dezinformacyjnych. Spelnienie tych warunkéw sprawia, ze od-
biorca na podstawie falszywych przestanek dochodzi do fatszywych wnioskéw, ktorych
weryfikacja jest niemozliwa.

Takie ujecie problemu wyklucza zaréwno propagande, jak i fake newsy z obszaru
dezinformacji w $cistym tego stowa znaczeniu. O ile w przypadku propagandy i fake
newsow da sie utrudni¢ identyfikacje rzeczywistego zrddla, o tyle nie mozna pozbawié¢
odbiorcy mozliwosci zweryfikowania prezentowanych danych.

Metody i techniki rosyjskiej dezinformacji

Rosyjski sposdb prowadzenia dezinformacji nazwano obrazowo ,systemem matrio-
szek”. Podobnie jak w tradycyjnej rosyjskiej zabawce, w ktorej po otworzeniu lalki trafia
sie w $rodku na nastepna, tak w przypadku dezinformacji kazda proba zweryfikowania
informacji przez ofiare i dotarcia do wiarygodnych danych doprowadza do pojawienia
sie kolejnej ,,matrioszki” — zrddla zupelnie innego niz poprzednie, ale przekazujacego
takie same tre$ci dopasowane do potrzeb odbiorcy. Federacja Rosyjska, ktéra powsta-
ta na gruzach Zwigzku Socjalistycznych Republik Radzieckich, przejeta najwazniejsze
elementy systemu sowieckiej panstwowosci, w tym takze wypracowane i doskonalone
przez lata metody i techniki dezinformacji.

Pomimo Ze nie istnieje jeden schemat dezinformacji, a dla kazdego panstwa czy gru-
py spolecznej wypracowywany jest indywidualny model, to mozna wyréznic jego gtéw-
ne cechy. Vladimir Volkoff, specjalista od dezinformacji i manipulacji $wiadomoscia,
w publikacji Psychosocjotechnika, dezinformacja — orez wojny wyréznit kilka podstawo-
wych metod dezinformac;ji'®:

1. negacja i odwrdcenie faktow — nagta$nianie nieprawdziwej informacji przy zato-
zeniu, ze nie ma §wiadkéw ani mozliwosci ustalenia prawdy; metoda nie jest powszech-
nie stosowana, poniewaz wspoélczesnie trudniej jest ukry¢ niektére wydarzenia;

2. mieszanie prawdy i klamstwa — technika efektywna tylko kiedy opinia publiczna
jest poinformowana o tym, co zaszlo, ale nie zna dokladnie wszystkich szczegotow;

3. modyfikacja motywu i okoliczno$ci — zasugerowanie motywu oraz okolicznosci
dzialania, ktére wywolaja w odbiorcy przekonanie o wyzszosci, stusznoéci myslenia czy
postepowania jednej ze stron;

4. rozmycie — zdominowanie gtéwnej informacji przez szereg faktéw nieistotnych
dla danej sytuacji;

5. kamuflaz — drobiazgowe opisanie konkretnego zdarzenia, aby odwroci¢ uwage
od gtéwnej informacji;

19 psychosocjotechnika, dezinformacja — orez wojny, red. V. Volkoff, Komoréw 1999, s. 157-172.
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6. interpretacja — przekazywanie informacji poprzez uzycie sformulowan, ktore
wywoluja negatywne lub pozytywne skojarzenia u odbiorcy; metode stosuje sie, kiedy
nie mozna zaprzeczy¢ faktom;

7. generalizacja — podkreslenie, ze jednostkowe zdarzenie nie jest zjawiskiem wy-
jatkowym i wystepuje czesto, regularnie;

8. ilustracja — uzycie jednostkowego zdarzenia jako ilustracji szerszego zjawiska
spolecznego;

9. nieréwna reprezentacja — wykorzystywana szczegoélnie w przypadku rywalizacji
politycznej, kiedy oponentom skraca si¢ czas wypowiedzi, przerywa lub streszcza szer-
szy punkt widzenia przeciwnikéw w jednym zdaniu;

10. réwna reprezentacja — metoda charakterystyczna dla ostatniej fazy kampanii
dezinformacyjnej, kiedy zdecydowana wigkszos¢ jest przekonana do tez gloszonych
przez dezinformator6ow; adresat przekazuje na temat danej koncepcji rowna liczbe argu-
mentow za i przeciw, a uzasadnienia promujace interesy konkretnej osoby czy grupy sa
bardziej przekonujace i poparte opinig ekspertow.

Zgodnie z badaniami ekspertéw z Global Engagement Center na system rosyjskiej
dezinformacji sklada si¢ pie¢ filaréw: oficjalna komunikacja rzagdowa (ang. official go-
vernment communications), globalne wiadomosci finansowane przez panstwo (state-
funded global messaging), utrzymywanie i doskonalenie Zrédel zastepczych (cultivation
of proxy sources), media spoleczno$ciowe uzywane jako bron (weaponization of social
media) oraz cyberprzestrzen (cyber-enabled disinformation)!!.

Opracowany przez Federacje¢ Rosyjska aparat dezinformacji umozliwia wykorzysta-
nie szerokiego wachlarza odmian falszywych narracji, a co wigcej — dostosowanie ich
do réznych grup docelowych. Z kolei wykreowany efekt mnoznikowy mediéw zwigksza
zasieg poszczegdlnych filaréw oraz intensyfikuje oddziatywanie na odbiorce!2. Warto
podkresli¢, ze efektywne funkcjonowanie systemu nie wymaga harmonizacji dziatan po-
miedzy filarami. Mozliwe jest wiec jednoczesne propagowanie szeregu wersji danej in-
formacji przy uzyciu réznych srodkéw przekazu. Tak wypracowany ekosystem utrudnia,
a nawet uniemozliwia odbiorcom znalezienie rzetelnych, prawdziwych danych.

Jak zostato podkreslone wyzej, wypracowane przez lata dzialania rosyjskich stuzb
specjalnych sg duzo obszerniejsze niz przywolane metody dezinformowania oraz kanaty
dotarcia. Jednak ich wskazanie jest istotne nie tylko dla dalszej czesci publikacji, lecz
takze dla uwrazliwienia potencjalnego odbiorcy komunikatu w zakresie oszustw stoso-
wanych w przestrzeni informacyjne;j.

! Global Engagement Centre, GEC Special Report: Pillars of Russia’s Disinformation and Propaganda
Ecosystem, na zlecenie: U.S Department of State, sierpient 2020, https://www.state.gov/wp-content/uplo
ads/2020/08/Pillars-of-Russia%E2%80%99s-Disinformation-and-Propaganda-Ecosystem_08-04-20.pdf
(dostep: 26.03.2022).

12 Teoria mnoznika informacyjnego zaktada, ze odbiorcy, ktérym podaje si¢ przekaz za posrednictwem
wielu rodzajow komunikatdw, sa bardziej podatni na prezentowang informacje. Wiecej o zagadnieniu teorii
mnoznika informacyjnego, ibidem.
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Obraz Ukrainy, ktory kreuje Rosja

W dniu 24 lutego 2022 roku Wiadimir Putin wyglosil oredzie, w ktérym zapowiedziat
rozpoczecie operacji militarnej w Ukrainie. ,,Specjalng operacje wojskowg” przeciwko
narodowi ukrainskiemu umotywowal potrzeba ochrony ludnosci z tak zwanych Do-
nieckiej Republiki Ludowej (DNR) oraz Luganskiej Republiki Ludowej (LNR) przed
ludobdjstwem. Prezydent Rosji podjal w oredziu takze kwestie denazyfikacji Ukrainy
i oskarzyt to panstwo o czystki etniczne oraz zbrodnie przeciwko ludnosci rosyjskoje-
zycznej'®. Takie same zarzuty wykorzystal juz w 2014 roku do umotywowania rosyjskiej
agresji na Krym oraz wsparcia prorosyjskiej rebelii w Donbasie.

Przekaz promowany przez Putina nasilit si¢ w lutym 2022 roku wraz z liczbg inspi-
rowanych przez Rosje prowokacji zbrojnych ,,pod falszywa flagg’, ktére mialy przypisa¢
ukrainskim sitom zbrojnym eskalacje¢ napiecia. Byly to miedzy innymi zamachy terro-
rystyczne na przywodcow samozwanczych republik, ostrzaly artyleryjskie celow cywil-
nych czy dywersja i sabotaz w obiektach infrastruktury krytycznej'“. Strona rosyjska
wykorzystywala podstawowe narracje z przetomu lat 2013/2014 i dostosowywata je do
biezacych wydarzen.

Podstawowym mitem eksponowanym przez Rosjan jest ,panowanie w Ukrainie neo-
nazistowskiego/nacjonalistycznego rezimu”. Ukrainskie wladze s3 okreslane mianem
»hazistowskiej junty” naruszajacej prawa spoleczenstwa rosyjskojezycznego, ktéra do-
szta do wladzy w wyniku inspirowanej przez Zachdd ,kolorowej rewolucji. Zdaniem
Witadimira Putina tozsamos¢ niepodleglego panstwa ukrainskiego zostala zdominowa-
na przez agresywna rusofobi¢ i neonazizm. Watek ten byt aktywnie promowany juz na
poczatku 2014 roku. Odswiezono réwniez narracje dotyczace miedzy innymi wspiera-
nia Ukrainy przez bojownikéw Panstwa Islamskiego czy promowania obrazu panstwa
ukrainskiego jako , marionetki” wykorzystywanej przez Zachéd przeciwko Rosji'®.

Od 2014 roku Rosja kreuje — na uzytek wewnetrzny oraz w relacjach z Zachodem
— falszywy obraz Ukrainy jako ,sztucznego panstwa” pozbawionego stabilnej trady-
cji prawdziwej panstwowosci, bez historycznych podstaw funkcjonowania, a takze jako
tworu bedacego skutkiem blednych decyzji radzieckich przywodcow. Podkresla, ze
wplywy zachodnie sprowadzity Ukraine do poziomu kolonii z ,,marionetkowym” rezi-
mem. Promowana przez kremlowskie wladz¢ komunikacja ma podwazy¢ prawo narodu
ukrainskiego do suwerennego i niepodleglego panistwa, a co wigcej — uzasadniac rosyj-
skie roszczenia do ukrainskiego terytorium.

Rosyjskie osrodki dezinformacyjne i propagandowe prowadza skuteczne dziatania
ukierunkowane na zewnatrz, a takze do wewnatrz panstwa. Wypracowywany przez lata

13 Wiecej o oredziu Wladimira Putina z 24 lutego 2022 roku, zob. Putin declares military offensive in
Ukraine as invasion starts, https://www.youtube.com/watch?v=_5YeX8eCLgA (dostep: 27.03.2022).

4 | Bryjka, Rosyjska dezinformacja na temat ataku na Ukraing, ,PISM” 2022, nr 15, s. 2, https://www.
pism.pl/publikacje/rosyjska-dezinformacja-na-temat-ataku-na-ukraine (dostep: 2.04.2022).

15 N. Bochyniska, Rosyjska wojna (dez)informacyjna. Ekspert: Celem Rosjan jest stymulowanie paniki w Pol-
sce [wywiad], Cyberdefence24.pl, 25.03.2022, https://cyberdefence24.pl/cyberbezpieczenstwo/rosyjska-woj
na-dezinformacyjna-ekspert-celem-rosjan-jest-stymulowanie-paniki-w-polsce-wywiad (dostep: 2.04.2022).
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aparat dezinformacyjny przeklada si¢ na przyjmowanie przez odbiorcow zafalszowanej
rzeczywisto$ci oraz tworzenie ,,izolowanej infosfery”. Istotne s tutaj takze aspekty histo-
ryczny i geopolityczny. Obszar Donbasu i Pétwyspu Krymskiego to tereny, gdzie spole-
czenstwo identyfikuje si¢ z Rosja, Zwigzkiem Radzieckim i okresem przed 1991 rokiem.
Oznacza to, ze ukrainski przekaz jest konfrontowany z informacjami rosyjskimi,
a w ostatecznym rozrachunku wygrywa ten drugi.

Jednym z przyktadéw prorosyjskiej akcji dezinformacyjnej jest przekaz zwigzany
z ostrzalem szpitala w Mariupolu. W wyniku ataku wojsk rosyjskich 9 marca 2022 roku
zginely trzy osoby, w tym jedno dziecko, a 17 zostalo rannych. Obrazy z tego wydarzenia
rozprzestrzenily si¢ w miedzynarodowych mediach, a fotografie ciezarnych kobiet ewa-
kuowanych ze szpitala trafily na pierwsze strony portali internetowych. Aby zablokowa¢
przekaz do rosyjskiego spoleczenstwa, dzien pozniej (10 marca 2022 roku) podczas kon-
ferencji prasowej w tureckiej Antalyi, minister spraw zagranicznych Rosji Siergiej Law-
row wskazal, ze w zbombardowanym szpitalu nie byto pacjentéw ani personelu, a sam
obiekt zostat przejety przez ukrainiski batalion ,,Azow” i ,innych radykaléw”!6. Zdaniem
kremlowskiego ministra nagrania ukazujace kobiety w cigzy oraz z noworodkami zosta-
ty zmanipulowane. Kilka godzin po konferencji w internecie zaczely pojawia¢ sie wpisy
negujace tragedie z Mariupola. Ambasada Rosji w Londynie zacytowata na Twitterze
stowa Lawrowa oraz wskazala, ze widoczna na zdjeciach kobieta odgrywala role, aby
zagra¢ na emocjach!”.

W tym przypadku rosyjska dezinformacja miata przekona¢ adresata, ze atak na szpi-
tal byt przedstawieniem zaplanowanym przez Ukraincéw. Co wazne, Rosja podkreslata,
ze w tej »inscenizacji” udzial wzieta blogerka, ktéra zawodowo zajmuje si¢ kosmetykami
i makijazami. Uwypuklenie tej profesji miato zasugerowa¢ odbiorcy, ze kobieta wiedzia-
fa, jak sie ucharakteryzowac na ofiare bombardowania.

W swoim przekazie kreowania rzeczywistosci Rosja nie pomija takze Zachodu.
Zgodnie z narracjg prowadzong przez Kreml za ,kryzys” w Ukrainie odpowiedzialne
sg panstwa NATO. To wlasnie cztonkowie Paktu Péinocnoatlantyckiego zostajg oskar-
zeni o prowadzenie na obszarze postsowieckim polityki, ktéra zagraza bezpieczenstwu
i interesom Rosji. Federacja Rosyjska stawia si¢ w roli ofiary, ktéra poprzez ofensywne
dziatania broni i chroni obywateli. Prowadzona narracja w polaczeniu z antyukrainska
kampanig dezinformacyjna ma réwniez dotrze¢ do srodowisk politycznych z panstw eu-
ropejskich oraz krajéw Ameryki Poinocnej, ktére sprzeciwiajg si¢ wspieraniu Ukrainy
badz popierajg je w ograniczonym zakresie. W tym celu kremlowskie osrodki dezin-

16 BBC, Russian Foreign Minister Sergey Lavrov claims radicals took over the Mariupol maternity
and children’s hospital and mothers and staff had been chased out before strike, https://twitter.com/i/sta
tus/1501872213141737478 (dostep: 30.03.2022).

17 K. Jablonowski, Atak inscenizowany, a cigzarng zagrata blogerka — rosyjska dezinformacja neguje bom-
bardowanie szpitala w Mariupolu, Konkret24.tvn24.pl, 11.03.2022, https://konkret24.tvn24.pl/swiat,109/
atak-inscenizowany-a-ciezarna-zagrala-blogerka-rosyjska-dezinformacja-neguje-bombardowanie-szpi
tala-w-mariupolu,1098998.html (dostep: 30.03.2022).
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formacyjne rozpowszechniajg tezg, ze zachodnia pomoc wojskowa tylko zacheca armie
ukrainiskg do dalszej eskalacji konfliktu'®,

Russian Embassy, UK @ @Russia... - 2h

[ Russia government organization

FM #Lavrov on the #Mariupol attack: The
maternity house was long non-operational.
Instead, it was used by ®® armed forces and
radicals, namely the neo-Nazi Azov
Battalion. Moreover, #Russia warned #UN
Security Council about this 3 days ago.

No, it's the indeed pregnant ™ beauty
blogger Marianna Podgurskaya. She
actually played roles of both pregnant
women on the photos. And first
photos were actually taken by famous
propagandist photographer Evgeniy
Maloletka, rather than rescuers and
witnesses as one would expect.

. Russian Embassy, UK @
PRussianEmba

M Russia govemment organization
Repiying to

She is indeed. As she has some very realistic make-up.
She is also doing well with her beauty blogs. Plus she
could not be in the maternity house at the time of the
strike, as it has long been taken by the neo-Nazi Azov
Battalion who told all the staff to clear the place.

Zdjecie 1. Wpis rosyjskiej ambasady w Londynie z 11 marca 2022 r.

Zrédto: Twitter removes Russian embassy tweet on Mariupol bombing, https://www.theguardian.com/world/2022/
mar/10/twitter-removes-russian-embassy-tweet-on-mariupol-bombing (dostep: 2.04.2022).

Wiadimir Putin podczas oredzia zapowiadajacego rozpoczecie wojny w Ukrainie od-
niost sie takze do NATO oraz USA, skupiajgc si¢ na ich militarnych interwencjach
oraz niepohamowanych ambicjach!®: ,Méwimy o niepokojacych nas i fundamentalnych
zagrozeniach, ktdre rok w rok i krok po kroku tworza w stosunku do naszego kraju nieod-
powiedzialni politycy Zachodu. [...] Mam na mysli rozszerzenie NATO na wschdd i przy-
blizanie jego infrastruktury wojskowej do granic Rosji”. Prezydent Rosji podkreslit, ze to

18 T, Bryjka, Rosyjska dezinformacja...
19 putin wypowiada Wojne! Oredzie 24.02.2022 FULL CALOSC, https://www.youtube.com/watch?v=
MAmpcGPh6Vo, czas: 5:36-10:48 (dostep: 2.04.2022).
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nie on prowadzi agresywna polityke, a Zachdd, zatem pomimo bezskutecznych negocjaciji
z panstwami Sojuszu, NATO zaczyna stanowic¢ zagrozenie dla rosyjskiego narodu.

Podczas przemowy Putin wspomnial bombardowanie Belgradu w 1999 roku, ope-
racje w Iraku, Libii i Syrii, a jednoczesnie oskarzyl Zachéd o ustanawianie wlasnego
porzadku w wielu regionach $wiata i tym samym lekcewazenie migdzynarodowego pra-
wa: ,,mozna odnie$¢ wrazenie, ze praktycznie wszqdzie, w wielu regionach Swiata, gdzie
Zachod przychodzi ustanawia¢ wlasny porzadek, rezultatem sg krwawe, niezagojone
rany, wrzody miedzynarodowego terroryzmu i ekstremizmu. To najbardziej razace, ale
w zadnym wypadku nie jedyne przyktady lekcewazenia prawa miedzynarodowego”.

W przekazie podkreslono takze niewywigzanie sie NATO z umowy dotyczacej panstw
Europy Srodkowo-Wschodniej, ktére wnosza do sojuszu swoje ,,kompleksy, rusofobie
i stereotypy zwigzane z rzekomym rosyjskim zagrozeniem”. Zgodnie z oredziem zachod-
nie panstwa (nasladujace USA) prowadza z Rosja wojne na froncie ideologicznym po-
przez niszczenie rosyjskich tradycyjnych wartosdci i narzucanie wartosci ,,sprzecznych
z samg naturg czltowieka”

To jedynie niewielka cze$¢ narracji kolportowanej do Rosjan, Ukraincéw oraz za-
chodniego spoteczenstwa. Celem prowadzonej dezinformacji jest wywolanie chaosu
informacyjnego, ktory utrudni ocene rzeczywistej sytuacji. Za posrednictwem mediow
i innych $rodkéw przekazu, Kreml podaje zawyzone dane o stratach po stronie ukrain-
skiej i rozpowszechnia nieprawdziwe komunikaty dotyczace stabosci ukrainskiego opo-
ru czy wydarzen, ktére zachodza na obszarze dzialan wojennych. Takie dziatanie ma
przeklada¢ si¢ na slabngce morale narodu ukrainskiego oraz podwazenie zaufania do
ukrainskich wladz. Co wiecej, wskutek potegowania atmosfery strachu i paniki wsrod
przeciwnika podaje w watpliwo$¢ ukrainskie zdolnosci do obrony i tworzy obraz narodu
porzuconego przez Zachdd. Jednak, jak wskazano wyzej, kremlowska dezinformacja nie
ogranicza si¢ wylacznie do najblizszego wroga. Celem dzialan Rosji jest rowniez wy-
warcie presji na NATO oraz panstwa europejskie, aby zaprzestalty wspierania Ukrainy.
Sugerowanie uzycia srodkéw odwetowych, miedzy innymi poprzez nakazanie postawie-
nia w stan gotowosci rosyjskich sil odstraszania nuklearnego, ma wywota¢ strach wsrod
obywateli Zachodu i ostabi¢ determinacje rzadéw do udzielania Ukrainie pomocy hu-
manitarnej czy militarnej. Rosyjskie wtadze moga takze nawotywac radykalne srodowi-
ska z Europy do wywolywania antyukrainskich nastrojéw, zaostrzania debaty publicznej
i zdestabilizowania wspolnoty transatlantyckiej.

Zagrozenia dla polskiej przestrzeni informacyjnej

Od momentu inwazji wojsk rosyjskich na Ukraing kremlowskie zasoby medialne propa-
guja ,,alternatywny punkt widzenia” wydarzen, ktdre rozpoczely sie 24 lutego 2022 roku.
Szeroko zakrojone dzialania dezinformacyjne obejmujg nie tylko oficjalne kanaty, lecz
takze inne zZrédfa informacyjne — internet oraz media spotecznosciowe. W ciagu 48 go-
dzin od rozpoczegcia tak zwanej specjalnej operacji wojskowej Instytut Badan Internetu
i Mediow Spotecznosciowych zidentyfikowat dzialania co najmniej trzech zorganizowa-
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nych grup roboczych, ktére prowadzity dezinformacj¢ w mediach spotecznosciowych,
w szczegdlnosci w portalach Facebook oraz Twitter, skierowang do polskiego odbiorcy.
Zgodnie z prezentowanymi danymi taczne dotarcie dezinformatoréw byto na poziomie
2 mln uzytkownikéw. Prorosyjskie wpisy zamieszczane przez zorganizowane grupy ro-
bocze dotyczyly kwestii Ukrainy, NATO, UE oraz polskiej sytuacji gospodarczej. Zin-
tensyfikowano takze informacje dotyczace rosnacych cen paliwa oraz dostgpnosci ropy
w Polsce?.

W efekcie dzialania dezinformacyjne wywotaly gwaltowne reakcje — Polacy masowo
tankowali pojazdy, wlewali paliwo do kanistrow i wiader. Z raportu Proxi.cloud i UCE
Research wynika, ze od 24 lutego nastapilo gwaltowne wzmozenie wizyt na polskich sta-
cjach benzynowych — o ponad 36% w poréwnaniu z dniem poprzedzajacym inwazje na
Ukraing. Nasilony ruch utrzymywal sie przez trzy dni (do 26 lutego), a nast¢pnie zaczat
sukcesywnie spada¢?!.

Kolejnym atakiem dezinformacji na polska przestrzen informacyjna byly doniesienia
o walkach toczacych si¢ w okolicach Strefy Wykluczenia wokét Czarnobylskiej Elek-
trowni Jadrowej. Wojna w Ukrainie oraz dzialania wokoél Czarnobylskiej Elektrowni
Jadrowej wywolaly chaos informacyjny i daly doskonaly pretekst do szerzenia dezin-
formacji. W tym przypadku Federacja Rosyjska wykorzystata historyczne skojarzenia
zwigzane z wydarzeniami z 1986 roku, czyli katastrofg w elektrowni jadrowej w Czar-
nobylu. Po doswiadczeniach z wybuchem elektrowni jadrowej w polskiej $wiadomosci
silnie zakorzenily si¢ lek przed katastrofg nuklearng i nieche¢ do technologii jadrowej
w ogole??, Skutki dzialan dezinformacyjnych mozna bylo zauwazy¢ pierwszego dnia ro-
syjskiej inwazji. Z danych udost¢pnionych przez serwis GdziePoLek.pl wynika, ze 24 lu-
tego odnotowano wzmozone zainteresowanie dostepem w aptekach roztworu wodnego
jodu, czyli ptynu Lugola. Tego dnia preparat byl wyszukiwany ponad 30 tys. razy, co
daje wzrost o ponad 31 000% w stosunku do poprzednich dni. Jednoczesnie ptyn Lugola
sprzedato ponad 30% aptek podtaczonych do systemu GdziePoLek.pl®°.

W zwigzku z doniesieniami o sytuacji w czarnobylskiej Strefie Wykluczenia Pan-
stwowa Agencja Atomistyki (PAA) poinformowata w oficjalnym komunikacie, ze nie
zaobserwowano niepokojacych wynikéw pomiaréw, a na terytorium Polski nie wystapi-
lo zadne zagrozenie dla zdrowia i zycia ludzi oraz §rodowiska?%. Pomimo o$wiadczenia

20 IBIMS, Komunikat ws. prorosyjskich grup prowadzgcych dziatania dezinformacyjne 25.02.22,25.02.2022,
https://ibims.pl/komunikat-ws-prorosyjskich-grup-prowadzacych-dzialania-dezinformacyjne-25-02-22/
(dostep: 4.04.2022).

21 UCE, Inwazja na Ukraing spowodowata panike wsréd kierowcéw. Ruch na stacjach paliw wzrést o 40
proc., 11.03.2022, https://uce-pl.com/news/inwazja-na-ukraine-spowodowala-panike-wsrod-kierowcow-
ruch-na-stacjach-paliw-wzrosl-o-czterdziesci-procent (dostep: 18.04.2022).

22 Zob. CBOS, Stosunek do energetyki jadrowej, https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2021/K_069_21.
PDF (dostep: 19.04.2023).

23 Zob. statystyki dla wybranego opakowania plynu Lugola. Plyn Lugola. Roztwér wodny jodu, https://
www.gdziepolek.pl/produkty/94664/plyn-lugola-roztwor-wodny-jodu-plyn/statystyki?pvid=91970 (dostep:
22.03.2022).

24 Pafistwowa Agencja Atomistyki, https://twitter.com/PA Atomistyki/status/1499640787113414658
(dostep: 18.04.2022).
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PAA w internecie zarejestrowano wzrost wpiséw dotyczacych pozaréw elektrowni i pro-
mieniowania. Zaczely pojawiac sie posty przypominajace histori¢ katastrofy w Czarno-
bylu, informujace o zwigkszonym promieniowaniu czy apelujace o dostarczenie do aptek
odpowiednich zapaséw ptynu Lugola.

Kolejne zintensyfikowanie dzialan w zakresie wywolania chaosu informacyjnego
odnotowano 31 marca 2022 roku, kiedy to wojska rosyjskie wycofaly sie¢ z terenu elek-
trowni atomowej w Czarnobylu. Ukrainskie oraz bialoruskie media podaly, ze zolnierze
okupujacy Czarnobyl i zanieczyszczong strefe trafili do centrum leczenia choréb popro-
miennych w Bialorusi. Z kolei dwa dni pdzniej, 2 i 3 kwietnia, w mediach spoteczno-
$ciowych na popularnosci zyskaly posty alarmujgce o rozprzestrzeniajacej si¢ nad Polska
promieniotwodrczej chmurze znad Czarnobyla. ,,Dzi§ w nocy i jutro caly dzien bedzie
przechodzi¢ nad Polska promieniotwodrcza chmura znad Czarnobyla (Spowodowana
pozarami laséw w okolicach Czarnobyla). Polskie media praktycznie nie podaja tego do
wiadomosci. Zostanicie w domach, nie otwierajcie okien. Udostepnijcie t3 wiadomos¢
jak najwiekszej iloci ludzi” — komunikaty o takiej tresci, z zalaczonym zdjeciem plona-
cego lasu z 2020 roku, zaczely masowo pojawiac sie na Facebooku i Twitterze.

Dzis w nocy i jutro caty
dzien bedzie przechr~:. ¢
nad Polska pror_<uiotwd ‘cza
chmura zn»- czarn-’ _a
(Spow~- _wana » ar -
5 QRGN Qoh VI
PorY=k 1@ megd ™ w st cznie
ni r-ia yo _tas
via uomos L. Zost- _ie jutro
dc "ach, rnie otwierajcie
orien. Udostepnijcie ta
wi:domos¢é jak najwiekszej
ilosci ludzi. ¥ EE

Zdjecie 2. Wpis dotyczacy rozprzestrzeniajacej si¢ nad Polska promieniotworczej chmury znad Czarnobyla
Zrédto: https://www.facebook.com/Napromieniowani/posts/5633219396689574 (dostep: 30.03.2022)
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Doniesienia w sprawie radioaktywnej chmury znad Czarnobyla wywotaly niepokdj
polskiego spoteczenstwa, co w efekcie przetozylo si¢ na szybkie rozprzestrzenienie fal-
szywych informacji. Profil napromieniowani.pl zamiescit zrzuty ekranu dziesigtek pytan
dotyczacych promieniotworczego zagrozenia. Obrazuje to skale oraz zmasowanie rozpo-
wszechnianego fake newsa. Warto zwrdci¢ uwage na réznorodno$¢ przekazu oraz odwo-
tania do instytucji takich jak Panstwowa Inspekcja Sanitarna, Narodowe Centrum Badan
Jadrowych czy Panstwowa Agencja Atomistyki, gdzie bezposrednim zrédlem informacji
byt wlasnie pracownik jednej z tych organizacji badz tak zwany znajomy znajomego.

Dzieri dobry! Czy prawda jest ze
w dniu dzisiejszym i jutrzejszym
nad polska pojawi sie chmura
radioaktywna i lepiej nie
wychodzi¢ na dwor?
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Podobno cos wybuchto w
Swierku?

Czy co$ wiadomo czy to
prawda?

Pozdr
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telefon z jakiegos centrum
jadrowego od znajomej ze
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kierunku polsko

Polski

Czy wiecie co$ o tym?

Czy to prawda czy fejk?
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osoby pracujacej w Instytucie
Meteorologii (nasz sasiad), ze
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przez trzy dni mamy nie
otwiera¢ okien i nie wychodzi¢ z
domoéw...
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Czy mozecie powiedzie¢ co$ na
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Podobno mogg by¢
radioaktywne i w godzinach
12-14 lepiej nie wychodzi¢ z
domu...

witam
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komunikat: Dzisiaj nie
wychodzimy z domu i nie
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dostaty informacje (sory, ze tak
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nas chmura radioaktywna
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wietrzyc mieszkan oraz prania.
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troche cigzko w to uwierzy¢, bo
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zapowiada sig wiatr od
Czarnobyla...
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Polska w weekend. Czy
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Cze$¢
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Zdjecie 3. Rozmowy dotyczace promieniotworczej chmury przechodzacej nad Polska

Zrédlo: https://www. facebook.com/Napromieniowani/photos/a.721369584541271/3396088620402674/?type=3&th
eater (dostep: 30.03.2022).

Zastosowana przez Kreml dezinformacja miata na celu zasianie paniki wérod Pola-
koéw, stworzenie chaosu informacyjnego oraz wzmocnienie negatywnych emocji wokot
energetyki atomowej. Falszywe przekazy dotyczace radioaktywnej chmury znad Czar-
nobyla to przejaw tak zwanej narracji strachu, ktdéra opiera si¢ na konstruowaniu,
nakierowywaniu oraz skutecznym podsycaniu lekow gleboko zakorzenionych w spo-
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tecznej swiadomosci. Dzigki temu odbiorca jest bardziej podatny na to, co zobaczy badz
przeczyta w internecie. Bez wnikliwszej analizy problemu przekazuje wiadomos¢ dalej,
co skutkuje rozprzestrzenieniem sie fake newsa na szeroka skale. W ten sposéb Rosja
buduje podioze do dalszych manipulacji i dezinformacji.

Rosyjska narracja ma takze ostabi¢ poparcie dla przyjmowania uchodzcéw z Ukra-
iny oraz wywola¢ nieche¢ w stosunku do ukrainskiego narodu. Jeszcze przed rozpoczg-
ciem inwazji Instytut Badania Internetu i Mediéw Spoteczno$ciowych (dalej: IBIMS)
w okresie 21-23 lutego 2022 roku odnotowal ponadnormatywng aktywnos¢ takich fraz
kluczowych jak ,,banderowcy”, ,UPA’, ,Ukraincy’, ,,ukrainscy uchodzcy”, ,,ludobojstwo’,
a takze ,,prezydent Rosji”. Wszystkie stowa byly uzyte w kontekscie negatywnym oraz
podkreslajacym zagrozenie dla Polakéw. Odnotowano 4500 wzmianek o charakterze
prorosyjskim badz wspierajacych dziatania Rosji wobec Ukrainy. Zasieg dotarcia osza-
cowano na poziomie 2 mln?>. W kolejnych dniach narracja zostala zintensyfikowana,
a w mediach spolecznosciowych rejestrowano staly, dynamiczny wzrost implementacji
tresci o charakterze antyukrainskim i antyuchodzczym. Po ogloszeniu przez polski rzad
decyzji o nadawaniu Ukraincom numeru PESEL po raz pierwszy od rozpoczecia woj-
ny odnotowano przewage narracyjng wpiséw antyuchodzczych nad prouchodzczymi?®.

Ukraifice majac PESEL pobieraja 500+ oraz 12000zt na dziecko i wracaja na Ukraing. Tym czasem w
Polsce 3 tony wegla 6000zt a benzyna prawie 7zt ludzie obudzcie si¢ , przestaricie wywieszaé Ukraifiskie
flagi bo zima bedziecie chrustem pali¢ .

Kontekst. Y y informacji uwazaja, ze te informacje moga
wprowadzac w biad.

Wyswietl szczeg6lowe informacje

Zdjecie 4. Post dotyczacy wielodzietnej rodziny z Ukrainy
Zrédto: https://www.facebook.com/robert.hurka.3/posts/8063603750332350 (dostep: 12.05.2022).

Zgodnie z analizg IBIMS dezinformacja bazujaca na takich tre$ciach operuje w dwdch
przestrzeniach — fizycznej oraz ekonomicznej. Podtozem do naruszenia bezpieczenstwa
ekonomicznego jest niebezpieczenstwo zwigzane z utratg pracy, ograniczeniami mozli-
wosci rozwoju czy staniem sie ,obywatelem drugiej kategorii” we wlasnym panstwie.

25 IBIMS, Komunikat ws. dezinformacji ws. sytuacji na Ukrainie w internecie, 23.02.2022, https://ibims.
pl/komunikat-ws-szerzenia-dezinformacji-ws-sytuacji-na-ukrainie-w-polskiej-przestrzeni-internetowe;j/
(dostep: 20.04.2022).

26 IBIMS, Komunikat 21-03-22 ws. sytuacji komunikacyjnej tematu #uchodzcy, 21.03.2022, https://ibims.
pl/komunikat-21-03-22-ws-sytuacji-komunikacyjnej-tematu-uchodzcy/ (dostep: 25.04.2022).



Rosyjska dezinformacja zagrozeniem dla polskiej przestrzeni informacyjnej = 61

Wykorzystujac leki spolteczne, buduje si¢ obraz Ukraincow jako ,wyzyskiwaczy” czy
»0szustow korzystajacych z polskich pieniedzy”. Jednym z przyktadéw wpisujacych sie
w ten schemat dezinformacji jest post przedstawiajacy wielodzietng rodzing, ktéra miata
otrzymywac $wiadczenia z polskiego budzetu, a pdzniej opusci¢ panstwo. Po weryfika-
cji wyklarowalo sig, ze fotografia przedstawia polska rodzing mieszkajacg w Ukrainie.
Reportaz dotyczacy panstwa Barnusiow ukazat si¢ w TVP Polonia 23 lutego 2022 roku,
czyli dzien przed wybuchem wojny?’. Jednocze$nie zgodnie z prawem obowiazujacym
w Polsce §wiadczenia programu ,,Rodzina 500+” na pierwsze dziecko i kolejne dzieci do
osiemnastego roku zycia oraz rodzinny kapitat opiekunczy przystuguja Ukraincom, ktd-
rzy leganie przebywaja na terytorium panstwa polskiego. W przypadku wyjazdu z Pol-

ski, na okres powyzej jednego miesigca, tracg oni prawo pobytu oraz wsparcie socjalne?®.

obifam wam zlego?" - spytata zaplakana.

aificow w Europie oburza, a czasem przeraza swoja arogancia i agresia cafa juz

w®D 13 78 komentarzy 41 udostepnier

Zdjecie 5. Post dotyczacy aktorki Agniji Miszczenko-Brodskiej pobitej przez uchodzcow
Zrédto: https://www.facebook.com/jacek.medrzycki/posts/664247664610427/

Naruszenie strefy dotyczacej bezpieczenstwa fizycznego ma za$ wywolaé poczucie
leku o wlasne zycie. Od poczatku rosyjskiej inwazji na Ukraine w mediach na szeroka
skale rozpowszechnia si¢ informacje na temat uchodzcow. Cze$¢ wpiséw szczegdlnie
podkresla agresywne zachowanie Ukraincow, aby podwazy¢ zaufanie do oséb, ktdre
uciekty, oraz zniecheci¢ spoleczenstwo do pomocy. Na Facebooku opublikowano na-
granie przedstawiajace aktorke Agnije Miszczenko-Brodska, ktdra przekazala, ze zostala
pobita przez Ukraincéw. Nagranie zaczety udostepniac rosyjskie media, miedzy innymi
5-tv.ru, Gazeta.ru, Life.ru, Tsargrad, Regnum oraz Vzglyad, ktére wskazywaly, ze spraw-
cami byli ukrainscy uchodzcy, a powodem agresji mialo by¢ rosyjsko-zydowskie po-
chodzenie aktorki. Pomimo sprostowan artystki na temat pochodzenia oprawcéow (byli

27 Zob. TVP Polonia, Barnusiéw droga do Polski - reportaz, 23.02.2022, https://polonia.tvp.pl/55875023/
barnusiow-droga-do-polski-reportaz (dostep: 12.05.2022).

28 Ministerstwo Rodziny i Polityki Spolecznej, Swiadczenie Rodzina 500+ i Rodzinny Kapitat Opiekusi-
czy, 28.02.2022, https://www.gov.pl/web/rodzina/swiadczenie-rodzina-500-i-rodzinny-kapital-opiekunczy
(dostep: 25.04.2022).
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to Ukraincy od lat mieszkajacy we Wloszech) w polskich mediach spotecznosciowych
udostepniano wpisy bazujgce na prorosyjskiej interpretacji?®.

Zastosowana przez media rosyjskie dezinformacja ma oslabi¢ poparcie dla Ukrainy
w Polsce poprzez manipulowanie historig, podsycanie mowy nienawisci na temat relacji
etnicznych czy budowanie perspektyw katastroficznych w zwigzku z ukrainska imigra-
cja. Rosyjski przekaz adresowany do Polakéw jest szczegdlnie zorientowany na wywo-
tanie atmosfery strachu, a nawet paniki. Co wigcej, w obszarze zainteresowan Kremla
lezy takze podwazanie wiarygodnosci zobowigzan sojuszniczych zachodnich partneréw
Polski (z wykorzystaniem do tego II wojny swiatowej). Michal Marek, ekspert w zakresie
dezinformacji dotyczacej Ukrainy, wskazuje, ze:
w efekcie dziatan Rosjan Polacy coraz czesciej zaczynaja obawiac sie zaistnienia rosyjskiego ataku na Polske.
Stymulowanie paniki w naszym spoleczenstwie poprzez eksponowanie zblizajacego sie widma wojny, to

kluczowy cel Rosjan na naszym kierunku. Zgodnie z ich zamierzeniem Polacy majg wystapi¢ przeciwko
udzielaniu pomocy Ukrainie, ale réwniez przeciwko obecnosci wojsk USA w Polsce’.

Tym samym nalezy spodziewac sie tendencji wzrostowej w zakresie intensywno$ci
rosyjskich dzialan dezinformacyjnych przeciwko Polsce.

Zakonczenie

Federacja Rosyjska jeszcze przed rozpoczeciem inwazji na Ukraing prowadzila zmaso-
wane dzialania dezinformacyjne. Kremlowski przekaz koncentrowat si¢ na rozwoju pod-
stawowych narracji stosowanych juz na przetomie lat 2013/2014. Zasadnicze kierunki,
wypracowane i doskonalone przez lata, sg aktualizowane. Nadawca rosyjski skupia sie
przede wszystkim na micie rzekomego panowania w Ukrainie neonazistowskiego czy
nacjonalistycznego rezimu. W dalszej kolejnosci kreuje falszywy obraz kraju jako pozba-
wionego tradycji prawdziwej panstwowosci i historycznych podstaw funkcjonowania,
bedacego skutkiem btednych decyzji radzieckich przywodcow. Podobnie od$wiezane sg
narracje dotyczace wspierania narodu ukrainskiego przez Zachdd, co ma sprowadza¢
kraj do poziomu marionetki bez prawa do suwerennosci i niepodleglosci. W efekcie
dzialania mechanizmoéw i technik wypracowanych przez rosyjskie o$rodki dezinforma-
cyjne i propagandowe obywatele Federacji Rosyjskiej bezkrytycznie przyjmuja zafalszo-
wang rzeczywisto$¢. Po wielu latach znajdowania sie w ,,izolowanej infosferze” nawet
wyjatkowo prymitywny przekaz traktujg jako logiczny i autentyczny.

Za sprawa ,specjalnej operacji wojskowej” przeciwko narodowi ukrainskiemu, kto-
ra rozpoczela sie 24 lutego 2022 r., Wiadimir Putin chce wywota¢ chaos informacyjny
majacy utrudni¢ ocene rzeczywistej sytuacji. Za posrednictwem mediéw oraz innych
srodkéw przekazu mozliwe jest podawanie zawyzonych danych o stratach po stronie
ukrainskiej oraz rozpowszechnianie nieprawdziwych komunikatéw o stabosci przeciw-
nika czy wydarzeniach dziejacych sie na terenie prowadzenia dziatan wojennych. Ma to

29 Demagog.org.pl, Whuczka rosyjskiego poety pobita przez uchodzcéw? Fake news!, 6.05.2022, https://dema

gog.org.pl/fake_news/wnuczka-rosyjskiego-poety-pobita-przez-uchodzcow-fake-news/ (dostep: 10.06.2022).
30 N. Bochynska, Rosyjska wojna...
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mie¢ bezposrednie przetozenie na oslabiene morale Ukraincéw oraz podwazenie zaufa-
nia do 0séb decyzyjnych.

Kremlowska narracja dezinformacyjna nie ogranicza si¢ wylacznie do najblizszego
wroga. Na ataki informacyjne narazeni s takze Polska oraz jej zagraniczni partnerzy.
Przed rozpoczeciem inwazji z 24 lutego 2022 roku dzialania dezinformacyjne mozna
bylo scharakteryzowa¢ jako ditugofalowe i nieintensywne. Jednak wraz z poczatkiem
wojny zarejestrowano zdecydowany wzrost aktywnosci rosyjskich trolli oraz zorganizo-
wanych grup roboczych. Gléwnymi obszarami operacji informacyjnych wobec Polski sa
relacje polsko-amerykanskie, cztonkostwo w NATO, integracja europejska, kwestie hi-
storyczne, bezpieczenstwo energetyczne, kwestie spotecznoekonomiczne oraz elementy
zwigzane z relacjami z Ukraing. Wskazane wektory sg dobierane w zalezno$ci od bieza-
cych potrzeb Federacji Rosyjskiej i nastrojéw w Polsce oraz na §wiecie. Celem cyberata-
kow coraz czgsciej staje sie opinia publiczna, co oznacza, ze kazdy z uzytkownikdow sieci
i mediéw spolecznosciowych moze stac si¢ ofiarg wojny informacyjne;j.

Przez nattok réznorodnych informacji oraz nieograniczona dostepnos¢ zrédet coraz
trudniej rozpozna¢ nieprawdziwy przekaz — czego dowodami sg miedzy innymi spo-
teczna panika wywotana dostepnoscia paliwa w Polsce czy masowe wykupowanie ptynu
lugola w zwiazku z atakiem na terenie Zaporoskiej Elektrowni Jadrowej. W tym przy-
padku zastosowana przez adresata tak zwana narracja strachu odniosta pozadany skutek
— odbiorcy byli bardziej podatni na przyjecie informacji i przekazanie jej dalej. Fake
news rozprzestrzenil si¢ na szeroka skale, co dalo Rosji mozliwo$¢ budowania podloza
do dalszych dziatan informacyjnych.

Ludno$¢ cywilna jest nieodlagcznym elementem walki informacyjnej, dlatego tak
wazne jest, aby poddane ciaglej dezinformacji i indoktrynacji spoteczenstwo byto wy-
posazone w mechanizmy obronne. Tutaj odpowiedzialno$¢ spoczywa na rzadach, ktére
powinny dostarcza¢ wiarygodnej informacji i edukacji, a takze uwrazliwia¢ na problem.
W Polsce funkcjonujg mechanizmy obronne przeciwko dezinformacji, szczegélnie w za-
kresie edukacji i zwiekszenia $wiadomosci spotecznej wobec tego problemu. Jednak sa
one wcigz nieproporcjonalne do mozliwosci oraz zasobéw Rosji.

Polska komunikacja strategiczna w zakresie ochrony przed rosyjska dezinformacja
pozostaje malo rozwinigta i interdyscyplinarna. Wspolczes$nie funkcjonuje wytacznie
ograniczona liczba kanaléw komunikacji miedzy administracja panstwowa a obywate-
lami. Polskie wladze panstwowe ograniczaja sie do kréotkich komunikatéw prasowych
oraz skapych w dane alertow. Takie dzialania nie przektadajg si¢ na budowanie realnej
odpornosci spolecznej, a zwlaszcza podnoszenie sSwiadomosci w zakresie zmanipulowa-
nych tredci i dezinformacji.
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Russian disinformation — a threat to the Polish information space:
The case of the 2022 war in Ukraine

Keywords: disinformation, propaganda, fakenews, war in Ukraine, polish information space

Summary

The Russian Federation had been conducting large-scale disinformation activities even before the 2022 war
in Ukraine began. The Kremlin’s message was focused on the development of basic narratives used at the
turn of 2013/2014. This basic substructure was updated to match current events. Entitites outside Russia,
such as Poland, the EU and NATO are also vulnerable to information attacks.

Due to the abundance of diverse information and unlimited availability of sources, recognizing false
information is increasingly difficult, which translates into social panic. Unfortunately, protection against
false information in Poland remains underdeveloped.
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Wprowadzenie

Punktem wyjscia wielu analiz komunikacji politycznej sa spostrzezenia na temat prze-
obrazen, jakim ulegly media masowe, oraz ich zwigzku z polityka. Zasadne jest pytanie
o polityczng wladze mediow, stawiane na tle zmiany uwarunkowan instytucjonalno-
-prawnych i politycznych w Polsce po 2015 roku po wyborach parlamentarnych, wobec
zmieniajacych sie technologii i kompetencji komunikacyjnych odbiorcéw. Zasadniczym
problemem badawczym jest proba odpowiedzi na dwa pytania:

1. Jakie s uwarunkowania polityczne linii programowej mediéw publicznych w Pol-
sce i przez pryzmat jakich intereséw jest ona ksztaltowana?

2. W jaki sposéb kompetencje komunikacyjne odbiorcow mediéw wplywaja na roz-
woj mechanizméw propagandowych i ostabienie pluralizmu politycznego charaktery-
stycznego dla demokratycznego panstwa prawa?

W relacjach miedzy mediami a polityka wyrdznia si¢ dwa podstawowe ujecia, wy-
nikajace z odmiennych zalozen i obserwacji, a co za tym idzie — prowadzace do réz-
nych diagnoz. Okresla si¢ je jako koncepcje zaleznosci i instrumentalizacji. Koncepcja
zaleznosci zaklada, ze polityka popadla w uzaleznienie od mediéw masowych (media
masowe odgrywajg stuzebna role wobec parlamentu, rzadu, administracji, sa no$nikiem
informacji, forum aktoréw politycznych i zwierciadlem opinii publicznej). Natomiast
koncepcja instrumentalizacji zaklada zaleznos¢ mediéw od polityki (przypisuje si¢
wysoka range autonomii mediéw aktywnie wyrazajacych interesy spoteczenstwa, kry-
tykujacych i kontrolujacych wtadze, wyczerpujaco informujacych celem racjonalnego
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ksztattowania opinii i woli politycznej spoteczenistwa)!. W polskim systemie medialnym
mamy do czynienia z postepujaca utratg autonomii przez media publiczne, co jest wy-
nikiem strategii instrumentalizacji ze strony systemu politycznego, to jest rzadu, parla-
mentu i partii politycznych sprawujacych wladze.

Media publiczne (ze wzgledu na powszechng dostepnos¢, tak zwane pokrycie sygna-
tu?) stanowig jedno z najwazniejszych zrodet informacji o aktualnej sytuacji polityczne;j,
a jednoczesnie czynnik wplywu na ksztaltowanie opinii publicznej. Badania sondazowe
przeprowadzone w Polsce w 2016 roku dowodzily, Ze mimo rosngcego znaczenia inter-
netu, telewizja byta gtéwnym zrédlem informacji o polityce®. W sondazu z sierpnia 2021
roku* OBOP nawigzal do problematyki zaufania do mediéw: pytano, z jakich zrédet
Polacy czerpig informacje o wydarzeniach w kraju i na $wiecie oraz jak oceniana jest
wiarygodno$¢ najwigkszych nadawcéw telewizyjnych. W tym badaniu skoncentrowano
sie na programach telewizyjnych, gdyz — jak wynikato z badan OBOP-u — telewizja po-
zostawala gléwnym Zrédlem informacji o biezacych wydarzeniach w kraju i na $wiecie.
Zebrane dane potwierdzily, ze dla wciaz najwiekszej grupy badanych gtéwnym Zrédtem
informacji o wydarzeniach w kraju i na $wiecie jest telewizja (52%), a na drugim miej-
scu pod wzgledem czestosci wskazan sytuuje sie internet (37%). Stosunkowo niewielu
respondentéw informacje o biezacych wydarzeniach czerpie przede wszystkim z radia
(5%) badz z prasy (2%). Zatem wzajemne relacje pomiedzy rzeczywistoécia polityczng
a sposobem jej prezentacji w telewizji stanowi¢ beda podstawe wartosciujacych ocen
i wypowiedzi na temat mediow i polityki — w ujeciu systemowym.

Ekspansja mediow przenikajacych wiele dziedzin Zycia spotecznego i absorbujacych
coraz wiecej czasu i uwagi odbiorcéw stanowi dla politykéw wyzwanie i szanse. Logika
mediéw ma wlasne, czasem trudne do okietznania przez politykéw, uwarunkowania.
Jednoczes$nie media masowe w panstwie autorytarnym moga stac si¢ pasem transmisyj-

! W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badar empirycznych na temat me-
diow masowych w polityce, Krakow 2006, s. 11-12.

2 Sygnal telewizji publicznej jest odbierany na terytorium catego kraju, natomiast sygnaly innych stacji
telewizyjnych jedynie w okre§lonym zakresie (wyspowo). Analogicznie jest z sygnalem radiowym.

3 W badaniu przeprowadzonym przez TNS OBOP na ogélnopolskiej reprezentatywnej prébie 1011
mieszkancow Polski w wieku powyzej 15 lat az 71% respondentéw zadeklarowalo, ze gtéwnym Zrédtem
informacji na temat polityki sg dla nich telewizyjne programy informacyjne. TNS OBOP, Wiarygodne infor-
macje — czy sq dzis w cenie?, 2016, s. 5.

4 CBOS, Postrzeganie telewizyjnych programéw informacyjnych i publicystycznych, ,Komunikat z Ba-
dan CBOS” 2021, nr 106. W ciagu czterech lat 2017-2021 bardzo wyraznie wzrosto znaczenie internetu
(wzrost o 16 punktow procentowych), a zmniejszylo si¢ — telewizji (spadek o 12 punktéw). W poréwnaniu
z rokiem 2019 nastapil rowniez spadek znaczenia radia (o 4 punkty), za$ odsetek korzystajacych z prasy
jako gtéwnego 7Zrodla informacji nie zmienit sie. Badanie Aktualne problemy i wydarzenia przeprowadzono
w ramach procedury mixed-mode na reprezentatywnej imiennej probie petnoletnich mieszkancéw Polski,
wylosowanej z rejestru PESEL. Kazdy respondent wybieral samodzielnie jedng z metod: wywiad bezposred-
ni z udziatem ankietera (metoda CAPI), wywiad telefoniczny po skontaktowaniu si¢ z ankieterem CBOS
(CATI) lub wspomagany komputerowo wywiad przy uzyciu stron WWW, gdy respondent jest proszony
o wypelnienie ankiety w formie elektronicznej (CAWI). We wszystkich trzech przypadkach ankieta miata
taki sam zestaw pytan oraz takg sama strukture. Badanie zrealizowano w dniach od 16 do 26 sierpnia 2021
roku na probie liczacej 1167 osdb (w tym 62,4% metoda CAPI, 23,5% — CATT i 14,1% — CAWI).



Media i polityka (kontekst polityzacji mediéw publicznych w Polsce po 2015 roku) 69

nym w relacji wladza-obywatel. Relacje pomiedzy polityka a mediami oraz uchwycenie
ich wptywu na sposéb postrzegania polityki przez spoleczenstwo moga stanowic¢ pod-
stawe do rozwijania koncepcji teoretycznych i ich praktycznych wdrozen, zwigzanych
z przekazem medidéw publicznych na temat biezacych wydarzen politycznych przedsta-
wianych w sposob zgodny z interesem rzadzacych.

Ttem analizy sg teoretyczne koncepcje z dziedziny komunikowania dotyczace proce-
sOw przetwarzania informacji politycznej, aktywnosci politycznej i politycznego oddzia-
tywania mediéw (mediatyzacja polityki). Najbardziej syntetyczna, najszerszg perspek-
tywe zjawiska komunikowania masowego jako catosci zaproponowat Denis McQuail®.
Istotny jest wptyw medidéw na przekazy polityczne, a jednocze$nie komunikacji masowej
na powstawanie sfery publicznej. Ramy teoretyczne niniejszego opracowania zakresla
idea ,,globalnej wioski” Marshalla McLuhana® (elektronicznej i cyfrowej publicznosci
globalnej) jako wspolczesnej wersji greckiego polis i audytorium poinformowanego
w sposob jak najbardziej aktualny i obiektywny o biegu wydarzen politycznych. In-
formacja polityczna w mediach jest wszechobecna. Codziennie dostepne jest szerokie
spektrum roznorodnych ofert informacyjnych: wiadomosci, serwiséw informacyjnych,
raportéw na temat tla wydarzen, analiz oraz komentarzy w czasopismach i gazetach,
programach publicystycznych radia i telewizji, internecie, serwisach online. Proces roz-
woju mediow — stymulowany postepem technologicznym, komercjalizacjg i globaliza-
cja systeméw medialnych — zyskuje nowa cyfrowa jakos¢. Nowe technologie przyczyni-
ty si¢ do powstania nowych form komunikacyjnych przetwarzania i rozpowszechniania
informacji. Aktualnie istotnym Zrédlem informacji, szczegdlnie dla mlodego pokolenia,
s3 media spolecznosciowe.

Specyfika polskiego systemu mediéw publicznych

System medialny w Polsce po 2015 roku — w szczegdélnosci w odniesieniu do mediow
publicznych - wykazuje istotne odejscie od standardéw demokratycznych, zwlaszcza
w zakresie linii programowej redakcji. Wskazuja na to wyniki ekspertyzy zleconej przez
Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji (dalej: KRRiT) w 2016 roku’. Celem ekspertyzy
bylo okreslenie zawartosci tresciowej, sposobu konstruowania informacji (newsow)
oraz dziennikarskich standardéw warsztatowych telewizyjnych audycji informacyj-
nych gtéwnych nadawcow telewizyjnych, ze szczegdlnym uwzglednieniem powinnosci
nadawcy publicznego, wynikajacych z art. 21 pkt 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992
roku o radiofonii i telewizji, a wiec ustalenie, czy gtéwne wydania audycji informacyjnej
TVP1 ,Wiadomosci” cechujg si¢ ,,pluralizmem, bezstronnoscig, wywazeniem i niezalez-

5 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008, s. 32.

6 M. McLuhan, B.R. Powers, The global village, New York 1989.

7 M. Mrozowski, T. Popadiak-Kuligowska, Ekspertyza programéw informacyjnych gléwnych wydar
TVPI ,Wiadomosci”, TVN ,Fakty”, Polsat ,Wydarzenia” z okresu 4 lutego 2016 do 11 lutego 2016 roku. Ra-
port koticowy, Warszawa 2016 r., https://www.gov.pl/attachment/a8f98232-4974-4a8f-bd30-bc31444bebe6
(dostep: 2.04.2023).
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noscig oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscig i integralnoscia przekazu”, jak nakazuje
to wspomniany artykul ustawy®. Analiza $wiata przedstawionego w serwisach infor-
macyjnych nadawcy publicznego i nadawcow komercyjnych wykazata istotne réznice
w sposobie prezentowania rzeczywisto$ci pomiedzy analizowanymi stacjami: w przy-
padku ,Wiadomosci” TVP jest to swiat monocentryczny, zawezony do sfery politycznej,
w ktdrej wystepuja silne napigcia miedzy obozem wiadzy a opozycja polityczna. Analiza
wykazala, ze mozna w tym przypadku méwic¢ o swego rodzaju propagandzie sukcesu
akcentujgcej pozytywne efekty dzialan rzadu®. Z tresci raportu koricowego wynika, ze
»Fakty” TVN prezentuja $wiat policentryczny i zdecydowanie bardziej réznorodny,
serwisy informacyjne uwzgledniajg szersze spektrum ludzkiej aktywnosci niz tylko po-
lityka, prébuja, oprécz relacjonowania wydarzen i dziatan ekipy rzadzacej, dostarczy¢
wyjasnien dotyczacych ich potencjalnych efektéw i skutkéw w sferze spotecznej. Trudno
jednak w przypadku tej stacji méwi¢ o neutralnosci prezentowanych stanowisk. ,,Fak-
ty” nie ukrywaja swojej podejrzliwosci, a nawet niecheci do politykéw partii rzadzace;j.
W relacjonowaniu ich dziatan maja tendencje do prezentowania obrazu panstwa i jego
instytucji jako niewydolnych oraz nieudolnie rzadzonych. Przedstawiciele obozu wia-
dzy czesto sg przedstawiani w negatywnym $wietle jako osoby nierzetelne i majace nie
zawsze czyste intencje. Z kolei ,Wydarzenia” Polsatu prezentuja $wiat bardziej prosty,
zdystansowany do polityki. Koncentruja si¢ na codziennosci i ,,nie-codziennosci’, ale
zawsze z perspektywy zwyklego cztowieka. Wyrazne jest tu oddzielenie $wiata polityki
od zycia zwyklych ludzi!°.

Poczawszy od 2015 roku (w praktyce redakcyjnej mediéw publicznych) dochodzi-
to do redefinicji istotnych pojec i kategorii demokratycznego panstwa prawnego, w tym
wolnosci stfowa i niezaleznosci dziennikarzy, z uwzglednieniem sposobu narracji pogte-
biajacego polaryzacje roznych punktéw widzenia. Nie jest mozliwe zbadanie kontekstow
odpowiadajacych na pytania: dlaczego i w jakim celu dana historia zostala opowiedzia-
na, jakie funkcje jej zadano, a jakie pelni. ,Falszywa opowie$¢” powinna by¢ poddana
krytycznemu osagdowi widzéw. Zdaniem autorki odbiorca o okreslonych kompetencjach
komunikacyjnych (w rozproszonym zalewie informacji) nie jest w stanie ocenic¢, jakie
dzialania polityczne narracja TVP1 legitymizuje, jakg tozsamos¢ zbiorowa przyjmuje
jako pozadang, ktdére zdarzenia, na przyklad historyczne, w narracji ujawnione sg jako
formacyjne, majace kluczowe znaczenie dla nadawcy oraz Polakéw. Po wygranej Prawa
i Sprawiedliwosci w wyborach parlamentarnych w 2015 roku zamierzona stronniczos¢
dotyczaca proceséw selekeji, planowanego doboru tresci (polegajacego na przemilcze-
niu wybranych wydarzen, uwypukleniu innych itp.), nadawania okreslonego kontekstu
poprzez wydzwiek lub kolejnos¢ tresci stanowi odejscie od standardéw bezstronnosci

8 Ibidem, s. 4.

° Oprécz silnej koncentracji na sukcesach widoczne sa takze zainteresowanie przesztoscia i akcento-
wanie jej. Konieczno$¢ ,rozliczenia” przesztoéci, kultywowania pamigci, obrony historii (,,historia sama si¢
nie obroni”) stanowi o$§ tematyczna wielu newséw. Zwraca tez uwage bardzo silna tendencja budowania
poczucia zagrozenia ze strony sit zaréwno zewnetrznych (imigranci, Rosja), jak i wewnetrznych (opozycja,
»poprzedni rzad”), co w sumie stwarza obraz $wiata jako podwdjnie oblezonej twierdzy. Ibidem, s. 9.

10 1hidem, s. 10.
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i pluralizmu politycznego w mediach publicznych. Pomiedzy dazeniem do obiektywi-
zmu (niemozliwego do osiggnigcia) a stronniczoscig rozciaga si¢ kontinuum medialnych
tresci, coraz bardziej (szczegolnie w kontekscie kampanii wyborczych) przechodzacych
w strone medialnej propagandy. A problematyka bezpieczenstwa informacyjnego w pan-
stwie demokratycznym obejmuje sposéb, w jakim media informujg obywateli o wyda-
rzeniach politycznych. Obiektywne media publiczne stanowia jeden z istotniejszych
warunkéw funkcjonowania tego systemu politycznego!!. Symptomatyczna byla préba
wdrozenia inicjatywy legislacyjnej w 2021 roku, zmierzajacej do dodatkowego opodat-
kowania mediéw (2-15% przychodu) z wylaczeniem mediéw publicznych — obrazujaca
niebezpieczng tendencje do koncentracji kapitalu na rynku mediéw. Oznaczaloby to, ze
dla wigkszosci firm dziatalno$¢ stalaby si¢ wowczas nieoptacalna (na rynku medialnym
zysk wynosi $rednio 10% przychodu)!?. Dalsze konsekwencje dotyczace zmiany zespolow
redakcyjnych i linii programowych redakcji bylyby przesadzone. Jednodniowy protest
mediéw komercyjnych w Polsce 10 lutego 2021 roku pokazal, jak moze wygladac rzeczy-
wisto$¢, w ktorej istnieja tylko media publiczne sprzyjajace wladzy. W tym dniu Polacy
zobaczyli $wiat tradycyjnych mediow elektronicznych, w ktérym istnieje tylko przekaz
propagandowy pro-rzadowy. Zabraklo fundamentalnej roli mediéw publicznych, ktore
powinny korzysta¢ z prawnie zapewnionej autonomii w ksztaltowaniu pluralistycznej
sfery publicznej. Z badan EBU wynika, ze w spoteczenstwach, w ktorych media publiczne
sa bardziej doceniane, odpowiednio finansowane i zajmuja istotny udzial w ogladalnosci,
wystepuje takze silniejsze przywiazanie do demokracji i rzadéw prawa'?.

Negatywne doswiadczenie z dominacjg koncernu rzgdowego PKN Orlen SA na ryn-
kach dziennikéw prasy regionalnej w Polsce jedynie wzmacnia obawy o stan polskiej
demokracji, pluralizm $wiatopogladowy w mediach i obywatelskie prawo do rzetelnej
i bezstronnej informacji. W powyzszym kontekscie w praktyce zmarginalizowany zostal
dostep do rzetelnej informacji regionalnej, a w jej miejsce coraz $mielej wchodzi prorza-
dowa propaganda sukcesu. Instrumentalne traktowanie mediéw powigzanych ze sfera
rzagdowy znajduje odzwierciedlenie w codziennych przekazach dnia, czgsto poprzedzo-
nych analiza wynikéw badan opinii publicznej (sondazowe badania ilo$ciowe). Coraz
wigcej uwagi osrodki i instytuty badawcze koncentruja na preferencjach odbiorcow.

Standardy polskiego systemu medialnego

Nadawca publiczny powinien by¢ apolityczny, bezstronny, obiektywny i pluralistyczny
oraz kierowa¢ sie ideatami stuzby publicznej'*. W polskim systemie medialnym (w ra-

11 B. McNair, Journalism and democracy: An evaluation of the political public sphere, London-New York
2012,s.1n.

12 Podobnie na Wegrzech wysokim podatkiem obcigzono media, ktére w sytuacji kryzysowej zostaty
wykupione przez biznesmenéw sprzyjajacych rzadowi.

13 PSM Correlations Report, 2016, European Broadcasting Union (EBU), 8.08.2016, https://www.ebu.
ch/news/2016/08/ebu-research-shows-strong-public-service-media-contributes-to-a-healthy-democracy
(dostep: 30.03.2023).

14 M. Romanowski, Wolnosé stowa w mediach elektronicznych, Warszawa 2003, s. 199.
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mach demokratycznego panstwa prawnego) oczekiwania dotyczace standardéw obiekty-
wizmu i bezstronnosci pozostaja w sferze deklaratywnej. Radio i telewizja, w odréznieniu
od prasy drukowanej, zostaly w Polsce zorganizowane na zasadach mediéw publicznych.
Odrzucono wolny rynek jako efektywny mechanizm podziatu $rodkéw i zapewnienia
mozliwosci wyboru. Formy wsparcia mediéw ze strony panstwa ukazuja stopien jego ak-
tywnosci i ingerencji w ksztaltowanie systemu medialnego. Wigkszy stopien ingerencji
panistwa nie musi oznacza¢ rosngcego zagrozenia dla pluralizmu politycznego mediow,
gdyz $rodki finansowe (subsydia, granty itp.) moga by¢ dystrybuowane w sposob praw-
nie regulowany, transparentny i rbwnomierny pomiedzy mediami. Zatem proporcjo-
nalna pomoc panstwa na rzecz poszczegolnych nadawcow i wydawcow jest najlepszym
gwarantem ich niezaleznosci politycznej. Model idealny oparty jest na zalozeniu silnej
autonomii i niezalezno$ci nadawcy publicznego jako instytucji samodzielnej oraz na za-
ufaniu do wtadz jednoosobowych spotek akcyjnych Skarbu Panstwa, na ktérych spoczy-
wa odpowiedzialnos¢ za realizacje powinnosci okreslonych przez ustawodawce. Zgodnie
z ustawowy definicja:

Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje¢ publiczng, oferujac, na zasadach okreslonych w usta-
wie, calemu spoleczenstwu i poszczegdlnym jego czeéciom zréznicowane programy i inne ustugi w zakresie
informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace si¢ pluralizmem, bezstronno$cia,
wywazeniem i niezaleznoscig oraz innowacyjnosécia, wysoka jakoscig i integracyjnoscig przekazu (art. 21
ustawy) .

Media elektroniczne powinny wielka wage przywiazywac¢ do budowania postaw oby-
watelskich, zachecania do udzialu w zyciu politycznym, umacniania poczucia jednosci
i tozsamosci narodowej oraz obrony interesu narodowego. Odgrywaja one wiec istotna
role w rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego.

Trudno jednak wykaza¢, jakoby media publiczne w Polsce pretendowaly do obiekty-
wizmu. W praktyce bowiem dazenie do powyzszego modelu idealnego uleglo, w szcze-
golnosci po 2015 roku, istotnym modyfikacjom. W literaturze medioznawczej funkcjo-
nuje tak zwane krytyczne pojmowanie obiektywizmu (Giinter Betele)!6. Takie podejécie
stanowi przyzwolenie na poglebiajace sie procesy instrumentalizacji i polityzacji me-
diéw. W polskim systemie medialnym polityzacja mediéw publicznych poglebia sie,
a ten niekorzystny trend zapoczatkowany zostal zmiang uwarunkowan instytucjonalno-
-prawnych, to jest ukonstytuowaniem si¢ Rady Mediéw Narodowych i zmiang zarzadow
i rad nadzorczych w mediach publicznych!’. Nowa konstelacja gabinetowa po wyborach
parlamentarnych w 2015 roku umozliwila gleboka restrukturyzacje zatrudnienia w me-
diach publicznych, gdyz brakowato przepiséw chronigcych dziennikarzy i redaktorow

15 Ustawa o radiofonii i telewizji z dnia 26 stycznia 1992 roku, Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531, ze zm.

16°S. Michalczyk, Spofeczeristwo medialne. Studia z teorii komunikowania masowego, Katowice 2008,
s. 138.

17 Rada Mediéw Narodowych zostata utworzona i prowadzi dziatalno$¢ na podstawie ustawy z dnia
22 czerwca 2016 roku o Radzie Mediéw Narodowych (Dz.U. z 2016 r. poz. 929, z pdzn. zm.). Jest organem
kolegialnym powotujacym i odwotujacym zarzady i rady nadzorcze Telewizji Polskiej, Polskiego Radia oraz
Polskiej Agencji Prasowej.
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naczelnych w przypadku zmiany struktury wiascicielskiej. Pogtebilo sie ryzyko instru-
mentalizacji, czyli wykorzystania mediéw publicznych do celéw politycznych, ze wzgle-
du na brak przepiséw wykluczajacych na przyklad swoiste posiadanie (zawlaszczanie)
tych mediow przez politykow, partie polityczne czy czlonkéw rzadu. Autonomia me-
diéw publicznych powinna obejmowac przejrzyste procedury powotywania zarzadow,
redaktoréw naczelnych czy cztonkéw rad nadzorczych w kontekécie zachowania ich
niezaleznosci politycznej. Jednoczesnie kluczowe sg formy i sposoby ich finansowania,
bowiem od nich zalezy realizowanie misji i linii programowe;j. Jednak pozycja mediéw
publicznych w Polsce, zwlaszcza TVP1, ewoluuje w kierunku jednostronnej perswazji,
wrecz propagandy. Analiza mikrostruktur wykazala, ze formy strategicznej komunika-
cji jednostronnej (perswazji) dominowaty w przekazach ,Wiadomosci” w 2015 roku,
a formy propagandy znalazly szerokie zastosowanie w 2019 roku!®. Pytania badawcze
obejmowaly trzy kategorie dyskursu: kategorie tematyczne, strategie retoryczne i formy
zorganizowanej komunikacji perswazyjnej. Przedstawiona struktura tematyczna wska-
zuje, ze zarowno w 2015, jak i w 2019 roku ,Wiadomosci” stosowaly model tematyczny
z polityka jako kwestia dominujgcg. Ogélem tematy polityczne zajmowaly od prawie
40% do ponad 50% czasu poswieconego na pierwsze trzy newsy w kazdym wydaniu.
W tym zakresie najczesciej byly to historie poswiecone wyborom lub spersonalizowane
(takie, w ktérych punktem odniesienia byl zawodowy polityk)!®. Przyjete strategie reto-
ryczne i formy zorganizowanej jednostronnej komunikacji perswazyjnej dotyczyty per-
sonalizacji, agregacji, generalizacji, podzialu na ,,my”-,oni”, nadmiernej leksykalizacji
i nadmiernych powtérzen?’. Tlosciowa analiza zawartosci i jako$ciowa analiza dyskur-
su wykazaly, ze w 2021 roku dominujace byly strategie reprezentacyjne, wsréd ktorych
podzial ,my”-,,oni” byl szczegélnie czesty; zastosowano takze wiele rodzajow zorgani-
zowanej komunikacji perswazyjnej, od jej form fagodnych (konsensualnych) do przy-
musowych, przy czym najwiecej miejsca zajmowala propaganda rozumiana jako forma
niekonsensualna, niedobrowolna. Zastosowano pelny katalog form propagandy, w tym
nieuczciwo$¢, bodzcowanie, przymus i oszukanczy przymus. W warstwie ideologicznej
te formy opieraly sie na nacjonalizmie, populizmie i antyelityzmie?!.

Prowadzone w TVP1 kampanie propagandowe majg istotny potencjat skutecznosci.
Teksty analityczne i publicystyka zawieraja interpretacje faktow, komentarze, opinie
i oceny wyrazajace linie programowa redakcji, formutowang z uwzglednieniem okreslo-
nych intereséw politycznych elit przywodczych (aktualnie partii PiS). Chociaz reputacje
te powinno znakomicie podnosi¢ dziennikarstwo $ledcze, czyli publikacje demaskujace
wszelkiego rodzaju naduzycia politykéw, to jednak tak sie nie dzieje. I ten stopien nad-
miernego prorzagdowego zaangazowania w budowanie ,,narodowo katolickiej ideologii”

18 E. Nowak-Treter, Krytyczne studia nad dyskursem mediéw publicznych na przyktadzie ,Wiadomosci”
TVPI, ,Res Rhetorica” 8,2021, nr 1, s. 47. Praca przedstawia ilo§ciowa analize zawartosci i krytyczng analize
dyskursu. Jednostka analizy byty 504 newsy zaprezentowane w okresie dwdch lat (20151 2019) w gléwnych
wydaniach ,Wiadomosci” TVPI.

19 Ibidem, s. 51.

20 Ibidem, s. 53-64.

2L Ibidem, s. 63.
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pozostaje w jaskrawej sprzecznosci z bezstronnoscig, a takze innymi kanonami profesjo-
nalizmu??. Z raportu koricowego wykonanego na zlecenie KRRiT w 2016 roku wynika,
ze w przypadku ,Wiadomosci” TVP1 gléwnym czynnikiem inspirujacym proces redak-
cyjny sa dzialania wladz i instytucji panstwowych oraz wazne wydarzenia polityczne.
Inne zrédta inspiracji maja znaczenie marginalne. W relacjach dziennikarskich przewa-
za dwustronny i wielostronny opis zdarzen, jednak rézne punkty widzenia sg czesto nie-
réwnowazne. Blisko potowa relacji dziennikarskich zawiera okreslenia silnie warto$ciu-
jace (jednostronne badz dwustronne), ale nie sg one zréwnowazone, co moze sprawiac
wrazenie mniej lub bardziej zauwazalnej tendencyjnosci przekazu?®>. Gwarantowana
ustawowo autonomia wobec administracji rzagdowej i innych organdéw panstwa uczynifa
nadawcow publicznych samodzielnymi uczestnikami gry politycznej, ktorej towarzyszy
podporzadkowanie interesom partii politycznych, dokonujacych, w wyniku nieformal-
nych uzgodnien, podzialu miejsc w KRRiT oraz Radzie Mediéw Narodowych, jak row-
niez stanowisk we wladzach spétek. Kazdorazowa zmiana koalicji sprawujacej wladze
w Polsce automatycznie pociaga za sobg zmiane zarzadu TVP SA. Szczegélng polityczng
role nalezy przypisa¢ konkursom przeprowadzanym przez KRRiT?* oraz — w zakresie
upolityczniania linii programowej — od jej powotania w roku 2016 Radzie Mediéw Na-
rodowych?. Prezes zarzadu, poza realizacja funkcji kierownika zakladu pracy, nadzo-
ruje bezposrednio prace wszystkich pionéw, w tym programowych. Jako lider zespotu
o strukturze hierarchicznej podejmuje kluczowe decyzje we wszystkich sprawach. Prezes
zarzadu TVP1 potrafi umiejetnie wstuchiwac si¢ w narracje elit przywddczych i dosto-
sowywac lini¢ programowa do oczekiwan upolitycznionych organéw nadzorczych. Klu-
czowe s3 zmiany sposobu komunikowania si¢ z widzami i internautami, skorelowane ze
zmianami linii programowe;j?®. W polskim systemie medialnym zarysowuje siec wyrazny

22 M. Mrozowski, T. Popadiak-Kuligowska, Ekspertyza programéw..., s. 10.

23 Ibidem, s. 10.

24 Do szczegétowych zadan KRRiT naleza w szczegdlnosci projektowanie (w porozumieniu z Prezesem
Rady Ministréw) kierunkéw polityki panstwa w dziedzinie radiofonii i telewizji, okreélanie — w granicach
upowaznien ustawowych — warunkéw prowadzenia dzialalno$ci przez nadawcéw programéw radiowo-
-telewizyjnych oraz sprawowanie kontroli tej dzialalnosci, podejmowanie rozstrzygnie¢ w sprawach kon-
cesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programdéw oraz okreslanie optat abonamentowych i oplat za
udzielanie koncesji, opiniowanie projektow aktéw ustawodawczych oraz uméw miedzynarodowych doty-
czacych radiofonii i telewizji. Formalne procedury konkursowe czesto wykluczajg udzial 0séb o szczegdl-
nych kompetencjach, a bardziej preferuja kandydatéw dyspozycyjnych politycznie — co wynika z obserwa-
cji uczestniczacej autorki, wspotpracujacej z radiem publicznym w latach 2008-2017.

25 Rada Mediéw Narodowych zostata utworzona i prowadzi dzialalnoé¢ na podstawie ustawy z dnia
22 czerwca 2016 roku o Radzie Mediéw Narodowych (Dz.U. z 2016 r. poz. 929, z pdzn. zm.). Jej podstawowe
kompetencje zostaly okreslone wart. 2 ust. 1 ustawy. Rada jest organem wtasciwym w sprawach powolywania
i odwotywania sktadéw osobowych organéw jednostek publicznej radiofonii i telewizji oraz Polskiej Agencji
Prasowej oraz w innych sprawach okreslonych w ustawie (miedzy innymi w zakresie zmiany tresci statutu).

26 Kazdorazowa zmiana koalicji sprawujacej wladze w Polsce skutkowata zmiang na stanowisku prezesa
zarzadu TVP SA, a tym samym — zmiang linii programowej (o zréznicowanym nate¢zeniu). Szczegdlnie
polaryzujaca odbiorcéw role odegrat zespol redakcyjny kierowany przez prezesa zarzadu TVP SA Jacka
Kurskiego.
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uktad spolaryzowanych mediow, czgsciowo powigzanych z poszczegdlnymi ugrupowa-
niami politycznymi, i pozostatych, pretendujacych do wzglednej autonomii. Aktualnie
media publiczne nie pelnig funkcji kontrolnej wobec wladzy, wrecz przeciwnie, te relacje
mozna okresli¢ jako uklad wzajemnej gry interesow, sprzyjajacych wladzy. Aprobowane
sa stronniczos$¢ (brak bezstronnosci) i szczegdlny krytycyzm wobec opozycji. Niejako
potwierdzily sie zalozenia, ze program telewizji publicznej, w szczegdélnosci po roku
2015, sprzyjal partii rzadzacej, analogiczny program gléwnej stacji komercyjnej, czyli
TVN, sprzyjal zas opozycji i pozostawal krytycznie nastawiony do partii sprawujacej
wiadze?’. Dzialania uzasadniane reprezentowaniem interesu publicznego (a $cilej partii
PiS) w efekcie skutkujg ograniczaniem obywatelskiego prawa do wolnosci stowa i pra-
wa do rzetelnej informacji. Polaryzacja pdl widzenia i wszystkie te sprzecznosci tkwia
w samej istocie dzialalno$ci nadawczej. Jednak zjawiska polityzacji i mediatyzacji oraz
warunki ekonomiczne, w jakich sie dokonuja owe procesy, skutkuja pozornym plurali-
zmem $wiatopogladowym. Towarzysza im dylematy, rozterki i przewartosciowania. Po-
glebiajaca si¢ polaryzacja dotyczaca dalszych loséw panstwa liberalno-demokratyczne-
go obejmuje coraz szersze kregi medialne i pozamedialne. Dziennikarze zaangazowani
w mediach publicznych pelnig coraz czeéciej funkcje propagandzistow. Ostatecznie jed-
nak pluralizm jako jedna z podstawowych cech i funkcji systemu mediéw zalezy od tego,
jak wykorzystuja go odbiorcy i uzytkownicy mediéw. Kluczem do zrozumienia zjawiska,
ktére mozna scharakteryzowac jako nadmiar kontentu telewizyjnego — programow, ka-
nalow, ktore walcza o przyciagniecie rozdrobnionej widowni — powinno by¢ badanie
odbioru. Czesto ze wzgledu na niskie kompetencje komunikacyjne odbiorcy maja trud-
nosci z nadaniem znaczenia przekazowi informacyjnemu lub nie s3 w ogdle w stanie
tego zrobi¢. Zatem uzupelnieniem analizy zawarto$ci powinno by¢ badanie odbioru.

Dopelnieniem obrazu systemu medialnego w Polsce sg redakcje publicznego radia
oraz konkurencyjnych wobec TVP1 telewizji komercyjnych: TVN24 i Polsat News. Pro-
ces polityzacji radia publicznego, w szczegoélnosci ogdlnopolskich: programu pierwszego
i programu trzeciego, takze skutkuje rozwojem dziennikarstwa zaangazowanego. Jed-
nak proces ten nie przebiega z jednakowsa intensywnos$cig w redakcjach regionalnych
polskiego radia publicznego. Konflikty o podlozu politycznym dziennikarzy z prezesem
Radia £6dZ opisano w miesi¢czniku ,,Press” pod znamiennym tytutem Szef radiokomi-
tetu w Lodzi, zarzucajac nowym wlodarzom, Ze ,,zamiast rozwija¢ radio, wolg cieszy¢
sie dobrymi posadami. I cho¢ nie znajg sie na mediach, to wiernie stuzg partii matce”?%.
Z kolei polityzacja regionalnego Radia Wroctaw SA ma zdecydowanie subtelniejszy cha-
rakter i lagodniejszy przebieg?. Konkurencyjna wobec informacyjnej telewizji publicz-
nej (TVP Info) stacja komercyjna TVN24 nie nadaje w pelnym zakresie czestotliwosci,
co skutkuje tym, ze ponad 40% ludzi zyjacych na wsi i w matych miasteczkach nie od-

27 R. Klepka, Relacjonowanie polityki w ,Wiadomosciach” TVPI po wyborach parlamentarnych w 2015
roku: obiektywne czy stronnicze?, ,,Political Preferences” 2017, nr 17, s. 155-172.

28 M. Niedbalski, Szef radiokomitetu w Lodzi, ,,Press” 2022, nr 1-2, s. 83.

29 Autorka na zasadzie obserwacji uczestniczacej poznawala realia wewnatrzredakcyjne, gdy $wiadczyla
ustuge prawnga dla radia publicznego we Wroclawiu w latach 2007-2018.
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biera tego sygnalu. W sytuacji pelnego pokrycia (to jest dostepu do sygnalu na terenie
calej Polski) rowna konkurencja stacji informacyjnych mogtaby w duzym stopniu zmie-
ni¢ rozumienie politycznego obrazu $wiata, aktualnie kreowanego na polskiej prowincji
przez telewizje publiczng. Trzecia ogélnopolska telewizja informacyjna Polsat News po
2015 roku zblizyla si¢ znaczaco do sposobu interpretacji $wiata mediéw publicznych
prorzadowych, co jest uwarunkowane miedzy innymi finansowym uzaleznieniem w sfe-
rze reklam od spétek Skarbu Panstwa.

Polityzacja mediow

Objecie wladzy przez koalicje Zjednoczonej Prawicy w 2015 roku w Polsce mialo za-
sadniczy wplyw na upolitycznienie systemu medialnego. Odpowiedzi na dwa kluczo-
we pytania postawione we wstepie zalezg od tego, co rozumiemy pod pojeciem polityki
i przekazu mediéw publicznych na temat polityki. Na potrzeby niniejszego opracowania
polityka powinna by¢ rozumiana w wymiarze instytucjonalnym — jako dzialanie insty-
tucji politycznych i ich cztonkéw (na przyklad rzadu, partii politycznych, KRRiT, Rady
Mediéw Narodowych), ktérego celem jest ustanowienie ogoélnie wigzacych regulacji.
Pod pojeciem przekazu medidw na temat polityki nalezy rozumie¢ wszelkie tresci me-
dialne dotyczace polityki, zatem te dotyczace wydarzen, w ktérych uczestniczg politycy,
ale takze te, ktére zwracajg uwage na podejmowanie przez instytucje polityczne ogélnie
wigzacych decyzji. W komunikowaniu politycznym posrednictwo od nadawcy do od-
biorcy w przekazie politycznym stanowi istote polityzacji mediéw. W tym szerokim kon-
teks$cie ujmowana jest polityzacja niemal kazdego wydarzenia o znaczeniu spolecznym.
Obok tematu o stopniu polityzacji wydarzen przesadza ich spoleczna funkcja. Media pu-
bliczne (uzaleznione od decydentéw politycznych) obserwuja bieg zdarzen politycznych
z olbrzymia uwaga; zatem rosnie wartos¢ informacyjna polityki. Z kolei to, co sie dzieje
w polityce, wymaga coraz wiekszych kompetencji, gdyz staje si¢ coraz bardziej zlozone.
Takze odpowiedzi na kluczowe pytania dotyczace uwarunkowan (intereséw) politycz-
nych ksztaltujacych linie¢ programowa redakeji mediéw publicznych dotykaja ztozonych
kwestii. A zauwazalny trend zwigzany z cigglym poszerzaniem zakresu obecnosci poli-
tyki w mediach publicznych dodatkowo utrudnia analize. Biorac pod uwage poszerzanie
zakresu dzialalno$ci panstwa i zwigzane z nim obejmowanie coraz dalszych obszarow
przestrzeni spolecznej oraz zaktadajac istnienie adekwatnego przekazu mediow, nalezy
zauwazy¢ istotne zagrozenia dla demokracji. Z pewnoscig niskie kompetencje komu-
nikacyjne odbiorcéw mediéw wplywaja na rozwdéj i skutecznos¢ mechanizméw propa-
gandowych i ostabienie demokratycznego panstwa prawnego Zawarto$¢ medialna moze
wywiera¢ na odbiorcach wrazenie, ze skuteczna polityka przenika wszystkie sfery zycia
spolecznego coraz glebiej, co odpowiada projektowi i programowi partii PiS. Upolitycz-
nienie przestrzeni spotecznej uwidocznilo si¢ w zawartosci medialnej telewizji publicznej
na niemal wszystkie tematy (miedzy innymi gospodarki, srodowiska, zdrowia, kultury,
nauki). Nie ma jednak dowodéw empirycznych, na ile proces upolitycznienia mediow
publicznych odpowiada rzeczywistym zmianom spotecznym w zakresie preferencji poli-
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tycznych, postaw i zachowan. Zachodzace rzeczywiste przeobrazenia spoleczne (zmiana
pokoleniowa, rozwdj technologii, wptyw pandemii COVID-19) oraz nadmierne upoli-
tycznienie mediow moga spowodowac znaczacy wzrost oczekiwan i zadan pod adresem
rzadzacych. Wobec ciagglego poszerzania zakresu odpowiedzialno$ci panstwa i poli-
tyki oraz wzrastajacego upolitycznienia mediéw nie powinno dziwi¢, ze panstwo i po-
lityka staja sie coraz czesciej adresatami oczekiwan i zadan. Publicystyczny sposob
przedstawiania przyczyn probleméw spolecznych i poszukiwanie wylacznej odpowie-
dzialnosci po stronie opozycji czy UE prowadza do ostatecznej odpowiedzialnosci za ich
rozwigzanie po stronie panstwa i polityki. A korzystng narracj¢ na rzecz rzagdu wzmac-
niajg jednostronne (stronnicze) dziennikarskie przekazy na tematy polityczne (konflik-
tow, probleméw spolecznych), obcigzajace odpowiedzialnoscia opozycje. Na wyrazny
trend w kierunku stronniczo$ci wskazuja przyjete kryteria selekcji (zgodne z interesem
politycznym rzadu) i ignorowanie odmiennych punktéw widzenia. Powyzsze wzmac-
niaja trywializacja i skandalizacja nieprawidlowosci po stronie opozycji.

Specyfika zarzadzajacych Telewizjg Publiczng (jako medium publicznym) polega na
Scistej korelacji z organami wladzy. Zatem zmiana orientacji politycznej na szczytach
wladzy kazdorazowo pociaga za sobg zmiang orientacji politycznej prezesa (redakto-
ra naczelnego) i dziennikarzy. Zwigzek pomiedzy preferencjami politycznymi redakeji
oraz preferowanymi stanowiskami wszystkich pozostatych struktur mediéw publicz-
nych w Polsce a argumentacja kluczowych aktoréw politycznych stanowi przykiad in-
strumentalizacji. Stosujac celowe bagatelizowanie lub przecenianie instrumentalnie
traktowanych faktéw w celu ukazania wtasnych stanowisk w dobrym $wietle, dzienni-
karze uznajg si¢ za opiniotworczych i wiarygodnych. W tym sensie ich przekonania po-
lityczne oddzialuja — czasem nieswiadomie — na ich zachowanie w trakcie zbierania
materialow, oceny standw rzeczy oraz przy doborze i prezentacji wiadomosci. Sprzyjanie
linii programowej redakcji wigze si¢ nie tylko z uwzglednionymi faktami, podjetymi
tematami i uzytymi argumentami, lecz takze z instrumentalnym obdarzaniem uwaga
i estyma opinii nadmiernie krytycznych wobec przedstawicieli opozycji, nawet gdy wy-
powiedzi koliduja z osobistymi pogladami dziennikarza. Taka koncyliacyjna postawa
utrwala nadmierng polityzacj¢ polskiego systemu medialnego.

Analiza uwarunkowan dziennikarstwa zaangazowanego w Polsce pozwala na wska-
zanie trzech kluczowych czynnikéw ewolucji: technologii, komercjalizacji i wplywow
politycznych. W ramach badan wlasnych autorki, ktérych celem bylo poszukiwanie
wspolnych standardéw i wartoéci w dziennikarstwie®’, w odpowiedzi na pytanie: Wobec
kogo, czego czujesz si¢ odpowiedzialny? badani wskazywali na nastepujaca hierarchie
warto$ci: wlasne sumienie (88,7%), standardy dziennikarskie (61,3%), zrodta informa-
cji (58,5%), grupa docelowa odbiorcéw (45,3%), wartosci demokratyczne (45,3%), od-
biorcy mediow jako calosci (34%), redaktor naczelny(34%), wydawca (22,9%), koledzy
redakcyjni (21,7%), Bég (14,2%), organizacje religijne i ich przywodcy (6,6%), reklamo-

30 Badania empiryczne — ilosciowe — oparte na anonimowych kwestionariuszach, przeprowadzone
przez autorke w latach 2011-2013 wsréd 106 dziennikarzy czterech typdw redakcji: prasy radia, telewizji
i mediéw internetowych we Wroctawiu; L. Szot, Dziennikarze mediow lokalnych w Polsce. Miedzy profesjo-
nalizmem a koniecznoscig przetrwania, Wroclaw 2013, s. 162.
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dawcy (5,7%), partie i idee polityczne (1%). Powyzsze wyniki nie dowodza swiadomego
uczestnictwa dziennikarzy w procesie polityzacji. Nalezatoby jednak zwatpi¢ w szczeros¢
udzielanych odpowiedzi, a badania powtarza¢ w kolejnych latach. W literaturze przed-
miotu badacze takze nie wskazujg na pojawienie si¢ wspdlnego podejscia do praktyki
dziennikarstwa. David Weaver (1998) podwazyt teze o wartosciach podzielanych przez
wszystkich dziennikarzy®!, dostrzegl tez znaczne réznice opinii na temat wagi anali-
zy oraz funkcji kontrolowania wladzy®2. Korelacja systemu medialnego i politycznego
w Polsce oraz ewolucja zawodu dziennikarskiego wskazuja, ze spelniajac jednoczesnie
funkcje dziennikarskie i polityczne, dziennikarze zawsze postepowali zgodnie z mode-
lem praktyki zawodowej uksztaltowanej pod wptywem kultury politycznej (dziennikar-
stwa zaangazowanego).

Mediatyzacja polityki

Pojecie mediatyzacji polityki moze by¢ rozumiane dwojako. Z jednej strony w znacze-
niu wezszym — jako posrednictwo mediéow w przekazie politycznym od nadawcy do
odbiorcy i od odbiorcy do nadawcy (tak zwyklo si¢ go uzywa¢ w naukach politycz-
nych). W tym rozumieniu posrednictwo jedynie od nadawcy do odbiorcy w przekazie
politycznym stanowi istote polityzacji medidw. Z drugiej strony pojecie mediatyzacji
W znaczeniu szerszym jest ujmowane jako przetwarzanie informacji przez srodki maso-
wego przekazu. W tym procesie media masowe naznaczajg przekaz informacyjny spe-
cyficzng logika i tym samym nieuchronnie wplywaja na uwarunkowane komunikacja
polityczng sposoby postrzegania rzeczywistosci i podejmowane dziatania®*. Pomimo
sceptycyzmu niektérych teoretykéw mediéw>? studia empiryczne dowodzg, ze infor-
macja pochodzaca z przekazéw mediéw masowych ma czesto bezposredni wpltyw na
podejmowane decyzje polityczne®>.

Wraz ze wzrostem znaczenia mediéw masowych wiele wiekszych organizacji (w tym
partii politycznych, przedsiebiorstw) rozszerzylo swoje dzialania komunikacyjne, roz-
budowujac dzialy public relations (PR). Réwnoczesnie poswieca si¢ coraz wigcej uwagi
systematycznej obserwacji politycznych problemoéw i dziatan, aby wywiera¢ aktywny
wplyw o charakterze mozliwie prewencyjnym, zaréwno na podejmowane decyzje po-
lityczne, jak i na proces ich przygotowania oraz sposéb przekazania za posrednictwem
mediéw. Proces ten dowodzi z jednej strony zjawiska polityzacji komunikacji w pan-

31 D, Weaver, Journalists around the world: Commonalities and differences, [w:] The Global Journalist:
News People Around the World, red. D. Weaver, Cresskill-New York 1998, s. 460-468.

32 Ibidem, s. 468; K. Williams, Media w Europie, Warszawa 2008, s. 96.

33 W. Schulz, Komunikacja polityczna..., s. 3.

34 Teoria ograniczonych efektéw mediéw PF. Lazarsfelda zaklada, Ze media mogg wywiera¢ pewien
ograniczony wplyw na ludzi, ztagodzony przez wiele zmiennych po$redniczacych lub stanowigcych bariere;
PF. Lazarsfeld, Remarks on Administrative and Critical Communicaction Research, ,Studies in Philosophy
and Social Science” 1941, nr 9, s. 2-16.

35 H.M. Kepplinger, Systemtheoretische Aspekte politischer Kommunikation, ,,Publizistik” 30, 1985, s. 249.
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stwie, przedsiebiorstwach medialnych i innych, takze w organizacjach, a z drugiej — sil-
nego przenikania intereséw gospodarczych do procesu komunikacji politycznej. Udziat
mediéw masowych w komunikacji politycznej wcigz rosnie, stad zasadne jest pytanie
o skutki, jakie rozwoj ten bedzie mial dla jakosci proceséw politycznych i aktywnosci
politycznej obywateli.

Koncepcje przywédztwa opinii ewoluowaly, a pierwszy model Paula E Lazarsfel-
da — model hierarchiczny®® — zastgpiono modelem sieciowym, ktérego ogdlny zarys
prezentuja Hans-Dieter Klingemann i Michael Schenk®”. W najnowszych koncepcjach
przywodztwa opinii medioznawcy przyjmuja, ze wigkszo$¢ spoteczenstwa ma dostep do
informacji medialnej zar6wno bezposrednio, jak i za posrednictwem komunikacji inter-
personalnej, a przywddcy opinii w ponadprzecigtnym stopniu wykorzystuja polityczne
tresci przekazéw medialnych. Polityczni decydenci korzystaja z politycznych tresci prze-
kazéw medialnych w znacznie szerszym zakresie niz przecietny odbiorca. Analogicznie
czlonkowie organéw wtadzy i administracji wytwarzaja wlasny obraz istotnych aspek-
tow rzeczywistosci czasem tylko poprzez media masowe. Politycy korzystaja z tej moz-
liwosci komunikacji o wiele intensywniej niz wiekszo$¢ spoteczenstwa, réwniez w celu
uzupelnienia informacji dostepnych wewnetrznymi kanatami przekazu. Codzienne
przeglady prasy i doniesient medialnych stanowig nieodfaczny element monitoringu sfe-
ry komunikacji ze spoleczenstwem. Przez przywddztwo opinii w polskiej rzeczywistosci
medialnej w szczegdlny sposdb wykorzystywany jest telewizyjny kanat komunikacyjny.
Z badan empirycznych Tomasza Szlendaka wynika, ze telewizja jest podstawowa forma
(bo w ponad 60%) uczestnictwa w kulturze czy zyciu spolecznym, internet za$ jest tylko
nowym przekaznikiem formy telewizyjnej. Te dane empiryczne i inne badania opinii
publicznej uwzgledniane sa przez sfere rzadowa, wykorzystujaca mechanizmy propa-
gandowe i marketingowe w mediach publicznych. Kreowanie rzeczywistosci spolecznej
z udzialem telewizji publicznej w Polsce stopniowo przeobrazilo jej modelowa funkcje
informacyjna i publicystyczng w dziatalnos¢ propagandowa prorzadowa.

Znane modele politologiczne, na przyklad teorie demokracji, wcale nie uwzglednia-
ja politycznej roli mediéw lub czynig to w niedostatecznym stopniu. Dlatego analiza
politologiczna roli medidw jest zlozona i wielowatkowa. Podejmowane préoby uporzad-
kowania wynikéw badan w zakresie nauki o komunikowaniu masowym korzystaja cze-
sto z tak zwanej formuly Lasswella®3, to jest prostego wyliczenia czynnikéw biorgcych

36 Zgodnie z tg koncepcja dwustopniowego przeptywu informacji (przedstawiong w studium The Pe-
ople’s Choice) informacja pochodzaca z mediow masowych dociera najpierw do przywddcéw opinii, a na-
stepnie na poziomie komunikowania interpersonalnego przekazywana jest w grupach pierwotnych, czy-
li wiekszo$ci spoleczenstwa, P.F. Lazarsfeld, B. Berelson, H. Gaudet, The People’s Choice, New York 1944;
E. Katz, PE. Lazarsfeld, Personal Influence, Glencoe 1955.

37 H.-D. Klingemann, Massenkommunikation, interpersonale Kommunikation und politische Einstel-
lungen. Zur Kritik der These vom ,,Zwei-Stufen-FlufS” der politischen Kommunikation, [w:] Politische Wis-
senschaft und politische Ordnung Analysen zu Theorie und Empirie demokratischer Regierungsweise, red.
M. Kaase, Wiesbaden 1986, s. 387-399; M. Schenk, Medienwirkungsforschung, Tiibingen 1987, s. 244.

38 H.D. Lasswell, The structure and function of communication in society, [w:] The communication of
ideas, red. L. Bryson, New York 1948, s. 37-57.
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udziat w procesie komunikacji: nadawcy, wypowiedzi, kanalu przekazu, odbiorcy i skut-
ku. W modelu Lasswella, umozliwiajacym usystematyzowanie badan, poszczegélnym
pytaniom przyporzadkowuje si¢ odpowiednie obszary badawcze: pytaniu ,,Kto?” — ana-
lize nadawcy, pytaniu ,,Co?” — analiz¢ zawartosci treéci, pytaniu ,,Jakim medium?” —
analize kanalu przekazu, pytaniu ,,Do kogo?” — analize audytorium, a pytaniu ,,Z jakim
skutkiem?” — analiz¢ efektu.

Badania empiryczne najczesciej polegaja na analizie czynnikéw bioracych udzial
w procesie komunikacji na podstawie danych uzyskanych w badaniach ilo$ciowych.
Wartos$¢ poznawcza takich prob i metod ilosciowych jest ograniczona. Wymiar politycz-
ny komunikacji politycznej czesto gdzies ginie, poniewaz schemat formuly Lasswella
utrudnia nawigzanie do teorii politologicznych. Perspektywe badawcza czgsto zaweza
sie do pytania o wladze medidéw. Podejécie funkcjonalne, oparte na systemach, zaklada,
ze zwigzki pomiedzy komunikowaniem masowym a polityka s antagonistyczne, a za-
tozenie to znajduje uzasadnienie w przeciwstawianiu systemu komunikacji medialnej
systemowi politycznemu. Za punkt wyjscia obserwacji przyjmuje si¢ czesto ,,stan pier-
wotny” systemu politycznego pozbawionego elementu komunikacji masowej. Wprowa-
dzenie mediéw masowych do systemu mozna zaobserwowa¢ chociazby w cieszacych
sie uznaniem analizach Jiirgena Habermasa®® na temat ,,przemian strukturalnych sfery
publicznej” oraz Niklasa Luhmanna*’ poswieconych zjawisku ,,zmian w systemie komu-
nikacji spotecznej”

W praktyce medialnej media swoja role pojmuja réznie, w zaleznosci od linii pro-
gramowej redakeji i koncepcji redaktora naczelnego. W procesie powstawania woli
politycznej niektore z nich zajmujg raczej stanowisko okreslonej partii, inne zas rozu-
miejg swoja role bardziej jako przedstawicieli obywateli, a jeszcze inne sa apolityczne.
Sprawujac kontrole nad wladza wykonawcza, zawiazuja, zgodnie ze swoja politycz-
no-ideologiczng orientacja, odpowiednie koalicje z partiami i ugrupowaniami, ktére
maja reprezentacje w organach legislacyjnych. W takim ukladzie antagonizm bardziej
wystepuje we wspotzawodnictwie poszczegdlnych mediéw po jednej stronie i réznych
struktur systemu politycznego po drugiej stronie. Niektére media masowe sprzyjaja
sprawowaniu wladzy, inne natomiast utrudniaja jej sprawowanie albo si¢ jej sprzeci-
wiajg*!. Okres$lona linia redakcyjna telewizji publicznej znajduje wyraz w selekcji wia-
domosci, doborze rozméwcéw, sposobie prezentowania wydarzen politycznych oraz
komentarzach na temat tych wydarzen. Najwieksze znaczenie majg w przekazie me-
dialnym wydarzenia, ktore kwestionuja zawartos¢ Konstytucji RP i dotykajg samej isto-
ty demokracji i podstawowych wartosci spoleczenstwa. Jednak codzienny powtarzalny
propagandowy przekaz moze odnie$¢ skutek. Poglady odbiorcow dotyczace sprawie-

39 ]. Habermas, The Structural Transformation of the Public Sphere, Cambridge 1962.

40 N. Luhmann, Verdnderungen im System gesellschaftlicher Kommunikation und die Massenmedien, [w:]
Die elektronische Revolution. Wie geféhrlich sind die Massenmedien?, red. O. Schatz, Graz-Wien-Koln, 1975.

4l Pierwsza sytuacja odnosi si¢ w Polsce do dziennika ,Gazeta Polska” oraz do Telewizji Publicznej
i Radia Publicznego SA (tak zwanych mediow panstwowych, a nawet partyjnych), druga za$, zgodnie z roz-
powszechniong opinig, przede wszystkim do dziennika ,Gazeta Wyborcza” i telewizji TVN.
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dliwos$ci danego systemu politycznego i ekonomicznego bazuja gtéwnie na wyobraze-
niach, kim sg beneficjenci lub poszkodowani. Réznice w sposobie przedstawiania roz-
nych 0s6b i ugrupowan politycznych sa razace i nieobiektywne. Sposéb przedstawiania
jednej kategorii 0s6b wykracza poza ramy: wskazywanymi ofiarami bywali i sg gléwnie
poszczegdlni obywatele, wytypowane politycznie grupy spoleczne (na przyklad eme-
ryci, mieszkancy popegeerowskich gmin) albo spoleczenstwo jako calos¢. Natomiast
beneficjentami podejmowanych dzialan sg elity wladzy reprezentowane przez Platfor-
me Obywatelska. Aktorzy polityczni (PiS) wykazuja tendencje do tlumaczenia, ze ich
dzialania s3 uwarunkowane okolicznosciami, za ktére nie ponosza odpowiedzialnosci,
w przeciwienstwie do opozycji reprezentowanej przez Platforme Obywatelskg czy Unii
Europejskiej. Sprawcow problemoéw (kryzysu) obarcza sie wing (na przyklad Donal-
da Tuska), za$ tworcom sukceséw przypisuje si¢ skuteczne rozwigzania. Taki sposob
przedstawiania zaistnialych probleméw (konfliktow spotecznych) i skutecznosci dzia-
tania aktualnej wiadzy PiS (kontekst rozwigzywania konfliktéw) czesto zawiera wypo-
wiedzi o ich sprawcach oraz tworcach ich rozwigzania, przypisujace na przyklad Ja-
rostawowi Kaczynskiemu nadzwyczajne umiejetnosci przywddcze. Wyobrazenia tego
typu sa zdumiewajaco trwale i przez diugi czas oddzialujg na interpretacje zachowan
i preferencje wyborcze odbiorcéw. W takim antagonizujacym spoleczenstwo sposo-
bie przedstawiania mechanizméw polityki tkwi olbrzymie zagrozenie. Ofiarami nie-
kompetencji opozycji jawia si¢ pojedynczy obywatele, poszczegdlne grupy spoteczne
czy spoleczenstwo jako calo$¢. Przepas¢ miedzy zlozona rzeczywistoscig a sposobem
jej przedstawiania wynika z natury medidw kierujacych sie potrzeba sensacji oraz re-
alizacji interesow politycznych i ekonomicznych. W konsekwencji wystepuja wyrazne
przejawy rosnacego zniechecenia polityka (wzrastajacego wyobcowania politycznego).
A fundamentalng przyczyng jest niekorzystna (polaryzujaca spoleczenstwo) zmiana
sposobu przedstawiania polityki przez telewizj¢ publiczng.

Konteksty komunikacji politycznej

Struktury polityczne i kultura (kultury) polityczna wspdlnie tworza system polityczny.
Istotne s3 analiza procesow i funkcji oraz wlasciwe wszystkim teoriom systemow
zalozenie, Ze systemy majg pewne potrzeby funkcjonalne, s3 wiec uzaleznione od
wydolnosci swych struktur, na przyklad w zakresie przetrwania i podtrzymania rela-
cji z otoczeniem. Tym wymogom funkcjonalnym sg podporzadkowane rozne procesy
polityczne. Szczegdlnie waznym z nich jest socjalizacja polityczna. Z reguly juz
w dziecinstwie lub okresie dorastania obywatele przejmuja centralne elementy kultury
politycznej, na przyktad wiedze na temat instytucji politycznych, przekonania politycz-
ne i nawyki dotyczace zachowan politycznych. Socjalizacja polityczna stuzy w gléwnej
mierze utrzymaniu i adaptacji systemu. Poza tym do najwazniejszych potrzeb systemu
nalezy wewnetrzne przetwarzanie (,konwersja”). W nawigzaniu do koncepcji Davida
Eastona rozroéznia si¢ dwa rodzaje systemowego input, a mianowicie zadania (demands)
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i wsparcia (supports)*2. Proces konwersji rozpoczyna sie po stronie input od artykula-
cji potrzeb, to znaczy sformulowania zadan, i agregacji potrzeb, to znaczy powigzania
podobnych zadan w posta¢ programu politycznego. Obok grup intereséw, partii i sto-
warzyszen media masowe odgrywaja tutaj istotng role. Po stronie output media pelnig
réwnie wazng funkcje przy implementacji decyzji politycznych. Sposréd réznych struk-
tur systemu, ktore stuzg komunikacji politycznej, media masowe realizuja dziatania
o najbardziej wyspecjalizowanym i zréznicowanym charakterze®>. Zatem sprawowanie
wladzy jest skazane na media masowe jako instancje posredniczaca, takze skazane na
nie jest ksztaltowanie woli politycznej. Wigkszos¢ centralnych dla systemu politycznego
proceséw konwersji i transakeji zachodzi w komunikacji masowej w mediach albo z ich
pomoca. Szczegdlnie w systemach politycznych, w ktorych infrastruktura i instytucje
polityczne sg stabo rozwiniete, ich funkcje czgsto s3 przejmowane przez media masowe.

W powyzszym rozumieniu generalnie komunikacja przedstawiana jest jako rodzaj
transferu, jako przekaz informacji, ,,przeptyw informacji’ od nadawcy do odbiorcy. Od-
powiada to w nauce o komunikowaniu takiej orientacji, ktéra w centrum zainteresowa-
nia stawia nadawce i sposob oddzialywania mediow. Interpretowanie modelu Lasswella
jako modelu przeplywu bylo przez dziesigciolecia wyznacznikiem rozwoju nauki o ko-
munikowaniu. Model przeplywu koncentruje uwage na procesach filtracji, selekcji. Za-
tem zasadne s pytania o czynniki wplywu w telewizji publicznej w Polsce fundamenta-
listycznych wartosci i permanentnej filtracji informacji. W kontekscie polityki kadrowej
i selektywnego doboru redaktoréw i wydawcow zrozumiale s3 mechanizmy modyfikacji
informacji przekazywanych przez media publiczne w interesie koalicji sprawujacej wia-
dze czy mechanizmy manipulacji zakt6cajace swobodny przeptyw informacji. Zatem
istotne sg odpowiedzi na pytania: co i w czyim interesie politycy, a nastepnie nadawcy
wprowadzaja do przeptywu informacji, co przepuszczaja kanaly medialne, a co odfiltro-
wuja i w jaki sposéb zmieniajg przekazywane informacje. Ponadto - ku jakim mediom
zwracajg si¢ odbiorcy i co wybieraja z oferty informacyjnej. Powyzsze pytania stanowia
punkt wyjscia koncepgji i teorii badawczych, miedzy innymi koncepcji gatekeeperow,
modeli dyfuzyjnych, koncepcji dwustopniowego przeptywu informacji, zasady odbioru
selektywnego oraz selektywnego przetwarzania informacji.

Nowsze badania z zakresu komunikacji politycznej odnoszg si¢ krytycznie do niekto-
rych powyzszych zagadnien. Przykladowo o wplywie mediéw i o tym, czy jest w ogdle
wywierany, a jesli tak, to jak silny, czesto odbiorca decyduje w wyzszym stopniu niz
nadawca. Dlatego przez ostatnie ponad 30 lat perspektywie badawczej koncentrujgcej
sie na nadawcy przeciwstawiano perspektywe zorientowang na aktywne dzialanie od-

4 G.A. Almond, G.B. Powell, Comparative politics. A developmental approach, Boston-Toronto 1966,
s. 27.

43 Komunikacja polityczna okresu przed drugg wojng $wiatowg i okresu jej trwania byla pierwszopla-
nowym obszarem zainteresowania nie tylko Harolda Lasswella, lecz takze pozostatych badaczy empirycznej
nauki o komunikowaniu: Paula F. Lazarsfelda, Carla I. Hovlanda oraz Wilbura Schramma. Model Lasswella
nadal przydaje si¢ jako schemat porzadkujacy w przypadku opracowan podsumowujacych wyniki badan
empirycznych z zakresu komunikacji polityczne;.
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biorcy*%. Zmiana orientacji zaowocowata wyobrazeniem procesu komunikaciji jako sy-
metrycznej relacji oddzialywania i reakcji pomiedzy nadawcg a odbiorcg. W tym sensie
odebrany przekaz i oddzialywanie medium sa wynikiem nie tylko transmisji, lecz takze
proceséw interpretacyjnych i konstrukcyjnych, w ktoérych stosownie do swoich kom-
petencji, aktywnie uczestniczg nadawca i odbiorca. Zatem proces komunikowania wy-
maga od odbiorcy okreslonych kompetencji w zakresie postrzegania i dekodowania, co
ma dalekosigzny wplyw na zawartos$¢ przekazu i jego skutki. Czesto istotniejsze s3 nie
faktyczne skutki polityczne wywotlane przez media, lecz samo zalozenie przez odbiorce,
ze taki wplyw media wywieraja na osoby trzecie (niezaleznie od tego, czy on naprawde
istnieje, czy tez nie). Takie swoiste oddzialywanie przez media na osoby trzecie i sposob
postrzegania przez odbiorcéw innych maja decydujace znaczenie w komunikowaniu
politycznym. Stawiajac pytanie o polityczng wladze mediéw publicznych w Polsce, moz-
na by w sposob przejaskrawiony odpowiedzie¢: mniej istotne jest to, czy media faktycz-
nie majag wladze; o wiele istotniejsze jest to, czy powszechnie si¢ przyjmuje, ze ja maja.
Jesli tak jest, to wszyscy zachowuja si¢ tak, jakby media mialy wladze polityczng. A to
jest w skutkach rownoznaczne z faktyczna wtadzg tych mediéw, a z pewnoscia kluczo-
wa ich funkcjg polityczng jako instancja posredniczaca w ksztaltowaniu woli i kultury
polityczne;j.

Podsumowanie

U podstaw analizy lezalo zalozenie, ze system medialny w Polsce, przenikajacy wiele
dziedzin zycia, absorbuje coraz wigksze zainteresowanie politykéw oraz ze proces prze-
twarzania informacji jest procesem aktywnym i twdrczym, zaréwno po stronie nadawcy,
jak i odbiorcy, a media nie s3 wylacznie zwierciadlem rzeczywistosci. Szczegdlnie me-
dia publiczne powinny umozliwia¢ i stymulowaé aktywno$¢ polityczng i uczestnictwo
w procesach politycznych. Oferta informacyjna mediéw publicznych nie przektada sie
jednak na lepsze poinformowanie obywateli o kwestiach politycznych oraz ich wieksza
kompetencje polityczna, gdyz media publiczne nie realizuja swej ustawowej misyjnej roli
stuzenia spoleczenstwu. W rzeczywistosci skutkiem procesu polityzacji i jednocze$nie
mediatyzacji polityki jest to, ze stuzebna rola komunikowania w procesie politycznym
podlega przeobrazeniom, w kierunku odejscia od ich tradycyjnej roli informacyjnej do
zawezonej sfery propagandowej oraz rozrywkowej. W istotnym zakresie, ze wzgledu na
ustawowe wymogi, to zarzadzajacy mediami publicznymi w Polsce ponosza odpowie-
dzialno$¢ za niski stan kompetencji politycznych obywateli, niska jakos¢ debaty publicz-
nej i stan demokracji. Przeci¢tny odbiorca nie jest w stanie odrézni¢ rzeczywistych co-
dziennych wydarzen politycznych od wirtualnie przetworzonych w mediach przekazow
dnia, a takze dokonac ich analizy. Przekaz ten oddaje ,,iluzje” polityki panstwowej, ktora

4 Pojawily sie koncepcje teoretyczne precyzujace proces przetwarzania informacji, miedzy innymi
koncepcja czynnikéw wiadomosci, formatéw mediéw, schematéw poznawczych. Koncepcje te rozumieja
przetwarzanie informacji jako aktywna operacje konstruktywna.
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koncentruje si¢ na osobach (zaréwno z koalicji rzadzacej, jak i opozycji) i dramatyzmie
(chodzi o barwny spektakl, widowisko). A wszystko z perspektywy interesu politycznego
partii sprawujacej wladze, co stuzy w gtéwnej mierze utrzymaniu wladzy i adaptacji sys-
temu politycznego. Rozwdj opinii publicznej jest determinowany przez media, a przekaz
kreujacy rzeczywistos¢ wplywa na preferencje polityczne wyborcéw. Jednoczesdnie to, co
sie dzieje w polityce, wymaga coraz wigkszych kompetencji, gdyz staje sie coraz bardziej
zlozone. Istotne s3 relacje pomiedzy obiektywna rzeczywistoscia (i faktycznymi wyda-
rzeniami) a przekazem medialnym (czy sposobem, w jaki relacjonuja je media). Pola-
ryzacja spoleczenstwa w ramach swoistych baniek komunikacyjnych bedzie coraz trud-
niejsza do przezwyciezenia. Politolodzy uznaja, ze gdyby stworzy¢ ruch spoteczny, ktdry
nie zamyka si¢ w swojej barice komunikacyjnej, potrafi otworzy¢ sie na argumentacje
przeciwng, réznorodny §wiatopoglad, i wlaczy¢ w ten proces mtodziez (ktdra sformultuje
wlasne postulaty), mozliwa bylaby zmiana poziomu kompetencji medialnych i kultury
politycznej w Polsce.

Zasadniczym problemem badawczym byla proba odpowiedzi na pytania: Jakie sa
uwarunkowania polityczne i przez pryzmat jakich interesow ksztaltowana jest linia pro-
gramowa mediéw publicznych w Polsce oraz w jaki sposéb kompetencje komunika-
cyjne odbiorcéw mediéw wplywaja na rozwdj mechanizméw propagandowych i osta-
bienie demokratycznego panstwa prawa. Odpowiedz na kluczowe pytania dotyczace
uwarunkowan (intereséw) politycznych ksztaltujacych linie programows redakcji me-
diéw publicznych dotyka ztozonych kwestii. Jednak zauwazalny trend zwigzany z cia-
glym poszerzaniem zakresu obszaru polityki i intereséw politycznych sfery rzadowej,
parlamentarnej i partii PiS w mediach publicznych zostal empirycznie wykazany. Biorac
pod uwage poszerzanie zakresu dziatalno$ci panstwa i zwigzane z nim obejmowanie
coraz dalszych obszaréw przestrzeni spolecznej oraz zakladajac istnienie adekwatnego
przekazu medidéw (postepujacy proces polityzacji mediéw publicznych), nalezy zauwa-
zy¢ istotne zagrozenia dla demokracji. Z pewnoscig niskie kompetencje komunikacyjne
odbiorcéw medidow wplywaja na rozwdj i skuteczno$¢ mechanizméw propagandowych
i ostabienie demokratycznego panstwa prawnego. Zawarto$¢ medialna moze wywiera¢
na odbiorcach wrazenie pozornego pluralizmu medialnego, opartego na wyobrazeniu,
ze skuteczna polityka przenikajaca coraz glebiej wszystkie sfery zycia spotecznego, pre-
zentowana w mediach publicznych ksztaltuje pluralistyczng sfere publiczng i sprzyja
rozwojowi demokracji. Ryzyko pojawia si¢ w zdiagnozowanym procesie instrumenta-
lizacji, czyli wykorzystywania mediéw publicznych do celéw politycznych. W rzeczy-
wisto$ci bowiem strategia komunikacyjna realizowana w TVP1 odpowiada projektowi
i programowi partii PiS. Publicystyczny sposéb przedstawiania przyczyn probleméw
spolecznych i poszukiwanie wylacznej odpowiedzialnosci po stronie opozycji czy UE
prowadza do ostatecznej odpowiedzialnosci za jako$¢ medidéw publicznych po stronie
sfery rzagdowej panstwa i polityki medialnej.
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Media and politics (the context of the politicization
of public media in Poland after 2015)

Keywords: political communication, public media, politicization, mediatizatization, political pluralism

Summary

The relationship between the media and politics has always been seen as conflicting. In large public media
institutions in Poland basic contradiction can be seen between: impartiality, political interests and citizens
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right freedom of speech, salary for effectiveness of work or product and for labor time. Polarization field
of vision and all those contradictions are in publishing activity itself. The primary research objective is to
characterize the relationship between the media and the political sphere in Poland, through the prism of the
process of politicization and mediatization, which is both controversial and far ambiguous concept.

In addition, an attempt to answer questions about the instrumentalization of public media in Poland
after 2015 through the development of propaganda mechanisms, resulting in a threat to political plural-
ism — taking into account the communicative competence of media audiences. The use of public media for
political purposes is a threat to political pluralism. The one-day protest of the commercial media on Febru-
ary 10, 2021, a democratic day, showed what life can be like in Poland with only public media favorable to
the authorities. On that day, Poles saw a world in which only pro-government propaganda messages exist.
It would be hard to find a more adequate illustration of the importance of the problem of freedom of speech
and independence of the media, especially the public media, which should effectively exercise their legally
assured autonomy in shaping a pluralistic public sphere.

The one-day protest of the independent media on February 10, 2021 showed what life can be like in Po-
land where there are only public media favoring the authorities. On that day, the Polish people saw a world
in which there is only a pro-government propaganda message. It is difficult to find a more adequate illustra-
tion of the importance of the problem of freedom of speech and media independence.
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Wprowadzenie

Celem niniejszej pracy jest analiza aktywnosci ugrupowan politycznych w wybranych
mediach spolecznos$ciowych — na Facebooku i Twitterze. Analizie zostaly poddane
tresci zamieszczane w ciggu dwoch tygodni poprzedzajacych wybory parlamentarne
w 2019 roku w podziale na poszczegdlne tygodnie. Tydzien pierwszy obejmowal okres
od 30 wrzesnia 2019 roku do 6 pazdziernika 2019 roku, a tydzien drugi — od 7 paz-
dziernika 2019 roku do 13 pazdziernika 2019 roku. Przeglad publikowanych tresci doty-
czyl twitterowych i facebookowych kont ponizszych ugrupowan politycznych: Kukiz’'15,
Ruch Narodowy, Wiosna, Prawo i Sprawiedliwos¢, Zieloni, Lewica, Polskie Stronnictwo
Ludowe, Platforma Obywatelska, KORWIN, Nowoczesna, Lewica Razem oraz Konfede-
racja. W artykule postaram si¢ odpowiedzie¢ na nastepujace pytania badawcze:

1. Ktore ugrupowania angazowaly si¢ najbardziej w danym serwisie spolecznoscio-
wym?

2. Ktére ugrupowania wykazaly sie najwieksza responsywnoscig komunikacji?

W badaniach zastosowane zostaly metody analizy zawartosci oraz statystyki opiso-
wej. Praca sklada si¢ z dwoch glownych czesci. W pierwszym podrozdziale zostala usys-
tematyzowana wiedza na temat kluczowych poje¢ dla pracy, to jest kampanii wyborczej
oraz mediéw spotecznosciowych. Z kolei w podrozdziale drugim przedstawiono wyniki
analizy wedlug kryterium ugrupowania politycznego. W podsumowaniu dokonano au-
torskiej klasyfikacji ugrupowan politycznych do grup podmiotéw, wyodrebnionych na
podstawie kryterium aktywnosci w mediach spofecznosciowych oraz responsywnosci
komunikacji.

WROCLAWSKIE STUDIA POLITOLOGICZNE 31/2022
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Podstawy teoretyczne
Kampania wyborcza

Pojecie kampanii wyborczej mozna zdefiniowaé w dwojaki sposob: w kontekscie formal-
noprawnym oraz kontekscie politologicznym.

Kontekst formalnoprawny zostal ujety w kodeksie wyborczym, ktérego artykut 104
stanowi, ze ,Kampania wyborcza rozpoczyna si¢ z dniem ogloszenia aktu wtasciwego
organu o zarzadzeniu wyboréw i ulega zakonczeniu na 24 godziny przed dniem gloso-
wania’!. Bogustaw Banaszak przybliza pojecie kampanii wyborczej, ktorg definiuje jako
»zespol dziatan podejmowanych przed wyborami, majacych na celu zapewnienie popar-
cia wyborcéw dla okreslonego kandydata oraz programu”. Anna Rakowska-Trela zwra-
ca za$ uwage, ze uczestnicy kampanii w celu dotarcia do najszerszego kregu wyborcow
wykorzystuja dostepne $rodki niezabronione przez prawo>.

Kontekst politologiczny kampanii wyborczej dobrze ujmuje Sergiusz Trzeciak, ktéry
uwaza, ze kampania wyborcza to skomplikowany proces polityczno-spoleczny sklada-
jacy sie z wzajemnie powigzanych elementéw wymagajacych wszechstronnych kwalifi-
kacji i umiejetnosci praktycznych*. Z kolei Andrzej Antoszewski oraz Ryszard Herbuta
twierdza, ze kampania wyborcza to mechanizm, ktéry ugrupowania polityczne wyko-
rzystuja w celu maksymalizacji zyskow wyborczych. Cel ten moze zosta¢ osiggniety po-
przez wieloelementowsy strategie opartg na wykorzystaniu dzialan o charakterze organi-
zacyjnym, finansowym i promocyjnym®.

Jak mozna zauwazy¢, definicje politologiczne sg bardziej ztozone niz definicje for-
malnoprawne. Réznica polega na tym, ze politolodzy staraja si¢ ttumaczy¢ kampanie
wyborczg jako proces lub mechanizm, podczas gdy podejscie jurydyczne wyznacza
ramy prawne, w ktorych kampania wyborcza moze funkcjonowaé. Potwierdzenia tych
wnioskow dostarcza A. Rakowska-Trela, ktora uwaza, ze definicje kampanii wyborczej
mozna podzieli¢ na formutowane z dwdch perspektyw: po pierwsze, z perspektywy po-
litologicznej — doprecyzowujace, czym jest kampania wyborcza przez pryzmat dziatan
aktoréw sceny politycznej; a po drugie, z perspektywy prawniczej — definiujace kampa-
nie wyborcza na podstawie regulujacych ja norm prawnych®.

! Ustawa z dnia 5 stycznia 2021 roku — Kodeks wyborczy, rozdzial 12 art. 104, Dz.U. z 2011 1. Nr 21
poz. 112.

2 B. Banaszak, Kampania wyborcza, [w:] Encyklopedia prawa, red. U. Kalina-Prasznic, Warszawa 2007,
s. 266.

3 A. Rakowska, Prawna regulacja kampanii wyborczej w internecie, Warszawa 2012, s. 4.

4 S. Trzeciak, Kampania wyborcza. Strategia sukcesu. Przewodnik dla kandydatéw i sztabéw wyborczych,
‘Warszawa 2010, s. 15.

5 A. Antoszewski, R. Herbut, Kampania wyborcza, [w:] Leksykon politologii, red. A. Antoszewski,
R. Herbut, Wroclaw 2004, s. 152.

6 A. Rakowska-Trela, Kampania wyborcza w regulacji prawnej i praktyce, £.6dz 2015, s. 22.
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W definicjach politologicznych wyodrebnia si¢ trzy aspekty kampanii wyborczej: ce-
lowosciowy, komunikacyjny i marketingowy”’.

Aspekt celowosciowy przejawia si¢ w dzialaniach nastawionych na osiggnigcie mak-
symalnego zysku politycznego przejawiajacego si¢ w postaci zdobycia mozliwie najwiek-
szego poparcia wyborcow®. Aspekt komunikacyjny za$§ wyraza sie w procesie komuni-
kowania uczestnikéw kampanii wyborczej — przesylania informacji przez nadawcow
do wyborcéw za posrednictwem réznych technik oraz kanatéw przekazu. Z kolei aspekt
marketingowy kampanii wyborczej ma zwigzek z zastosowaniem strategii i taktyk mar-
ketingu politycznego. Te kwestie wyjasnia Jerzy Muszynski, ktory postrzega kampanie
wyborczg jako transakcje rynkowe opierajace si¢ na wprowadzeniu towaru politycznego

na rynek, zareklamowaniu go i dotarciu z towarem do odbiorcow-wyborcow’.

Media spotecznosciowe

Dominik Kaznowski definiuje media spolecznosciowe jako ,,srodki przekazu podlega-
jace spolecznej kontroli, ktére moga by¢ wykorzystywane na dowolna skale, zawierajac
zaréwno tresé przekazu, jak i mozliwe punkty widzenia odnoszace sie do informacji”*.

Karolina Wicinska dodaje, ze media spoleczno$ciowe to zbior narzedzi, ktére bazuja
na mediach internetowych oraz technologiach mobilnych i umozliwiajg wymiane infor-
macji w formie dialogu pomiedzy uzytkownikami'l.

Katarzyna Fabjaniak-Czerniak za$ konkluduje, Ze media pomimo swojej funkgji in-
formacyjnej réwniez petnig funkcje angazujaca odbiorcow, ktora taczy ze sobg niefor-
malne grupy spolteczne wokol okreslonych zagadnien. Dodatkowo nowe technologie
dostarczyly narzedzi do prowadzenia dialogu, ktéry stanowi kluczowy element i odroz-
nia media tradycyjne od wspdlczesnych!?,

Media spoteczno$ciowe charakteryzuja si¢ tym, ze skracajg dystans miedzy odbiorca
a nadawcg komunikatu. Pozwala to na opracowanie bardziej trafnego i sprecyzowanego
komunikatu. Waznym czynnikiem jest réwniez to, ze odbiorcy bez wigkszych proble-
moéw moga odpowiedzie¢ na wiadomos$¢. Komunikat ten moze wystepowac w réznych
formach: audiowizualnej, wizualnej lub pisemnej. Aspekt komunikacyjny mediéow spo-
tecznosciowych jest kluczowy, a dodatkowo laczy sie z wazng ich funkcjg — optymali-
zacja tresci. Ta ostatnia pozwala na zaadresowanie komunikatu do konkretnego grona
0sob. Zwigksza to szanse na to, ze komunikat ostatecznie trafi do oséb, do ktérych do-
celowo byl kierowany.

7 Ibidem.

8 G. Kryszen, Standardy prawne wolnych wyboréw parlamentarnych, Biatystok 2007, s. 178.

° J. Muszynski, Leksykon marketingu politycznego, Wroctaw 2001, s. 72

10 D, Kaznowski, Social media — spoleczny wymiar Internetu, [w:] E-marketing. Wspélczesne trendy.
Pakiet startowy, red. J. Krolewski, P. Sala, Warszawa 2016, s. 77.

11 K. Wicitiska, Media spolecznosciowe jako narzedzie rozwijajgce dziatania marketingowe przedsie-
biorstw, ,,Rynek — Spoleczenstwo — Kultura” 2017, nr 3, s. 115.

12 K. Fabjaniak-Czerniak, Internetowe media spotecznosciowe jako narzedzie public relations, [w:]
Zarzgdzanie w sytuacjach kryzysowych niepewnosci, red. K. Kubiak, Warszawa 2012, s. 183.
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W definicjach zauwazy¢ mozna powtarzajacy sie termin ,dialog”, ktory jest jednym
z wazniejszych aspektéw odrozniajacych media spotecznosciowe od mediow tradycyj-
nych. Dialog umozliwia integracje wszystkich uczestnikéw procesu komunikacji. Prze-
kiada sie na zwigkszenie odczucia, ze jest si¢ uczestnikiem wigkszego procesu. Za spra-
wa dialogu odbiorcy zamieniajg si¢ w czynnych uczestnikéw procesu komunikacji, co
w przypadku mediéw tradycyjnych byloby niemozliwe do osiagniecial®.

Przedstawione funkcje serwisow spofeczno$ciowych mozna w tatwy sposob zaadap-
towac¢ do potrzeb kampanii wyborczej i wykorzysta¢ w niej. Z uwagi na stale rosnaca
liczbe uzytkownikéw mediéw spolecznosciowych w Polsce! odpowiednie wykorzysta-
nie tych funkcji daje mozliwos¢ rozwinigcia nowych form komunikacji z wyborcami,
a przez to zwieksza atrakcyjno$¢ danego ugrupowania na rynku politycznym.

Facebook — charakterystyka

Liderem wérdd serwiséw spolecznosciowych w Polsce jest Facebook. Korzysta z niego
blisko 16,6 mln oséb powyzej trzynastego roku zycia. Najwigksza pod wzgledem liczeb-
nosci grupe, bo az 29,5% wszystkich uzytkownikéw, tworza osoby w przedziale wieko-
wym 25-34 lat. Z Facebooka korzysta 53% kobiet oraz 47% mezczyzn!>. Warto zauwa-
zy¢, ze 80% uzytkownikéw loguje sie na Facebooka codziennie!®.

Z jednej strony Facebook czerpie swoja popularno$¢ z fatwosci obstugi i dobrze roz-
budowanego spektrum mechanizméw promocyjnych. Z drugiej za$ sposéb komunikacji
opiera si¢ w nim na dialogu, ktory jest bardzo atrakcyjny dla odbiorcéw komunikatow.
Gléwnym aspektem promocyjnym oferowanym przez Facebooka jest mozliwos¢ zato-
zenia spersonalizowanego profilu (na przyktad profilu partii). Profil umozliwia kreowa-
nie wizerunku oraz gromadzenie oséb obserwujacych publikowane tresci. Aktywnosci
nadawcy komunikatu wyrazane s w postaci postow. Maja one charakter informacyjny,
edukujacy lub mobilizujacy. Odbiorcy komunikatu majg réwniez szeroki wachlarz moz-
liwosci ,,odpowiedzi’, ktdre wyrazane sg za pomocg interakcji/reakcji, takich jak komen-
tarze, polubienia oraz udostepnienia.

Twitter — charakterystyka

Jak wynika z danych Gemiusa, aktywnymi uzytkownikami kont w serwisie Twitter sa
specjalisci i przedstawiciele wolnych zawodéw, emeryci i rencisci, a takze uczniowie

3 Ibidem.

4 M. Adamik-Szysiak, Polska partia polityczna na Twitterze — studium przypadku, ,,.E-Politikon” 2015,
nr 16, s. 10.

15 7. Gérska, Polscy uzytkownicy social media na koniec 2018, Napoleoncat.com, 12.12.2018, https://na
poleoncat.com/pl/blog/polscy-uzytkownicy-social-media-na-koniec-2018-messenger-i-instagram-rosna-
szybciej-niz-facebook/ (dostep: 17.02.2022).

16 K. Dudek, Zarzqdzanie wizerunkiem politykéw na Facebooku a aktywnosé wyborcza obywateli, ,,Ze-
szyty Naukowe Wyzszej Szkoly Humanitas. Zarzadzanie” 2019, nr 1, s. 279.
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i studenci. Wspolnie tworzg grupe prawie 40% uzytkownikow Twittera. Osoby aktywnie
korzystajace z Twittera pochodza najczgsciej z duzych miast. Wedlug danych Gemiusa
ponad jedna pigta uzytkownikéw mieszka w miastach o liczbie mieszkancow powyzej
200 tys.!” Najwieksza zaleta Twittera tkwi w jego responsywnosci, czyli mozliwosci szyb-
kiego przekazywania najwazniejszych informacji do opinii publicznej. W zwigzku z tym
Twitter odgrywa kluczowa role w procesie komunikowania aktoréw politycznych z od-
biorcami — daje mozliwoé¢ dostarczania wiadomosci z pierwszej reki'®. Komunikacja
na Twitterze przebiega za pomoca tweetow, czyli postow o maksymalnej dlugosci 280
znakow. Uzytkownicy Twittera majg mozliwos¢ kategoryzowania tweetow za pomoca
hasztagéw (#) — mechanizm ten pozwala na szybsze odnajdowanie powiazanych ze
sobg tresci. Na tweety odbiorcy moga zareagowac za pomocg komentarza, polubienia,
udostepnienia oraz retweeta.

Definicje obserwujacych

Z powodu braku mozliwosci dokonania selekcji prezentowanych danych wszyscy obser-
wujacy zostali potraktowani jako wzglednie jednorodna zbiorowos¢, swego rodzaju fani,
bez rozrdznienia na pozytywne lub negatywne przestanki zwigzane z obserwowaniem
i/lub reagowaniem. Nawet osoba, ktora zaobserwowata dany profil lub zareagowata na
dany watek na profilu okreslonego ugrupowania w celu wyrazenia nieprzychylnej opinii,
w dalszym ciagu przyczynia si¢ do zwiekszenia jego zasiegow.

Wyniki — w podziale na partie polityczne
Zrédta danych

W czesci empirycznej artykutu bazowalem na danych zebranych i zagregowanych przez
analitykow portalu Politykawsieci.pl. Metodologia uzyskiwania danych, a takze graficz-
na ich ilustracja zostaly zamieszczone na stronach poswigconych danym z Facebooka!®
oraz Twittera®".

17" D. Wieprzowski, Media spolecznosciowe jako kanaty komunikacji — charakterystyka uzytkownika,
Gemius Polska, 5.11.2015, https://www.gemius.pl/reklamodawcy-aktualnosci/media-spolecznosciowe-ja
ko-kanaly-komunikacji-charakterystyka-uzytkownikow.html (dostep 13.02.2021).

18 M. Lakomy, Tweety na szczycie. Polityka responsywna, ,Studia Medioznawcze” 2014, nr 2, s. 153.

19 Polityka w sieci, Facebook raport, 2019, https://politykawsieci.pl/facebook-raport-30090610/ (dostep:
3.11.2021); Polityka w sieci, Raport Facebook, 2019, https://politykawsieci.pl/raport-facebook-7-13-10-2019/
(dostep: 3.11.2021).

20 polityka w sieci, Twitter polityka raport, 2019, https://politykawsieci.pl/twitter-polityka-raport-
3009610/ (dostep: 03.11.2021); Polityka w sieci, Raport Twitter, 2019, https://politykawsieci.pl/raport-twit
ter-7-13-10-2019/ (dostep: 3.11.2021).

rANZYLINMIM IDALITOd M VIGIW



MEDIA W POLITYCE WEWNETRZNEJ

92 Denis Gerlich
Kukiz'15

Na facebookowym profilu Kukiz’'15 w pierwszym analizowanym tygodniu zostalo opu-
blikowanych trzynascie postow, a w drugim — 27. Wzmozona czestotliwo$¢ publikacji
postow nie jest jednak zadnym zaskoczeniem w ostatnim tygodniu kampanii wyborczej.
Wpisy nie przyniosty wzrostu liczby nowych obserwujacych, przeciwnie — w pierwszym
tygodniu profil stracit 308 obserwujacych. Straty jeszcze bardziej poglebily sie w drugim
tygodniu — profil opuscilo 930 0séb. Jedynym optymistycznym akcentem jest suma re-
akeji, ktora osiagnal profil Kukiz’15 na Facebooku. W pierwszym tygodniu wynosifa
ona 7441, a w drugim tygodniu wzrosta do 16 329. Oczywiscie na tle innych ugrupowan
jest to wynik bardzo staby, jednakze jesli spojrze¢ przez pryzmat liczby publikowanych
postow oraz straty fanow, jest to sytuacja zaskakujaca.

Aktywno$¢ twitterowa Kukiz’'l5 — na poziomie 30 tweetéw w pierwszym tygo-
dniu i 45 w drugim — finalnie przelozyla si¢ na pozyskanie 38 nowych fanéw w pierw-
szym i 114 w drugim tygodniu. Interakcje ksztaltowaly sie na poziomie 49 w pierwszym
tygodniu i wzrosly do 70 w drugim. Warto zaznaczy¢, ze mata liczebno$¢ publikowa-
nych tweetdéw, nowych fanéw oraz interakeji nie pozwolily profilowi Kukiz'15 konkuro-
wa¢ z profilami innych ugrupowan politycznych.

Tabela. 1. Facebook i Twitter — Kukiz’15

Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postéw/tweetow 13 27 30 45
Nowi fani -308 -930 38 114
Najwiekszy dzienny przyrost nowych fanéw b.d. b.d. b.d. b.d.
Suma interakcji 7441 16 329 49 70
Najwiekszy dzienny przyrost interakeji b.d. b.d. b.d. b.d.
Liczba postow/tweetéw w najpopularniej-
szych 14 postach/tweetach wedlug kryte- 0 0 0 0
rium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Ruch Narodowy

W pierwszym analizowanym tygodniu Ruch Narodowy postowal na Facebooku dwana-
$cie razy, a w drugim tygodniu — 42 razy. Taka liczba postéw przelozyta sie na pozyska-
nie 30 nowych obserwujacych w pierwszym tygodniu, a 75 obserwujacych — w drugim.
Internauci na posty Ruchu Narodowego w pierwszym tygodniu reagowali 1303 razy, za$
w drugim tygodniu liczba reakcji zwiekszyta si¢ do 5779. Na tle innych ugrupowan poli-
tycznych wynik facebookowego profilu Ruchu Narodowego jest bardzo staby.

W pierwszym tygodniu badanego okresu na twitterowym profilu Ruchu Narodowe-
go opublikowano tylko jeden tweet, w drugim tygodniu czgstotliwo$¢ postowania po-
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prawila si¢ i wynosita 24 tweety. Duzym zaskoczeniem, z uwagi na niska aktywnos¢
Ruchu Narodowego, byta liczba nowych fanéw: w pierwszym tygodniu przybyto 173
obserwujacych, a w drugim tygodniu — 279. Ciekawie rowniez prezentuje si¢ suma in-
terakeji, jakg wykazali internauci na profilu Ruchu Narodowego. W pierwszym tygodniu
uzytkownicy Twittera nie pozostawili zadnej reakeji, natomiast w drugim tygodniu licz-
ba interakcji wzrosta do 827.

Tabela 2. Facebook i Twitter — Ruch Narodowy

Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postow/tweetow 12 42 1 24
Nowi fani 30 75 173 279
Najwiekszy dzienny przyrost nowych fanéw b.d. b.d. b.d. b.d.
Suma interakcji 1303 5779 0 827
Najwigkszy dzienny przyrost interakeji b.d. b.d. b.d. b.d.
Liczba postow/tweetéw w najpopularniej-
szych 14 postach/tweetach wedlug kryte- 0 0 0 0
rium liczby reakeji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Wiosna

Na facebookowym profilu Wiosny w pierwszym tygodniu opublikowanych zostalo je-
denascie postéw, w drugim ich liczba spadla do dziesigciu. Przelozylo si¢ to na naplyw
50 nowych fanéw w pierwszym tygodniu. W drugim tygodniu doszto do zaskakujacej
sytuacji i pomimo gorszej czestotliwosci publikowania, na profilu przybylo ponad szes§¢
razy wiecej nowych obserwujacych niz w pierwszym tygodniu.

Dziatania Wiosny na Twitterze prowadzono réwnie rzadko co na Facebooku.
W pierwszym tygodniu zostato opublikowanych czternascie postow, za$ w drugim ty-
godniu nastapil wzrost — do 45 postow. W pierwszym tygodniu profil Wiosny zaobser-
wowalo 159 oséb, a w drugim liczba obserwujacych wzrosta prawie dwukrotnie. Inter-
akcje ksztaltowaly si¢ na poziomie 555 w pierwszym tygodniu i 340 w drugim. Warto
zauwazyc, ze prawie trzykrotny wzrost liczby publikowanych postéw nie przetozyt sie na
wzrost liczby reakcji internautéw.

Tabela 3. Facebook i Twitter — Wiosna

Facebook Twitter
tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postow/tweetow 11 10 14 45
Nowi fani 50 316 159 300
Najwiekszy dzienny przyrost nowych fanéw b.d. b.d. b.d. b.d.
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Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma interakgji 3155 3223 555 340

Najwigkszy dzienny przyrost interakeji b.d. b.d. b.d. b.d.

Liczba postow/tweetéw w najpopularniej-
szych 14 postach/tweetach wedlug kryte- 0 0 0 0
rium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Prawo i Sprawiedliwos¢

Prawo i Sprawiedliwo$¢ w pierwszym tygodniu na Facebooku opublikowalo 51 postdw,
aw drugim — 95. Taka liczba publikowanych postow przetozyta sie na bardzo duzy przy-
rost liczby nowych fanéw: 3988 w pierwszym tygodniu, z najwiekszym dziennym przyro-
stem wynoszacym 1100 fanéw, oraz 6224 w drugim tygodniu, z najwiekszym dziennym
przyrostem okolo 1200 oséb. Duza czgstotliwos¢ publikowania postéw poskutkowala
wzmozonym zaangazowaniem internautéw. W pierwszym tygodniu uzytkownicy Face-
booka reagowali 78 737 razy, a w drugim liczba interakcji wzrosta do 130 597. Najwiek-
szy dzienny przyrost interakcji w pierwszym badanym okresie wyniést okoto 20 000
interakcji. W zwigzku z tym dwa posty znalazly si¢ w zestawieniu czternastu najpopu-
larniejszych postow pierwszego tygodnia. W drugim tygodniu najwiekszy dzienny przy-
rost interakcji wyniést okoto 60 000. Pomimo tak znacznego wzrostu aktywnosci w dru-
gim tygodniu zaden post Prawa i Sprawiedliwosci nie trafil do zestawienia czternastu
najpopularniejszych postow.

Na profilu PiS na Twitterze w pierwszym tygodniu zostalo opublikowanych 277
tweetdw, a w kolejnym tygodniu liczba tweetéw wzrosta do 500. Pomimo s$redniej liczby
publikowanych tweetéw na profil przybylo 915 nowych obserwujacych — jest to naj-
wigkszy odnotowany przyrost w pierwszym tygodniu. W drugim tygodniu liczba obser-
wujacych wzrosta o 1366. Najwigkszy dzienny przyrost nowych fanéw wyniost okoto 200
0s0b w pierwszym tygodniu, a okoto 550 w drugim. Internauci w pierwszym badanym
okresie zareagowali 31 143 razy, a najwigkszy dzienny przyrost siegal granicy 10 000
interakcji. Taki wynik przyczynil sie do tego, Ze trzy tweety znalazly si¢ w zestawieniu
czternastu najpopularniejszych. W drugim tygodniu liczba interakcji wzrosta o ponad
10 000 interakcji, a najwigkszy dzienny przyrost wyniost okoto 13 000. Wzmozona ak-
tywnos¢ przelozyla si¢ na to, ze pie¢ tweetdw znalazto si¢ w zestawieniu czternastu naj-
popularniejszych tweetéw drugiego tygodnia.
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Tabela 4. Facebook i Twitter — Prawo i Sprawiedliwos$¢

Facebook Twitter
tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postow/tweetow 51 95 277 500
Nowi fani 3988 6224 915 1366
Najwigkszy dzienny przyrost nowych fanéw | okoto 1100 | okoto 1200 okoto 200 okoto 550
Suma interakcji 78 737 130 597 31143 42 550
Najwiekszy dzienny przyrost interakeji okoto 20 000 | okoto 60 000 | okoto 10 000 | okoto 13 000

Liczba postow/tweetéw w najpopular-
niejszych 14 postach/tweetach wedlug 2 0 3 5
kryterium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Zieloni

W pierwszym analizowanym tygodniu Zieloni na Facebooku postowali 21 razy, a w dru-
gim — 26 razy. Liczba nowych fanéw wyniosta 165 w pierwszym tygodniu, z kolei
w drugim tygodniu na profil przybylo 319 oséb. Internauci pod postami Zielonych
w pierwszym tygodniu zostawili 5638 reakcji, a w drugim liczba reakcji wzrosta do 7487.
Aktywno$¢ Zielonych na Facebooku nalezy ocenic¢ jako niewystarczajaca.

Na Twitterze aktywnos¢ Zielonych byta zdecydowanie intensywniejsza niz na Face-
booku. W pierwszym tygodniu Zieloni tweetowali 199 razy, w drugim tygodniu liczba
ta wzrosta do 290. Pomimo tak duzej aktywnosci na profil Zielonych w pierwszym ty-
godniu przybylo tylko 123 nowych obserwujacych, a w drugim — 244. Podobnie rzecz
ma si¢ w odniesieniu do sumy interakcji. W pierwszym tygodniu internauci zareagowali
1795 razy, a w drugim — 2390 razy. Pomimo duzej aktywnosci wlasnej aktywnos¢ re-
sponsywna pozostala na niskim poziomie.

Tabela 5. Facebook i Twitter — Zieloni

Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2

Suma postow/tweetow 21 26 199 290
Nowi fani 165 319 123 244
Najwiekszy dzienny przyrost nowych fanéw b.d. b.d. b.d. b.d.
Suma interakgji 5638 7487 1795 2390
Najwiekszy dzienny przyrost interakeji b.d. b.d. b.d. b.d.

Liczba postow/tweetéw w najpopularniej-
szych 14 postach/tweetach wedlug kryte- 0 0 0 0
rium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.
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Lewica

W pierwszym analizowanym tygodniu Lewica opublikowata na Facebooku 40 postow
— przetozylo si¢ to na naptyw 1494 nowych fanéw, z dziennym najwiekszym przyro-
stem wynoszacym okoto 250 oséb. W drugim tygodniu aktywno$¢ Lewicy spadta do
35 postow. Jednakze zmniejszenie aktywnosci wlasnej nie spowodowalo zmniejszenia
aktywnosci responsywnej, a co wiecej, odnotowano znaczny wzrost liczby nowych fanow
(4485) z najwigkszym dziennym przyrostem wynoszacym okofo 1200 oséb. W pierw-
szym tygodniu pod postami pojawilo si¢ 26 795 reakcji, z najwigkszym dziennym przy-
rostem wynoszacym 6000 interakcji. Z kolei w drugim tygodniu suma interakcji wzrosta
ponad dwukrotnie, z najwiekszym dziennym przyrostem okolo 15 000 reakeji. Warto za-
uwazy¢, ze pomimo zmniejszenia aktywnosci samego profilu obserwujacy Lewicy sg bar-
dzo zmobilizowani. W zwigzku z tym Lewica na tle innych ugrupowan wypada dobrze.

Aktywnos$¢ twitterowa Lewicy — na poziomie 559 tweetéw w pierwszym tygodniu
i 710 w drugim — przetozyla si¢ na pozyskanie 780 nowych fanéw w pierwszym tygo-
dniuiaz 2832 w drugim tygodniu. Najwigkszy dzienny przyrost nowych fanéw w pierw-
szym tygodniu wynidst okoto 200 oséb, a w drugim wzrést do okoto 1700. Suma interak-
cji w pierwszym tygodniu wyniosta 19 831, a najwiekszy dzienny przyrost wynidst 5000
interakcji. W drugim tygodniu internauci zostawili 51 707 interakgji, a dzienny najwiek-
szy przyrost wynidst okoto 24 500 oséb. W zwigzku z tak duza aktywnoscig internau-
tow, az piec¢ tweetdéw zakwalifikowalo si¢ do zestawienia czternastu najpopularniejszych
tweetéw drugiego tygodnia. W drugim tygodniu twitterowy profil Lewicy praktycznie
pod kazdym wzgledem gérowal nad profilami innych ugrupowan politycznych.

Tabela 6. Facebook i Twitter — Lewica

Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2

Suma postéw/tweetow 40 35 559 710
Nowi fani 1494 4485 780 2832
Najwiekszy dzienny przyrost nowych fanéw | okoto 250 okofo 1200 | okolo200 | okoto 1700
Suma interakcji 26 795 54908 19 831 51707
Najwiekszy dzienny przyrost interakeji okolo 6000 | okoto 15000 | okoto 5000 | okolo 24 500

Liczba postow/tweetéw w najpopularniej-
szych 14 postach/tweetach wedlug kryte- 0 0 0 5
rium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Polskie Stronnictwo Ludowe

W pierwszym tygodniu facebookowy profil PSL-u opublikowal dziewie¢ postéw, a w dru-
gim — dziesig¢. Pomimo bardzo niskiego poziomu aktywnosci w pierwszym tygodniu



Parlamentarna kampania wyborcza w mediach spotecznosciowych = 97

na profil przybylo 298 nowych fanéw, w drugim nastgpit wzrost o 1331. Interakcje
ksztattowaly sie na poziomie 5159 w pierwszym tygodniu i wzrosty do 9115 w drugim.
Wynik uzyskany przez Polskie Stronnictwo Ludowe na tle innych ugrupowan oceni¢ na-
lezy jako staby. Jedynym zaskoczeniem jest duzy, jak na te liczbe publikowanych postow,
wzrost liczby nowych fanéw w drugim tygodniu.

Na Twitterze w pierwszym tygodniu PSL zamieszczato wpisy 220 razy, w drugim ty-
godniu liczba ta wzrosta do 355 tweetow. Wykazywana aktywno$¢ PSL nie przelozyta sie
na znaczny naptyw nowych fanéw — w pierwszym tygodniu na profil przybylo 205 no-
wych obserwujacych, a w drugim — 447. Internauci w pierwszym tygodniu zareagowali
5558 razy, a w drugim 6658 razy. Jak mozna zauwazy¢, PSL w duzo wiekszym stopniu
skupito si¢ na swoich dziataniach na Twitterze niz na Facebooku. Jednakze zintensyfi-
kowane dzialania na twitterowym profilu nie przelozyly si¢ na znaczny wzrost liczby
nowych fanéw oraz na zaaktywizowanie internautéw.

Tabela 7. Facebook i Twitter — Polskie Stronnictwo Ludowe

Facebook Twitter

Tydzien 1 Tydzien 2 Tydzien 1 Tydzien 2
Suma postéw/tweetow 9 10 220 355
Nowi fani 298 1331 205 447
Najwigkszy dzienny przyrost nowych fanéw b.d. b.d. b.d. b.d.
Suma interakgji 5159 9115 5558 6658
Najwigkszy dzienny przyrost interakeji b.d. b.d. b.d. b.d.
Liczba postow/tweetéw w najpopularniej-
szych 14 postach/tweetach wedlug kryte- 0 0 0 0
rium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Platforma Obywatelska

W pierwszym tygodniu na Facebooku Platforma Obywatelska opublikowala 49 postow,
a w drugim — 67, co przetozylo si¢ na przyrost 870 nowych fandéw w pierwszym i 1446
w drugim tygodniu. Wzmozona aktywno$¢ PO data wyniki w postaci duzego zaanga-
zowania internautéw. W pierwszym tygodniu internauci zareagowali 70 166 razy, a naj-
wigkszy dzienny przyrost interakcji wyniost okoto 20 000. W zwiazku z tym dwa posty
trafity do rankingu czternastu najpopularniejszych postow. W drugim tygodniu liczba
interakcji wyniosta 133 278, a najwiekszy dzienny przyrost krazyl wokot liczby 35 000.
Wynik byt na tyle dobry, Ze cztery posty znalazly si¢ w zestawieniu czternastu najpopu-
larniejszych postéw. Na tle aktywnosci innych ugrupowan Platforma Obywatelska uzy-
skala bardzo dobre wyniki.

Zaréwno w pierwszym, jak i w drugim tygodniu Platforma Obywatelska tweetowa-
ta 558 razy. Przelozylo sie to na naptyw 707 nowych fanéw w pierwszym i 885 fandw
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w drugim tygodniu. Dzienny przyrost nowych fanéw ksztaltowal si¢ na pulapie okoto
150 os6b w obu badanych okresach. W pierwszym tygodniu uzytkownicy pozostawili
37 160 reakgji, a najwiekszy dzienny przyrost siegal 12 500 interakcji. Taka aktywnos¢
pozwolila na zakwalifikowanie pigciu wpisow do zestawienia czternastu najpopularniej-
szych tweetow. W drugim tygodniu doszto do spadku interakeji — internauci pozosta-
wili 25 240 reakcji z najwigkszym dziennym przyrostem okoto 9000.

Tabela 8. Facebook i Twitter — Platforma Obywatelska

Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postéw/tweetow 49 67 558 558
Nowi fani 870 1446 707 885
Naj YVlngZy dzienny przyrost nowych b.d. b.d. okoto 150 okoto 150
fanéw
Suma interakcji 70 166 133278 37 160 25240
Najwiekszy dzienny przyrost interakeji okolo 20 000 | okoto 35000 | okoto 12500 | okoto 9000
Liczba postow/tweetéw w najpopular-
niejszych 14 postach/tweetach wedlug 2 4 5 0
kryterium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

KORWIN

Na facebookowym profilu partii KORWIN w pierwszym tygodniu zostalo opublikowa-
nych 46 postéw, a w drugim 55. Taka aktywnos¢ przelozyla sie na naptyw 411 nowych
fanow w pierwszym tygodniu i 705 w drugim. Suma interakcji ksztaltowala sie na pozio-
mie 54 717 w pierwszym tygodniu z najwiekszym dziennym przyrostem okoto 15 000,
z kolei w drugim tygodniu wystapil wzrost — 82 425 reakeji z najwigkszym przyrostem
na pulapie 25 000 interakcji. Jak mozna zauwazy¢, wyniki uzyskiwane na plaszczyznie
pozyskiwania nowych fanéw i aktywizacji internautéw sa niewsp6imierne do aktywno-
$ci wlasnej prezentowanej przez profil KORWIN.

W pierwszym tygodniu na Twitterze profil KORWIN opublikowal 515 tweetdw,
a w drugim ich liczba spadfa do 485. W tygodniu pierwszym przybylo 106 nowych fa-
néw, a w drugim pomimo spadku aktywnosci wlasnej nastapit wzrost ich liczby — do
354. Sytuacja wyglada podobnie w kontekscie sumy reakcji. W pierwszym tygodniu in-
ternauci pozostawili 1913 interakcji, a w kolejnym okresie wynik ten wzrdst do 3524.
Sytuacja KORWIN na Twitterze jest podobna do tej na Facebooku — cechuje si¢ duzym
poziomem aktywno$ci wlasnej, a srednim — aktywnosci responsywne;j.
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Tabela 9. Facebook i Twitter — KORWIN
Facebook Twitter
tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postow/tweetow 46 55 515 485
Nowi fani 411 705 106 354
Najwlqkszy dzienny przyrost nowych bd. bd. bd. b,
fanow
Suma interakgji 54717 82 425 1913 3524
Najwiekszy dzienny przyrost interakeji okoto 15 000 | okoto 25 000 b.d. b.d.
Liczba postow/tweetéw w najpopular-
niejszych 14 postach/tweetach wedlug 0 0 0 1
kryterium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Nowoczesna

Aktywno$¢ Nowoczesnej na Facebooku ksztaltowala sie na poziomie dziesieciu postow
w pierwszym tygodniu i dwunastu w drugim. Wpisy nie przyniosty wzrostu liczby no-
wych fanéw, co wigcej, w pierwszym tygodniu profil Nowoczesnej opuscito 47 oséb,
a w drugim tygodniu strata sie pogtebila — profil opuscilo 55 0sdb. Internauci reagowali
886 razy w pierwszym tygodniu, a w drugim pozostawili 1236 reakcji. Z takimi wynika-
mi profil Nowoczesnej nie mdgt konkurowac z profilami innych ugrupowan.

W pierwszym tygodniu Nowoczesna tweetowata 139 razy, a w drugim liczba ta wzro-
sta do 156 tweetéw. Przelozylo sie to na zdobycie 136 nowych obserwujacych w tygo-
dniu pierwszym i 197 — w drugim. Suma interakeji ksztaltowata si¢ na poziomie 128
w tygodniu pierwszym, a w drugim nastgpit wzrost do 651 interakcji. Aktywnos¢ Nowo-
czesnej na Twitterze byta zdecydowanie intensywniejsza niz na Facebooku.

Tabela 10. Facebook i Twitter — Nowoczesna

Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postow/tweetow 10 12 139 156
Nowi fani -47 -55 136 197
Najwiekszy dzienny przyrost nowych fanéw b.d. b.d. b.d. b.d.
Suma interakgji 886 1236 128 651
Najwiekszy dzienny przyrost interakeji b.d. b.d. b.d. b.d.
Liczba postow/tweetéw w najpopularniej-
szych 14 postach/tweetach wedlug kryte- 0 0 0 0
rium liczby reakeji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.
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Lewica Razem

Aktywno$¢ facebookowego profilu Lewicy Razem w pierwszym tygodniu analizowane-
go okresu wynosita 21 postow, ktore przetozyly sie na przyrost 354 nowych fanéw oraz
na uzyskanie 11 253 interakcji. W drugim tygodniu zostalo opublikowanych 36 postow,
a liczba nowych fanéw wyniosta 1395 os6b. Duzy wzrost wzgledem pierwszego tygodnia
odnotowano w sumie interakcji — 34 040 z najwiekszym dziennym przyrostem wyno-
szacym okoto 15 000 reakcji.

Lewica Razem w pierwszym tygodniu opublikowala 51 tweetdw, a profil zaczelo ob-
serwowac 357 nowych oséb z najwiekszym dziennym przyrostem okoto 80 oséb. Suma
interakcji wyniosta 5168 reakcji, co w polaczeniu z nieduzg liczbg tweetéw i skoncentro-
wang aktywnoscig internautéw pozwolito na zakwalifikowanie dwdch tweetéw do rankin-
gu czternastu najpopularniejszych tweetéw. W drugim analizowanym tygodniu Lewica
Razem zwiekszyla swoja aktywnos¢ do 144 tweetdw, a na profil przybyto 895 nowych fa-
néw z dziennym najwiekszym przyrostem wynoszacym okoto 150 osdb. Pomimo wzrostu
sumy interakeji w drugim tygodniu do 7535 tylko jeden tweet zakwalifikowal sie do zesta-
wienia najpopularniejszych tweetéw. Na szczeg6lna uwage zastuguje fakt duzej aktywnosci
responsywnej przy do$¢ niskim poziomie aktywnosci wlasnej profilu Lewicy Razem.

Tabela 11. Facebook i Twitter — Lewica Razem

Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postéw/tweetow 21 36 51 144
Nowi fani 354 1395 357 895
Naj ‘,Nl@kszy dzienny przyrost nowych b.d. b.d. okoto 80 okoto 150
fanow
Suma interakcji 11253 34030 5168 7535
Najwiekszy dzienny przyrost interakeji b.d. okoto 15 000 b.d. b.d.
Liczba postow/tweetéw w najpopular-
niejszych 14 postach/tweetach wedlug 0 1 2 1
kryterium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Konfederacja

Konfederacja w pierwszym tygodniu opublikowata najwigcej postéw ze wszystkich
ugrupowan — 52, a w kolejnym tygodniu liczba ta wzrosta do 61. Duza aktywnos¢ wla-
sna przelozyla si¢ na pozyskanie najwiekszej liczby nowych fanéw zaréwno w pierw-
szym (9462 osoby), jak i drugim (22 624 osoby) tygodniu. Najwiekszy dzienny przyrost
nowych fanéw w pierwszym tygodniu wyniést okoto 2000, a w drugim — okoto 5500
0sob. Sytuacja wyglada podobnie w kwestii sumy interakcji. W pierwszym tygodniu in-
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ternauci reagowali 134 314 razy, a najwigkszy dzienny przyrost wynidst okoto 25 000
reakcji. W drugim tygodniu liczba reakcji wzrosta do 226 807, a najwigkszy przyrost wy-
nosit 65 000 reakcji. Tak ogromna aktywnos¢ przetozyla sie na dominacje Konfederacji
w zestawieniu czternastu najpopularniejszych postow w pierwszym, jak i drugim tygo-
dniu. W pierwszym tygodniu zakwalifikowalo si¢ dziesie¢ postow, a w drugim dziewiec.
Podsumowujac: caloksztatt zaréwno aktywnosci wlasnej Konfederacji, jak i aktywnosci
responsywnej ksztattowal si¢ na bardzo wysokim poziomie.

W pierwszym tygodniu na twitterowym profilu Konfederacji zostalo opublikowa-
nych 608 tweetéw, a w drugim — 859. Oba te wyniki sa najlepszymi wynikami sumy
tweetéw w poszczegolnych tygodniach. Duza aktywnos¢ Konfederacji znalazta odzwier-
ciedlenie w znacznym przyroscie liczby nowych fanéw — 764 osoby w pierwszym tygo-
dniu z najwiekszym przyrostem wynoszacym okofo 200 oséb oraz 1630 nowych fanéw
w drugim tygodniu z najwigkszym dziennym przyrostem okoto 650 oséb. Suma inte-
rakeji ksztaltowala sie na poziomie 16 493 reakcji w pierwszym tygodniu z najwigkszym
dziennym przyrostem okoto 4500 interakcji. W drugim tygodniu suma interakeji wyno-
sita 29 405, a najwigkszy dzienny przyrost siegat granicy 11 000 interakcji. Prezentowana
aktywnos¢ przyczynila sie do tego, ze cztery tweety trafity do zestawienia czternastu
najpopularniejszych tweetéw w pierwszym tygodniu, a dwa w drugim tygodniu. Ak-
tywno$¢ Konfederacji w mediach spoteczno$ciowych w analizowanym okresie mozna
ocenic jako bardzo wysoka.

Tabela 12. Facebook i Twitter — Konfederacja

Facebook Twitter

tydzien 1 tydzien 2 tydzien 1 tydzien 2
Suma postow/tweetow 52 61 608 859
Nowi fani 9462 22 624 764 1630
Najwickszy dzienny przyrost nowych okolo 2000 | okolo5500 | okolo200 | okoto 650
fanéw
Suma interakcji 134 314 226 807 16 493 29 405
Najwigkszy dzienny przyrost interakeji okoto 25 000 | okoto 65000 | okolo 4500 | okolo 11 000
Liczba postow/tweetéw w najpopular-
niejszych 14 postach/tweetach wedlug 10 9 4 2
kryterium liczby reakcji

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zebranych przez serwis www.politykawsieci.pl.

Podsumowanie

Na podstawie analizy i poréwnania wynikéw przeprowadzonego badania mozna przy-
porzadkowa¢ polskie ugrupowania polityczne biorgce udzial w wyborach parlamen-
tarnych w 2019 roku jednej z pieciu grup podmiotéw wyodrebnionych na podstawie
kryterium aktywnos$ci w mediach spotecznosciowych obejmujacej zamieszczanie tresci
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(aktywno$¢ wiasna) oraz responsywno$¢ komunikacji (aktywnos¢ responsywna). Kry-
teria pozwalajace zakwalifikowaé ugrupowanie do danej grupy podmiotéw prezentuja
sie nastepujaco:

— ugrupowania nieaktywne — ugrupowania zakwalifikowane do tej grupy
nie wykazaly zZadnej aktywnosci lub poziom aktywnosci wlasnej oraz aktywnosci re-
sponsywnej byl na tyle nieznaczny, ze nie pozwalal konkurowa¢ na tym polu z innymi
ugrupowaniamis

—ugrupowania umiarkowanie aktywne — ugrupowania zakwalifikowane do
tej grupy na jednej plaszczyznie wykazaly aktywnos¢ zblizong do tej prezentowanej przez
ugrupowania aktywne, za$ na drugiej ptaszczyznie wykazaly nieznaczna aktywnos$¢;

—ugrupowania aktywne — ugrupowania zakwalifikowane do tej grupy, w po-
réwnaniu do wynikéw innych ugrupowan, wykazaty sredni poziom aktywnosci wlasnej
oraz aktywnosci responsywnej;

—ugrupowania ponadprzeci¢tnie aktywne — ugrupowania zakwalifikowa-
ne do tej grupy na jednej plaszczyznie wykazaly aktywnos¢ zblizona do tej prezentowa-
nej przez ugrupowania ekstremalnie aktywne, z kolei na drugiej ptaszczyznie wykazaty
srednig aktywno$¢;

—ugrupowania ekstremalnie aktywne — ugrupowania zakwalifikowane do
tej grupy, w poréwnaniu do wynikéw innych ugrupowan, wykazaty najwiekszy lub bar-
dzo duzy poziom aktywnosci wlasnej oraz aktywnosci responsywne;j.

Ugrupowania polityczne zostaly sklasyfikowane na podstawie caloksztattu aktywno-
$ci wykazywanej w danym serwisie spofecznosciowym — na Facebooku i Twitterze —
w okresie od 30 wrzesnia 2019 roku do 13 pazdziernika 2019 roku (zob. tab. 13.).

Tabela 13. Klasyfikacja ugrupowan politycznych bioragcych udzial w wyborach parlamentarnych w 2019
roku przy uwzglednieniu kryterium aktywnosci w mediach spotecznosciowych

Facebook Twitter
Kukiz'15
Kukiz’15
Nowoczesna
Ugrupowania nieaktywne i ) Ruch Narodowy
Polskie Stronnictwo Ludowe i
. Wiosna
Wiosna
Ruch Narodowy Lewica Razem
Ugrupowania umiarkowanie aktywne o
Zieloni Nowoczesna
Lewica Polskie Stronnictwo Ludowe
Ugrupowania aktywne . o
Lewica Razem Zieloni
Ugrupowania ponadprzecigtnie aktywne | KORWIN KORWIN
. Konfederacja
Konfederacja .
Lewica
Ugrupowania ekstremalnie aktywne Platforma Obywatelska
) o Platforma Obywatelska
Prawo i Sprawiedliwos¢ ) o
Prawo i Sprawiedliwo$¢

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Celem niniejszej pracy byla analiza aktywnosci ugrupowan politycznych w wybra-
nych mediach spolecznosciowych (Facebook i Twitter). Analizowano tresci zamieszcza-
ne w ciaggu dwdch tygodni poprzedzajacych wybory parlamentarne: pierwszym — od
30 wrzesnia 2019 roku do 6 pazdziernika 2019 roku oraz drugim — od 7 pazdziernika
2019 roku do 13 pazdziernika 2019 roku.

Z analizy zgromadzonych danych wynika jednoznacznie, ze najbardziej aktywne na
Facebooku byty Prawo i Sprawiedliwo$¢, Platforma Obywatelska oraz Konfederacja. Na
Twitterze sytuacja wygladala podobnie, poniewaz do najbardziej angazujacych sie pod-
miotéw takze mozna zaliczy¢ Prawo i Sprawiedliwos¢, Platforme Obywatelska i Kon-
federacje. Jednak w tym medium dodatkowo aktywna byla takze Lewica. Komunikacji
w obu kanatach nie prowadzily w zasadzie Kukiz'15 oraz Wiosna.

Analiza danych pozwolila poczyni¢ kilka dodatkowych ciekawych obserwacji. Jedna
z nich dotyczy aktywnosci Prawa i Sprawiedliwosci na Twitterze w pierwszym tygodniu.
Pomimo $redniego poziomu tej aktywnosci profil PiS uzyskal najlepszy wynik w kate-
gorii przyrostu liczby nowych fanéw. Mozna postawi¢ tym samym wstepna hipoteze, ze
tweety w wiekszym stopniu byty ukierunkowane na pozyskanie nowych obserwujacych,
a nie na aktywizacje osob, ktore profil juz obserwuja. Kolejna ciekawa obserwacja doty-
czy ugrupowania KORWIN i jego obecnosci na Facebooku i Twitterze. Z zebranych da-
nych wynika, ze na profilu tym publikowano tresci w liczbie bardzo zblizonej do liczby
tresci publikowanych przez ugrupowania zakwalifikowane do ugrupowan ekstremalnie
aktywnych. Natomiast poziom aktywnosci responsywnej KORWIN odbiegal znacznie
od poziomu osigganego przez ekstremalnie aktywne ugrupowania. Obie te obserwacje
mogga stanowi¢ dobry punkt wyjscia dla innych badaczy zajmujacych si¢ problematyka
aktywnosci podmiotéw politycznych w mediach spolecznos$ciowych. Przeprowadzona
przeze mnie analiza moze zosta¢ potraktowana jako swoista podstawa szerzej zakrojo-
nych badan o charakterze jako$ciowym. Tworzac badanie opierajace si¢ na metodach
badania jakos$ciowego (na przyklad przy uzyciu jakosciowej analizy tresci), mozna pod-
ja¢ probe wyjasnienia kontekstowego warunkowania zachowan — zaréwno ugrupowan
politycznych, jak i odbiorcow tresci (fandéw). Takie podejscie miedzy innymi daje moz-
liwo$¢ uzyskania odpowiedzi na pytanie: Dlaczego ugrupowania polityczne, a takze od-
biorcy wykazali dany poziom aktywnosci wlasnej i wtérnej? W tym ujeciu przydatne
moga okazac si¢ pozycje traktujace o metodologii badan jako$ciowych, takie jak: Podsta-
wy badar spotecznych Earla Babbiego?!, Materialy wizualne w badaniach jakosciowych
Marcusa Banksa??, a takze Interpretacja danych jakosciowych oraz Prowadzenie badar

jakosciowych Davida Silvermana??.

21 . Babbie, Podstawy badar spotecznych, Warszawa 2008.

22 M. Banks, Materialy wizualne w badaniach jakosciowych, Warszawa 2013.

23 D. Silverman, Interpretacja danych jakosciowych, Warszawa 2007 oraz idem, Prowadzenie badati ja-
kosciowych, Warszawa 2008.
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Parliamentary election campaign in social media:
Analysis of the activity of political groups in 2019

Keywords: election campaign, social media, Facebook, Twitter, Poland, 2019

Summary

The aim of the article is to present an analysis of the activity of political groups in social media — Facebook
and Twitter. The article is based on the analysis of content posted on social media in the two weeks leading
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up to the 2019 parliamentary election. The questions posited in this paper are as follows: which politi-
cal groups engaged the most on a given social media site? Which political groups demonstrated the most
responsive communication? The analysis allowed me to classify political groups into five categories (from
inactive to extremely active) depending on their own social media activity and responsive activity.
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Wprowadzenie

Powszechnie przyjmuje si¢, ze we wspolczesnych demokracjach rywalizacyjnych tech-
nologia cyfrowa jest coraz wazniejszym elementem dzialalnosci politycznej, zwlaszcza
w okresach kampanii. Cyfryzacja i rozwoj technologiczny wplywaja zaréwno na polityke,
rozumiang jako politics, jak i na obszary polityk sektorowych. Ponadto dominuje poglad,
ze technologie informacyjne i komunikacyjne (dalej: ICT) zmienity zaangazowanie ludzi
w polityke. Mechanizmy uczestnictwa oparte na rozwigzaniach cyfrowych przyczyniajg
si¢ do stopniowych zmian konwencjonalnych sposobéw zaangazowania politycznego
lityke. Znaczenie konwencjonalnych form partycypacji politycznej, w tym uczestnictwa
w partiach politycznych, zaczelo spadaél. ICT sg obecnie postrzegane jako jedna z glow-
nych przyczyn podejmowania nowych form kolektywnego dzialania w polityce, ale w nie-
ktorych przypadkach, paradoksalnie, okazujg sie znacznie bardziej zindywidualizowane
i prawdopodobnie mniej powigzane z gléwnym nurtem polityki partyjnej, o czym $wiad-
czy chocby analiza internetowych platform uczestnictwa®. W. Lance Bennet i Alexandra
Segerberg okreslili te transformacje jako przejscie od logiki zbiorowego dziatania (ang.

! RJ. Dalton, Citizen Politics. Public opinion and political parties in advanced industrial democracies,
6th editon, Thousand Oaks 2014, s. 7, s. 268-269.

2 M. Deseriis, Digital movement parties: a comparative analysis of the technopolitical cultures and the par-
ticipation platforms of the Movimento 5 Stelle and the Piratenpartei, ,Information, Communication & Society”
23,2020, nr 12, s. 1784.
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collective action) do logiki potaczonego dzialania® (ang. connective action), opartej bar-
dziej na wzorcach samoorganizujacych sie niz na zorganizowanych sieciach w §rodowisku
hybrydowym®. Poniewaz ICT wplywaja na sposdb, w jaki ludzie angazujg si¢ w dziatania
polityczne, nie jest niespodziankg, Ze partie i organizacje polityczne probujg dostosowaé
si¢ do nowego srodowiska cyfrowego. Dzieje si¢ to w kontekscie oddalania si¢ organizacji
partyjnej od spoleczenstwa i w wielu przypadkach réwnoczesnej rosnacej roli partii jako
czesci aparatu panstwa. Gtéwng konsekwencja tej zmiany jest erozja legitymizacji partii
w oczach obywateli, przyczyniajaca sie do siegania po coraz wiecej zasob6w panistwowych®.

W dotychczas prowadzonych badaniach analizowano wysilki partii w celu rozwigza-
nia kryzysu legitymizacji poprzez miedzy innymi reformy metod selekcji kandydatow
i przywédcéw lub promowanie na nowo przemyslanych form ksztattowania polityki®.
Inne badania wskazuja, ze innowacyjne rozwigzania cyfrowe sg postrzegane przez partie
polityczne jako umozliwiajace podjecie interakeji z obywatelami, ktore bytyby oparte na
nowych rodzajach przynaleznosci cyfrowej” oraz nowych kanatach komunikacji®.

W badaniach analizowano ponadto, czy cyfrowa partycypacja polityczna i rywaliza-
cja partyjna powigzane sg z szerszymi zmianami w funkcjonowaniu demokracji przed-
stawicielskiej”. Wydawa¢ by sie moglo, ze uczestnictwo w zyciu politycznym poprzez
nowo powstajace struktury w sieci internetowej sprzyjalo odrodzeniu pluralizmu po-
litycznego. Wczesne prace Wainera Lusolego i Stephena Warda!® wykazaly, ze nowe
technologie medialne wykazuja niewielki potencjat w zakresie poszerzania czlonkostwa
w partiach i pomagania partiom w dotarciu do nowych grup. Tak zwani cyberpesymi-
$ci zauwazyli, ze cyfryzacja partii napedza i wzmacnia istniejace wcze$niej trendy, takie
jak wykluczenie zapo$redniczenia (ang. disintermediation), postepujaca personalizacja
przywddztwa i centralizacja dziatan partii'l. Réwnoczesnie cyberoptymisci wskazywali,
w jaki sposob technologie cyfrowe pomagaja splaszczy¢ hierarchie partyjne, ozywiaja

3 Zjawisko connective action wyjasniaja szerzej W.L. Bennett i A. Segerberg, The Logic of Connective
Action: Digital Media and the Personalization of Contentious Politics, New York 2013.

4 0O $rodowisku tym pisze m.in.: A. Chadwick, Recent Shifts in the Relationship between the Internet
and Democratic Engagement in Britain and the United States: Granularity, Informational Exuberance, and
Political Learning, [w:] Digital Media and Political Engagement Worldwide, red. E. Anduiza, M.]. Jensen,
L. Yorba, New York 2012.

5 P. Ignazi, Power and the (il)legitimacy of political parties: An unavoidable paradox of contemporary
democracy?, ,Party Politics” 20, 2014, nr 2, s. 160-169.

© D. Vittori, Membership and members’ participation in new digital parties: Bring back the people?,
,Comparative European Politics” 18, 2020, nr 4, s. 609-629.

7 F. Raniolo, V. Tarditi, D. Vittori, Political parties and new ICTs. Between tradition and innovation, [w:]
Digital parties. The challenges of online organisation and participation, red. O. Barbera et al., Cham 2021.

8 S.E. Scarrow, Beyond party members: changing approaches to partisan mobilization, Oxford 2014;
R.K. Gibson, E. Greffet, M. Cantijoch, Friend or Foe? Digital Technologies and the Changing Nature of Party
Membership, ,,Political Communication” 34, 2017, nr 1, s. 89-111.

9 Zob. D. Held, Models of Democracy, Cambridge 2006.

19 W, Lusoli, S. Ward, Digital rank-and-file: party activists’ perceptions and use of the internet, ,The Brit-
ish Journal of Politics & International Relations” 6, 2004, nr 4, s. 453-470.

I Por. G. Rahat, O. Kenig, From party politics to personalized politics? Party change and political per-
sonalization in democracies, Oxford 2018; P. Gerbaudo, The Digital Party: Political Organisation and Online
Democracy, London 2019.
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zaangazowanie i partycypacje polityczng czlonkow i wspotpracownikéw partii, a osta-
tecznie wzmacniajg demokracje wewnatrzpartyjna!2.

W ramach badan nad wptywem cyfryzacji zaproponowano kilka nowych modeli
partii, ktore to modele wyjasniaja geneze i sposoby migracji czesci partii politycznych
do internetu. Zalicza sie do nich cyberpartie!?, partie e-demokracji'4, partie platformo-
wa i partie sieciowg!” czy partie cyfrowa!®. Bennett i inni swéj model nazwali ,partig
polaczong”!” ze wzgledu na intensywne wykorzystanie technologii informacyjno-ko-
munikacyjnych, mozliwo$¢ partycypacji i zaangazowanie zwolennikéw poprzez sie¢
oraz wykorzystanie réznych dziatan taczacych partie z obywatelami. Poprzez propago-
wanie korzystania z rozwigzan cyfrowych i bezposredni udzial cztonkéw w procesach
decyzyjnych partii komunikacja partii staje si¢ wedtug ustalen Paola Gerbauda wysoce
spersonalizowana i plebiscytarna!®. Platformy i rozwigzania cyfrowe zwiekszajg udziat
w rozwigzywaniu i przeprowadzaniu konkretnych spraw i kwestii, zamiast wzmacnia¢
ogdlne zaangazowanie polityczne!®. Tak wiec pozornie demokratyczne partie cyfrowe
maja tendencje do wzmacniania przywddztwa i dopuszczania jedynie stabszych form
partycypacji, ktére Cecilia Biancalana i Davide Vittori okreslili jako pseudopartycypa-
cje?’. Reasumujac: istniejaca literatura pokazuje, ze cyfryzacja instrumentéw partycy-
pacyjnych partii politycznych ma mieszany wplyw na rzeczywista i 0ogélna partycypacje
polityczng, zaréwno dla cztonkéw, jak i obywateli.

Innym, poza partycypacja, badanym dotychczas aspektem wplywu technologii cy-
frowych na partie polityczne jest ich zmiana organizacyjna. Podejscie to wywodzi sie
z badan nad hybrydyzacja organizacyjna?!, ktére ktadg nacisk na przejscie miedzy funk-
cjonowaniem organizacji w sferze tradycyjnej (offline) do sfery sieciowej (online). Za-
kres badan nad hybrydyzacja zdecydowanie wskazuje na mozliwosci wspdtpracy inter-

12 O.P. Boyd, Differences in eDemocracy parties” eParticipation systems, ,,Information Polity” 13, 2008,
nr 3-4, s. 167-188; W.L. Bennett, A. Segerberg, C.B. Kniipfer, The democratic interface: technology, political
organization, and diverging patterns of electoral representation, ,,Information Communication and Society”
21,2018, nr 11, s. 1655-1680.

13 H. Margetts, The cyber party, paper to workshop ‘The causes and consequences of organisational
innovation in European political parties” at the European Consortium of Political Research (ECPR), Joint
Sessions of Workshops, Grenoble, April 6-11, 2001, http://www.ucl.ac.uk/spp (dostep: 11.01.2022).

14 O.P. Boyd, Differences in eDemocracy...

15 M. Deseriis, Digital movement parties...; idem, Two variants of the digital party: The platform party
and the networked party, ,,Partecipazione e Conflitto” 13, 2020, nr 1, s. 896-917. Autor ten postrzega parti¢
platformowa i partie sieciowa jako warianty partii cyfrowe;.

16 P, Gerbaudo, The Digital Party...

17 W.L. Bennett, A. Segerberg, C.B. Kniipfer, The democratic interface...

18 p Gerbaudo, The Digital Party...,s. 7

19 M. Deseriis, D. Vittori, Platform Politics in Europe | The Impact of Online Participation Platforms on
the Internal Democracy of Two Southern European Parties: Podemos and the Five Star Movement, ,Interna-
tional Journal of Communication” 13, 2019, s. 19.

20 C. Biancalana, D. Vittori, Cyber-Parties’ Membership Between Empowerment and Pseudo-participa-
tion: The Cases of Podemos and the Five Star Movement, [w:] Digital parties. The challenges of online organisa-
tion and participation..., s. 109.

21 Zob. m.in. A. Chadwick, Digital network repertoires and organizational hybridity, ,,Political Com-
munication” 24, 2007, nr 3, s. 283-301.
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dyscyplinarnej?2. Technologie cyfrowe wywoluja i ksztaltujg rézne zbiorowe dziatania
i posrednio lub bezposrednio podwazajg znane schematy organizacyjnego funkcjono-
wania partii politycznych. Dla partii wigksze wykorzystanie technologii wiaze si¢ z nie-
ustannym $ledzeniem ,,ruchomego celu’, jakim jest ewoluujgca technologia powigzana
z procesem organizacyjnej zmiany. Hybrydowo$¢ organizacyjna wptywa na rézne wy-
miary polityki partyjnej, takie jak strategie komunikacyjne partii politycznych, czton-
kostwo w partiach czy (rozproszony) wizerunek publiczny. Pod tym wzgledem wysitki
nowych partii protestu i mtodych partii pretendujacych odegraly zasadnicza role w roz-
powszechnianiu i promowaniu internetowych platform partycypacyjnych (ang. Online
Participation Platforms, dalej: OPP), z ktérych wiele umozliwiato internetowe debaty
i glosowanie zdalne w partiach. Platformy te zaoferowaly nowy sposob cztonkostwa/
uczestnictwaw partiachizredefiniowaly rozumienie, czym mozebyc¢ organizacja partyjna.

Mozna zidentyfikowa¢ jeszcze jeden kierunek badan nad wykorzystaniem rozwigzan
cyfrowych. Dotyczy on podejmowania decyzji wewnetrznych w partiach i réznych pro-
ceséw decyzyjnych. Do tej pory badano w tym zakresie afordancje i koncepcje stojace
za demokratyzacja platform OPP?, a takze analizowano dotyczace ich regulacje praw-
ne, kwestie praw wlasnosci, zarzadzania i bezpieczenstwa?4. Uwage naukowcéw zaczely
przyciaga¢ zwlaszcza problemy prawne i techniczno-technologiczne, z ktérymi moga sie
wigzaé upowszechnienie glosowania online i jego wdrazanie w partiach politycznych?>.
Zdaniem niektérych badaczy?® zwigkszenie wykorzystania OPP moze przynies¢ efekt
przeciwny do zamierzonego dla funkcjonowania podstawowych wymiaréw demokracji
wewnatrzpartyjnej i ogélnie demokracji partyjnej, zmieniajacy wewnetrzne funkcjono-
wanie partii i jego role w rezimach demokratycznych. Kwestia ta nie byta jednak badana
w rezimach srodkowoeuropejskich, a gtéwnie w demokracjach zachodnich, gdzie przy-
gladano si¢ miedzy innymi partiom Piratow, partiom wloskim (na przyktad Movimento
5 Stelle), hiszpanskim (miedzy innymi Podemos), francuskim (La France Insoumise) czy
dunskim (Alternativet).

22 W naukach spotecznych spotykamy sie z pojeciem hybrydyzacji w kontekscie miedzy innymi teorii
globalizacji i nieustannego mieszania kultur. W zakresie nauk o komunikacji i mediach hybrydyzacja zwia-
zana jest miedzy innymi z rozwojem mediéw cyfrowych, ktére w duzej mierze opieraja si¢ na hybrydach,
konwergencjach i transformacjach tradycyjnych mediéw. Z kolei w naukach o polityce i administracji po-
jecie hybrydyzacji faczy si¢ na przyktad z rezimami politycznymi oraz wykorzystywane jest w analizie orga-
nizacji instytucji publicznych. Hybrydyzacja organizacji jest takze przedmiotem badan nauk o zarzadzaniu.

23 M. Deseriis, Rethinking the digital democratic affordance and its impact on political representation:
Toward a new framework, ,New Media & Society” 23, 2021, nr 8, s. 2452-2473.

24 Zob.: J. Barrat, M. Pérez-Moneo, La digitalizacion de los partidos politicos y el uso del voto electrénico,
Cizur Menor 2019; B. Mikola, New Party Organizations and Intra-party democracy: A Comparative Analysis
of the Five Star Movement and Podemos, PhD Dissertation, Central European University, Budapest 2018,
https://www.etd.ceu.edu/2019/mikola_balint.pdf (dostep: 10.01.2022).

25 Zob.: . Hao, P.Y.A. Ryan, Real-world electronic voting: Design, analysis and deployment, Boca Raton
2016; B. Mikola, Online primaries and intra-party democracy: Candidate selection processes in Podemos and
the Five Star Movement, ,,IDP. Revista de Internet, Derecho y Politica” 24, 2017, s. 37-49.

26 Q. Barbera et al., Political Parties Transition into the Digital Era, [w:] Digital parties. The challenges of
online organisation and participation...,s. 11-12.
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Wyzwania cyfryzacji partii i ich otoczenia

Badania cyfryzacji organizacji politycznych sg nadal stabo rozwiniete i zdominowane
przez krajowe studia przypadkéw lub prace poréwnawcze uwzgledniajace nieliczne
przyktady. Wptyw ICT, rozw¢j internetowych OPP i poszerzanie — zwlaszcza poza kam-
paniami wyborczymi — granic organizacyjnych poza baze cztonkowska w celu dotarcia
do wigkszej liczby obywateli pozostaja zbadane w niewielkim stopniu. Z najnowszych
badan poréwnawczych procesu cyfryzacji partii?’ wynika, ze cyfryzacja partii nie po-
cigga za sobg jednolitego procesu konwergencji w kierunku nowego modelu zarzadza-
nia organizacja partii. Zamiast tego rozprzestrzenianie si¢ cyfryzacji powoduje znaczne
réznice miedzy partiami politycznymi pod wzgledem stopnia i schematu wdrazania ICT
w funkcjonowaniu wewnatrzpartyjnym.

Wyzwania stojace przed partiami politycznymi, a co za tym idzie — badaczami cy-
fryzacji partii podzieli¢ mozna na zwigzane: 1) z organizacja samych partii, 2) z relacja-
mi z czlonkami, sympatykami, elektoratem i grupami niepowigzanymi, 3) ze zmiang
charakteru zaposredniczenia; 4) z zagrozeniami bezpieczenstwa oraz 5) ze zmiang oto-
czenia komunikacyjnego.

Pierwsze z wyzwan badawczych wigze si¢ z koniecznoscig opracowania ram mapo-
wania cyfryzacji partii w r6znych wymiarach, ktére bezposrednio wplywaja na funkcje
partii, w tym organizacje i demokracje wewnatrzpartyjng, komunikacje wewnetrzna
i zewnetrzng, udzial w Zyciu politycznym i finansowanie partii. Wyzwaniem jest wypra-
cowanie narz¢dzia mapowania, ktére pozwoli zebra¢ dane o partiach w réznych syste-
mach politycznych, z uwzglednieniem odmiennej specyfiki ksztaltowania instytucji po-
litycznych oraz nastawienia partii do rozwijania praktyk demokratycznych opartych na
aktywnosci sieciowej. Cyfryzacja ma wplyw na organizacje kilku wymiaréw wewnatrz-
partyjnej demokracji, takich jak uprawnienia cztonkoéw, sposéb wyboru przedstawicie-
li, mechanizmy zapewniajace rywalizacje wokot wybieralnych funkcji czy przejrzystosé
decyzji, dzialalnosci i finansowania.

Drugie z wyzwan wiaze si¢ z identyfikacja strategii cyfrowych, ktore maja umozli-
wi¢ partiom wzmocnienie ich wigzi zaréwno z czlonkami, sympatykami, wyborcami,
jak i z grupami spolecznymi poza elektoratem. W ramach nowych strategii moga sig¢
miesci¢ na przyklad elementy grywalizacji i personalizacji polaczone z przetwarzaniem
Big Data przy wykorzystaniu sztucznej inteligencji. Wyzwanie to w szczegélnosci wigze
sie z ustaleniem, czy wystepuja okreslone wzorce lub schematy strategii, przekladaja-
ce si¢ na silniejsze powiazanie z cztonkami i wyborcami, jak tez czy prowadza do po-
nownego wlaczenia w polityke niezadowolonych obywateli.

Trzecie wyzwanie dotyczy wykorzystania nowych form zaposredniczonego dostepu
do instytucji politycznych oraz publicznych poprzez organizacje polityczne. Wykorzy-
stanie przez partie nowych mozliwosci prowadzenia debaty publicznej i deliberacji, wy-
pracowania programoéw politycznych i wyborczych migdzy innymi przez crowdsourcing,
ksztaltowania polityk sektorowych i podejmowania decyzji jest wyzwaniem dla badaczy

27 Ibidem.
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zaréwno w perspektywie depolityzacji i bierno$ci obywateli, jak i w kontekscie stabnacej
roli partii w rzadach wielu liberalnych demokracjach przy rosnacej roli technokratéw,
ekspertéw i bezpartyjnych biurokratéw. Innym wyzwaniem w tym obszarze jest weryfi-
kacja, czy bardziej zdigitalizowane i ponownie zaposredniczone partie beda zdolne do
inkorporacji konfliktéw spolecznych do instytucji publicznych, by nastepnie ,,roztado-
wa¢” (zlagodzi¢) potencjalnie kontrowersyjna polityke publiczna.

Rozwojowi cyfryzacji, w szczegdlnosci wykorzystaniu narzedzi komunikowania w in-
ternecie lub partyjnym intranecie, towarzyszy koniecznos¢ gromadzenia, wykorzysty-
wania i przechowywania danych, w tym danych osobowych. Czwarte wyzwanie dotyczy
zbadania mechanizmow, ktore zapobiegng potencjalnym problemom z prywatnoscia,
naruszeniom bezpieczenstwa lub skandalom manipulacyjnym, na przyktad manipulo-
waniu procedurami glosowania elektronicznego zaréwno w partiach, jak i w wyborach
powszechnych. Wycieki danych lub nieuprawnione wykorzystanie danych wyborcéw
w procesie wyborczym moga prowadzi¢ do podwazenia zaufania do organizacji poli-
tycznych. Wyzwaniem sg wlasciwa ocena tych zagrozen i wypracowanie praktyk regu-
lacyjnych, tym bardziej ze jak dotad nie ma ani krajowych, ani europejskich regulacji
w tym zakresie, a korzystanie z rozwigzan cyfrowych pozostaje w znacznej mierze nie-
uregulowane®®. Regulacje dotyczace partii staja si¢ jeszcze wazniejsze w perspektywie
skutkow pandemii COVID-19, poniewaz partie i organizacje polityczne beda coraz bar-
dziej interesowac si¢ rozwigzaniami cyfrowymi i problemami z nimi zwigzanymi.

Istniejg jeszcze kolejne wyzwania stojace przed badaczami polityki cyfrowej (oryg.
ang. digital politics), ktére Andrew Chadwick okreslil ,,epistemologicznymi” 2. Po pierw-
sze, ze wzgledu na to, ze rozw6j badan wokot polityki cyfrowej w ciggu ostatnich dwdch
dekad byt gléwnie napedzany analizami liberalnych i prodemokratycznych przypadkéw,
nadszed! czas, aby badania skupily uwage na ,,demokratycznie dysfunkcyjnych” aspek-
tach wykorzystania mediéw cyfrowych. Zdaniem Chadwicka wazne jest, aby zacza¢
naprawia¢ nierownowage wywolana wczesniejsza tendencja do koncentrowania si¢ na
»optymistycznych, prodemokratycznych wynikach”. Po drugie wyzwaniem jest zmiana
dominujacego ,,zaangazowanego spojrzenia” (oryg. ang. engagement gaze) w dotychcza-
sowych badaniach relacji miedzy mediami cyfrowymi a polityka. Perspektywa ta zakfa-
da, ze wicksze zaangazowanie w polityke dostarczy wiecej ,,demokratycznych débr” dla
systemu medialnego i wspdlnoty politycznej. Chadwick uwaza, ze nie doceniono trzech
czynnikow, stojacych za zaangazowaniem: 1) celéw ideologicznych i politycznych tych,
ktdrzy si¢ angazujg; (2) prawdopodobienstwa, ze w ramach niektorych ,,struktur moty-
wacyjnych” w srodowisku komunikacyjnym podwazane beda liberalne demokratycz-
ne normy; oraz (3) prawdopodobienstwa, Ze nowe wzorce zaangazowania przetoza si¢
na dlugoterminowe, negatywne konsekwencje systemowe dla kultury obywatelskiej. Po

28 Niektére z regulacji dotycza partii, jak GDRP/ RODO, czyli The General Data Protection Regulation
(EU) 2016/679 (GDPR), Ogodlne rozporzadzenie o ochronie danych, inaczej rozporzadzenie o ochronie da-
nych osobowych (RODO) lub planowane rozporzadzenie UE w sprawie sztucznej inteligencji i dyrektywa
o ustugach cyfrowych.

29 A. Chadwick, Four challenges for the future of digital politics research, [w:] A Research Agenda for
Digital Politics, red. W.H. Dutton, Cheltenham 2020, s. 3-8.
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trzecie, wiele badan nad mediami cyfrowymi i polityka bylo napedzanych oczekiwaniem
racjonalnosci, czyli zalozeniem, ze obywatele sg refleksyjni, dzialajg na podstawie naj-
lepszych informacji dostgpnych w systemie medialnym, a najlepsze zasoby informacyjne
mozna znalez¢ w internecie. Nalezy zlagodzi¢ to podejscie, by lepiej wyjasni¢ miedzy
innymi fenomen dezinformacji w sieci. Czwartym, ostatnim z wyzwan jest koniecznos¢
uwzgledniania nieuniknionych kompromiséw miedzy afektywna solidarnosciag (powo-
dowang tworzeniem tozsamosci opartej na wigzach emocjonalnych w ramach baniek
medialnych i komér poglosowych) a racjonalng deliberacja.

Obszary badan nad cyfryzacja partii

Okreslajac mozliwe kierunki badan dla badaczy digitalizacji, Kate Dommet i Sam Power
zidentyfikowali zainteresowanie klasyfikacja, intencjami, praktyka oraz implikacjg*. Nie
ma jeszcze kompleksowych ram badawczych, za pomocg ktérych mozna klasyfikowaé
i poréwnywac¢ praktyke digitalizacji partii, co wskazuje na potrzebe dalszych badan tego
typu. Przez intencje rozumiane sa ,cele i deklarowane idealy”, zwtaszcza wéréd oddol-
nie dziatajacych aktywistéw, ktore dotycza planéw lub aspiracji wykorzystania narzedzi
cyfrowych. Praktyka wigze si¢ z zainteresowaniem implementacja narzedzi cyfrowych
przez partie, jak tez z praktycznym aspektem prowadzenia kampanii w realiach cyfro-
wych. Z kolei przez implikacje rozumiane sa empiryczne i teoretyczne konsekwencje,
ktore wynikajg z dzialania cyfrowych partii lub z podejmowania przez nie konkretnych
decyzji w reakcji na zmiany w otoczeniu. Implikacje te moga dotyczy¢ korzystania przez
partie z technologii cyfrowej wzgledem spoteczenstwa i obywateli (zewnatrzpartyjne im-
plikacje), ale tez skutkéw dla samych partii (wewnatrzpartyjne implikacje).

W kontekscie powyzej nakreslonych wyzwan i kierunkéw badan cyfryzacja partii,
napedzana miedzy innymi dalszym rozwojem technologii i zmianami w otoczeniu spo-
tecznym i medialnym, stwarza mozliwosci realizacji badan w kilku kluczowych obsza-
rach aktywnosci partyjnej. Sg to: uczestnictwo/cztonkostwo w partiach, organizacja par-
tii, komunikowanie partii, finansowanie partii i dzialalnosci partyjne;j.

Cyfryzacja zmienia charakter, tryb i intensywno$¢ czlonkostwa w partiach. Partie
w znacznej mierze nie dostrzegaja jednak mozliwosci wykorzystania przestrzeni komu-
nikacyjnej do utrzymywania relacji z czlonkami i sympatykami. Mozliwe do zbadania
pozostaja narzedzia uzywane przez partie polityczne do obstugi czlonkéw partii oraz
sympatykow. Narzedzia te pozwalajg na zbieranie danych dotyczacych na przyktad fre-
kwencji zwigzanych z wyborami wewnatrzpartyjnymi, prawyborami lub innymi forma-
mi konsultacji. Interesujace poznawczo jest réwniez dotarcie do okotopartyjnych foréw
internetowych czy spotecznosci zgrupowanej wokot okreslonych wydarzen politycz-
nych, a takze analiza przestrzeni wiki skoncentrowanej na konkretnych kwestiach. Partie
mlode i partie nowe opieraja si¢ na innych mechanizmach rekrutacji i budowania swo-

30 K. Dommett, S. Power, Studying digital parties: methods, challenges and responses, [w:] Digital parties.
The challenges of online organisation and participation..., s. 71.
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jego zaplecza niz partie dojrzate. Formalne i liczne cztonkostwo bedzie dalej traci¢ na
znaczeniu, wigc partie, zaréwno cyfrowe, jak i tradycyjne, zmuszone beda szukac nowej
formuly uczestnictwa, co tworzy interesujacy obszar badan.

Kolejny obszar badan dotyczy zmian organizacyjnych i zwigzany jest z ocena, w jaki
sposob istniejace i znane modele partyjne sg przeksztalcane przez technologie cyfro-
we. Skutki cyfryzacji dotycza miedzy innymi struktur partyjnych i ich wirtualizacji oraz
transformacji wewnetrznego procesu decyzyjnego. W tym zakresie mozna bada¢, w jaki
sposdb cyfryzacja oddzialuje na wewnetrzne procesy decyzyjne, jak zmienia pionowy
i poziomy rozklad wladzy, czy tez stawiac pytania dotyczace centralizacji lub uwolnienia
proceséw decyzyjnych i politycznych. Inng istotng kwestig jest analiza skutkow cyfryza-
cji dla (dez)instytucjonalizacji partii politycznych.

Komunikowanie w partiach obejmuje wewnetrzne i zewnetrzne procesy komunikacji.
Komunikacja cyfrowa oddzialuje na indywidualnych, szeregowych czlonkéw partii oraz
na relacje wewnatrzpartyjne. W szczegdlnosci oddziatywania te dotycza kultury organi-
zacyjnej, zaangazowania politycznego, doswiadczen uzytkownika w zakresie korzystania
z narzedzi komunikowania sieciowego i ich przeznaczenia. Oddzialywania te rowniez
wplywaja na sposob realizacji dziatan marketingu politycznego oraz e-PR?!. W aspekcie
cyfrowym zaréwno zagadnienia identyfikacji i adaptacji technologii cyfrowych na réz-
nych etapach rozwoju partii, jak i prakseologiczne konsekwencje modernizacji narzedzi
komunikowania badane sg od kilkunastu lat. Partyjne uniwersum komunikacji w §wiecie
cyfrowym wymaga od badaczy taczenia (triangulacji) danych z obserwacji i sondazy, prze-
twarzania duzych zbioréw danych, w tym pochodzacych z mediéw spolecznosciowych,
stosowania analizy dyskursu i wirtualnej etnografii. Postep technologiczny powoduje, ze
w badaniach zasadne bedzie stosowanie podejscia interdyscyplinarnego, ktére umozliwi
badanie zasobow Big Data, wykorzystanie algorytméw czy badanie relacji komunikacyj-
nych czlowiek-maszyna. Istnieje ponadto luka badawcza zwigzana z brakiem regulacji
prawnych w zakresie dopuszczalnych metod komunikowania w internecie.

Cyfryzacja jest powigzana z finansowaniem partii i dzialalnosci partyjnej. Mozna ba-
da¢ nowe praktyki organizacji zasobow finansowych poprzez narzedzia cyfrowe i dostep
do finansowania przez zwolennikéw w sieci internetowej. Analizowane moga takze by¢
sposoby alokacji budzetéw partii na budowanie i obstuge infrastruktury cyfrowej. Bada-
cze moga skierowa¢ uwage na wplyw cyfryzacji na finansowanie partii poprzez analize
pochodzenia srodkéw finansowych, w tym ustalenie proporcji migdzy finansowaniem
ze $srodkow publicznych i ze Srodkéw prywatnych. Cyfryzacja moze oznaczaé wzrost lub
redukcje kosztow dziatalnosci partii. Badania mogg by¢ wiec ukierunkowane na studio-
wanie budzetéw partii od strony kosztéw (miedzy innymi utrzymania platform inter-
netowych, rozwoju nowych platform i aplikacji, zarzadzania danymi, wiaczania sztucz-
nej inteligencji, przenoszenia kampanii do wirtualnej rzeczywistosci) oraz przychodéw
zwigzanych z cyfryzacja (w ramach na przyklad organizacji mikrowptat rozliczanych
elektronicznie, prowadzenia sprzedazy typu e-handel).

31 M. Jacunski, Digitalization and Political Party Life in Poland — A Study of Selected Communication
Habits of Party Members and Elective Representatives, ,,Polish Political Science Review” 6, 2018, nr 2, s. 11.



Proces digitalizacji partii politycznych — w kierunku interdyscyplinarnosci badan 115

Podsumowanie

Procesy zmian w partiach politycznych zwigzane z rozwojem technologii cyfrowych wy-
magaja od badaczy rekonstrukeji spojrzenia na sposoby badania organizacji partyjnych
oparte na ugruntowanych modelach partii. Konsekwencje cyfryzacji partii politycznych
wiazg sie z mozliwoscig podejmowania nowych tematéw badawczych. Istnieje potrzeba
swoistej reorientacji badan nad transformacja partii w kierunku modelu partii cyfrowej
z uwzglednieniem konsekwencji zmian dla wszystkich partii politycznych. Jednoczesnie
badania fragmentaryczne i ograniczone do siloséw dyscyplin naukowych moga obecnie
nie wystarcza¢ do uzyskania odpowiedzi na pytania dotyczace nowych zjawisk i pro-
bleméw badawczych. Dlatego dalsze badania nad cyfryzacja partii wigza si¢ z wieloma
problemami badawczymi, ktérych rozwigzan nalezatoby szuka¢ w sposéb interdyscy-
plinarny, z uwzglednieniem miedzy innymi politologii, nauk o mediach i komunikacji
spolecznej, socjologii, nauk prawnych, filozofii, a takze informatyki.
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The process of digitalization of political parties —
towards interdisciplinary research

Keywords: digitalization, political parties, party organization, digital communication, technopolitics

Summary

The aim of the article is to address the issue of digitalization of political parties. The transformations
in the nature of political parties related to the development of digital technologies require a reconstruction
of the way scholars used to study party organizations based on well-established party models. The author
points to several research areas and challenges related to the digitalization of parties and proposes to go
beyond the narrow single-discipline perspective towards an interdisciplinary perspective.
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Wprowadzenie

Obserwacja praktyki politycznej obecnej na poczatku XXI wieku w wielu relatywnie mlo-
dych systemach demokratycznych pokazala, ze elity majace demokratyczng (wyborcza)
legitymacje moga ja wykorzysta¢ w celu glebokiej rewizji lub wrecz destrukeji demokra-
tycznego fadu politycznego'. Jedng ze stosowanych przez nie strategii jest neutralizacja
instytucji stuzacych ochronie praw politycznej mniejszosci, w tym sagdéw powszechnych
(judykatywy). Sa one istotnym elementem systemu checks and balance zapewniajacym
ochrone praw obywatelskich i egzekucje tak zwanej horyzontalnej odpowiedzialnosci
politykéw poprzez kontrolowanie wydawanych przez nich decyzji i orzekanie w indy-
widualnych sprawach karnych oséb petnigcych funkcje publiczne. Neutralizacja taka
zachodzi na wielu polach: normatywnym, funkcjonalnym i symbolicznym.

Z taka sytuacja mamy do czynienia takze w Polsce, gdzie po wyborach parlamen-
tarnych w 2015 roku rzady przejat narodowo-konserwatywny obéz Zjednoczonej Pra-
wicy z Jarostawem Kaczynskim na czele. Politycy tej formacji po do§wiadczeniach z lat
2005-2007 uswiadomili sobie, ze Trybunal Konstytucyjny i sadownictwo powszechne,
ktdre stoja na strazy zasad i wartosci demokracji liberalnej, stanowig istotng przeszkode
w realizacji ich planéw politycznych. W konsekwencji niemal natychmiast po zwycie-
stwie wyborczym w 2015 roku strategicznym priorytetem PiS staly sie zmiany w funk-
cjonowaniu systemu organéw ochrony prawnej. Jak wspomnialem wyzej, dziatania takie
wymagaly aktywnosci w wielu wymiarach: personalnym (zmiany na kierowniczych sta-

'S, Levitsky, D. Ziblatt, Tak umierajg demokracje, £6dz 2018, s. 11.
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nowiskach w sagdownictwie), normatywnym (zmiana przepiséw prawnych regulujacych
funkcjonowanie judykatywy), funkcjonalnym (zmiana wielkosci i kierunkéw przeply-
wow srodkow finansowych w obrebie organéw ochrony prawnej), a takze symbolicznym
(deprecjonowanie i dezawuowanie sedziow i instytucji sadow) i byly prowadzone na
wielu arenach: parlamentarnej, gabinetowej, administracyjnej i medialnej?.

Niniejsze opracowanie po$wiecone jest komunikacyjnemu wymiarowi dziatan pro-
wadzonych przez Zjednoczong Prawice i reakcji na nie w obrebie krajowego systemu po-
litycznego. Z tego powodu w swojej analizie pomine komunikacyjna aktywnos¢ Komisji
Europejskiej, Komisji Weneckiej, Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci oraz Euro-
pejskiego Trybunatu Praw Czlowieka. W tresci artykulu podejme probe odpowiedzi na
nastepujace pytania badawcze:

1. W jakim stopniu komunikowanie dotyczace funkcjonowania wladzy sadowniczej
ma wymiar publiczny i polityczny?

2. Jaki charakter mialy najwazniejsze zmiany dotyczace funkcjonowania wladzy sa-
downiczej wprowadzone przez obdz Zjednoczonej Prawicy?

3. Kim byli nadawcy w procesach komunikowania dotyczacych zmian w funkcjono-
waniu wladzy sadowniczej w latach 2016-2021 i jakie cele zamierzali osiagna¢?

4. Jakie instrumenty komunikowania byty stosowane przez owych nadawcéw?

Wymiar komunikacyjny polityki

Stwierdzenie, ze polityka to réwniez proces komunikacyjny, jest dzisiaj w gruncie
rzeczy banalem. Politycy ,,od zawsze” przekonywali, argumentowali, toczyli spoér. Zmie-
nialy sie ich publicznosci. Wraz z rozwojem mediéw masowych, narodzinami nowoczes-
nych demokracji masowych i ze zjawiskiem mediatyzacji sfery publicznej komunika-
cyjny wymiar polityki stal si¢ dostrzegalny dla wszystkich. Tym bardziej, ze w trakcie
wspomnianych proceséw spolecznych polityka stata sie elementem popkultury, a poli-
tycy obecni w mediach spolecznosciowych stali si¢ dla wielu obywateli postaciami tego
samego typu co uczestnicy popularnych programéw rozrywkowych.

Najistotniejsze réznice pomiedzy nimi (cho¢ nie zawsze dostrzegalne) tkwig zatem
w przedmiocie przekazu. Uwzgledniajac t¢ perspektywe, nalezy zatem zdefiniowac,
czym jest komunikowanie publiczne, bowiem to pojecie w pierwszej kolejnosci pozwoli
nam okresli¢ interesujacy nas obszar badawczy.

Bogustawa Dobek-Ostrowska, za Pierreem Zemorem, uwaza, ze komunikowanie pu-
bliczne jest to:

komunikowanie formalne zachodzace w okre$lonej przestrzeni komunikacyjnej (informacyjnej), ma-

jace na celu przekazywanie i wymiang informacji o publicznym zastosowaniu oraz podtrzymywanie wiezi
spolecznych przez odpowiedzialne za ten proces instytucje publiczne.

2 Wiecej na temat katalogu takich praktyk: D. Skrzypinski, Wladza sgdownicza w procesie transformacji
polskiego systemu politycznego. Studium politologiczne, Wroctaw 2009, s. 119.



Wymiar komunikacyjny konfliktu dotyczacego zmian funkcjonowania wtadzy sagdowniczej 119

Instytucje publiczne czyli ,,organy wladzy publicznej, administracji, instytucje $wiad-
czace ustugi publiczne, przedsiebiorstwa publiczne itp.”>.

Z kolei komunikacja polityczna to — zdaniem Roberta Wiszniowskiego, ktéry odwo-
tuje sie w tym wzgledzie do ustalen poczynionych przez Roberta E. Dentona i Garyego
C. Woodworda — publiczna debata, bedaca jednoczesnie procesem i strategia dotycza-
cymi:

— przeznaczenia publicznych dochodéw;

— oficjalnej wladzy, ktéra podejmuje zgodnie z obowigzujacym prawem decyzje
ustawodawcze i wykonawcze;

— oficjalnych sankgji, ktore pozwalajg nagradza¢ lub kara¢ w imieniu panstwa;

— spolecznego znaczenia takich pojec jak ,,bycie obywatelem” czy ,,znaczenie oby-
watelstwa” i spotecznych implikacji polityki®.

Rodzi sie zatem pytanie, czy komunikowanie na temat wladzy sagdowniczej i komuni-
kowanie sadow s3 elementami komunikowania publicznego i politycznego. Odpowiedz
na to pytanie budzi pewne watpliwosci zwigzane z pojeciem tak zwanej apolitycznosci
wladzy sadowniczej. W rzeczywisto$ci jednak nalezy mowic raczej o politycznej neutral-
nosci wladzy sadowniczej, a nie jej apolitycznosci.

Politycznos¢ wladzy sadowniczej wynika z jej funkcji. W tym kontekécie mozna
przytoczy¢ opinie Alaina Peyrefitte’a, ktory wskazuje, ze polityczno$¢ orzeczen sado-
wych jest efektem tego, ze:

— dotycza one ogo6lu obywateli;

— zwigzane sg z realizacjg zadan jednej z ,,galezi” wladz publicznych;

— wymagajg okreslonej polityki, to jest podjecia decyzji o wydaniu publicznych pie-
niedzy czy uchwalenia okre$lonych ustaw’.

Te opini¢ mozna uzupelni¢ pogladem Aharona Baraka, ktdry stwierdza, ze o ile legis-
latywa i egzekutywa skoncentrowane sa na maksymalizacji politycznej efektywnosci
dzialania panstwa, o tyle zadaniem judykatywy jest maksymalizacja poczucia legal-
noéci tego dzialania®. Jak stwierdza George Tsebelis, sady , musza wyrazaé zgode nie-
zbedng dla dokonania okreslonych zmian w polityce pafistwa™. Z tej perspektywy ze
wzgledu na swdj charakter wladza sgdownicza dysponuje zdolnoécig do utrwalania lub
zmiany fadu politycznego ksztaltowanego bezposrednio przez wladze ustawodawcza
i wykonawcza.

Konkludujgc: komunikowanie dotyczace funkcjonowania judykatywy ma charakter
zaréwno publiczny, jak i polityczny. Dotyczy bowiem galezi wladzy publicznej, obar-
czonej okreslonymi zadaniami o charakterze formalnym, $cisle zwigzanymi z calg sferg
funkcjonowania instytucji wladzy w panstwie, w tym ich politycznego charakteru.

3 B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego. Wprowadze-
nie, Wroctaw 2001, s. 18.

4 Ibidem, s. 112.

> A. Peyrefitte, Wymiar sprawiedliwosci. Migdzy ideatem a rzeczywistoscig, Warszawa 1987, s. 180.

6 A. Barak, The Judge in a Democracy, Princeton 2006, s. 43.

7 Za: M.L. Volcansek, Constitutional courts as veto players: Divorce and decrees in Italy, ,European Jour-
nal of Political Research” 39, 2001, nr 3, s. 347
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Natomiast nieco inaczej nalezy spojrze¢ na problem traktowania komunikowania
sadow jako form komunikowania publicznego i politycznego. W kontekscie przytoczo-
nych wyzej definicji komunikowanie sagdow jest na pewno komunikowaniem publicz-
nym. Jednak przywolana wczesniej zasada politycznej neutralnosci powinna nas skla-
nia¢ do uznania, ze w tym przypadku nie mamy i nie powinni§my mie¢ do czynienia
z komunikowaniem politycznym, cho¢ w rzeczywistosci ta kwestia jest znacznie bardziej
zlozona. Z jednej strony czg¢$¢ autordw sugeruje konieczno$¢ minimalizowania ,,poli-
tycznej roli” sadu. Na przyklad Hubert Izdebski uwaza, ze stuzy¢ temu powinno ogra-
niczenie publicznej aktywnosci (gtéwnie komunikacyjnej) sedziow. Sugeruje on wprost,
ze sedziowie nie powinni wystepowac przed opinig publiczng w sposéb podobny do
stosowanego przez politykow®.

Z drugiej jednak strony wskazuje si¢ przyklad tych systeméw politycznych, w kto-
rych mamy do czynienia z tak zwanym aktywizmem sagdowym. W ich przypadku sposéb
komunikowania si¢ sgdéw moze skutkowa¢ zauwazalng polityzacja tego przekazu, na
przyklad w sferze wskazywania aksjologicznych priorytetéw funkcjonowania panstwa,
czy wrecz otwartg krytyka rzadzacych. Skadinad to wlasnie praktyki aktywistyczne staly
sie w wielu przypadkach pretekstem do podjecia dzialan ograniczajacych systemowa
pozycje sadow, poniewaz zdaniem ich krytykéw, zakldcaly one mechanizmy demokracji
przedstawicielskiej.

Istota zmian w funkcjonowaniu wtadzy sagdowniczej w Polsce
przeprowadzonych przez rzady Zjednoczonej Prawicy

Politycy Zjednoczonej Prawicy z ministrem sprawiedliwosci Zbigniewem Ziobra na
czele wprowadzanie zmian w organizacji i zasadach dzialania judykatywy zaczeli od
nowelizacji ustaw regulujacych funkcjonowanie Sadu Najwyzszego (dalej: SN), sadéw
powszechnych i Krajowej Rady Sagdownictwa (dalej: KRS).

W ramach zmian prawnych dotyczacych SN obnizono wiek emerytalny sedziéw
do 65 lat, wskutek czego rzad chciat dokona¢ wymiany czeéci sedziéw®. Wprowadzo-
no instytucje skargi nadzwyczajnej, czyli szczegdlnego srodka zaskarzenia prawomoc-
nych wyrokéw sadow, ktéry mial ukazaé wrazliwos¢ rzadu na spoteczne oczekiwania
zapewnienia sprawiedliwych wyrokéw. Ustanowiono dwie nowe izby SN: Izbe Kontroli
Nadzwyczajnej i Spraw Publicznych, ktérej zadaniem jest miedzy innymi rozpatrywanie
skarg nadzwyczajnych i protestow wyborczych, oraz Izbe Dyscyplinarng!?. Przy czym
drugiej z tych izb przyznano status szczegélny, ktdrego wyznacznikami sa odrebna kan-

8 H. Izdebski, Fundamenty wspélczesnych pasistw, Warszawa 2007, s. 209.
9 Te przepisy zostaly wycofane w reakcji na stanowisko Komisji Europejskiej i wyrok Trybunatu Spra-
wiedliwosci Unii Europejskiej.
10 A, Grzelak, Kadrowa reforma Sgdu Najwyzszego jako odpowiedz na problemy wymiaru sprawiedli-
wosci — préba nieudana, [w:] Konstytucja. Praworzgdnosc. Wiadza sgdownicza. Aktualne problemy trzeciej
wladzy w Polsce, red. L. Bojarski et al., Warszawa 2019, s. 156-175.
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celaria, odrebny budzet i wyzsze wynagrodzenia zasiadajacych w niej sedziéw'!. Nowe
izby zostaly obsadzone sedziami, ktorzy uzyskali pozytywng opini¢ nowej KRS.

W przypadku tego ostatniego organu, odpowiedzialnego za stanie na strazy niezawi-
stosci sedzidw i niezaleznosci sadow, zlozonego z reprezentantéw srodowiska sedziow-
skiego, wladzy ustawodawczej i wladzy wykonawczej (rzadu i prezydenta), dokonano
zmiany trybu wyboru pietnastu sedziéw-czlonkéw rady. W jej efekcie wybor przez zgro-
madzenia sedziowskie zostal zastapiony przez decyzje¢ Sejmu, ktéry wybieral sposrod se-
dziéw legitymujacych sie poparciem co najmniej 25 innych sedziéw lub 2000 obywateli.
Konsekwencjg tej zmiany bylo wprowadzenie do porzadku prawnego rozwigzania nie-
konstytucyjnego!2. Ponadto kontrolowany przez rzadzaca wiekszo$¢ Sejm, aby przepro-
wadzi¢ wybor nowych cztonkéw Rady, wygasit kadencje sedzidw wybranych wczesniej,
a rzad, ktory nie chcial si¢ narazi¢ na zarzut politycznej kontroli przebiegu wyboréw,
odméwit ujawnienia list poparcia dla nowo wybranych czlonkéw Rady!3.

Z kolei w obszarze funkcjonowania sagdéw powszechnych mielismy do czynienia
z szeregiem zmian legislacyjnych dokonanych pomiedzy marcem a grudniem 2017
roku. Dotyczyly one w pierwszej kolejnosci podporzadkowania dyrektoréw sadow
bezposérednio ministrowi sprawiedliwosci!4. Nastepnie w najpowazniejszej noweliza-
cji ministrowi przyznano uprawnienia do dowolnego odwotania i powotania prezesa
i wiceprezesa kazdego sadu w Polsce w okresie sze$ciu miesiecy od wejscia ustawy
w zycie, przez co pozbawiono jednoczesnie zgromadzenia sedziéw danego sadu i KRS
wplywu na decyzje personalne ministra. W sumie, wedltug danych ministerstwa, do-
konano zmian 149 prezeséw i wiceprezesdéw!>. Warto takze odnotowac, ze negatywne
emocje wzbudzal tryb odwotlania wielu prezeséw, ktérzy decyzje o zakonczeniu pet-
nienia funkcji otrzymywali faksem.

W dalszej kolejnosci glebokiej zmianie poddano zasady postgpowania dyscypli-
narnego sedziow. Minister sprawiedliwosci otrzymat kompetencje do powolywania
Rzecznika Dyscyplinarnego Sedziéw Sadéw Powszechnych i jego zastepcoéw oraz se-
dziow sadow dyscyplinarnych przy Sadach Apelacyjnych. Ponadto mégt wnioskowaé
0 wszczecie postepowania przeciwko wybranemu s¢dziemu, a takze miat prawo po-

I Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej wyrokiem z 15 lipca 2021 w sprawie C 791/19 orzekt,
ze Izba Dyscyplinarna SN nie jest bezstronnym i niezaleznym sagdem w rozumieniu przepiséw unijnych,
https://sip.lex.pl/orzeczenia-i-pisma-urzedowe/orzeczenia-sadow/c-791-19-zgodnosc-polskiego-systemu-
odpowiedzialnosci-523290646 (dostep: 26.01.2022).

12° A. Rakowska-Trela, Krajowa Rada Sgdownictwa po wejsciu w Zycie nowelizacji z 8.12.2017 r. — or-
gan nadal konstytucyjny czy pozakonstutycyjny?, [w:] Konstytucja. Praworzgdnos¢. Wladza sqgdownicza...,
s. 111-112.

13 Naczelny Sad Administracyjny nakazat ich ujawnienie, lecz Kancelaria Sejmu odméwita wykonania
wyroku sadu, powolujac sie na postanowienie Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (wybranego
przez PiS).

14 Dyrektor sadu odpowiada za kwestie natury administracyjnej, a nie orzeczniczej.

15 B. Grabowska-Moroz, M. Szuleka, ,Od kadr sig zaczelo”, czyli o skutkach nowelizacji z 12.07.2019 r.
ustawy — Prawo o ustroju sqgdow powszechnych, [w:] Konstytucja. Praworzgdnosé. Wladza sgdownicza...,
s. 183-186.
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wolania rzecznika dyscyplinarnego ministra, mogacego prowadzi¢ okreslong sprawe
w zastepstwie innego rzecznika.

Analiza wskazanych wyzej rozwigzan pozwala za Kim L. Scheppele stwierdzi¢, ze
wiele z nich, z mozliwoscig odwolania kazdego prezesa sadu w panstwie (z wyjatkiem
Prezesa SN), nosilo wszelkie znamiona dziatan zmierzajacych do podporzadkowywania
wladzy sadowniczej egzekutywie!®.

Kolejny etap prawnej wojny o sady rozegral si¢ po wyborach parlamentarnych,
w grudniu 2019 roku, kiedy Sejm uchwalil nowelizacje ustawy o ustroju sadéw po-
wszechnych, ktéra nalozyla znaczace ograniczenie na swobode wypowiedzi sedziéw!”.
W tym samym czasie rzad zaproponowal takze zmiane zasad wyliczania sedziowskiej
emerytury w przypadku sedzidw, ktorzy przeszli w stan spoczynku ze stazem na stano-
wisku sedziego mniejszym niz 20 lat. Zostalo to odebrane jako kolejna szykana wobec
srodowiska sedziowskiego, cho¢ jednocze$nie wskazywano na niewlasciwo$¢ sytuacii,
kiedy pelne §wiadczenie emerytalne otrzymywaly osoby w pelni sit zawodowych.

Nadawcy w procesach komunikacyjnych dotyczacych zmian
w funkcjonowaniu wladzy sagdowniczej w Polsce

Analiza przebiegu procesu wprowadzania przez rzad Zjednoczonej Prawicy rozwigzan
normatywnych zmieniajgcych reguty funkcjonowania wladzy sadowniczej pozwala sfor-
mulowac¢ stosunkowo oczywisty wniosek, ze ten polaryzujacy opini¢ publiczng konflikt
zaowocowal powstaniem dwoch grup nadawcow. Jedna, skupiona wokot obozu Zjedno-
czonej Prawicy, prezentowata komunikowanie skoncentrowane wokdt promocji zmian
i ksztaltowania negatywnego wizerunku ich przeciwnikow. W jej sktadzie znajdowali sie
instytucje publiczne reprezentujace wladze wykonawcza i wladze ustawodawcza, partie
polityczne zwigzane z obozem Zjednoczonej Prawicy i jego politycy, sedziowie wspiera-
jacy rzad, publiczne i prywatne media oraz organizacje pozarzagdowe. Natomiast druga
obejmowala partie polityczne i politykéw zwigzanych z opozycja, ktérzy krytykowali
zmiany i obo6z rzadzacy, instytucje publiczne reprezentujace organy ochrony prawnej
(w tym wiladze sagdowniczg), prywatne media i organizacje pozarzadowe, w tym repre-
zentujace sedziow krytycznych wobec wprowadzanych zmian.

W pierwszej grupie nalezy przede wszystkim wskaza¢ nastepujacych uczestnikow
komunikacji:

1. Ministerstwo Sprawiedliwo$ci z ministrem Z. Ziobra na czele wraz z jego za-
stepcami: Sebastianem Kaletg, Lukaszem Piebiakiem i Marcinem Warcholem. To ta
instytucja jako przygotowujaca prawny wymiar zmian stala si¢ naturalnym liderem
pierwszego obozu. Komunikowanie tego nadawcy koncentrowalo si¢ na promocji

16 K 1. Scheppele, Autocratic legalism, ,The University of Chicago Law Review” 85, 2018, nr 2, s. 553.

17 Przepisy tej ustawy zostaly ,,zamrozone” przywolanym wczeéniej wyrokiem z 15 lipca 2021 roku
w sprawie C 791/19, https://sip.lex.pl/orzeczenia-i-pisma-urzedowe/orzeczenia-sadow/c-791-19-zgodnosc-
polskiego-systemu-odpowiedzialnosci-523290646 (dostep: 26.01.2022).
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proponowanych rozwigzan i prezentowaniu argumentacji majacej neutralizowac prze-
ciwnikéw. W pierwszym przypadku akcentowano znaczenie zmian dla zwigkszenia
efektywnosci dziatania sadéw, ukrdcenie korupcji i innych patologii funkcjonujacych
w obrebie wladzy sadowniczej, rozliczenie przeszlosci i w efekcie zwigkszenie poziomu
zaufania obywateli do sadéw. W tym drugim przypadku ministerstwo koncentrowalo
sie na srodowisku sedziéw skupionych w stowarzyszeniu ,,Iustitia” oraz na Komisji Eu-
ropejskiej. Narracja prowadzona przez ten osrodek ukazuje nam w gruncie rzeczy splot
dziatan zmierzajacych do realizacji trzech celow, mieszczacych sie w sferze komuniko-
wania zaréwno publicznego, jak i politycznego. Pierwszym byla realizacja samego pro-
jektu reformy. Drugim — podtrzymanie zainteresowania opinii publicznej, a gléwnie
wyborcéw Zjednoczonej Prawicy, problemem, dzigki czemu zamierzano mobilizowa¢
elektorat. Trzecim celem bylo wykreowanie w oczach wspomnianych wyborcéw pozy-
tywnego wizerunku ministra Z. Ziobry i jego wspdtpracownikéw wywodzacych si¢ ze
srodowiska Solidarnej Polski, a tym samym wzmocnienie pozycji tego ugrupowania
w obozie Zjednoczonej Prawicy.

2. Sedziowie popierajacy polityke rzadu, skoncentrowani wokot wybranej w nowych
warunkach Krajowej Rady Sagdownictwa.

3. Klub Parlamentarny Prawa i Sprawiedliwosci, ktéry w trakcie debat nad ustawa-
mi dotyczacymi funkcjonowania wladzy sadowniczej reprezentowali gléwnie postowie:
Marek Ast, Krystyna Pawlowicz, Stanistaw Piotrowicz i Malgorzata Wassermann. Ich
wystapienia dawaly oczywiscie wsparcie dla projektéw ustaw przygotowanych w Mini-
sterstwie Sprawiedliwosci, a ich celami byto przeprowadzenie zmian oraz podtrzymanie
spolecznego poparcia dla nich i obozu rzadzacego.

4. Publiczne media (TVP, Polskie Radio SA), media prywatne (,wSieci’, ,Do Rzeczy”,
~Gazeta Polska’, ,Gazeta Polska Codziennie”) oraz Polska Fundacja Narodowa, formal-
nie organizacja pozarzagdowa, finansowana jednak przede wszystkim dotacjami pocho-
dzacymi ze spotek skarbu panstwa.

5. Prezydent RP Andrzej Duda. Wystgpit on w tym procesie komunikowania w nieco
innej roli. Z jednej strony jako polityk zwigzany z PiS popieral przeprowadzane zmiany,
z drugiej jednak dostrzegt, ze ich charakter spowoduje ostabienie jego pozycji ustrojowej
wobec judykatywy. W efekcie, cho¢ akceptowat zasadniczy kierunek zmian, to jednak
cze$¢ ustaw zawetowal'®, Jego aktywnos¢ komunikacyjna byta zatem skoncentrowana
w wiekszym stopniu na utrzymaniu pozytywnych relacji z obozem rzadzacym i kreowa-
niu pozytywnego wizerunku w oczach opinii publicznej, jednak nie tylko wyborcow
Zjednoczonej Prawicy, lecz takze czgsci wyborcow opozycji.

Do grona nadawcéw reprezentujacych przeciwnikéw zmian wprowadzanych przez
rzad Zjednoczonej Prawicy, a wigc do drugiej grupy, zaliczajq sie:

1. Opozycyjne ugrupowania parlamentarne — Platforma Obywatelska-Koalicja
Obywatelska, Nowoczesna, Polskie Stronnictwo Ludowe, a po 2019 roku réwniez Lewi-
ca (Nowa Lewica). Nadawcy ci, na przyklad w osobach postéw Borysa Budki, Roberta
Kropiwnickiego, Barbary Dolniak, Piotra Zgorzelskiego, koncentrowali si¢ na ukazaniu

18 Ustawe o Sadzie Najwyzszym i ustawe o Krajowej Radzie Sagdownictwa.
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niebezpieczenstw plynacych z proponowanych rozwigzan. Wskazywali oni na grozbe
zaburzenia regul tréjpodziatu wladzy, podporzadkowanie sadow wladzy wykonawczej,
grozbe chaosu w orzecznictwie oraz konflikt z Unig Europejska. W wymiarze politycz-
nym taka narracja miata zmobilizowa¢ wlasny elektorat tych partii oraz zdemobilizowa¢
zwolennikow PiS.

2. Rzecznik Praw Obywatelskich Adam Bodnar. Z tytutu pelnionej funkcji koncen-
trowal si¢ na narracji ukazujacej proponowane zmiany jako istotne zagrozenie dla re-
alizacji przez sady ich funkcji regulacyjnej w sferze ochrony praw obywateli w zakresie
dostepu do sadu i zagwarantowania im uczciwego procesu, w ktorym sady sg niezalezne,
a sedziowie — niezawisli.

3. Sedziowie SN z I Prezes SN Malgorzata Gersdorf. Ich odrebne potraktowanie
wynika ze szczegélnego statusu Sadu Najwyzszego i jego organizacji, ktéra pozwalata
poszczegolnym izbom formulowaé uchwaly i wyposazyta I Prezes Sadu Najwyzszego
w kompetencje wystepowania przed Sejmem w ramach informacji o dziatalnosci SN
w danym roku. W tym przypadku komunikowanie koncentrowalo si¢ z jednej strony
na ukazaniu grozby ztamania regul tréjpodziatu i podporzadkowania judykatywy wla-
dzy wykonawczej, z drugiej zas na obronie wizerunku sedziéw atakowanych przez rzad
i sprzyjajace mu media.

4. Organizacje pozarzagdowe, w tym przede wszystkim Stowarzyszenie Sedziow
Polskich ,Iustitia” oraz obywatelska inicjatywa ,Wolne Sady”, z czasem przeksztalcona
w fundacje. Oba podmioty byly jednymi z najaktywniejszych uczestnikéw proceséw ko-
munikowania publicznego skoncentrowanego wokdt zmian wprowadzanych przez rzad
Zjednoczonej Prawicy. Ich narracja koncentrowala si¢ na ukazaniu ustrojowych niebez-
pieczenstw plynacych z proponowanych zmian, podporzadkowania wladzy sadowniczej
wladzy wykonawczej, zagrozen dla obywateli w zwigzku z ich prawem do dostepu do
sadu i bezstronnego procesu oraz obrony wizerunku sedziow.

5. Krytyczne wobec polityki rzadu media (TVN, ,Gazeta Wyborcza’, ,,Rzeczpo-
spolita’, ,,Polityka”, ,,Newsweek’, ,,Przeglad”). Ukazywaly one sprzeczno$¢ proponowa-
nych rozwigzan z Konstytucja oraz zagrozenie dla sprawnego funkcjonowania sadow,
a w konsekwencji — ochrony praw obywatelskich.

Instrumenty komunikowania stosowane w procesach
komunikacyjnych dotyczacych zmian w funkcjonowaniu
wiadzy sadowniczej w Polsce

Analizujac katalog instrumentéw komunikowania zastosowanych w trakcie konfliktu do-
tyczacego zmian funkcjonowania wladzy sagdowniczej, nalezy wskaza¢, ze wspomniani
wczesniej nadawcy siegali po rézne kanaty komunikowania, majace charakter interper-
sonalny, grupowy, instytucjonalny, medialny i masowy.
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Ministerstwo Sprawiedliwosci skoncentrowalo si¢ na formalnym komunikowaniu
instytucjonalnym i medialnym, ktérego kanatami byly rzagdowe strony WWW, prezen-
tujace gléwne zalozenia reformy!®. W polemice z Komisja Europejska opublikowano
takze tak zwang Bialg Ksigge w sprawie reform polskiego wymiaru sprawiedliwosci°. Na-
lezy ponadto podkresli¢ duzg aktywno$¢ kierownictwa ministerstwa, ktérego przedsta-
wiciele udzielili wielu wywiadéw mediom bliskim rzadowi. Z komunikowaniem niefor-
malnym o charakterze grupowym mieli$my do czynienia w przypadku grupy sedziow
wspierajacych ministerstwo. Stworzyli oni na komunikatorze WhatsApp grupe ,,Kasta’,
ktora rozpowszechniala negatywne informacje na temat sedziéw krytykujacych zmiany
wprowadzane przez rzad. Jednak po ujawnieniu jej istnienia ministerstwo odcigto si¢
od tych dziatan, ktére uznato za przejaw ,walki sedziowskich koterii”, za$ zaangazowany
w funkcjonowanie grupy wiceminister L. Piebiak podat sie do dymisji.

W przypadku klubu parlamentarnego PiS nalezy wspomnie¢ przede wszystkim
o komunikowaniu instytucjonalnym realizowanym w ramach procedury parlamentar-
nej i aktywnos$ci medialnej, ale takze komunikowaniu interpersonalnym i grupowym
zwigzanym z organizowanymi przez postéow spotkaniami z wyborcami. Wspomniana
wczesniej Polska Fundacja Narodowa, wspierajaca dziatania rzagdu w momencie eskala-
cji konfliktu, spowodowanej reakcja na protesty srodowiska sedziowskiego, przeprowa-
dzila w 2017 roku kampanie o charakterze perswazyjno-informacyjnym ,,Sprawiedliwe
Sady”, ktéra kosztowala 8 mln zlotych. W ramach kampanii uzyto gléwnie mediow
masowych (telewizja, outdoor), a jej autorzy zarzucali sedziom famanie prawa, obro-
ne swoich przywilejéw, a takze nagtasniali kontrowersyjne wyroki?!. Byt to najbardziej
»spektakularny” instrument komunikowania uzyty w trakcie analizowanego konfliktu.
Ponadto w ramach kampanii stworzono profil na Facebooku ,,Sprawiedliwe Sady”, ktd-
ry na dzien 6 lutego 2022 roku obserwowalo 15 131 uzytkownikéw, a 14 881 polubito??,
i kanal na YouTubie, majjcy na 26 stycznia 2022 roku 1670 subskrybentéw?*. Podobng
role odgrywaly informacje na temat sedzidow i dzialan prowadzonych przez rzad za-
mieszczane w media publicznych ze szczegolnym uwzglednieniem TVP, w tym przede
wszystkim kanatu TVP Info.

Na tle wspomnianych wczesniej form komunikowania wyréznial si¢ oczywidcie pre-
zydent A. Duda, ktéry po zawetowaniu w lipcu 2017 roku ustaw o Sadzie Najwyzszym

19 Ministerstwo Sprawiedliwosci, Reforma sqgdownictwa wzmocni niezawistos¢ i niezaleznosé sedziéw,
29.11.2021, https://www.gov.pl/web/sprawiedliwosc/reforma-sadownictwa-wzmocni-niezawislosc-i-nie
zaleznosc-sedziow (dostep: 12.01.2022).

20 Kancelaria Prezesa Rady Ministrow, Rzgd przedstawia Bialg Ksigge w sprawie reform polskiego wymia-
ru sprawiedliwosci, 8.03.2018, https://www.gov.pl/web/premier/rzad-przedstawia-biala-ksiege-w-sprawie-
reform-polskiego-wymiaru-sprawiedliwosci (dostep: 27.01.2022).

21 D, Skrzypinski, Policy towards the Judiciary as a symptom the transformation of the Polish political
system in years 2015-2020, ,,Studia Politologiczne” 58, 2020, s. 18.

22 Sprawiedliwe Sady, https://www.facebook.com/Sprawiedliwe-S%C4%85dy-139608059990337 (do-
step: 26.02.2022).

23 Kanal ,,Sprawiedliwe Sady”, https://www.youtube.com/channel/UCL2K6F235CTm2GWBw7kVpOA/
videos.
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i Krajowej Radzie Sadownictwa zdecydowal si¢ siegna¢ po przystugujacy mu wyjatkowy
instrument komunikowania, czyli oredzie do narodu??,

W przypadku nadawcéw krytycznie odnoszacych sie do przeprowadzanych zmian,
pozbawionych wielu mozliwosci oddzialywania na opinie publiczng, ktérymi dyspo-
nowala strona rzadowa i jej sojusznicy, dawalo si¢ zaobserwowaé przede wszystkim
czestsze sieganie po formy komunikowania masowego realizowane w internecie. Trzej
pierwsi nadawcy (kluby parlamentarne, Rzecznik Praw Obywatelskich i sedziowie Sadu
Najwyzszego) koncentrowali si¢ na formach komunikowania instytucjonalnego ujete-
go w okreslone procedury parlamentarne lub sadowe, a w przypadku parlamentarzy-
stow — takze na komunikacji grupowej z wyborcami i aktywnosci w mediach. Wigksza
aktywnos¢ pod tym wzgledem prezentowal Rzecznik Praw Obywatelskich A. Bodnar,
ktory wykorzystywal kanaly formalne, na przyklad sprawozdania ze swojej dziatalnosci
skladane przed sejmem, sktadal wnioski do Trybunalu Konstytucyjnego, co stosownie
naglasnial, a takze organizowal konferencje prasowe. W pewnym momencie stal sie
wrecz twarzg® srodowiska kontestujacego wprowadzane zmiany, obok dzialaczy ,,Iusti-
tii” i ,Wolnych Sadow™.

Przechodzac do wspomnianych dwoch organizacji pozarzadowych, nalezy przede
wszystkim wspomnie¢ o ich duzej aktywno$ci w mediach spotecznosciowych. ,Iustitia”
jest aktywna na Facebooku?®, YouTubie?® i na Instagramie. Ponadto bardzo aktywnie
prowadzi witryne internetowa. Zamieszczane s3 w niej aktualnosci dotyczace kondycji
polskiego sadownictwa, informacje na temat funkcjonowania wymiaru sprawiedliwosci
w innych panstwach czy stanowiska wobec dokumentéw rzagdowych, na przyktad Odpo-
wiedZ na Bialg Ksiege w sprawie reform polskiego wymiaru sprawiedliwosci przedstawiong
przez Rzgd Rzeczypospolitej Polskiej dla Komisji Europejskiej. Stowarzyszenie prezentuje
w niej krytyke przedstawionych przez rzad argumentéw na rzecz reformy wymiaru spra-
wiedliwosci, podkreslajac przede wszystkim wybidrczy charakter podanych informacji
oraz manipulowanie nimi poprzez tworzenie zwigzkéw pomiedzy faktami, ktore nie
maja ze soba nic wspolnego?’.

Z kolei organizacja ,Wolne Sady” ma witryne internetows informujacg o dziata-
niach fundacji oraz promujacg jej wspotprace z czasopismami specjalistycznymi (na
przyklad ,Liberté”) i mediami masowymi (podcasty w radiu Tok FM)?®. Ponadto pro-

24 B.Bryla, Oredzie prezydenta Andrzeja Dudy. ,Korzystam z prawa weta, bo ustawy wymagajg zmian za-
pewniajgcych ich zgodno$¢ z konstytucjg”, Wyborcza.pl, 24.07.2017, https://wyborcza.pl/7,75398,22144547,
oredzie-prezydenta-andrzeja-dudy-korzystam-z-prawa-weta.html (dostep:15.01.2022).

25 Profil ,,Sedziowie” (https://www.facebook.com/sedziowie) ma 69 937 obserwujacych, zas lubi go 63
818 0s6b (stan na 26 stycznia 2022 roku).

26 Kanal ,,SSP Tustitia’, https://www.youtube.com/channel/UC6GIWCf2qGOenDEoy_i5tkw, kanal ma
795 subskrybentow (stan na 26 stycznia 2022 roku).

27 SSP lustitia, Odpowied? na Kompendium Bialej Ksiggi w sprawie reform polskiego wymiaru sprawie-
dliwosci przedstawione przez Rzgd Rzeczypospolitej Polskiej dla Komisji Europejskiej, 13.03.2018, https://
www.iustitia.pl/informacje/2160-odpowiedz-na-kompedium-bialej-ksiegi-w-sprawie-reform-polskiego-
wymiaru-sprawiedliwosci-przedstawione-przez-rzad-rzeczypospolitej-polskiej-dla-komisji-europejskiej
(dostep: 24.01.2022).

28 https://wolnesady.org/ (26.01.2022).
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wadzi popularny profil na Facebooku?® oraz kanal na YouTubie®?, gdzie udostepnita
miedzy innymi zrealizowany w konwencji $wigtecznej reklamy film krytykujacy prezy-
denta A. Dude?!.

Podsumowanie

Konflikt polityczny zwiazany z realizacja przez rzady Zjednoczonej Prawicy reformy
wymiaru sprawiedliwo$ci doprowadzil do gtebokiej polaryzaciji elit i spoteczenstwa. Po-
dzialy przezen wywolane dotknely takze srodowisko sedziowskie. Do ich powstania nie-
watpliwie przyczynit sie sposéb, w jaki komunikowano w wymiarze politycznym i pu-
blicznym charakter tych zmian oraz kreowano negatywny wizerunek tych $rodowisk
spotecznych i politycznych, ktére byly im przeciwne. Warto jednak zauwazy¢, ze row-
niez w gronie obroncéw niezaleznoséci judykatywy popelniano btedy komunikacyjne.
Przykladem takiego zachowania byty na przyktad niefortunne wypowiedzi I Prezes SN
M. Gersdorf. W konsekwencji po szesciu latach wdrazania zmian efektywno$¢ polskie-
go sagdownictwa mierzona dlugos$cia trwania rozpraw pogorszyta sie*2. Ponadto poziom
spotecznych ocen funkcjonowania wymiaru sprawiedliwoéci niemal si¢ nie zmienit.
W 2016 roku 29% Polakéw ocenialo sady jako dobrze funkcjonujace, a 46% mialo oce-
ne negatywna. Tymczasem w 2021 roku ocen¢ pozytywna na temat sadéw mialo 32%
respondentéw, a negatywng — 41%33. Wreszcie Polska znalazla sie w powaznym kon-
flikcie z Unig Europejska. Bilans wprowadzonych zmian jest wiec ujemny, a co gorsza,
kierunek polityki obozu rzadzacego i sposob, w jaki komunikowano zmiany, skutkuja
obecnie brakiem mozliwosci znalezienia jakiegokolwiek kompromisu, co w najblizszej
przyszlosci moze przynie$¢ bardzo powazny kryzys konstytucyjny i chaos w systemie
prawnym.
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The communicative dimension of the conflict regarding changes
in the functioning of the judiciary in Poland (2016-2021)

Keywords: public communication, political communication, political conflict, judiciary
Summary

In 2016 the government of the national-conservative Law and Justice party launched a reform of the Polish
justice system. In an effort to increase the effectiveness of its operation, the authorities de facto sought to
increase the influence of the executive over the judiciary. Two polarized camps (supporters and opponents
of the reforms) were thus formed in the political and media landscapes. Various forms of communication
played an important role in their activities. The article is devoted to the analysis of the structure of actors
and the instruments they used to promote or disavow the proposed changes, influence public opinion and
create the image of themselves and their opponents.

rANZYLINMIM IDALITOd M VIGIW






Katarzyna Pokorna-Ignatowicz
ORCID: 0000-0001-5127-7913
Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego

Dziennikarstwo wedtug papieza Franciszka
https://doi.org/10.19195/1643-0328.31.9

Stowa kluczowe: media, dziennikarstwo, papiez Franciszek, oredzia na Swiatowy Dziert Srodkéw Spotecz-
nego Przekazu

Wprowadzenie

We wspolczesnej literaturze medioznawczej i politologicznej coraz czgsciej ubolewa sie
nad spadkiem zaufania do mediéw masowych oraz kryzysem dziennikarstwa!. Sktania
do takich refleksji miedzy innymi szerzenie si¢ falszywych informacji oraz popularnosé
teorii spiskowych, populistycznych pogladéw i pseudonaukowych rewelacji. I cho¢ zja-
wiska te nie s3 nowe, a ich nasilania upatruje si¢ przede wszystkim w rozwoju i popu-
larnoéci mediéw spolecznosciowych, to nie omijaja one réwniez klasycznych medidéw
masowych, ktérym dodatkowo zarzuca si¢ uleganie wptywom politycznym czy ekono-
micznym i koncentrowanie si¢ na treciach dobrze si¢ sprzedajacych, a nie na rzetelnym
informowaniu i wyjas$nianiu spraw waznych dla ludzi. A poniewaz wolne i wlasciwie
funkcjonujace media tworzone przez profesjonalnych dziennikarzy sg niezbedne dla
prawidlowego funkcjonowania systemu demokratycznego oraz dla odbiorcow mediow,
ktorzy majg prawo do otrzymywania rzetelnych informacji, wigc troska o ich jako$¢ jest
w pelni uzasadniona. Takg troske podziela réwniez papiez Franciszek, ktéry w naucza-
niu wiele uwagi poswieca komunikacji spotecznej, politycznej i spotecznej roli wspol-
czesnych mediéw oraz znaczeniu profesjonalnego dziennikarstwa?.

Celem tego artykutu jest medioznawcza analiza nauczania papieza Franciszka na te-
mat wyzwan i problemoéw wspoltczesnego dziennikarstwa dokonana na przyktadzie jego
oredzi na Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu. Szczegdlna uwaga zwrécona
zostanie na autorska papieska koncepcje dziennikarstwa pokoju oraz na prosby i apele

1 70b. Klinika dziennikarstwa — Credo, red. K. Wolny-Zmorzynski, K. Konarska, Wroctaw 2016.
2 Zob. Sztuka komunikacji wedlug Franciszka. Blizej — prosciej — glebiej, red. M. Laskowska, K. Mar-
cynski SAC, Warszawa 2016.

WROCLAWSKIE STUDIA POLITOLOGICZNE 31/2022

IDSOMO90SO



0SOBOWOSCI

132 Katarzyna Pokorna-Ignatowicz

kierowane do dziennikarzy. Dowodzona bedzie hipoteza, ze zaproponowane przez pa-
pieza Franciszka dziennikarstwo pokoju ma wiele cech wspélnych z koncepcja dzienni-
karstwa jako$ciowego®.

Papieskie oredzia na Swiatowy Dzien Srodkéw
Spotecznego Przekazu

Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu to stosunkowo nowe $wieto obchodzo-
ne w Kosciele katolickim od 1967 roku na mocy wskazania zawartego w uchwalonym
przez Sobdr Watykanski II 4 grudnia 1963 roku Dekrecie o $rodkach spotecznego prze-
kazu Inter mirifica:

Aby skutecznie wesprze¢ te réznorodne formy apostolstwa Kosciota odnoénie do $rodkéw przekazu
spolecznego, winno sie wyznacza¢ we wszystkich diecezjach $wiata, wedtug uznania biskupdow, jeden dzient
roku, w ktérym wierni byliby pouczani o swych obowiazkach w tej dziedzinie, wzywani do modlitwy w tej
sprawie oraz do zbierania funduszu na tenze cel, by go uczciwie obrdci¢ na utrzymanie i rozwijanie popiera-
nych przez Ko$ciét instytucji i przedsiewzie¢ w tej dziedzinie, wedle potrzeb katolickiego $wiata?.

Coroczne obchody Swiatowego Dnia Srodkéw Spotecznego Przekazu rozpoczynajg
sie od ogloszenia 24 stycznia papieskiego oredzia, w dniu poswieconym $w. Franciszko-
wi Salezemu — patronowi dziennikarzy, ktére ma stac si¢ inspiracja do rozwazania za-
wartych w nim tresci w lokalnych strukturach Kosciota w czasie organizowanego przez
nie Dnia Srodkéw Spotecznego Przekazu®. Dotychczas ogloszono 55 papieskich oredzi:
dwanascie bylo autorstwa Pawla VI, Jan Pawel II ogtosit ich 27, Benedykt XVI — osiem,
a Franciszek — jak dotad réwniez osiem.

Papieskie oredzia na Swiatowy Dzient Srodkéw Spotecznego Przekazu mozna od-
czytywac i interpretowa¢ w perspektywie teologicznej, sledzac w nich rozwdj teolo-
gii mediéw, w tym oceny i wskazania dotyczace mediow czy komunikacji spotecznej,
zwlaszcza nowych zjawisk z nimi zwigzanych, w $wietle katolickiej doktryny religijnej®.
Mozna takze, tak jak w tym artykule, analizowac je w perspektywie medioznawczej,
przygladajac si¢ nowym watkom w katolickiej doktrynie medialnej, oraz dokonywac¢
analiz poréwnawczych z ustaleniami §wieckich nauk o komunikacji spolecznej i me-
diach’. W oredziach tych, bez wzgledu na temat przewodni, pojawiajg sie refleksje do-

3 Zob.]. Vehkoo, What is Quality Journalism and How it Can Be Saved, Reuters Institute for the Study of
Journalism University of Oxford, 2010, https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/research/
files/What%2520is%2520Quality%2520]Journalism%2520and%2520how%2520can%2520it%2520be%2520
saved%2527.pdf (dostep: 20.12.2021).

* Dekret Inter mirifica, https://www.ekai.pl/dokumenty/dekret-o-srodkach-spolecznego-przekazu-
inter-mirifica/ (dostep: 15.11.2021).

> W Polsce Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu obchodzony jest corocznie w trzecig niedziele wrze-
$nia.

6 Zob. W. Misztal, Bég i nowoczesne media w Swietle nauczania papieza Franciszka, ,Studia Socialia
Cracoviensia” 10, 2018, nr 1, s. 177-188, http://doi.org/10.15633/ssc.2604.

7 Por. K. Pokorna-Ignatowicz, Medialna aktywnos¢ papieza Franciszka i nowe watki w katolickiej dok-
trynie medialnej, [w:] Nauki o mediach i komunikacji spolecznej. Krystalizacja dyscypliny w Polsce. Tradycje,
nurty, problemy, rezultaty, red. A. Adamski, S. Gawronski, M. Szewczyk, Warszawa-Rzeszow 2017, s. 473-482.
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tyczace dziatalno$ci wspdtczesnych medidw oraz dziennikarzy, dlatego warte sa uwagi,
zwlaszcza ze kierowane s3 one nie tylko do katolikéw, lecz takze ,,do wszystkich ludzi
dobrej woli”.

Oredzia papieza Franciszka

W pierwszym swoim oredziu na 48. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu za-
tytutowanym Przekaz w stuzbie autentycznej kultury spotkania® papiez diagnozuje proble-
my wspoélczesnego $wiata, do ktdrych zalicza ,,skandaliczng przepas¢ miedzy luksusem,
w jakim zyja najbogatsi, a nedzg najubozszych™, rézne formy wykluczenia, konflikty na
tle ekonomicznym, politycznym, ideologicznym i religijnym. Przypomina podstawowa
teze wspolczesnej teologii mediéw, ze media s3 darem Bozym!® i mogg poméc w prze-
zwyciezaniu tych problemow, stad wazne jest, aby wszyscy postugujacy si¢ nimi, a przede
wszystkim dziennikarze, pamigtali o tym. Wyjasnia takze, ze media sg ,,zdobycza bardziej
ludzka niz technologiczng’, a ich wiarygodnos¢ zalezy od dziennikarzy, ich osobistego za-
angazowania i odpowiedniej postawy wobec ludzi — odbiorcéw i bohateréw ich materia-
toéw. Ta postawa to proponowana przez niego w tym oredziu ,,kultura spotkania” oraz ,,bli-
sko$¢” oznaczajace otwartos$¢ na innych, akceptacje odmiennosci, gotowos¢ do stuchania
ludzi, inicjowanie dialogu prowadzacego do wzajemnego zrozumienia. ,,Jesli naprawde
chcemy stucha¢ innych, nauczmy sie patrze¢ na §wiat innymi oczami i docenia¢ bogactwo
doswiadczenia ludzkiego, ktére przejawia sie w réznych kulturach i tradycjach”'! — pi-
sze papiez i przestrzega przed ,,zamykaniem si¢” we wlasnych pogladach czy dzialaniem
w imig¢ réznych intereséw, w tym politycznych czy ekonomicznych.

Poniewaz rok 2015 poswigcony byl w Kosciele katolickim rodzinie, to réwniez drugie
oredzie Franciszka, przygotowane na przypadajgcy w tamtym roku 49. Swiatowy Dzien
Srodkéw Spolecznego Przekazu, zatytutowane Przekaz o rodzinie jako uprzywilejowa-
nym miejscu spotkania w bezinteresownej mitosci'? poswiecone zostato komunikacji
w rodzinie i zachecie, aby ten styl komunikacji przenie$¢ na wszelkie inne jej formy,
a wiec réwniez medialne. Rozpoczyna je stwierdzenie, ze rodzina jest pierwszym miej-
scem, w ktorym czltowiek uczy sie¢ komunikowania i wspélzycia w réznorodnosci, gdyz
s3 w niej osoby roznej pici, o réznych osobowosciach, pogladach, wieku, doswiadczeniu,

8 Oredzie papieza Franciszka na 48. Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu Przekaz w stuzbie
autentycznej kultury spotkania, 2014, https://www.vatican.va/content/francesco/pl/messages/communica-
tions/documents/papa-francesco_20140124_messaggio-comunicazioni-sociali.html (dostep: 16.11.2021).

9 Ibidem.

10" Autorem tezy, ze media s3 darem Bozym, a wiec s3 rzeczg dobra, ktéra moze by¢ jednak niewlasciwie
wykorzystywana przez czlowieka, jest Pius XII uwazany za ,,0jca teologii mediéw”. Por. K. Pokorna-Ignatowicz,
Kosciot w swiecie mediéow. Historia — dokumenty — dylematy, Krakow 2002, s. 43-56.

11" Oredzie papieza Franciszka na 48. Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu...,

12 Oredzie papieza Franciszka na 49. Swiatowy Dzie Srodkéw Spolecznego Przekazu Przekaz o ro-
dzinie jako uprzywilejowanym miejscu spotkania w bezinteresownej mitosci, 2015, https://www.vatican.va/
content/francesco/pl/messages/communications/documents/papa-francesco_20150123_messaggio-comu
nicazioni-sociali.html (dostep: 20.11.2021).
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ale wszystkie s polaczone wiezia i wzajemna akceptacja. Papiez apeluje w nim do dzien-
nikarzy, aby nie tylko ,,produkowali informacje’, lecz takze ,opowiadali” o $wiecie i lu-
dziach, bowiem ,informacja jest wazna, ale nie wystarcza, bowiem zbyt czesto uprasz-
cza, przeciwstawia sobie réznice i odmienne zapatrywania, zachecajac do opowiedzenia
sie po jednej lub drugiej stronie, zamiast dawa¢ ogdlny obraz sytuacji”!®. Franciszek za-
checa réwniez, aby dziennikarze stuchali innych, i zawsze méwi o nich w sposéb peten
szacunku, gdyz tylko taki sposéb opowiadania o ludziach pozwoli im na uczestnictwo
w dialogu prowadzacym do budowania pojednania i pokoju w $wiecie. Oredzie konczy
apelem, aby nie walczy¢ w obronie przesztosci, ale ufnie i cierpliwie budowac lepsza
przyszto$¢ we wszystkich srodowiskach.

Trzecie oredzie Franciszka z 2016 roku, przygotowane na 50. Swiatowy Dzier Srod-
kéw Spotecznego Przekazu, nosilo tytul Komunikacja i mitosierdzie — owocne spotka-
nie'* i nawigzywalo do obchodzonego wlasnie przez Koéciot katolicki Roku Mitosier-
dzia. Papiez apelowal w nim, aby w komunikacji kierowac sie idea milosierdzia, gdyz
»komunikacja ma moc budowania mostéw” oraz ,sprzyjania spotkaniu i integracji,
ubogacajgc w ten sposob spoteczenstwo”!>. Dziennikarzy prosi, ,,aby zawsze czuwali nad
sposobem wypowiadania si¢ wzgledem tych, ktorzy mysla czy dzialajg inaczej, lub nawet
tych, ktérzy moga sie myli¢”!®. Ponownie apeluje, aby nie tylko ,,stuchali innych’, ale
»ustyszeli”, co inni majg do przekazania, i okazywali im przy tym akceptacje, szacunek
oraz zrozumienie dla ich pogladéw i emocji. Przyjecie takiej postawy buduje bowiem
,»bliskos$¢”, ktora jest podstawg konstruktywnego dialogu, pozwala na rozwigzywanie
konfliktow i tworzy ,,mozliwosci osiggniecia trwalego pokoju”!”.

Na obchodzony w 2017 roku 51. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu pa-
piez Franciszek przygotowat swoje czwarte oredzie zatytulowane ,,Nie lekaj sig, bo jestem
z tobg” (Iz 43, 5). Przekazujmy nadzieje i ufnos¢ w naszych czasach'®. Pojawia sie w nim
zacheta dla dziennikarzy, aby w swojej pracy stosowali zasady ,,komunikacji konstruk-
tywnej”, czyli odrzucajacej uprzedzenia wobec innych, prowadzacej do zdefiniowanej
w jego pierwszym oredziu ,kultury spotkania’, dzieki ktérej mozliwe staje si¢ opisywa-
nie ,,ze $wiadoma ufnos$cig”. Twierdzi takze, ze nalezy ,,przerwa¢ btedne kolo niepokoju
i spirale leku, bedace owocem nawyku koncentrowania uwagi na ztych wiadomosciach
(wojnach, terroryzmie, skandalach i wszelkiego rodzaju ludzkich niepowodzeniach)”!?,
i dodaje, ze chodzi mu o wigksza rozwage w przekazywaniu informacji, zwlaszcza tych

13 Tbidem.

14 Oredzie papieza Franciszka na 50. Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu Komunikacja
i mitosierdzie — owocne spotkanie, 2016, https://opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/franciszek_i/przemowie
nia/massmedia-or_24012016.html (dostgp: 21.11.2021).

15 Ibidem.

16 Ibidem.

17" Ibidem.

18 QOredzie papieza Franciszka na 51. Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu Nie lgkaj sig,
bo jestem z tobg (Iz 43, 5). Przekazujmy nadzieje i ufnos¢ w naszych czasach, 2017, https://www.vatican.va/
content/francesco/pl/messages/communications/documents/papa-francesco_20170124_messaggio-comu
nicazioni-sociali.html (dostep: 21.11.2021).

19 Ibidem.
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zwigzanych z ludzkim cierpieniem i ludzkimi tragediami, a takze o to, aby nie czyni¢
z tego widowiska czy niezdrowej sensacji. Proponuje, aby przy opisywaniu rzeczywi-
sto$ci przyjac klucz interpretacyjny niepozbawiajacy odbiorcéw nadziei i ufnosci, ktory
nazywa ,,logika dobrej nowiny”.

Kolejne, piagte oredzie ,,Prawda was wyzwoli” (] 8, 32). Fake news a dziennikarstwo
pokoju?® przygotowane zostato na 52. Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu
przypadajacy w 2018 roku i niemal w caloéci dotyczyto probleméw wspodlczesnej komu-
nikacji spolecznej i samego dziennikarstwa. Papiez wyjasnia w nim zagrozenia zwigzane
z szerzeniem sie falszywych informacji: ,,dramat dezinformacji polega na dyskredytowa-
niu drugiego, przedstawianiu go jako wroga, az po demonizacje, ktéra moze podzegaé
do konfliktéw” i deklaruje, ze oredziem tym chce ,,przyczynic si¢ do wspolnego starania
o zapobieganie rozpowszechnianiu fatszywych wiadomosci oraz do odkrycia na nowo
wartosci zawodu dziennikarskiego”!. Przypomina, ze sednem zawodu dziennikarskie-
go jest przekazywanie prawdy i ze na dziennikarzach spoczywa osobista odpowiedzial-
no$¢ za jej wlasciwg interpretacje oraz za wlasciwy jezyk przekazu, jak réwniez, ze to
od ich profesjonalizmu zalezy jako$¢ komunikacji. Dziennikarzy nazywa ,,straznikami
wiadomosci” i zacheca ich do uprawiania ,dziennikarstwa pokoju” oraz wyjasnia zna-
czenie tego pojecia:

Nie rozumiem przez to wyrazenie dziennikarstwa dobrodusznego, zaprzeczajacego istnieniu powaz-
nych problemdw i przyjmujacego ckliwe tony. Mam na mysli, przeciwnie, dziennikarstwo bez udawania,
wrogie falszom, sloganom dla efektu i spektakularnym deklaracjom. Dziennikarstwo uprawiane przez oso-
by dla 0séb, pojmujace siebie jako stuzba wszystkim ludziom, zwlaszcza tym, stanowigcym wiekszo$¢ na
$wiecie, ktdrzy nie majg glosu; dziennikarstwo, ktére nie spalatoby wiadomo$ci, ale angazowatoby sie w po-
szukiwanie prawdziwych przyczyn konfliktéw, aby sprzyja¢ ich doglebnemu zrozumieniu i przezwyci¢zaniu
przez rozpoczecie korzystnych proceséw; dziennikarstwo zaangazowane we wskazywanie rozwigzan alter-
natywnych dla eskalacji wrzasku i przemocy stownej??.

W zakonczeniu oredzia proponuje modlitwe zawierajaca wskazania, ktérymi powin-
ni si¢ kierowac dziennikarze:

O Panie, uczyn nas narzedziami Twojego pokoju,

Spraw, aby$my rozpoznawali zto, ktére wkrada si¢ w przekaz nietworzacy jednosci.

Uczyn nas zdolnymi do usunigcia trucizny z naszych osagdéw. Poméz nam méwi¢ o innych, jako o bra-
ciach i siostrach.

Ty jeste$ wierny i godny zaufania; spraw, aby nasze stowa byly ziarnami dobra dla swiata:

aby$my tam, gdzie zgielk, trwali w wystuchiwaniu;

gdzie zamet, rozbudzali harmonie;

gdzie dwuznaczno$¢, wnosili jasno$é;

20 Oredzie papieza Franciszka na 52. Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu ,,Prawda was
wyzwoli” (] 8, 32). Fake news a dziennikarstwo pokoju, 2018, https://www.vatican.va/content/francesco/pl/
messages/communications/documents/papa-francesco_20180124_messaggio-comunicazioni-sociali.htm]
(dostep: 25.11.2021). W angielskiej wersji oredzia termin ,dziennikarstwo pokoju” brzmi ,,journalism for
peace’, poniewaz jednak we wszystkich polskich ttumaczeniach na oficjalnych stronach instytucji kosciel-
nych przettumaczono je jako ,dziennikarstwo pokoju”, w tym artykule bedzie uzywana polska wersja tego
terminu.

2L Tbidem.

2 Ibidem.
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tam, gdzie wykluczenie, zanosili dzielenie sie;

gdzie pogon za sensacja, byli wstrzemiezliwi;

gdzie powierzchowno$¢, zadawali prawdziwe pytania;
tam, gdzie uprzedzenia, budzili zaufanie;

gdzie agresja, wnosili szacunek;

gdzie falsz, przynosili prawde.??

Wszyscy tworzymy jedno” (Ef 4, 25). Od wirtualnych wspdlnot spotecznosciowych do
wspélnot ludzkich®* to széste oredzie Franciszka, przygotowane na obchodzony w 2019
roku 53. Swiatowy Dzieni Srodkéw Spotecznego Przekazu. Przedmiotem rozwazan sg
w nim tytutowe wirtualne wspdlnoty, czyli sieci powstajace w wyniku rozwoju internetu
i mediéw spoteczno$ciowych. Papiez rozpoczyna swoje oredzie od przypomnienia, ze
»siec jest bogactwem naszych czaséw. Jest zrodlem wiedzy i relacji niegdy$ niewyobra-
zalnych”?, ale réwniez utatwia dezinformacje, znieksztalcanie faktéw i manipulowanie
nimi czy cyberprzemoc. Aby przeciwdziala¢ tym negatywnym zjawiskom, uzytkowni-
cy tych sieci, tak jak i dziennikarze, powinni przestrzega¢ zasad stuzacych budowaniu
wspolnot ludzkich, czyli wzajemnego stuchania i prowadzenia dialogu jezykiem pelnym
wzajemnej akceptacji i wzajemnego szacunku. Pozwoli to na zbudowanie ,,sieci, ktorej
chcemy, [...] ktéra nie jest stworzona, by pochwyci¢ w pulapke, ale aby wyzwala¢, aby
strzec wspdlnoty wolnych 0s6b™2°.

W 2020 roku Franciszek zatytulowal swoje, siédme, oredzie na 54. Swiatowy Dzier
Srodkéw Spotecznego Przekazu ,,Obys mégt opowiadac i utrwali¢ w pamigci” (por. Wj 10, 2).
Zycie staje sig historig®” i po$wiecil je problematyce narracji — opowiadaniu historii (sto-
rytelling), dzigki ktérym poznajemy $wiat, ludzi i ich problemy, a w czym kluczowa role
odgrywaja dziennikarze. Papiez apeluje do nich, aby tworzyli historie, ,ktére buduja,
a nie niszczg"?3, czyli takie, ktére prowadza do zrozumienia $wiata i ludzi, a przez to sta-
ja sie ,,spoiwem wiezi spotecznych i kulturowych™®. Zwraca tez uwage na wspolczesne
problemy zwigzane z opisywaniem $wiata: szerzenie si¢ fake newsow, mowe nienawi-
éci, opowiadanie ,historii destrukcyjnych i prowokacyjnych”’. Apeluje takze o odwage
opowiadania ,,z czuto$cig” o tym, co pigkne, prawdziwe i dobre, o opowiadanie ,,historii
pokoju”3! prowadzacych do lepszej przysztosci.

23 Ibidem.

24 Oredzie papieza Franciszka na 53. Swiatowy Dziefi Srodkéw Spolecznego Przekazu ,Wszyscy tworzy-
my jedno” (Ef 4, 25). Od wirtualnych wspélnot spotecznosciowych do wspdlnot ludzkich, 2019, https://www.
vatican.va/content/francesco/pl/messages/communications/documents/papa-francesco_20190124_mes
saggio-comunicazioni-sociali.html (dostep: 23.11.2021).

% Ibidem.

26 Ibidem.

27 Oredzie papieza Franciszka na 54. Swiatowy Dzieni Srodkow Spotecznego Przekazu ,,0bys mdgt opo-
wiada¢ i utrwali¢ w pamigci” (por. Wj 10, 2). Zycie staje si¢ historig, 2020, https://www.vatican.va/content/
francesco/pl/messages/communications/documents/papa-francesco_20200124_messaggio-comunicazio
ni-sociali.html (dostep: 23.11.2021).

8 Ibidem.

2 Ibidem.

30 Ibidem.
31 Ibidem.
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Oredzie na 55. Swiatowy Dzieft Srodkéw Spotecznego Przekazu obchodzony w 2021
roku, dsme za pontyfikatu Franciszka, jest kontynuacja mysli z poprzedniego oredzia.
Juz sam jego tytul ,Chod? i zobacz” (] 1, 46). Komunikowac, spotykajgc osoby, tam gdzie
sqg, i takie, jakie sg* sugeruje, Ze i tym razem chodzi papiezowi o opowiadanie histo-
rii o wspdlczesnych ludziach i o ich Zyciu. Aby taki przekaz byl prawdziwy i uczciwy,
»konieczne jest wyjscie z wygodnego przeswiadczenia juz to wiem i wyruszenie, pojécie
i zobaczenie, bycie z ludZmi, stuchanie”?. Papiez zwraca si¢ z tym przestaniem bezpo-
srednio do dziennikarzy, gdyz jego zdaniem, klasyczne gatunki dziennikarskie, takie jak
wywiad i reportaz, coraz czesciej zastegpowane sg informacjami, ktore si¢ dobrze sprze-
daja lub sa ,,patacowe’, czyli podporzadkowane jakiejs ideologii lub jakim§ interesom,
autoreferencyjne, a tym samym w coraz mniejszym stopniu wyjasniaja prawde o zjawi-
skach spotecznych, wydarzeniach czy o realnym zyciu ludzi. Zauwaza, ze dziennikarze
coraz cze$ciej tworza swoje materialy bez wychodzenia z redakeji, przy uzyciu niemal
wylacznie zasobow sieci i telefondw, a przeciez ,,bez wychodzenia na ulice, bez zdziera-
nia butoéw, bez spotykania oséb w celu poszukiwania historii czy zweryfikowania de visu
niektérych sytuacji’** nie ma prawdziwego dziennikarstwa polegajacego na uczciwym
opowiadaniu o rzeczywistosci z pozycji naocznego swiadka. Uprawianie takiego dzien-
nikarstwa wymaga bowiem, jego zdaniem, ,,pdjscia tam, dokad nikt nie idzie — ruszenia
sie i pragnienia zobaczenia. Ciekawo$ci, otwartosci, pasji”*°. Papiez wyraza wdziecznoéé
dziennikarzom, ktorzy ,,zdzieraja buty”, gdyz to dzieki nim ujawniane s3 naduzycia wia-
dzy, problemy przesladowanych mniejszo$ci w réznych czesciach $wiata, fakty, ktore
rzadzacy staraja sie ukry¢. Podkresla, ze ich praca stuzy nie tylko spoteczenstwu i demo-
kracji, lecz takze ,,cztowieczenstwu”. Po raz kolejny przypomina dziennikarzom o odpo-
wiedzialno$ci za przekazywane informacje oraz prosi ich, aby wyszli z redakcji, zobaczy-
li, jak wyglada rzeczywisto$¢, i przekazywali prawde o niej, aby ,,spotykajac osoby, tam
gdzie sg, i takie, jakie s3”%¢, opowiadali historie o ich Zyciu. Oredzie koriczy modlitwa,
ktéra przez dziennikarzy moze, a nawet powinna, by¢ potraktowana jako przypomnie-
nie ich powinnosci:

Panie, naucz nas wychodzi¢ poza nasze ja

i wyrusza¢ na poszukiwanie prawdy.

Naucz nas i$¢, by zobaczy¢,

naucz nas stuchad,

nie pielegnowa¢ uprzedzen,

nie wyciaga¢ pospiesznych wnioskow.

Naucz nas chodzi¢ tam, gdzie nikt nie chce pdjsc,

poswiecic¢ czas na zrozumienie,

32 Oredzie papieza Franciszka na 55. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu ,,Chod? i zobacz”
(J 1, 46). Komunikowad, spotykajgc osoby, tam gdzie sq, i takie, jakie sg, 2021, https://www.vatican.va/con
tent/francesco/pl/messages/communications/documents/papa-francesco_20210123_messaggio-comuni
cazioni-sociali.html (dostep: 23.11.2021).

3 Ibidem.

34 Ibidem.

3 Ibidem.

36 Ibidem.
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zwraca¢ uwage na to, co najwazniejsze,
nie dac sie rozproszy¢ przez to, co zbedne,
odrézniaé mylgce pozory od prawdy.”

Dziennikarstwo pokoju a dziennikarstwo jakosciowe

Rozwijana w kolejnych oredziach Franciszka koncepcja dziennikarstwa pokoju kon-
centruje si¢ na etycznych aspektach wykonywania tego zawodu, a szczegélnie na po-
winnosciach spoczywajacych na dziennikarzach. W centrum tych powinnosci papiez
stawia odpowiedzialno$¢ za sposdb i jezyk opowiadania o $wiecie i ludziach. Przypo-
mina dziennikarzom o misji ich zawodu: poszukiwaniu prawdy, walce z dezinforma-
cja, nieuleganiu wpltywom réznych grup interesu, a przede wszystkim o ich waznej roli
spolecznej. Namawia dziennikarzy do wyruszenia na ulice i do bezposrednich spotkan
z ludzmi, okazywania im szacunku i stuchania ich historii, gdyz to pozwoli im na zoba-
czenie problemu oczami innych i zrozumienie ich doswiadczen. Oczekuje od dziennika-
rzy otwarto$ci na poznawanie tego, co nieznane lub ukryte, akceptacji odmiennosci, po-
zbycia si¢ uprzedzen, gotowosci do inicjowania i prowadzenia dialogu, dzieki ktéremu
mozliwe staje si¢ budowanie zrozumienia dla réznych pogladéw, co stanowi podstawe
rozwigzywania konfliktow i prowadzi do pokoju.

Tak zdefiniowane przez Franciszka dziennikarstwo pokoju (journalism for peace)
w swoich gtéwnych tezach zgodne jest z koncepcja dziennikarstwa jakosciowego (qual-
ity journalism), tak waznego dla wspoélczesnego zycia spoltecznego i prawidtowego funk-
cjonowania systemu demokratycznego. Dziennikarstwo jakosciowe opiera si¢ na samo-
swiadomosci stuzby spotecznej, profesjonalizmie, respektowaniu zasad etyki zawodowe;.
Jego celem jest pomaganie odbiorcom w zrozumieniu problemoéw wspoéltczesnego swiata
i dokonujacych sie w nim zmian, a w konsekwencji — dzieki tej wiedzy — dawanie pod-
staw do podejmowania racjonalnych decyzji, zaréwno w sferze publicznej, jak i w Zyciu
prywatnym. Iwona Hofman rozumie je jako ,,rodzaj pisarstwa informacyjnego i publi-
cystycznego na tematy istotne dla odbiorcy w perspektywie globalnej lub lokalnej uwia-
rygodnionego autorytetem autora, pisarstwo niezalezne, cechujace si¢ poszanowaniem
relacji komunikacyjnych™®. Z kolei Johanna Vehkoo wyjaénia, ze jakosciowe dzienni-
karstwo stara si¢ opisa¢, co si¢ dzieje w coraz bardziej chaotycznym $wiecie, wyjasnia
kontekst i tlo wydarzen, interpretuje je i analizuje, szuka sensu w ,,medialnym betko-
cie”, dostrzega to, co nieoczywiste, ujawnia oszustwa i kontroluje dziatania rzgdzacych®.

Obie te koncepcje — Franciszkowego dziennikarstwa pokoju i dziennikarstwa jako-
sciowego — laczy przekonanie o szczegdlnym znaczeniu tego zawodu dla funkcjonowa-
nia demokracji i budowania wiezi spotecznych. W obu podkredla sie, ze dziennikarze
powinni by¢ niezalezni od wplywdéw politycznych czy ekonomicznych oraz poczuwaé

37 Ibidem.

38 1. Hofman, Dziennikarstwo powazne w wydaniu ksigdza Adama Bonieckiego, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
60,2017, nr 4, s. 747.

39 7. Vehkoo, What is Quality Journalism..., s. 24-25.
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sie do odpowiedzialnosci za skutki swoich dziatan. W obu podkresla si¢ takze istotnos¢
osobistej postawy dziennikarzy, bo przeciez, jak przypomina Franciszek, jest to zawod
wykonywany przez ludzi dla ludzi.

Podsumowanie

Coroczne papieskie oredzia na Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu po-
$wigcone sa szczegdtowym zagadnieniom zwigzanym z komunikacja spoleczng, me-
diami i dziennikarstwem. Z jednej strony s3 one elementem nauczania kolejnych papie-
zy, z drugiej wprowadzaja nowe watki do rozwijajacej si¢ szybko teologii mediow. Jed-
nym z watkéw pojawiajacych si¢ w oredziach papieza Franciszka jest profesjonalizm
dziennikarski. Papiez dostrzega zagrozenia zwigzane z obnizaniem si¢ jego poziomu
i proponuje ,,ponowne odkrycie wartosci zawodu dziennikarskiego”, stad formutuje za-
sady dziennikarstwa pokoju. Warto wystuchac jego prosb, postulatow i apeli zawartych
w oredziach, zwlaszcza ze s one w swej istocie zbiezne z zasadami dziennikarstwa
jakosciowego, w ktorym upatruje si¢ recepty na problemy trapigce wspétczesne media
i ktore uznaje sie za kluczowe dla jakosci zycia wspotczesnych ludzi i systemu demo-
kratycznego.
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Journalism according to Pope Francis

Keywords: media, journalism, Pope Francis, Messages for World Communications Day
Summary

The aim of the article is a media analysis of Pope Francis’ teaching on contemporary journalism based on the
example of his messages for World Communications Day. A hypothesis that the Pope, noticing the problems
of the contemporary system of social communication, believes that journalists play a key role in overcoming
them, will be proved right. In the messages for World Communications Day the Pope formulates guidelines
for journalists regarding their work that are consistent with the concept of quality journalism.
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Jerzy Giedroyc (1906-2000) byt tworcg i jedynym redaktorem czasopisma ,,Kultura’,
zwykle okreslanego dodatkowo przymiotnikiem ,,paryska”. Czasopismo zalozone w 1947
roku stanowi¢ mialo dopelnienie dziatalnosci wydawniczej Instytutu Literackiego, ktory
powstal w Rzymie w 1946 roku i drukowat ksigzki, stowniki, poradniki itp. przeznaczone
dla zdemobilizowanych zolnierzy polskich. Relatywnie szybko, cho¢ stopniowo (w pew-
nej korelacji do probleméw powojennej, podzielonej Europy), ,,Kultura” zyskala status
o$rodka mysli politycznej. Instytutem i czasopismem zarzadzal Giedroyc, organizujac
swoiste kregi i sieci autoréw; to wazne, poniewaz redakcje stanowito zaledwie kilka oséb,
zarazem mieszkancéw domu w Maisons-Laffitte (siedziby wydawnictwa) — Zofia i Zyg-
munt Hertzowie, Jozef Czapski, Henryk Giedroyc. Narzedziem umozliwiajacym Gie-
droyciowi zarzadzanie byly miedzy innymi listy. Obfitos¢ korespondencji wychodzacej
z domu ,,Kultury” sprawila, ze powszechny stal si¢ termin ,,Rzeczpospolita epistolarna”

Celem artykulu jest przedstawienie listow Giedroycia i Jozefa Lobodowskiego w na-
stepujacych kontekstach: epistolografii kregu ,,Kultury”, relacji z poeta i publicysta na tle
mapy autordw, a takze znaczenia listow w badaniu koncepcji wschodnich. Metody przy-
datne dla realizacji tego celu to analiza zawartosci i metoda historyczna.

Instytut Literacki powstal dzieki determinacji grupy przyjaciot wspolpracujacych
w ramach Wydzialu Informacji i Propagandy armii generala Wiadystawa Andersa;
oprocz wyzej wymienionych do grupy nalezal takze Gustaw Herling-Grudzinski. An-
ders wydat rozkaz o powotaniu Instytutu, gdyz rozumial argumentacje Czapskiego i Gie-
droycia w sprawie moralnego i duchowego wsparcia zolnierzy, ktorzy nie mogli wréci¢
do Polski w realiach powojennych. Wspotodczuwanie losu emigrantéw stanowito od
poczatku wyznacznik pracy zespotu Instytutu. ,Kultura’, zdefiniowana jako periodyk
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spoleczny i literacki, wyrosta po czgsci z przedwojennych doswiadczen Giedroycia, re-
dagujacego takie czasopisma jak ,,Bunt Mlodych’, ,,Polityka” czy ,Wschod” (przez niego
zaprojektowany, a scedowany na Wiodzimierza Baczkowskiego). Urodzony w Minsku
Litewskim (obecnie na Bialorusi) Giedroyc studiowal prawo i historie na Uniwersytecie
Warszawskim. Pochodzil z jednego z najstarszych rodéw litewskich, a dzieje rodziny
prawdopodobnie pomagaly mu zrozumie¢ procesy wspotistnienia wielu narodow, kul-
tur i religii. Giedroyc pracowat takze jako urzednik ministerialny. Mlodzienicza fascyna-
cja postacig marszatka Jozefa Pilsudzkiego sprawiala, ze do konca Zycia okreslat si¢ jako
»pilsudczyk’, a w innej perspektywie takze jako ,,zeromszczyk” (co szczegdlnie uswia-
damialy jego krytyczne wypowiedzi zawarte w Notatkach Redaktora, publikowanych
od 1995 roku na tamach , Kultury”). Nalezy sadzi¢, ze suma doswiadczen zawodowych
Giedroycia wraz z biografiag do 1939 roku mialy wptyw na profilowanie ,,Kultury” jako
czasopisma i osrodka mysli politycznej.!

»Kultura® funkcjonowala niejako w kontrze wobec ,Wiadomosci” wydawanych
w Londynie pod redakcja Mieczystawa Grydzewskiego. Byta tez czesto w opozycji do
Rozgtosni Polskiej Radia Wolna Europa (dalej: RWE), szczegdlnie w okresie do 1976
roku (gdy szefem RWE byl Jan Nowak-]Jezioranski). Powody napie¢ wynikaly z osobo-
wosci redaktoréw, poniewaz na poziomie wartosci media emigracyjne stanowily wspodl-
note mysli niepodlegtosciowej i demokratycznej. Mozna odwolywaé si¢ w tym miej-
scu do klasycznej frazy walki o rzad dusz, ale pewniej bedzie rozgraniczy¢ te kwestie
w punkcie stosunku do Polski Ludowej. Sposréd opiniotworczych tytutéw prasy emi-
gracyjnej jedynie ,,Kultura” wypracowata tak zwany program krajowy wiaczajacy Pola-
kéw do kregu odbiorcow niezaleznej mysli politycznej kreowanej przez emigrantéw. Juz
w 1954 roku Giedroyc, umocowany wynikami ankiety rozpisanej w ,,Kulturze”, wyrazit
poglad, ze autorzy emigranci moga publikowa¢ w Polsce pod warunkiem niecenzuro-
wania utwordw. Sadzit, ze w ten sposéb nie tylko wesprze pisarzy na obczyznie w poszu-
kiwaniu czytelnikow i budowaniu relacji sprzyjajacych twdrczosci, lecz takze uzmystowi
Polakom znaczenie wolnego stowa.

»Kultur¢” jako czasopismo charakteryzowaly stalos¢ rubryk, réwnowaga tematow
politycznych, historycznych, spotecznych i kulturalnych, a takze... brak redakcji. Do-
mownicy Maisons-Lafitte byli niepiszacymi wspolpracownikami Redaktora (jak zwykto
sie tytutowaé Giedroycia takze w literaturze naukowej, on sam moéwil o sobie ,,niepisza-
cy redaktor”) — zaangazowani w buchalterie, wysylke czasopism i ksigzek, wykonywanie
codziennych obowigzkéw, z trudem dotrzymywali kroku dynamicznemu Redaktorowi.
Ten za$, kierowany intuicja, na podstawie obserwacji powojennych loséw publicystow,
pisarzy, poetéw zarzucal sieci i tworzyt kregi ,,Kultury”, czyli zespot korespondentéow
zapelniajacych szpalty pisma. Mial $wietng orientacje i znakomity dar perswazji przeja-

! Podaje przykladowy, podstawowy kanon literatury przedmiotu: J. Chruslinska, Byfa raz ,Kultura”.
Rozmowy z Zofig Hertz, Warszawa 1994; J. Giedroyc, Autobiografia na cztery rece, red. K. Pomian, Warszawa
1994; B. Kerski, A.S. Kowalczyk, Wiek ukrairisko-polski. Rozmowy z Bohdanem Osadczukiem, Lublin 2001;
O ,,Kulturze”. Wspomnienia i opinie, red. G. i K. Pomianowie, London 1987; Mysl polityczna na wygnaniu.

Publicysci i politycy polskiej emigracji powojennej, red. A. Friszke, Warszawa 1995; R. Habielski, Zycie spofecz-
ne i kulturalne emigracji, Warszawa 1999, A.S. Kowalczyk, Giedroyc i ,,Kultura”, Wroclaw 1999.
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wiajacy sie w wielokrotnym (gdy trzeba) naklanianiu wybranych twdrcéw do podjecia
wspotpracy lub w ogéle do powrotu do pisarstwa (w tym politycznego). Wysylat tysiace
listdw, poniewaz ta forma komunikacji byla najtansza i jego zdaniem najskuteczniejsza.
W ten sposdb w kregu ,,Kultury” znalezli si¢ publicysci: Juliusz Mieroszewski, Bohdan
Osadczuk, Leopold Unger; pisarze: Jerzy Stempowski, Melchior Wankowicz, Andrzej
Bobkowski, Leo Lipski, Czestaw Straszewicz, Czestaw Mitosz, Witold Gombrowicz, Teo-
dor Parnicki; mysliciele i wykladowcy akademiccy: Michal Heller, Leszek Kotakowski,
Witold Jedlicki; krytycy literaccy i thumacze: Konstanty A. Jelenski; pisarze krajowi: Ste-
fan Kisielewski. Redaktor korespondowat takze z autorami ukrainskimi publikujacymi
w ,,Kulturze”, miedzy innymi z Borysem Lewyckim, Iwanem Lysiakiem-Rudnyckim, Ju-
rijem Lawrinienka, Iwanem Kedrynem-Rudnickim, Jewhenem Malfaniukiem. Listy byty
rekwizytem stylu zarzadzania Instytutem, a epistolografia Giedroycia stanowi cenne
zrédlo historyczne przyblizane czytelnikom dzieki seriom wydawniczym ,Czytelnika”
i ,\Wiezi”2. Na podstawie ich lektury mozna skatalogowa¢ problemy state, od ktérych za-
lezalo funkcjonowanie Instytutu Literackiego i czasopism. Do tematéw poruszanych we
wszystkich listach nalezg finansowanie wydawnictw, skuteczne docieranie do odbiorcéw
i ptynno$¢ prenumerat, terminowos¢ publikacji czy dostepnos¢ materialow zrédlowych.
W listach Giedroyc podejmuje dyskusje polityczne. Pod tym wzgledem szczegoélne miej-
sce zajmuje korespondencja z Mieroszewskim, Osadczukiem, Ungerem, Nowakiem-
-Jezioranskim i Hellerem. Mieroszewski ,,Londynczyk” byt autorem artykuléw progra-
mowych jako porte-parole Redaktora. Potrafit znajdowac argumenty dla najwazniejszych
tez z punktu widzenia Redaktora, tworzyt koncepcje polityczne: wschodnia i zachodnia,
ktore przeszty do historii mysli politycznej jako odwazne i dalekowzroczne proby rede-
finiowania powojennej geopolityki.

Dzieki krotkiemu przypomnieniu tych koncepcji tatwiej bedzie zrozumie¢ pozycje
Lobodowskiego w ,,Kulturze”. Koncepcja wschodnia, w skrécie ULB (Ukraina, Litwa,
Bialorus), powstala w wyniku analizy polityki Drugiej Rzeczypospolitej wobec mniej-
szosci i skutkow przesuniecia granic w rezultacie postanowien konferencji w Jalcie (luty
1945 roku). Giedroyc byl przekonany o trwalosci zmian geopolitycznych, a zarazem
o konieczno$ci pobudzenia mysli niepodleglosciowej i demokratycznej wéréd emigran-
tow z wszystkich panstw zniewolonej Europy Wschodniej (w tym z republik ZSRR).
Swiadomy prowokacyjnego charakteru przestania, w 1952 roku opublikowat list ksiecia
Jozefa Majewskiego uznajacy prawa Ukraincéw do Lwowa i Litwinéw do Wilna, tym
samym otworzyl dyskusje o mozliwosci utozenia dobrosasiedzkich stosunkéw pomie-
dzy Polska a Ukraing, Litwg i Bialorusiag w warunkach suwerennosci tych panstw. Za-
tozenie upadku ZSRR wskutek ruchéw ods$rodkowych narodowych republik brzmiato
utopijnie w apogeum zimnej wojny i oczekiwania na wybuch trzeciej wojny swiatowej.
Giedroyc, w odroznieniu od emigracji londynskiej, nie liczyl na przywrécenie przed-
wojennego porzadku w Europie; uwazal tez, ze nowe granice Polski na wschodzie i za-

2 W serii ,, Archiwum »Kultury«” wydawanej od 1993 roku ukazalo si¢ dotad 25 zbioréw listéw Redak-
tora. Pojedyncze tomy poza serig zawieraja rownie wazng korespondencj¢ na przyklad z Bohdanem Osad-
czukiem, Leopoldem Ungerem, Janem Nowakiem-Jezioranskim czy Michatem Hellerem.
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chodzie pozostang niewzruszone. Te czynniki warunkowaly podloze koncepcji ULB.
Podczas Kongresu Wolnosci Kultury w 1950 roku w Berlinie Jézef Czapski w stynnym
przeméwieniu, drukowanym nastepnie w ,,Kulturze” (1950, nr 7 i 8) pod tytutem Biada
urzednikom, mocnym glosem apelowal o réwne traktowanie krzywd ludnosci cywilnej
w Europie i prawa do samostanowienia ludno$ci Europy Wschodniej. Obok Jerzego
Stempowskiego, ktory na prosbe Giedroycia odbyt podrdz po Austrii i Niemczech zaraz
po zakonczeniu dziatan wojennych, Czapski najlepiej rozumial kataklizm tak zwanej
korekty granic. Program zachodni ,,Kultury” opieral si¢ na zalozeniach pokojowej ko-
egzystencji wolnej Polski (niejako zabezpieczonej buforem Ukrainy ze Wschodu) i Nie-
miec ,,podzielonych w podzielonej Europie, zjednoczonych w zjednoczonej Europie”.
Zreby tych dalekowzrocznych koncepcji ksztaltowaly sie — jeszcze raz to podkreslam —
w latach pie¢dziesiatych i sze$édziesigtych XX wieku®. Autorem tekstéw programowych
byt Juliusz Mieroszewski. Z obszernego zbioru jego publicystyki warto wymieni¢ tytuly
emblematycznych artykuléw z famoéw ,,Kultury”: Polska ,,Ostpolitik” (1973, nr 6), Polska
~Westpolitik” (1973, nr 9), Rosyjski kompleks polski i obszar ULB (1974, nr 9), ABC polity-
ki ,Kultury” (1966, nr 4), Na ruinach przedmurza (1962, nr 5), Polska lezy miedzy Rosjg
a Amerykg (1957, nr 7-8)%.

Giedroyc przyznawal, ze wzorowal , Kulture” na czasopismie ,,Kotokol” wydawanym
przez Aleksandra Hercena w latach 1857-1867. W pewnym sensie ta inspiracja przeto-
zyla sie na credo Redaktora: wiare w jakosciowe dziennikarstwo i odpowiedzialne stowo.
»Kultura” przeksztalcita si¢ w osrodek mysli politycznej ze wzgledu na wysokiej proby
publicystyke, wiarygodnos¢ autoréw i pluralizm $wiatopogladowy. Byla czasopismem
niezaleznym, opiniotwérczym, otwartym dla autoréw z Europy Wschodniej i Srodko-
wej, rzetelnym i faczacym rézne perspektywy. Dbajacy o klarowno$¢ programu Redak-
tor nieraz dawal w listach obszerne komentarze i wskazowki (vide korespondencja ad-
resowana do Mieroszewskiego), ktorych odczytanie po latach umozliwia rekonstrukeje
relacji w kregu ,,Kultury” i rzeczywistej roli Giedroycia. Mial on jednoczesnie przeko-
nanie, ze scenariusze polityczne przedstawiane na famach miesiecznika muszg by¢ réw-
nowazone tematyka kulturalng, stad opowiadania, wiersze, dzienniki, recenzje literackie
i krytyka artystyczna, kroniki wydarzen kulturalnych na emigracji i za zelazng kurtyna.
Giedroyc uwazal, ze znajomos¢ historii i kultury pomaga zrozumie¢ narodowe aspiracje
w podzielonej Europie. Dzigki korespondowaniu z tak wieloma autorami szybko wy-
rabial sobie zdanie na temat ich potencjalnego udzialu w przedsiewzieciach Instytutu;
przyktadowo Gombrowicz i Kotakowski nie poddawali si¢ naciskom w sprawie zaan-
gazowania politycznego, Skalmowski i Jelenski pozostawali krytykami literatury, Osad-
czuk i Unger wypelniali misje jako wystannicy Giedroycia w réznych czesciach $wiata.
Wielu autoréw réwnolegle wspdtpracowato z RWE lub innymi rozglosniami radiowymi,
a takze z prasa.

3 Zob. 1. Hofman, Ukraina, Litwa, Biatorus w publicystyce paryskiej ,Kultury”, Poznan 2003; eadem,
Polska, Niemcy, Europa. Program zachodni paryskiej ,,Kultury”, Lublin 2009.

4 Zob. A. Mencwel, Studium sukcesu. Program ,,Kultury” 1946-1956, ,Twoérczo$¢” 1996, nr 10, 11 i 12,
A.S. Kowalczyk, Wena do polityki. O Giedroyciu i Mieroszewskim, t. 1-2, Warszawa 2014.
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Na tle autoréw kregu ,,Kultury” Jozef Lobodowski (1909-1988) zajmuje miejsce spe-
cjalne, okreslane przez artykul Przeciw upiorom przesztosci opublikowany w 1952 roku,
wlasne wiersze i ttumaczenia poezji ukrainskiej, ktére Ukraincy odbierali jako symbo-
liczny 1 wymierny znak wspoétpracy z Polakami emigrantami, czy nieudany projekt wy-
dania antologii bialoruskiej.

Bogumila Berdychowska, ktéra opracowata korespondencje Giedroycia i Lobodow-
skiego, juz we Wstepie zaznaczyla:
zycie Jozefa Lobodowskiego — poety, publicysty i ttumacza — bylo, nawet jak na XX wiek, niezwykle burz-
liwe i obfitujace w dramatyczne zwroty. Mozna w nim znalez¢ wszystkie kluczowe momenty minionego
wieku: dziecinstwo w ogarnietej rewolucja i wojna domowa Rosji, flirt z komunizmem i odejscie od niego
z przytupem, poezje zwigzang z druga awangarda [...], akces do ruchu prometejskiego [...], udzial w kam-
panii wrze$niowej, tulaczka przez Wegry do Francii, [...] do walczacej Anglii®.

Dodajmy do tego wielomiesieczny pobyt w wiezieniu za prébe nielegalnego przekro-
czenia granicy, po II wojnie $wiatowej — emigracje w Hiszpanii, co oznaczalo, ze juz
nigdy nie zobaczy najblizszych.

Lobodowski od poczatku istnienia programu, to jest od 12 stycznia 1949 roku, zwig-
zal sie z polska audycja Radia Madryt, ktére cieszylo sie duza popularnoscig wérod
stuchaczy. Jednoczesnie pisat do ,,Kultury”, ,Wiadomosci’, ,,Orla Biatego’, ,,Tygodnika
Polskiego” oraz ,,Zycia”, ttumaczyt literature bialoruska, gruzinska, hiszpanska, ukrain-
ska, rosyjska, uprawial publicystyke kulturalng i pisal wiersze. Utrzymywal si¢ ze swojej
twdrczosci, co bylo wyjatkowe na emigracji, ale tez korzystat ze stypendiow fundowa-
nych przez Giedroycia lub z jego inicjatywy. Redaktor cenit jego ttumaczenia z jezyka
rosyjskiego (miedzy innymi Anny Achmatowej, Aleksandra Bloka, Josipa Brodskiego,
Natalii Gorbaniewskiej, Siergieja Jesienina, Osipa Mandelsztama, Bulata Okudzawy,
Aleksandra Solzenicyna) i trylogie kubanska, opowiadajaca historie polskiej rodziny
zyjacej na Kaukazie. Nalezacy do tego samego pokolenia Giedroyc i Lobodowski mieli
podobne doswiadczenia i upodobania wynikajace z rodzinnego kontekstu kulturowego.
Laczyly ich wybor losu emigranta i przekonanie o sprawnosci stowa.

W latach 1947-1988 (czyli do $mierci Lobodowskiego) wymienili 839 listow, ktore
pisali do$¢ regularnie, ale z widocznymi interwatami: po fiasku ,,projektu bialoruskiego”,
w latach 1963-1966 zaprzestali korespondencji. W latach osiemdziesigtych XX wieku ze
wzgledu na stan zdrowia poety i relatywnie mniejsze zaangazowanie ,,Kultury” w urze-
czywistnianie programu wschodniego (od polowy lat siedemdziesigtych ,,Kultura” byta
zastepcza trybung rodzacej sie w Polsce opozycji demokratycznej) listéw jest mniej, sa
tez oszczedniejsze w formie, zblizone do komunikatéw, cho¢ niepozbawione serdeczno-
$ci pomimo - zachowanej do konca - oficjalnosci zwrotow adresatywnych.

Pierwszy zachowany w archiwum Maisons-Laffitte list zostal napisany 8 lipca 1947
roku w Madrycie. ,Wielce Szanowny Panie!” — rozpoczal Lobodowski omoéwienie za-
wartosci pierwszego zeszytu ,,Kultury” (,Doskonale artykuly Kronskiego, Czapskiego,
Terleckiego. Proza nieco slabsza. Mysle, ze warto by rozbudowa¢ dzial informacyjny”®).

> J. Giedroyc, J. Lobodowski, Listy 1947-1988, red. B. Berdychowska, Warszawa 2022, s. 5.
6 Ibidem, s. 33.
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Z tredci listu wynika, Ze istniata wczesniejsza (chyba niepozorna) korespondencja do-
tyczaca mozliwo$ci wspdlpracy przy ttumaczeniach literatury ukrainskiej i hiszpanskiej.
W gruncie rzeczy ten list wyznaczyl miejsce Lobodowskiego w ,,Kulturze” jako poety, ttu-
macza i krytyka literackiego. Byt ten list réwniez charakterystycznym wyznacznikiem ich
relacji opartej na ustaleniach redakcyjnych, na ktdre skladaly si¢ zamoéwienia tematow,
korekty, ponaglenia i nagle wolty skutkujace odlozeniem gotowych tekstow, wskazdwki
bibliograficzne, informacje o honorariach. Z czasem pojawily si¢ informacje o innych au-
torach ,,Kultury”, szczegélnie ze Lobodowski spieral si¢ z Giedroyciem o uprzywilejowa-
ng pozycje Milosza i Gombrowicza, wyjetych — jego zdaniem — spod krytyki.

W jednym z pierwszych listow, waznych dla zrozumienia sytuacji emigracyjnej, Lo-
bodowski podjal probe przedstawienia Redaktorowi swoich rozterek, piszac:

Z literatury wyzy¢ nie mozna, a pisanie pociagga za sobg koszty, co znowu zmusza do szukania ubocz-
nych zarobkéw, ktére pochtaniajg wiele czasu i odrywaja od pracy. Gdyby wszystkie polskie pisma pla-
cily regularnie (cho¢by i niewiele, ale w terminach) mozna by robi¢ jaka$ kalkulacje i dostosowac sie do

niej. Poza tym niemozno$¢ wydania nagromadzonych ksigzek mocno przeszkadza w robocie. Gdy si¢ ma

w szufladzie kilka gotowych rekopiséw bez oddalonych chocby szans na ich wypchniecie w §wiat, odchodzi

che¢ pisania’.

Na podstawie lektury listow pisanych do Giedroycia przez innych pisarzy, miedzy
innymi wymienionych na wstepie artykulu, mozna powiedzie¢, ze ten sposob opisywa-
nia losu byl typowy, a czesto uzupelniony takze o refleksje na temat pisania do szufla-
dy, poczucia obcosci, odcigcia od zrédta jezyka, paralizujacego leku przed konfrontacja
z czytelnikami o odmiennych kodach kulturowych. Giedroyc na ogét tonowat nastroje,
bardzo zachgcal do powrotu do pisania, obiecywal pomoc w wydaniu ksigzek. Wcielat
sie w role troskliwego opiekuna i zapobiegliwego redaktora, totez stuszne sg stwierdzenia,
ze byt akuszerem emigracyjnych debiutéw Gombrowicza, Straszewicza, Zygmunta Haup-
ta, Parnickiego. Takie tez listy, podtrzymujace na duchu (gdyby byto to konieczne, na co
dzien — mniej wylewne) kierowat do Lobodowskiego miedzy innymi w sprawach publika-
cji wierszy i ttumaczen. Przykladowo, trzymajac sie porzadku chronologicznego, mozna
przytoczy¢ fragmenty nastepujacych listow:

14 grudnia 1950 roku Giedroyc napisal:

dziekuje za recenzje ksiazki Bahrianego [mowa o ksigzce Ivana Bahrianego Sad Hetsymanskyj — LH.]. Jest
tak dobra, ze wybaczam opéznienie i nawalenie z reszta®;

21 maja 1954 roku:

zeby poprawi¢ Panu humor po operacji, ktéra na pewno dobrze si¢ udata, wysylam Panu pierwsze szpalty
Ztotej Hramaty [tomik wierszy Lobodowskiego, stanowigcy wazne ogniwo w programie wielokulturowosci
czasopisma — L.H.]. Przypuszczam, Ze jesli chodzi o tekst polski, to calo$¢ zostanie zlozona w ciagu tygo-
dnia. Jesli idzie o tekst ukrainski, tu trudno mi powiedzie¢, ale pewnie drugie tyle. [...] Czy nie sadzi Pan, ze
warto byloby do Zlotej Hramaty daé krétki wstep w jezyku ukrainskim? Jesli tak, to musiatbym go bardzo
szybko otrzymac’;

7 Ibidem, list z 21 listopada 1948 roku, s. 55.
8 Ibidem, s. 104.
9 Ibidem, s. 208.
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11 listopada 1961 roku:

przyjemnie mi donie$¢, ze jury Kultury przyznalo Panu naszg nagrode literacka za rok 1961 za cato$¢ twor-
czoéci. Nagrode, ktdra jak Pan zapewne wie, wynosi 200 dolaréw przekazuje Panu czekiem [...]. Martwi

mnie Pana stan zdrowia [...] zalgczam pokwitowanie za przestane Panu ostatnio pieniadze z prosba o ich

podpisanie i odestanie!?;

4 sierpnia 1986 roku:

dziekuje za omoéwienie 4-go numeru Widnowy. Recenzja jest, niestety, napisana lewa noga, za dluga i wy-
magajaca poprawek, skrotow i przepisania. Przypuszczam, ze Pan to zaakceptuje. Jesli idzie o Pana prosbe
o pozyczke, to zdecydowaliémy przyznaé Panu stypendium w wysokoséci 6000,00 frankéw!!.

Nie jest fatwo wybrac z czterech dekad korespondenciji te listy, ktére najlepiej od-
zwierciedlajg stosunek Redaktora do autora, a zarazem maja rys indywidualny, wlasciwy
tylko tej relacji w kregu ,,Kultury”. O kregu pamigta¢ trzeba zawsze, gdy pozycjonuje
sie tworcow na roznych orbitach wtajemniczenia w sprawy Maisons-Laffitte. Listy Gie-
droycia do Lobodowskiego podkreslaja przede wszystkim znaczenie rezonansu jego
tworczosci wirod Ukraincéw. Dla Giedroycia to wazny aspekt dziatalno$ci poszerzajacy
mozliwosci wlaczenia emigracji ukrainskiej w realizacje idealistycznych zalozen poro-
zumienia i partnerstwa na kanwie poznawania wspolnej historii i kultury. Redaktor stale
zlecal Lobodowskiemu ttumaczenia, recenzowanie, lektury czasopism i ksigzek wydawa-
nych przez diaspore ukrainskg. Byl bardzo zadowolony z poziomu merytorycznego tych
prac, zwlaszcza ze opiniotwdrcza prasa francuska i amerykanska zamieszczala przedruki
z ,Kultury” lub oméwienia publikacji Lobodowskiego. Jezeli uznaé za prawdziwg strate-
gie Giedroycia, ktéra wedtug Ungera polegala na dopingowaniu, nagradzaniu, zachetach
i polemikach przez listy, to korespondencja z Lobodowskim temu opisowi odpowiada.
Sa pochwaly, dyskretna opieka i zainteresowanie warunkami egzystencji (wymowne li-
sty wymieniali korespondenci na temat warunkéw pracy w Radiu Madryt i RWE!?),
przemyslane propozycje tematéw do podjecia, ponaglania graniczace z desperackimi
probami mobilizacji do pracy (,jest Pan naprawde niemozliwy i naraza mnie Pan na
dzikie trudnosci”!3, ,,zdaje sie, Ze nawalanie stalo sie Pana druga strong”!4, ,,napraw-
de nie rozumiem Pana postepowania”!®). Schorowany Lobodowski pracowat znacznie
wolniej, a poza tym cieniem na wspolpracy z ,,Kulturg” kladlo si¢ zaniechanie antologii
biatoruskiej. Mozna nawet powiedzie¢, ze Lobodowski nie znajdowal takiego miejsca
w kregu ,,Kultury”, ktére pozwolitoby na wykorzystanie pelni jego talentu i kontaktéw.

Uwzgledniajac komplementarno$¢ koncepcji ULB, skupig si¢ teraz na dwdch publi-
kacjach Lobodowskiego, $cisle wpisanych w mysl polityczng ,, Kultury”. Pierwsza to arty-
kul manifest Przeciw upiorom przesztosci, ktéry ukazal si¢ na tamach ,,Kultury” w 1952
roku jako ciag dalszy artykulu Miedzy Muszalskim i Zaglobg zamieszczonego w 1951

10 Ibidem, s. 349-350.

I Ibidem, s. 779.

12 Zob. ibidem, s. 60, 65, 127 i 129.

13 Tbidem, list z 28 stycznia 1967 roku, s. 408.
14 Ihidem, list z 14 kwietnia 1967 roku, s. 413.
15 Thidem, list z 18 maja 1967 roku, s. 415.
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roku w londynskich ,Wiadomosciach”. Lobodowski starat si¢ zracjonalizowa¢ emigra-
cyjny dyskurs o Kresach i stosunkach polsko-ukrainskich w przesztosci, proponujac na-
myst nad historig (skutki umowy warszawskiej i pokoju w Rydze, zbrodnie w Malopolsce
Wschodniej i na Wolyniu), $wiadomoscig narodowg Ukraincoéw, ,,sasiedzkimi komplek-
sami i urazami” (polska megalomania i mocarstwowa frazeologia, licytacja krzywd),
geopolitycznymi uwarunkowaniami niezbednego partnerstwa Polski i Ukrainy (,,nie-
podlegta Ukraina bedzie neutralizowaé niebezpieczefistwo rosyjskie”!%), stereotypami
i mitami utrudniajacymi porozumienie. Bodaj najczesciej cytowany fragment manifestu
stanowil awangarde wypowiedzi programowych Mieroszewskiego, a dzieki poetyckiej
stylizacji przeméwit do szerokiego kregu odbiorcow. Oto ten fragment:

Czas bylby najwyzszy, aby Polacy zrozumieli, ze Ukraificy s3 odrebnym narodem o takim samym prawie
do samoistno$ci, jakie przystuguje kazdemu innemu narodowi. Ze szereg cech ujemnych, ktére nas roznia albo
daja si¢ nam dotkliwie we znaki, powstal na skutek tragicznej historii i nienormalnego rozwoju kultury naro-
dowej, stale krepowanej przez nieprzyjazne okolicznoéci. Ze wreszcie zly to patriota, ktéry sasiadowi zza mie-
dzy odmawia takich samych uczu¢ patriotycznych [...]. A przede wszystkim trzeba skonczy¢ z falszywym ja-
$niepanstwem [...]. Ukraincom za$ wysztoby na dobre, gdyby przeprowadzili chociaz cz¢sciowa rewizje swych
pogladéw na dawna Rzeczpospolita, a na miedzywojenne dwudziestolecie spojrzeli takze od strony polskie;j'”.

Tezy artykulu wywolaly zywa dyskusje¢ na emigracji. Sam proces powstania artykutu
mozna przesledzi¢ w listach Lobodowskiego i Giedroycia az do triumfalnego o$wiad-
czenia Redaktora: ,,duzo Panu wybaczam za naprawde doskonaly artykul”!8, W $lad za
tym skwitowaniem Giedroyc wyslal korekte oraz propozycje usuniecia lub stonowania
kilku fragmentéw artykulu. W kilku listach podjat dyskusje z Lobodowskim na temat
miedzy innymi sposobdw ujecia problemu tak zwanych ziem odzyskanych czy kom-
pozycji tekstu. Poeta nie zgodzil si¢ na zadne skroty, a swoje racje starannie wylozyl
w liscie z 10 stycznia 1952 roku: ,,artykuf jest istotnie kobylasty, ale trudno, temat tego
wymaga”'?, a to znaczy, ze konieczne byly satyryczny wiersz z przedwojnia, analiza sto-
sunkow polsko-niemieckich, zasygnalizowanie postaw Ukraincéw wobec ewentualnego
partnerstwa z Polska?’. Manifest Lobodowskiego byl komentowany w prasie ukrainskiej,
miedzy innymi na famach czasopism: ,,Ukrajinkyj samostijnyk’, ,,Ukrajinskie Stowo’,
»Ukrajinski Wistij”, ,Swoboda”. Giedroyc pieczolowicie zbieral wszystkie gtosy w formie
wycinkéw, ktore stanowily baze tak zwanego archiwum osobistego. Nalezy podkreslic,
ze pidrem Lobodowskiego zainicjowano w ,,Kulturze” dialog z emigracja ukrainska, po-
czatkowo nieufnie odnoszaca si¢ do Instytutu Literackiego (mimo licznych znajomo-
$ci zawartych podczas berlinskiego Kongresu Wolnosci Kultury). Lobodowski byt dla
Ukraincéw wiarygodny, gdyz wielokrotnie dawal dowody bardzo dobrej orientacji w ich
historii, kulturze oraz podglebiu ich aspiracji narodowych. Jako ttumacz byt popularyza-
torem literatury ukrainskiej cenionym za dbalos¢ jezyka i stylu. Nie mial temperamentu
pisarza politycznego jak Mieroszewski ani analityka-politologa jak Osadczuk czy Unger,

16 1 EL.obodowski, Przeciw upiorom przeszlosci, ,Kultura” 1952, nr 2-3, s. 31.

17 Ibidem, s. 48.

18 Giedroyc, J. Lobodowski, Listy 1947-1988, list z 29 grudnia 1951 roku, s. 146.
19 Ibidem, s. 150.

20 Por. ibidem, listy od 4 stycznia do 8 kwietnia 1952 roku, s. 148-166.
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ktorych publicystyka nadawata ton dyskusjom emigracyjnym, ale potrafit dotkng¢ czulej
strony, wykazac sie empatia, a nawet sta¢ oredownikiem idei wschodniej przez odstonie-
cie kultury ukrainskiej.

Nalezy zauwazy¢, ze artykul Przeciw upiorom przeszlosci ukazal sie w okresie tak zwa-
nej sprawy Milosza — nosnej i absorbujacej emigrantéw i krajowcow dyskusji o mo-
tywacji poety wybierajacego wolnoéé we Francji?!. Jednocze$nie Giedroyc nie zaprosit
Lobodowskiego do redagowania antologii wierszy ukrainskich z okresu 1917-1933, kt6-
ra ukazala si¢ w 1959 roku pod tytulem Rozstrzelane odrodzenie w wyborze Jurija Law-
rynienki. Lobodowski, ktory moglby czu¢ si¢ pominiety jako znawca tematyki, przyjat
antologie entuzjastycznie, nadal drukowal w , Kulturze” ttumaczenia poezji ukrainskiej,
w tym poetéw emigracyjnych?2. W Lobodowskim widzial Giedroyc sojusznika w spra-
wie wydania antologii bialoruskiej; ta wlasnie antologia, a wlasciwie jej brak, stanowita
drugie ogniwo oceny miejsca Lobodowskiego w kregu ,,Kultury”.

W liscie z 23 czerwca 1950 roku Redaktor zachecal Lobodowskiego: ,,chciatbym bar-
dzo mie¢ od Pana wybor poezji biatoruskiej. Chee dac to jako catos¢ i dlatego odktadam
na razie dwa przeklady bialoruskie, ktére Pan dolgczyl”?; 14 lipca tego roku ponaglak:
»Czy moge liczy¢ na antologie poetéw biatoruskich i w jakim terminie? Antologia ukra-
inska idzie w numerze lipcowym™. Ostatecznie przektady wierszy ukazaly si¢ latem
1951 roku i mowa tu raczej o cyklicznym ogloszeniu poezji w ,,Kulturze” niz pomysle
wydania jednorodnej antologii, co potwierdza tres¢ listu Lobodowskiego z 6 czerwca
1951 roku:

Biatorusini wypadli, oczywidcie, stabiej od Ukraincéw. Mialem wielki klopot z dobraniem tekstéw,
a i tak przypadkowosci nie unikngtem. Kupata, Bahdanowicz i Kotas to co$ w rodzaju bialoruskiej tréjki

wieszczow. Arseniewa i Tank najwybitniejsi w okresie migdzywojennym, reszta to mtody narybek. Obliczy-

tem, ze wypadnie tego w Kulturze jakie$ szesnascie stron?>.

W odpowiedzi Giedroyc napisal: ,,przektady swietne, wiersze niestety stabe [...]. Za-
mieszczam je w numerze lipcowym”26. Czy w 1950 roku Redaktor mial juz szczegétowy
plan oddzialywania przez kulture na emigrantéw z obszaru ULB, trudno powiedziec.
Analiza zawartoséci kompletu rocznikéw ,,Kultury” pozwolita na stwierdzenie, ze Bia-
toru$ jako podmiot koncepcji wschodniej miala stabg reprezentacje w publicystyce.
Analiza zawarto$ci w odniesieniu do réznych probleméw wskazuje, ze Redaktor dbat
o réwnowage i odpowiednia czestotliwos¢ materialow zwigzanych z linig programowa.
Prawdopodobnie byly to pierwotne przestanki do podjecia inicjatywy wydania antologii
biatoruskiej w formie ksigzki. Na przelomie lat piecdziesigtych i sze§¢dziesigtych XX
wieku, po sukcesie czytelniczym tomu Rozstrzelane odrodzenie, Giedroyc mogt mysle¢
o podobnym wydzwieku ksigzki wéréd Biatorusinow.

21 1. Hofman, Obecnos¢ Czestawa Mitosza, [w:] eadem, Szkice o paryskiej ,Kulturze”, Torun 2004, s. 58-72.
22 Por. . Giedroyc, J. Lobodowski, Listy 1947-1988, s. 299-302.

23 Ibidem, s. 91.

24 Ibidem, s. 92.

25 Ibidem, s. 117.

26 Ibidem, s. 118.
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Historia wydania tej antologii jest pouczajaca. Rozciaga si¢ w korespondencji od
12 kwietnia 1960 roku do 8 pazdziernika 1963 roku. List pierwszy, symptomatycznie
»ustawiajacy” Lobodowskiego (,,nie ma nikogo innego”), zawiera szkic projektu, a wiec:
czy interesowaloby Pana opracowanie dobrej antologii bialoruskiej. Przede wszystkim poetyckiej, dwuje-
zycznej, to znaczy tekst biatoruski i tekst polski. Wyobrazam sobie to jako ksigzke nieprzekraczajacg 200-
240 stron. Dobry poziom, ale jednocze$nie popularny. Nacisk na wartoéci kulturalne, a mniej polityczne.
Strona polityczna powinna si¢ przede wszystkim wyraza¢ w doborze tekstow poetéw i pisarzy zakazanych
czy bedacych w nielasce, czy zapomnieniu. Cel tej antologii: ludno$¢ biatoruska w Polsce, a via nig i sama
Bialorus. Czy to Pana by interesowato? Jeli tak, to w jakim czasie mégtby Pan podjac si¢ opracowania takiej
antologii i jakie by byty Pana warunki??’

Rame koncows stanowi list zarazem zamykajacy regularng korespondencj¢ Redak-
tora i poety, a w nim zdania: ,Nie mam dotad wstepu do Antologii, ktorej thumaczenie
dobiega konca. Bez duzej przedmowy, ktora by uaktualnifa czy uzasadniata antologie, jej
ukazanie sie bedzie mato celowe™?®.

Lobodowski w liscie z 22 kwietnia 1960 roku zawiadomit Giedroycia, ze propozycje
przygotowania tomu przyjmuje. Giedroyc w ciaggu tygodnia wystal szczegdtowe wytycz-
ne, podkredlit sens szybkiego wydania ksigzki, okreslil finansowe warunki wspoélpracy.
W liscie z 1 maja 1960 roku krétko doprecyzowal projekt:

Wyobrazam ja sobie jako antologie zawierajaca poezj¢ i proze, przeznaczona dla szerokiej warstwy in-
teligencji czy polinteligencji. Idzie o ksiazke, ktdra odegralaby rolg a) polityczna, b) antysystemowa, c) pro-
polska. Ksiazke, ktéra mogtaby krazy¢ wsrod ludnosci bialoruskiej w Polsce i przenikac za zelazng kurtyne.
Antologie wyobrazam sobie jako dwujezyczna®.

Dnia 7 maja 1960 roku Giedroyc pisal znowu:

Jesli idzie o antologie, to mysle, ze trzeba uwzgledni¢ wiek XX, kladac nacisk na utwory patriotyczne
izakazane. Dobrze by bylo da¢ par¢ rodzynkéw propolskich, ale nie zanadto, by nie zrobi¢ wrazenia zbyt
ordynarnej propagandy. Poniewaz w Polsce nie ukazuja si¢ ksiazki w jezyku bialoruskim, a w Sowietach wie
Pan jak jest, idzie mi, by antologia stanowila pewna calo$¢, ktéra dla przecietnego Bialorusina za zelazna
kurtyng byla taka Biblig [...]. Jesli to sie Panu uda - to zostanie Pan wieszczem wschodniej Europy?°.

Giedroyc chcial wykorzysta¢ mozliwosci wysylki ksigzek do Polski, dlatego bardzo
szybko zareagowal na zgtaszane przez Lobodowskiego problemy, miedzy innymi brak
tekstow prozatorskich, dodanie biograméw, ttumaczenie regionalizméw, konstrukeje
przypisow. W liscie z 6 sierpnia 1960 roku pojawia si¢ konkret — Lobodowski informuje
o postepach pracy i strukturze ksigzki juz uporzadkowanej wedlug sekwencji: autorzy
dawniejsi, ,,poeci prosowieccy”, poezja i proza emigracyjna’l. Jak mozna wnioskowaé
z nastepnych listow, tempo pracy Lobodowskiego zupelnie nie wspotgrato z dynamika
planéw Giedroycia. Do Madrytu nadchodzity pospieszne i coraz bardziej zdawkowe po-
naglenia, na ktére poeta odpowiadal, jako przyczyny podajac obiektywne trudnosci ze
zdobyciem materialéw, klopoty zdrowotne, wyjazdy dezorganizujace prace. W koncu

27 Ibidem, s. 311.
28 Ibidem, s. 389.
29 Ibidem, s. 315.
30 Ibidem, s. 317.
31 Ibidem, s. 322-323.
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22 lutego 1962 roku, chyba nie wierzac juz w realizacj¢ projektu, Giedroyc zapytal: ,,co
z antologia biatoruska? Zarzyna Pan bratni nar6d”*2. Z kolei 18 marca tego roku Lobo-
dowski donosil, ze prace zakonczyt: dos¢ szeroko oméwil powody dysproporcji miedzy
proza a poezja, wymagania translacji, konieczno$¢ uzupelnienia not informacyjnych
o autorach itp. Z listéw coraz gwaltowniej wysylanych do Madrytu wynika, ze do wrze-
$nia 1962 roku rekopis antologii nie dotarl do Redaktora, ktéry w tym czasie zamowit
juz specjalne maszyny drukarskie oraz anonsowat wydanie ksiazki wsréd Bialorusinéw.
W liscie z 11 pazdziernika 1962 roku Giedroyc nie kryl juz rozzalenia, a 18 listopada na-
pisal wprost: ,na Antologie nie moge juz liczy¢. Szkoda tylko, ze nie postawil Pan sprawy
jasno od razu. Uniknalbym paroletniej zwloki, wielkich jak na mnie kosztéw i zaprze-
paszczenia efektu politycznego, ktéry, myslatem, ze i Panu jest bliski”**. Lobodowski
nie przyjmowal argumentacji Giedroycia o zdezaktualizowaniu si¢ samej idei wydania
ksigzki, ale niechetnie odpisywal na listy. Wydaje sig, Ze zupelnie nie rozumiat naste-
pujacej uwagi Redaktora: ,mlodzi bardzo ida w kierunku nowoczesnej sztuki, chca by
Bialorus zdjeta chlopskg chustke z glowy”>* i poczut sie nig dotkniety jako autor wyboru.
Wyjasnial, Ze najwigcej miejsca zajmujg w antologii pisarze, ktorzy wlasciwie odeszli od
ludowosci. Pomimo wyslania w lipcu 1963 roku materialéw bedacych podstawg ksigzki
antologia nie ukazala si¢, formalnie z braku wstepu i aktualizacji, rzeczywiscie — z po-
wodu odmiennego widzenia tej ksigzki przez Giedroycia i Lobodowskiego. Dla Redak-
tora stala si¢ ona niewykorzystang szansg dotarcia do Bialorusinéw w konkretnym cza-
sie i kontekscie pierwszych zauwazalnych w prasie bialoruskiej debat o tozsamosci. Dla
poety byla trudnym przedsiewzieciem ze wzgledu na nawarstwiajace si¢ inne zajecia,
biezace ttumaczenia dla ,,Kultury”, choroby, a przede wszystkim (jak sadz¢) — rozejscie
sie z Giedroyciem w ocenie antologii. Lobodowskiemu towarzyszylo poczucie wykony-
wania pracy, na ktérg juz Redaktor nie czeka.

Na przyktadzie zreferowanych aktywnosci Lobodowskiego mozna odpowiedzie¢ na
pytania badawcze sformutowane na wstepie. Lobodowski odegrat wazna role w poszerza-
niu kontaktéw i promocji ,,Kultury” w $rodowisku ukrainiskim. Swiadczg o tym recenzje
z emigracyjnej prasy ukrainskiej. W swojej tworczosci translatorskiej nie zajmowal sie
literaturg litewska, bywal thumaczem i interpretatorem literatury rosyjskiej. Oredownika-
mi kultury litewskiej w réznych etapach rozwoju ,,Kultury” byli migdzy innymi Mitosz,
Tomas Venclova, a przede wszystkim E. Zagiell (pseudonim Edmunda Jakubowskiego).
»Kulturowe” zagospodarowanie obszaru ULB wynikalo z przekonania Giedroycia o po-
trzebie poznania historii, tradycji, jezyka i kultury panstw i narodéw, ktére mialy stanowi¢
w przyszlosci (wedlug koncepcji wschodnich) jednolity front demokratycznej i wolne;j
Europy. Problem Rosji (czasami okreslanej tez jako ZSRR) byl czescig mysli politycznej
przedstawianej na famach miesiecznika w stopniu wiekszym niz obszar ULB. Rosja byla
przedmiotem analiz politologicznych w kontekscie doktryn i polityki wielkich mocarstw.
W badaniu tego zagadnienia przydatne sg listy Giedroycia i Michala Hellera.

32 Ibidem, s. 359.
33 Ibidem, s. 381.
34 Ibidem, list z 8 czerwca 1963 roku, s. 388.
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Lobodowski nie nalezat do $cistego kregu ,,Kultury”, ale Giedroyc liczyl si¢ z jego zda-
niem w sprawach literackich. Manifest Przeciw upiorom przesztosci byt zaczynem dlugo-
trwatej dyskusji na temat stosunkow polsko-ukrainskich, a jesli wzig¢ pod uwage znacze-
nie koncepcji wschodniej i jej aktualno$¢, przybral charakter kanoniczny, takze ze wzgledu
na gtéwne miejsce Ukrainy w tych koncepcjach. Mozna przyjaé, ze Lobodowski dzigki
swojej tworczosci poetyckiej, translatorskiej i publicystycznej zaistnial w dwoch aspektach
koncepcji wschodniej, czyli mysli politycznej i propagowania kultury narodéw obszaru
ULB (szczegdlnie ukrainskiej, czesciowo biatoruskiej). Na tle innych korespondentéw
Giedroycia Lobodowski wydaje si¢ mniej zaangazowany politycznie, a listy wysylane do
Redaktora przypominajg te pisane przez Stempowskiego i Vincenza ze wzgledu na domi-
nante literacka, wywazone sady i spokojne mierzenie si¢ z problemami zycia codziennego.
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The letters of Jerzy Giedroyc and Jozef tobodowski

Keywords: correspondence, eastern program, political thought, culture

Summary

The purpose of this article is to present the importance of the work of Jézef Lobodowski for the imple-
mentation of the Eastern program of the Paris-based,Kultura from an epistolographical perspective.
Lobodowski and Giedroyc exchanged 839 letters between 1947 and 1988. They covered various issues, from
literary translations, reviews of Ukrainian and Belarusian literature, to cultural journalism. Lobodowski and
Giedroyc had similar cultural experiences, and as such they both were acutely aware that achieving a mutual
understanding and forging a political partnership between Poland and Ukraine, Lithuania and Belarus had
to rooted in knowledge of each other’s history and national aspirations. In 1951 Kultura, considered the
most important center of political thought in exile after 1945, published an article by Lobodowski entitled
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“Against the ghosts of the past”. This article initiated a discussion on the permanence of borders in Eastern
Europe after World War II and the need to overcome stereotypes. Based on the reception of this article and
the project of the anthology of Belarusian literature, it can be concluded that Lobodowski participated in
promoting the assumptions of Kultura among émigrés from the so-called ULB area. His work was important
for the realization of the cultural aspect of the Eastern idea.
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